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LAMPIRAN 2 

Lampiran Kuesioner Penelitian 

 

PENGARUH E-COMMERCE DAN MEDIA SOSIAL TERHADAP 
MINAT BELI KONSUMEN PADA APLIKASI SHOPEE (Studi 

kasus Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan  
Bisnis Universitas Hasanuddin) 

 
 

Assalamualaikum Warahmatullahi Wabarakatuh. 
  

Perkenalkan nama saya RASMAN, Mahasiswa S1 Program Studi 

Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Hasanuddin Makassar 

Angkatan 2019. Saat ini saya sedang melakukan penelitian skripsi yang 

berjudul:“Pengaruh E-Commerce dan Media Sosial terhadap minat beli 

konsumen pada aplikasi shopee (Studi Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Universitas Hasanuddin)". Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

Pengaruh E-Commerce dan Media Sosial terhadap minat beli konsumen pada 

aplikasi shopee. 

 
Adapun Karakteristik Responden dalam penelitian ini adalah : 

1. Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Hasanuddin 

Jurusan Manajemen Angkatan 2019 dan 2020. 

2. Pengguna Aplikasi Shopee. 

3. Pernah melakukan pembelian pada aplikasi Shopee. 
 
Jika saudara/i memenuhi kriteria diatas mohon kesediaan untuk mengisi 

dan menjawab kuesioner penelitian ini. Saya mengharapkan kesediaan 

Saudara/i menjadi responden dalam penelitian ini. Data yang terkumpul hanya 

digunakan untuk kepentingan akademik dan akan dijaga kerahasiaannya.  

Atas kesediaan Saudara/i dalam meluangkan waktu untuk mengisi 

kuesioner ini, saya ucapkan terima kasih. Mohon maaf apabila terdapat 

kesalahan dalam penulisan.  

 

Terima Kasih  

Wassalamualaikum wr. wb. 
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I. Identitas Responden 

1. Jenis Kelamin: 

a. Laki-laki 

b. Perempuan 

2. Mahasiswa Manajemen FEB Unhas Angkatan 

a. Manajemen 2019 

b. Manajemen 2020 

II. Petunjuk: Pilih jawaban yang anda anggap paling sessuai 

1. Pilihlah salah satu pilihan jawaban yang paling tepat. 

2. Ada lima alternatif jawaban yang disiapkan, dimana kelima 

alternatif tersebut dikembangkan atas dasar kategori dalam skala 

Likert, yaitu: 

a. STS = Poin 1 Untuk jawaban sangat tidak setuju. 

b. TS = Poin 2 Untuk jawaban tidak setuju. 

c. N = Poin 3 Untuk jawaban netral. 

d. S = Poin 4 Untuk jawaban setuju. 

e. SS = Poin 5 Untuk jawaban sangat setuju. 

3. Jawaban yang Saudara berikan tidak satupun dianggap 

salah dan tetap dijamin kerahasiaannya. 

4. Ceklist penelitian ini dimanfaatkan untuk kepentingan 

penulisan untuk skripsi bukan untuk kepentingan lain. 

5. Terimakasih atas jawaban yang Saudara berikan. 
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Pernyataan Kuesioner Penelitian 

A. E-Commerce (X1) Sumber (Dewiyan Annisa 2021.n.d.) 

No Daftar Pernyataan 

STS TS N S SS 

1 2 3 4 5 

Kualitas Sistem 

1. Saya percaya bahwa situs platform E-

Commerce mudah diakses pada aplikasi 

belanja shopee. 

     

Kualitas atau Keakuratan Informasi 

2. Informasi yang disediakan situs E-Commerce 

pada aplikasi shopee sudah akurat. 

     

Kualitas atau Mutu Layanan 

3. Pembelian Menggunakan platform E-

Commerce dapat dilakukan dengan mudah 

dan kapan saja pada aplikasi shopee. 

     

Pemanfaatan 

4. Menggunakan Situs E-Commerce pada 

aplikasi Shopee dapat memberikan jaminan 

keamanan transaksi atas suatu produk.  

     

Kepuasan Pengguna 

5. Kelengkapan informasi yang disediakan oleh 

situs E-Commerce pada aplikasi Shopee 

sangat penting bagi Saya.  

     

Manfaat 

6. Situs E-Commerce pada aplikasi Shope 

memberikan informasi yang mudah dipahami 
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dan dipelajari. 

 

B. Media Sosial (X2) Sumber (Siti Sumayani 160203063, n.d.) 

No Daftar Pernyataan 

STS TS N S SS 

1 2 3 4 5 

Kemudahan 

7. Media sosial pada aplikasi shope 

menyediakan kemudahan operasional serta 

keamanan bertransaksi secara online. 

     

Kepercayaan  

8.  Kepercayaan saya terhadap media sosial 

pada aplikasi shopee terletak pada 

popularitas suatu online shop. 

     

Kualitas Informasi 

9. Informasi suatu produk di media sosial 

membantu saya dalam membuat keputusan 

pembelian pada aplikasi shopee. 
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C. Minat Beli (Y) Sumber (Setiawati et al., n.d.) & (Siti Sumayani 160203063, 

n.d.) 

No Daftar Pernyataan 

STS TS N S SS 

1 2 3 4 5 

Minat Transaksional 

10. Saya Berminat Membeli suatu Produk 

Melalui Situs Aplikasi Shopee. 

     

Minat Referensial 

11. Saya Akan Mereferensikan Situs Aplikasi 

Shopee Kepada Orang Lain Yang Akan 

Membeli Produk via online. 

     

Minat Preferensial 

12. Saya Akan Lebih Berminat Membeli Di Situs 

Aplikasi Shopee Dibandingkan Tempat Lain 

     

Minat Eksploratif 

13. Saya Ingin Mencoba Membeli Produk 

Lainnya Di Situs Aplikasi Shopee. 
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LAMPIRAN 3 

TABULASI DATA  

No 
E-Commerce (X1) Total 

(X1) 

Media Sosial (X2) Total 
(X2) 

Minat Beli (Y) Total 
(Y) X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X2.1 X2.2 X2.3 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 

1 3 4 3 3 4 4 21 4 4 5 13 5 5 4 4 18 

2 4 3 3 5 4 3 22 4 2 3 9 4 5 4 4 17 

3 5 4 3 5 5 5 27 4 4 5 13 4 4 5 4 17 

4 3 4 4 3 3 3 20 5 4 4 13 3 4 3 5 15 

5 5 4 5 4 4 4 26 4 3 3 10 4 4 5 4 17 

6 4 3 4 3 4 3 21 3 3 4 10 4 3 3 4 14 

7 4 3 4 4 3 4 22 3 5 5 13 5 4 4 4 17 

8 4 3 3 2 4 4 20 4 5 4 13 3 3 3 3 12 

9 2 3 3 4 4 4 20 3 4 4 11 4 4 4 4 16 

10 5 4 5 4 5 4 27 3 3 3 9 4 3 4 4 15 

11 4 3 4 3 4 2 20 4 4 3 11 4 2 2 2 10 

12 5 5 5 3 5 5 28 4 5 5 14 5 5 3 5 18 

13 5 5 5 5 5 5 30 5 5 4 14 5 5 5 5 20 

14 5 4 5 3 5 4 26 4 5 4 13 5 5 5 5 20 

15 5 4 5 4 5 4 27 4 5 5 14 5 5 5 5 20 

16 5 3 3 3 3 3 20 3 5 3 11 4 3 4 4 15 

17 3 4 4 3 3 4 21 4 4 3 11 4 4 4 4 16 

18 4 3 4 3 4 4 22 4 5 4 13 4 3 2 2 11 

19 3 3 3 3 4 4 20 3 3 3 9 4 3 2 3 12 

20 4 1 2 5 1 1 14 1 5 2 8 2 2 1 2 7 

21 4 4 5 5 5 4 27 4 5 4 13 4 4 5 3 16 

22 4 4 5 4 5 4 26 4 4 3 11 4 5 4 4 17 

23 4 3 3 3 3 4 20 3 5 3 11 4 4 3 4 15 

24 1 2 2 2 1 1 9 1 5 1 7 5 3 4 3 15 
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25 5 4 5 5 5 4 28 5 5 4 14 5 5 2 5 17 

26 5 5 4 4 4 5 27 5 5 5 15 4 5 4 4 17 

27 1 1 3 2 2 1 10 1 5 1 7 3 5 4 3 15 

28 4 5 5 4 3 5 26 5 5 5 15 5 5 5 5 20 

29 3 2 3 2 3 3 16 3 4 4 11 4 3 2 4 13 

30 5 4 5 4 4 5 27 5 5 4 14 5 5 3 5 18 

31 5 3 5 4 5 4 26 3 3 3 9 4 4 4 4 16 

32 4 5 4 5 5 4 27 5 5 5 15 4 5 5 4 18 

33 5 4 5 4 4 4 26 4 5 5 14 5 5 5 5 20 

34 4 3 4 3 4 4 22 4 5 4 13 4 3 2 3 12 

35 4 4 3 3 3 4 21 5 5 5 15 4 3 4 5 16 

36 4 5 4 3 5 5 26 5 5 4 14 3 4 3 5 15 

37 4 4 5 2 4 3 22 4 5 5 14 5 5 2 4 16 

38 5 3 3 3 5 5 24 3 4 4 11 5 3 3 3 14 

39 4 3 3 3 4 4 21 4 5 4 13 4 4 3 4 15 

40 5 4 4 5 5 4 27 5 5 4 14 4 4 4 4 16 

41 5 4 5 4 5 4 27 4 5 4 13 4 4 4 4 16 

42 4 3 5 3 3 4 22 5 5 3 13 5 5 3 5 18 

43 3 3 2 4 3 3 18 2 3 4 9 2 2 5 3 12 

44 4 4 3 3 4 4 22 5 5 4 14 5 4 5 4 18 

45 4 3 4 4 3 4 22 2 3 4 9 4 4 4 3 15 

46 2 2 1 3 1 2 11 3 4 4 11 2 2 4 2 10 

47 4 5 5 4 4 5 27 4 5 4 13 4 5 3 3 15 

48 5 5 3 4 3 5 25 5 5 5 15 3 3 4 5 15 

49 5 4 5 3 4 5 26 4 5 5 14 5 5 5 5 20 

50 4 4 4 5 3 5 25 5 5 5 15 4 4 5 4 17 

51 5 3 5 4 5 5 27 5 5 5 15 5 5 5 5 20 

52 4 5 2 5 5 4 25 5 5 5 15 4 4 4 5 17 

53 4 3 4 4 3 3 21 4 5 4 13 4 4 4 4 16 

54 4 3 3 3 5 4 22 3 5 5 13 4 3 3 4 14 
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55 4 4 3 3 3 4 21 3 5 3 11 4 3 4 4 15 

56 5 5 5 4 3 5 27 5 5 5 15 5 5 5 5 20 

57 5 3 4 5 5 5 27 4 5 5 14 5 4 5 4 18 

58 4 4 5 3 4 5 25 5 5 3 13 4 5 4 5 18 

59 5 4 5 4 3 5 26 5 5 5 15 3 5 4 3 15 

60 4 5 4 3 4 4 24 5 5 4 14 4 5 3 3 15 

61 5 4 3 5 4 5 26 3 5 5 13 4 5 5 4 18 

62 4 5 4 5 5 4 27 5 5 5 15 4 5 4 5 18 

63 5 4 3 4 4 5 25 4 5 5 14 4 5 4 5 18 

64 5 4 4 4 5 4 26 4 5 5 14 4 5 3 3 15 

65 4 5 5 5 4 4 27 5 5 5 15 5 4 4 4 17 

66 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 15 5 5 5 5 20 

67 4 5 4 5 4 5 27 5 5 5 15 5 4 4 5 18 

68 3 3 3 3 4 4 20 5 5 5 15 5 4 4 4 17 

69 4 4 4 3 5 5 25 3 5 5 13 4 4 4 5 17 

70 5 4 5 4 5 4 27 4 5 5 14 5 4 4 5 18 

71 3 3 5 4 3 4 22 3 3 3 9 4 3 4 4 15 

72 4 3 3 3 4 3 20 3 4 4 11 5 5 3 4 17 

73 4 3 5 3 4 3 22 4 5 5 14 5 3 4 3 15 

74 3 3 4 3 5 3 21 5 5 5 15 4 5 4 5 18 

75 3 4 3 4 3 5 22 5 5 3 13 5 5 4 4 18 

76 4 5 5 5 4 4 27 5 5 5 15 5 4 5 4 18 

77 4 3 3 3 4 4 21 3 5 5 13 3 3 4 4 14 

78 4 4 4 5 5 4 26 5 5 4 14 5 4 4 5 18 

79 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 15 5 5 5 5 20 

80 3 3 3 4 3 3 19 3 4 4 11 2 3 4 5 14 

81 3 3 2 3 2 4 17 5 5 4 14 3 4 4 5 16 

82 3 4 4 4 3 3 21 3 5 5 13 4 4 4 4 16 

83 4 4 4 4 5 5 26 4 5 5 14 5 5 4 4 18 

84 4 3 5 4 4 3 23 4 5 5 14 4 3 5 4 16 
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85 4 4 5 4 5 4 26 5 5 3 13 4 5 5 4 18 

86 4 3 3 4 4 3 21 4 4 3 11 5 5 4 4 18 

87 4 3 3 4 3 4 21 5 5 5 15 3 5 4 4 16 

88 4 2 2 4 4 4 20 3 5 3 11 3 5 5 3 16 

89 4 5 4 4 5 4 26 4 5 4 13 4 5 4 5 18 

90 4 4 4 2 3 4 21 5 5 4 14 4 3 5 4 16 

91 4 3 5 5 3 5 25 3 5 3 11 5 4 5 4 18 

92 4 5 5 4 5 4 27 5 5 5 15 4 4 5 5 18 

93 3 4 3 4 4 3 21 5 5 4 14 4 5 4 4 17 

94 4 5 4 4 4 5 26 3 3 3 9 4 5 4 4 17 

95 4 3 4 3 3 4 21 4 5 4 13 4 5 4 5 18 

96 4 3 3 3 4 4 21 4 5 5 14 4 4 4 5 17 

97 4 4 3 4 4 2 21 5 5 4 14 4 5 5 4 18 

98 3 4 3 4 3 4 21 5 5 5 15 4 5 3 4 16 

99 3 5 3 5 4 4 24 5 5 5 15 4 5 5 4 18 

100 4 3 2 4 5 3 21 4 5 3 12 5 4 4 3 16 
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LAMPIRAN 4  

HASIL OLAH DATA 

Analisis Deskriptif 

JENISKELAMIN 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid LAKI-LAKI 42 42.0 42.0 42.0 

PEREMPUAN 58 58.0 58.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

ANGKATAN 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2019 64 64.0 64.0 64.0 

2020 36 36.0 36.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 
 

Variable X1 (E-Commerce) 

X1.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 2 2.0 2.0 2.0 

TS 2 2.0 2.0 4.0 

N 16 16.0 16.0 20.0 

S 52 52.0 52.0 72.0 

SS 28 28.0 28.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

X1.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 2 2.0 2.0 2.0 

TS 4 4.0 4.0 6.0 

N 36 36.0 36.0 42.0 

S 37 37.0 37.0 79.0 

SS 21 21.0 21.0 100.0 
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Total 100 100.0 100.0  

 

X1.3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 1 1.0 1.0 1.0 

TS 7 7.0 7.0 8.0 

N 31 31.0 31.0 39.0 

S 28 28.0 28.0 67.0 

SS 33 33.0 33.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

X1.4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 6 6.0 6.0 6.0 

N 33 33.0 33.0 39.0 

S 40 40.0 40.0 79.0 

SS 21 21.0 21.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

X1.5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 3 3.0 3.0 3.0 

TS 2 2.0 2.0 5.0 

N 26 26.0 26.0 31.0 

S 37 37.0 37.0 68.0 

SS 32 32.0 32.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

X1.6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 3 3.0 3.0 3.0 

TS 3 3.0 3.0 6.0 

N 17 17.0 17.0 23.0 

S 50 50.0 50.0 73.0 

SS 27 27.0 27.0 100.0 
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Total 100 100.0 100.0  

 
 

Variabel X2 (Media Sosial) 

 

X2.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 3 3.0 3.0 3.0 

TS 2 2.0 2.0 5.0 

N 23 23.0 23.0 28.0 

S 33 33.0 33.0 61.0 

SS 39 39.0 39.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

X2.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 1 1.0 1.0 1.0 

N 9 9.0 9.0 10.0 

S 13 13.0 13.0 23.0 

SS 77 77.0 77.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

X2.3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 2 2.0 2.0 2.0 

TS 1 1.0 1.0 3.0 

N 21 21.0 21.0 24.0 

S 33 33.0 33.0 57.0 

SS 43 43.0 43.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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Variabel Y (Minat Beli) 

Y.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 4 4.0 4.0 4.0 

N 10 10.0 10.0 14.0 

S 52 52.0 52.0 66.0 

SS 34 34.0 34.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Y.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 4 4.0 4.0 4.0 

N 20 20.0 20.0 24.0 

S 32 32.0 32.0 56.0 

SS 44 44.0 44.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Y.3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 1 1.0 1.0 1.0 

TS 7 7.0 7.0 8.0 

N 16 16.0 16.0 24.0 

S 48 48.0 48.0 72.0 

SS 28 28.0 28.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Y.4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid TS 4 4.0 4.0 4.0 

N 16 16.0 16.0 20.0 

S 47 47.0 47.0 67.0 

SS 33 33.0 33.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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Uji Validitas  

Variabel X1 E-Commerce 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 

Total_X

1 

X1.1 Pearson 

Correlation 

1 .415** .497** .358** .549** .566** .772** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.2 Pearson 

Correlation 

.415** 1 .461** .402** .469** .611** .774** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.3 Pearson 

Correlation 

.497** .461** 1 .206* .428** .412** .705** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .040 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.4 Pearson 

Correlation 

.358** .402** .206* 1 .310** .308** .581** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .040  .002 .002 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.5 Pearson 

Correlation 

.549** .469** .428** .310** 1 .442** .743** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .002  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.6 Pearson 

Correlation 

.566** .611** .412** .308** .442** 1 .767** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .002 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

Total_X

1 

Pearson 

Correlation 

.772** .774** .705** .581** .743** .767** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Variabel X2 Media Sosial 
 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 Total_X2 

X2.1 Pearson Correlation 1 .388** .505** .841** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 

X2.2 Pearson Correlation .388** 1 .348** .679** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 

X2.3 Pearson Correlation .505** .348** 1 .811** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 

Total_X2 Pearson Correlation .841** .679** .811** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 
 
Variabel Y Minat Beli 

 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Total_Y 

Y.1 Pearson Correlation 1 .411** .173 .322** .651** 

Sig. (2-tailed)  .000 .085 .001 .000 

N 100 100 100 100 100 

Y.2 Pearson Correlation .411** 1 .288** .448** .768** 

Sig. (2-tailed) .000  .004 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

Y.3 Pearson Correlation .173 .288** 1 .340** .660** 

Sig. (2-tailed) .085 .004  .001 .000 

N 100 100 100 100 100 

Y.4 Pearson Correlation .322** .448** .340** 1 .740** 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .001  .000 

N 100 100 100 100 100 

Total_Y Pearson Correlation .651** .768** .660** .740** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Uji Realibilitas 
Variabel X1 E-Commerce 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.818 6 

 

 
Variabel X2 Media Sosial 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.676 3 

 

 
Variabel Y Minat Beli 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.661 4 
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Analisis Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 6.172 1.285  4.803 .000 

E-Commerce .284 .055 .477 5.130 .000 

Media Sosial .280 .108 .242 2.599 .011 

a. Dependent Variable: Minat Beli 

 
 
Uji koefisien determinasi 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .642a .412 .400 1.834 

a. Predictors: (Constant), Media Sosial, E-Commerce 

 

Uji Parsial (t) 

 
Uji ini dilakukan untuk mengetahui adanya hubungan antara E-

Commerce terhadap Minat Beli Konsumen maka digunakan uji regresi linear 

berganda yang hasilnya secara sederhana dapat dilihat pada tabel berikut. 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 6.172 1.285  4.803 .000 

E-Commerce .284 .055 .477 5.130 .000 

Media Sosial .280 .108 .242 2.599 .011 

a. Dependent Variable: Minat Beli 

 


