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Lampiran 1. Surat Izin Penelitian 
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Lampiran 2. Pedoman Wawancara 

 
 

PEDOMAN WAWANCARA COFFEE SHOP: GAYA HIDUP MODERN 

(KASUS: PADA 3 COFEE SHOP DI MAROS) 

NAMA PEWAWANCARA: 

IDENTITAS INFORMAN: 

NAMA : 

ALAMAT : 

UMUR : 

PEKERJAAN : 

1. Bagaimana makna coffee shop di maros membentuk gaya hidup masyarakat 

modern? (makna simbolik dan ruang publik) 

1) Berapa kali anda mengunjungi (Upnormal/Janji Jiwa/Baku Teman) ini selama 1 

minggu? 

2) Berapa lama anda nongkrong di (Upnormal/Janji Jiwa/Baku Teman) ini? 

3) Bagaimana cara anda membagi waktu anda untuk nongkrong di (Upnormal/Janji 

Jiwa/Baku Teman)? 

4) Dengan siapa anda berkunjung di (Upnormal/Janji Jiwa/Baku Teman) ini? 

5) Apakah nongkrong di (Upnormal/Janji Jiwa/Baku Teman) merupakan suatu 

prestise bagi anda? 

6) Mengapa anda memilih (Upnormal/Janji Jiwa/Baku Teman) ini untuk nongkrong? 

7) Apakah ada alasan kepentingan tersendiri untuk mengunjungi (Upnormal/Janji 

Jiwa/Baku Teman) ini? (misalnya untuk membicarakan bisnis, politik, & lain-lain) 

8) Topik apa yang sering dibahas pada saat di (Upnormal/Janji Jiwa/Baku Teman)? 

9) Apa saja manfaat dari fasilitas yang disediakan (Upnormal/Janji Jiwa/Baku Teman) 

ini? 

10) Apa yang membuat anda tertarik untuk mengunjungi (Upnormal/Janji Jiwa/Baku 

Teman) kembali? 

11) Apakah anda sering mempublikasi saat berada di (Upnormal/Janj Jiwa/Baku 

Teman)? 
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12) Bagaimana cara anda mempublikasinya ketika berada (Upnormal/Janji Jiwa/Baku 

Teman)? 

13) Mengapa anda mempublikasinya di akun social media anda? 

14) Apa saja manfaat yang anda rasakan ketika nongkrong di (Upnormal/Janji 

Jiwa/Baku Teman) ini? 

15) Aktivitas apa yang anda lakukan saat menghabiskan waktu luang anda di 

(Upnormal/Janji Jiwa/Baku Teman)? 

16) Bagaimana tanggapan anda mengenai (Upnormal/Janji Jiwa/Baku Teman) ini? 
 

 
2. Bagaimana gaya hidup pengunjung coffee shop di maros?  

1) Berapa biaya yang anda keluarkan dalam seminggu ketika nongkrong di 

 (Upnormal/Janji Jiwa/Baku Teman)?  

2) Apakah anda selalu menyisihkan uang anda untuk bisa nongkrong di 

 (Upnormal/Janji Jiwa/Baku Teman)?  

3) Jenis minuman apa saja yang anda pesan ketika nongkrong di coffee shop ini?  

4) Jenis makanan apa saja yang anda pesan ketika nogkrong di coffee shop ini?  

5) Mengapa anda memesan minuman dan makanan tersebut?  

6) Apakah ketika nongkrong lama di (Upnormal/Janji Jiwa/Baku Teman) anda 

memesan makanan/minuman lagi? 

7) Bagaimana menurut anda mengenai perkembangan trend fashion saat ini? 

8) Apakah anda mengikuti trend fashion saat ini? 

9) Ketika ingin pergi nongkrong di (Upnormal/Janji Jiwa/Baku Teman) apakah anda 

memikirkan outfit apa yang akan dipakai? 

10) Apakah ada makna dari outfit yang anda pakai ketika mengunjungi (Upnormal/Janji 

Jiwa/Baku Teman)? 
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Lampiran 3. Dokumentasi 
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