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LAMPIRAN 

Pertanyaan dibuat berdasarkan teori marketing mix 7P :  

- Produk  

1. Merk : Judul Film Cinta sama dengan cindolo na tape.  

Mengapa mengambil judul ini ?  

2. Pengemasan ( Packing ) 

 apa genre? 

3. Kualitas Produk : Apa keistimewaan film ini dibanding film nasional pada 

umumnya adan film yang sebelumnya dibuat? 

 

- People :  

1. Sasaran filmnya untuk siapa? Target awal berapa penonton ? 

2. Berapa jumlah penonton? Apakah sesuai dengan target awal 

 

- Harga  

1.Berapa biaya produksi Film ? 

2.Berapa harga penjualan tiket? 

3. Berapa keuntungan yang diraih ? 

 

- Promosi 

1. Bagaimana strategi pemasaran yang dipakai ? Online/ Offline 

2. Kegiatan promosi seperti apa? Mendatangi sekolah kah?  

 

 

- Proses  

1. Berapa lama proses promosi dilakukan? Sejak kapan ? 

2. Apa faktor penghambat dan pendukung proses promosi ? 

 

- Physical Evidenve 

1. Bagaimana proses pemilihan pemain? 

2. Bagaimana proses penentuan karakter 

3. Pemilihan lokasi syuting 

 

- Distribusi ( Place ) 

1. selain di biaskop apakah pernah di siarkan di tv atau platform lain? Di 

bioskop apa saja dan berapa lama tayangnya ? 

2. Sekarang ada di viu, kenapa ? 


