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LAMPIRAN B

Lembar Kuesioner

PENGARUH TERPAAN IKLAN HARBOLNAS MARKETPLACE SHOPEE TERHADAP MINAT BELI
PRODUK KECAMATAN MANGGALA KOTA MAKASSAR

A. Identitas Responden

1. Nama: ..,
2. Usia:
a. <15 Tahun
1517 tahun
18 - 20 tahun
21 - 24 tahun
>24 tahun
3. Jenis Kelamin
a. Laki-laki b. Perempuan
4. Domisili Kecamatan: ...
5. Pekerjaan:
a. Karyawan
b. Pelajar
c. Mahasiswa
d. Ibu Rumah Tangga
e
f.

9 g

Wirausaha
Lainya...
6. Pendapatan perbulan (Rp):
a. <500.000
b. 500.000 - 1.000.000
¢. 1.000.000-1.500.000
4. 1.500.000 - 2.000.000
e. 2.000.000-2.500.000
f.  2.500.000 —3.000.000
g >3.000.000 .
7. Apakah anda mengetahui agenda Harbolnas Shopee?
. Iy b. Tidak
8. Jikaiya, dimana anda melihat iklan Harbolnas Shopee?
Televisi
Youtube
Instagram

e o p

Lainnya...
9. Apakah anda pernah berbelanja produk Shopee pada agenda Harbolnas?



a. lya
b. Tidak
10. Jika iya, jenis produk apa yang anda beli?
a.  Elektronik
b.  Komputer & Aksesoris
¢.  Handphone & Aksesoris
d. Fasion
e. Kesehatan
f. Hobi & Koleksi
g Makanan & Minuman
h. Perawatan dan Kecantikan
i.  Otomotif
j. Lainnya...
Keterangan:
STS  =Sangat Tidak Setuju
TS = Tidak Setuju
N = Netral
S = Setuju
SS = Sangat Setuju
No | Pertanyaan STS TS N Ss
Variable X Terpaan Iklan HARBOLNAS Shopee
Frekuensi

1. [ Saya sering melihat iklan
HARBOLNAS Shopee.

2. Saya melihat iklan
HARBOLNAS Shopee
lebih dari 1 kali sehari

3. | Saya merasa tidak asing
dengan iklan
HARBOLNAS Shopee.

Intensitas

1. | Saya memahami apa yang
di maksud dengan
HARBOLNAS
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2, | Iklan HARBOLNAS
Shopee merupakan iklan
yang mudah dipahami,

3. | Saya menyukai cara
penyampaian iklan
HARBOLNAS dengan
mengunakan bahasa yang
menarik

Durasi

1. Saya melihat [klan
HARBOLNAS Shopee
hingga selesai

2, Saya melihat Iklan
HARBOLNAS Shopee
hanya sekilas saja

3. | Iklan HARBOLNAS
Shopee tidak

1 membosankan,

Minat beli produk Remaja di Kelurahan Manggala (Y)

Attention (Perhatian)

1. | Saya tertarik melihat
produk remaja di Shopee.

2. Saya bersedia melihat
produk untuk remaja di
shopee setelah melihat
iklan HARBOLNAS.

3. | Shopee menjadi
marketplace yang
menyediakan berbagai
macam pilihan produk

untuk remaja.
Intersest (Ketertarikan)

Shopee memberikan
kemudahah dalam
melakukan pencarian
produk sesuai kategori.

2. | Hadirnya iklan
HARBOLNAS Shopee
bertujuan untuk membuat
saya mengunakan Shopee

dalam berbelanja.
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3. | Saya lebih percaya
mengunakan Shopee
sebagai marketplace dalam
mencari produk untuk

| remaja.

PDesire (Keinginan)

1. | Iklan HARBOLNAS
Shopee membuat saya
mencari produk yang saya
inginkan pada marketplace
Shopee.

2. Setelah melihat iklan
HARBOLNAS Shopee
saya memiliki keinginan
untuk membeli produk
remaja di Shopee

3. Setelah melihat Iklan
HARBOLNAS Shopee

memiliki alasan untuk :
membeli produk remaja
pada moment tersebut.

Action (Tindakan)

1. | Saya melakukan
pembayaran terhadap
produk di Shopee.

2. | Saya merckomendasikan
kepada orang terdekat saya
untuk mengunakan Shopee
dalam berbelanja online.

3. | Saya tidak keberatan untuk
mengunakan kembali
aplikasi Shopee untuk
berbelanja online

]
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LAMPIRAN C

DOKUMENTASI KEGIATAN

19.029 ull T 2

< “ A‘nd‘iraAyu Putri % O

Salam, A perkenalkan saya Aldo
Anau mahasiswa lImu komunikasi
unhas, saya mendapatkan akun anda
dari @universitasmegarezky salam
kenall

Salam kenal juga kak

Sebelumnya saya sedang dalam
pelaksanaan penelitian untuk
penyelesaiaan skripsi saya, dengan
menyebarkan questioner berupa link
yang di tujukan kepada remaja yang
berada di kelurahan manggala
nantinya diharapkan kita bisa
membantu dalam pengisian
Questionernya A @, apakita
berkenan membantu? A @

Bisa kita jelaskan kak qustionernya
menuju kemana atau membahas
tentang apa?

“ Insyaallah @

baik dek tabe saya boleh kirimkan
formatnya biar lebih jelas &

Assalamualaikum Wr. Wb,

Perkenalkan saya Aldo Chresna
Pramana Anau mahasiswa lImu

9B

Farida % O

Salam, A perkenalkan saya Aldo
Anau mahasiswa limu komunikasi
unhas, saya mendapatkan akun anda
dari @universitasmegarezky salam
kenall A

lya salam kenal juga

Sebelumnya saya sedang dalam
pelaksanaan penelitian untuk
penyelesaiaan skripsi saya, dengan
menyebarkan questioner berupa link
yang di tujukan kepada remaja yang
berada di kelurahan manggala
nantinya diharapkan kita bisa
membantu dalam pengisian
Questionernya A @, apa kita
berkenan membantu? A @

lya bisa

Tabe saya ijin kirim form nya di

Assalamualaikum Wr. Wb.

Perkenalkan saya Aldo Chresna
Pramana Anau mahasiswa limu

98

WL LA L

19.039

ol T 42

< ,5(" Reski amriana rahmadani &S O

L

Segala informasi yang anda berikan
akan dijamin kerahasiaannya dan
hanya akan digunakan untuk
keperluan penelitian

Atas perhatian dan partisipasi Anda,
saya ucapkan terima kasih
Wassalamuaikum Wr. Wb.

Hormat Peneliti

RPAAN IKLAN
S MARKE TPLACE SHOPEE
MINAT BELI PRODUK
KECAMATAN MANGGALA KOTA
MAKASSAR

PENGARUH TERPAAN IKLAN
HARBOLNAS MARKETPLACE SHOPEE...

Mohon bantuanyaa A @, maaf
merepotkan

Iye ngk pp

Terimakasih banyakk A @

Sama sama kak
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LAMPIRAN D

Surat Ijin Penelitian

PEMERINTAH KOTA MAKASSAR

J1. Bitowa Raya Nomor 3, Makassar 90234

R (0411) 493-542 D kec.manggala@gmail.com
Makassar, 12 September 2022
Nomor 070 i
Carihai - x 1054 /| KMGLVIINI2022 Yth. Lurah Se-Kecamatan Manggala
Perhal  :  Izin Penelitian i-
Makassar

Menindaklanjuti surat Badan Kesatuan Bangsa Dan Politik Pemerintah Kota
Makassar Nomor : 070 / 2213- Il / BKBP / IX / 2022 Tanggal 02 agustus 2022, perihal izin
penelitian, maka bersama ini disampaikan kepada Bapak / Ibu bahwa :

Nama . ALDO CHRESNA PRAMANA ANAU

Pekerjaan : Mahasiswa (S1) / UNHAS

NIM/Jurusan . E021181510 / llmu Komunikasi

Alamat :JI. P. Kemerdekaan Km. 10, Makassar

Judul . 4pENGARUH TERPAAN  IKLAN  HARBOLNAS

MARKETPLACE SHOPEE TERHADAP MINAT BELI
PRODUK KECAMATAN MANGGALA KOTA MAKASSAR*

Bermaksud mengadakan Penelitian pada instansi / wilayah Bapak / Ibu, dalam
rangka PENYUSUNAN SKRIPS! yang akan dilaksanakan mulai tanggal 08 September
s/d 31 Oktober 2022

Demikian disampaikan kepada Saudara untuk dimaklumi dan selanjutnya yang |
persangkutan melaporkan hasilnya kepada Camat Manggala Kota Makassar. 1
\
|
i

A.n Camat Manggala
Kasi Pemberdayaan Masyarakat
Dan Kesejahteraan

A

J %
/" HUSNAH ALWI, S.T.MM

“ i
I Pangkat : Penata
! NIP. 19810708 201 101 2 002

Tembusan :
Pertinggal.



1. Uji Validitas

LAMPIRAN E

Data SPSS
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Uji Validasi hadir sebagai sebuah ukuran yang menentukan valid

atau tidaknya suatu kuestioner, dengan dasar pengambilan keputusan yaitu

jika nilai Sig < 0.05 maka dapat di kategorikan Valid, tetapi jika nilai Sig >

0.05 maka dinyatakan tidak valid.

Commelations
%1 x2 X3 X4 x5 X
X1 Pearson Comelation 1 ams 3047 Mg 253" 268
Sig. (2ailed) =00 <001 =001 =001 <001
N 398 308 308 358 308 308
M2 Pearson Comelation ara” 1 Aaz” A1 AGST 2537
Sig. (2-ailed) <.001 001 027 002 <.001
N 398 398 308 398 308 308
%3 Pearson Correlation 304" 182 1 az4” 231 108
Sig. (2-ailed) <001 001 =001 =001 031
N 398 308 308 398 308 308
X4 Pearson Comelation 219 A117 a4 1 236 0D
Sig. (2-ailed) <001 027 <00 <001 047
N 398 3g8 308 398 308 308
X5 Pearson Comelation 253" 155 231" 238 1 RETa
Sig. (2-ailed) <001 002 <001 <001 020
N 398 38 308 398 308 308
XB Pearson Comelation 266 253" 108 00 A7 1
Sig. (2ailed) <001 <001 031 047 020
N 398 308 308 398 308 308
X7 Pearson Comelation Aa0” 04 027 -.019 A58 3017
Sig. (2-ailed) <.001 =001 593 708 002 <.001
N 398 308 308 398 308 308
) Pearson Correlation 024 054 138" 076 052 -057
Sig. (2-giled) 627 282 007 431 302 259
N 398 398 308 398 388 398
X9 Pearson Comelation 158" 272 034 103 1047 256
Sig. (2-ailed) 002 <.00M 500 040 037 <001
N 398 3g8 308 398 308 308
¥1 Pearson Comelation 213" 2417 AT 0BS5S 88" 335
Sig. (2-ailed) <001 =.0M 002 089 =001 <001
N 398 38 308 398 308 308
¥2 Pearson Comelation a07 238" 78 1537 108" 248
Sig. (2-ailed) <001 =00 <001 002 =001 <001
N 398 308 308 398 308 308




Correlations
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X7 X8 ) ¥1 Y2 Y3
X1 Pearson Cormelation 307 024 158" 2137 307" 427
Sig. (2-tailed) <001 627 002 <001 <001 005
N 308 g8 308 398 08 08
x2 Pearson Correlation 304" 054 272" 241”7 23g” 025
Sig. (2-tailed) <001 282 <001 <001 <001 625
N 308 108 308 358 308 308
%3 Pearson Correlation 027 136 034 st are” 148"
Sig. (2-tailed) 503 007 500 002 <001 003
N 308 398 398 388 398 398
X4 Pearson Comelation -0189 076 03" 085 153" 05"
Sig. (2-tailed) 708 131 040 089 002 036
N 308 308 308 358 308 308
X5 Pearson Comelation 158" 052 104" 188" 198" -037
Sig. (2-tailed) 002 302 037 <001 <001 459
N 388 398 398 358 308 308
XE Pearson Cormelation am” 057 258 235" 248" 113
Sig. (2-tailed) <001 259 <001 <001 <001 025
N 388 398 308 356 398 308
X7 Pearson Correlation 1 146 AT RETE 251" -038
Sig. (2-tailed) 003 <.001 006 <.001 436
N 308 398 398 358 308 308
X8 Pearson Correlation - 146" 1 062 043 040 004
Sig. (2-tailed) 003 220 383 A24 837
N 308 108 308 358 308 308
X9 Pearson Correlation At 062 1 194" 200" 039
Sig. (2-tailed) < 001 220 <001 <001 441
N 308 108 308 358 308 308
¥1 Pearson Correlation 37 M3 194 1 38 7T
Sig. (2-tailed) 006 393 <001 =D =001
N 398 308 308 398 08 308
¥2 Pearson Correlation 251" 040 200" 388" 1 78
Sig. (2-tailed) <.001 424 <.001 <001 123
N g8 398 398 398 398




136

Correlations
¥4 Y5 Y6 Y7 Y8 ]
X1 Pearsan Corelation 15" 284" 294" 299" 240" A7s”
Sig. (2-tailed) 021 <.001 <.001 <.001 <.001 < 001
N 398 08 308 388 o8 398
X2 Pearson Correlation 036 249" 096 254" 248" R
Sig. (2-tailed) A7T1 <001 055 <01 =001 <001
N 308 208 308 398 aga 308
X3 Pearson Correlation 21" 93" 128 281" 219" 097
Sig. (2-tailed) <001 <.001 011 <001 <.001 054
N 308 208 308 308 g8 308
x4 Pearsan Correlation 095 259" 052 RS 184" A20°
Sig. (2-tailed) 050 <.001 298 < D01 =001 07
N 308 308 308 398 aga 308
X5 Pearson Correlation 04 257" a1 207 069 RETH
Sig. (2-tailed) 039 <.001 026 <001 ATO 007
N 308 208 308 398 a8 308
B Pearson Correlation 43" AT 108" 253" 220” 164"
Sig. (2-tailed) 004 <.001 029 <001 <001 001
N 308 208 308 308 aga 308
X7 Pearson Correlation -028 128 049 163" 18g” 158"
Sig. (2-tailed) 580 012 325 001 =001 001
N 398 308 308 308 aga 308
X8 Pearson Correlation -029 am” 040 064 A 092
Sig. (2-tailed) 568 009 A2 206 027 067
N 308 208 308 308 aga 308
X0 Pearson Correlation 062 Aarz” 098 297 168" 106
Sig. (2-tailed) 215 <001 050 =001 =.001 <001
N 398 208 308 398 398 398
w1 Pearson Corelation 2117 817 195" 272" 150" 274"
Sig. (2-tailed) <001 001 <001 <001 003 <001
N 398 08 308 398 g8 308
¥2 Pearsan Correlation 53" 284" 82" 354" Fra 2"
Sig. (2-tailed) 002 <001 <.001 =001 =.001 <001
N 208 398 398 398

388



Correlations
Y10 Y11 ¥12 Total
X1 Pearson Comrelation 185" 145" 108" 5287
Sig. (2-tailed) <001 004 030 <001
N 398 308 308 308
X2 Pearson Corelation ATE 186 115" 505
Sig. (2-tailed) <001 002 022 =001
N 398 308 308 308
X3 Pearson Correlation 106" Aaro” 144" 455"
Sig. (2-ailed) <001 <.001 004 <.001
N 398 308 308 308
X4 Pearson Corelation RED 090 o7 amr
Sig. (2-tailed) 006 071 156 =001
N 398 308 08 308
X5 Pearson Corelation 193" RET 453" 4"
Sig. (2-ailed) <001 006 002 <.001
N 398 308 308 308
X8 Pearson Comrelation 205" 229" 200™ Ama”
Sig. (2-tailed) <001 <.001 <001 <.001
N 398 308 308 308
X7 Pearson Correlation 028 067 - 065 ang”
Sig. (2-tailed) 581 81 196 <001
N 398 308 308 308
X8 Pearson Correlation 026 017 -029 205
Sig. (2-ailed) 599 730 560 <.001
N 398 308 308 308
X9 Pearson Corelation 066 111 065 442"
Sig. (2-tailed) 187 027 195 =001
N 398 308 308 308
¥1 Pearson Correlation 105" 240" 234" 5137
Sig. (2-tailed) =001 =001 <001 =001
N 398 308 308 308
¥2 Pearson Correlation 238" AT am’ s
Sig. (2-tailed) <001 002 044 <001
N 308
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Correlations
*1 X2 %3 X4 X5 X6
¥3 Pearson Comelation 427 025 A4g” 05" -037 REES
Sig. (2-ailed) 005 625 003 036 459 035
N 308 308 308 308 08 308
4 Pearson Comelation A5 038 23” 085 04 1437
Sig. (2-tailed) 021 AT <001 050 039 004
N 398 308 308 398 a8 308
¥5 Pearson Comelation 264" 249" 193" 250" 257" art”
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001
N 398 308 308 308 108 308
B Pearson Comelation 224" 098 A28 052 RTTH 08
Sig. (2-tailed) <001 055 011 298 026 028
N 398 308 308 398 g8 308
¥7 Pearson Comelation 221”7 254" 281" 194" 201" 253"
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001
N 398 308 308 308 108 308
Y8 Pearson Comelation 240” 248" 218" Aa4”™ il 0™
Sig. (2-tailed) <001 =004 <001 =.001 A70 <001
N 398 308 308 398 a8 308
g Pearson Comelation A75 186 097 a2 1347 164"
Sig. (2-tailed) <001 <0M 054 017 007 001
N 398 308 308 398 308 308
¥i0  Pearson Comelation G5 ATE Aog” RE 83" 205
Sig. (2-giled) =001 =001 =001 (DG =001 =001
N 398 308 308 398 a8 308
¥11  Pearson Comelation 145" AS6 aro” 000 37" 220"
Sig. (2-tailed) 004 002 <001 071 006 =001
N 398 308 308 398 308 308
¥i2  Pearson Comelation 08 _ A15 Add” | 07 453" | 200
Sig. (2-tailed) 030 022 004 156 002 <001
N 398 308 398 308 08 308
Total  Pearson Comelation 528" 505 455" an” Az Y
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001
N 308 308 308 398 308 308
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Correlations
X7 X8 X9 Y1 ¥2 Y3
¥ Pearson Comelation -039 004 039 ATT 078 1
Sig_ (2-tailed) 436 937 441 =001 123
N 308 g8 08 308 08 308
Ya Pearson Comelation -028 -029 062 2117 153" 2217
Sig. (2-tailed) 580 568 215 < 001 002 <001
N 308 308 308 398 308 308
¥5 Pearson Comelation 126" RETH 172" 817 264" 034
Sig. (2-tailed) 012 009 <001 001 =001 505
N 308 aga 308 398 308 308
Y6 Pearson Comelation 049 040 098 105 182" 450"
Sig. (2-tailed) 35 422 050 =001 =001 003
N 398 308 308 398 308 308
¥7 Pearson Comelation 1637 064 227" ar2” 354" 057
Sig. (2-tailed) 001 208 <001 <001 <001 257
N 308 agg 308 398 208 308
Y8 Pearson Cormralation 8™ A11° 8™ 50™ 4717 090
Sig. (2-tailed) <001 027 <001 003 <001 072
N 308 308 308 308 308 308
g Pearson Comelation 158" 092 198" 274" 27" 041
Sig. (2-tailed) 001 067 <001 <001 =001 419
N 398 aga 308 398 308 308
¥10  Pearson Comelation 028 028 066 105" 235" 139"
Sig. (2-tailed) 581 509 187 <001 <001 005
N 308 398 398 398 398 398
¥11  Pearson Comelation 067 017 A1 240" 57 080
Sig. (2-tailed) 181 730 027 < 001 .002 A11
N 308 208 308 398 308 308
¥12  Pearson Comelation -085  -029 085 234" a0 T
Sig. (2-tailed) 196 560 105 =001 044 018
N 398 308 308 398 308 308
Total  Pearson Comelation ang” 205" 442 5137 517 274"
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 < 001 <001 <001
N 308 308 308 398 308 308
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Correlations
Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Yo
¥3 Pearson Correlation 221" 034 450 057 080 041
Sig_ (2-tailed) <001 505 003 257 072 A1
N 398 ags 308 398 g8 308
va Pearson Comelation 1 142" a3 2217 135" 081
Sig. (2-tailed) _ 004 <001 <001 007 08
N 398 308 308 308 108 308
¥5 Pearson Correlation 142”7 1 232" an” 284" 240"
Sig. (2-tailed) 004 =001 =001 =001 =001
N 308 ags 308 308 a8 308
Y6 Pearson Comelation a7 23" 1 a7 16 55
Sig. (2-tailed) <001 =001 <001 020 002
N 308 308 308 308 308 308
¥7 Pearson Correlation 2217 ar’” aro” 1 483" 274"
Sig. (2-tailed) =001 =001 =001 =001 =001
N 308 g 308 308 g8 308
Y& Pearson Comelation 135" 284™ 118" 4g3” 1 aas”
Sig. (2-tailed) 007 <.001 020 <001 <001
N 308 308 308 308 308 308
g Pearson Correlation 081 240" 587 274" 328" 1
Sig. (2-tailed) 108 <001 002 <001 <001 .
N 398 g8 308 308 g8 398
¥10  Pearson Comelation 254" 158" as2” 278" 330" 255
Sig. (2-tailed) <001 .002 002 <001 <.001 <001
N 308 308 308 308 108 308
¥11  Pearson Comelation ars” A817 A58 233" 205 223"
Sig. (2-tailed) <001 001 002 <001 <001 <001
N 308 g8 308 308 g8 308
¥12  Pearson Comelation 226" 125 200" RE-D 087 23
Sig. (2-tailed) <001 013 =001 006 082 014
N 398 08 308 398 08 308
Total  Pearson Comelation 363" 532" 408" 606~ 5717 502"
Sig. (2-tailed) <001 <.001 <001 <001 <001 <001
N 308 g8 308 308 g8 308




Correlations
Y10 Y11 Y12 Total
¥3 Pearson Comelation Rk 080 REra 274”7
Sig. {2-tziled) 005 A11 019 =001
N 398 308 308 398
¥4 Pearson Comelation 254" 478" 296 383
Sig. (2-iziled) <00 <.0M <001 =.001
N 398 308 308 398
Y5 Pearson Comelation 58" A1 A28 53z
Sig. (2-tziled) 002 om ma <001
N a8 308 208 ag8
Y6 Pearson Comelation 52" 156 2000 ADE
Sig. (2-tailed) 0oz 002 <00 =001
N 398 308 308 398
Y7 Pearson Corelation 278" 233" 136 BOE
Sig. (2-tgiled) =00 =00 006 <001
N 398 388 388 398
Y8 Pearson Comelation 3307 205 .oar 5717
Sig. (2-tziled) <00 <.0M n&2 =001
N 398 308 308 398
¥g Pearson Comelation 265 223" 23 502
Sig. (2-iziled) <00 =001 014 =.001
N 398 308 308 398
¥i0  Pearson Comelation 1 a1 204" 505
Sig. (2-tziled) <00 <001 <001
N g8 308 208 ag
Y11 Pearson Comelation 281" 1 aas 447
Sig. (2-tailed) <001 <001 =001
N 398 308 308 398
Y12  Pearson Corelation 204" a3s” 1 ass"
Sig. {2-tailed) <00 <.001 <.001
N 398 308 308 398
Total  Pearson Comelation 505 AT 368 1
Sig. (2-tziled) =00 <.00M <001
N 398 308 308 398

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 leval {2-tailed).
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Berdasarkan tabel di atas dapat disimpulkan bahwa keseluruhan item

pertanyaan yang mengukur variable X dan Y dalam penelitihan ini berada dalam

kategori valid, dikarenakan nilai Sig <0.05.



2. Uj

i Reabilitas

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M of Items

J97 21
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Menurut Wiratna Sujerweni (2014), Kuestioner dikatakan reliable jika

nilai cronbach alpha >0.6. Hasil dari tabel diatas menunjukan bahwa nilai

Cronbach’s Alpha variable X dan Y yaitu 0.797 yang berarti dapat dikatakan

reliable.
3. Uji Normalitas
NPar Tests
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Unstandardized
Residual

M 398
Normal Parameters®? Mean 0000000
Std. Deviation 4. 27207300
Most Extreme Differences Absolute .035
Positive 035
Negative -.035
Test Statistic 035
Asymp. Sig. (2-tailed)® .200¢
Monte Carlo Sig. (2-tailed)®  Sig. 268
99% Confidence Interval Lower Bound .256
Upper Bound 279

a
b
c

d
e

. Test distribution is Normal.
. Calculated from data.

. Lilliefors Significance Correction.

. This is a lower bound of the true significance.

. Lilliefors' method based on 10000 Monte Carlo samples with starting seed

2000000.

Uji normalitas kolmogorov smirnov merupakan sebuah bagian dari uji

asumsi klasik, yang dimana uji ini bertujuan untuk mengetahui apakah nilai
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residual berdistribusi normal atau tidak. Adapun dasar pengambilan keputusan
dalam uji ini yaitu; nilai Sig > 0.05 berarti berdistribusi normal, Sig < 0.05 tidak
berdistribusi normal.

4. Uji Linearitas

ANOVA Table
Sig.
Minat Beli * Terpaan lklan Between Groups (Combined) <.001
Linearity =.001
Deviation from Linearity A21

Within Groups
Total

Uji Linearitas merupakan uji yang ingin mengambarkan bentuk
hubungan antara variable bebas dengan variable terikat. Adapun dasar
pengambilan keputusan dalam uji ini adalah jika nilai Sig.Deviation from
Linearity > 0.05 maka terdapat hubungan yang linear antara variable bebas
dengan variable terikat. Jika nilai Sig. Deviation from Linearity < 0.05 maka

tidak terdapat hubungan yang linear antara variable bebas dan variabel terikat.



