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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian
Judul Penelitian : Efektivitas Iklan Luar Ruang Billboard 5 M Covid-19 Terhadap

Tingkat Kesadaran Masyarakat Kota Makassar

Kuesioner Penelitian

Assalamualaikum Warahmatullahi Wabarakatuh, salam sejahtera bagi kita semua.

Perkenalkan nama saya Nurul Hudayah Hamid, mahasiswa tingkat akhir jurusan
Ilmu Komunikasi Universitas Hasanuddin Makassar. Saat ini saya sedang
melakukan penelitian yang berjudul “Efektivitas Iklan Luar Ruang Billboard
SM Covid-19 Terhadap Tingkat Kesadaran Masyarakat Kota Makassar”,
untuk mendapatkan gelar Sarjana Ilmu Komunikasi Universitas Hasanuddin
Makassar. Dengan ini, saya memohon bantuannya kepada masyarakat Kota
Makassar berdomisili di Kecamatan Panakukkang, Ujung Pandang, dan
Tamalanrea untuk mengisi kuesioner ini.

Terimakasih.

Hormat Saya, Nurul Hudayah Hamid

Keterangan Pengisian Kuesioner :

SS = Sangat Setuju (Skor 5)

S = Setuju (Skor 4)

N = Netral (Skor 3)

TS = Tidak Setuju (Skor 2)

STS = Sangat Tidak Setuju (Skor 1)
Data Responden

Nama/Inisial

Usia



Pekerjaan

Jenis Kelamin* :

Pria

Wanita

Domisili Kecamatan™ :
Kecamatan Tamalanrea
Kecamatan Panakukkang

Kecamatan Ujung Pandang

Variabel (X) Efektivitas Iklan Luar Ruang Billboard
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No Pertanyaan

SS

TS

STS

1 Saya tertarik untuk melihat Iklan Billboard 5 M
Covid-19 disepanjang jalan

2 Saya melihat desain yang terdapat dalam Iklan
Billboard 5 M Covid-19 mempengaruhi dalam

diri

3 Saya merasa terbantu atas informasi yang
diberikan oleh Iklan dalam Billboard mengenai

Covid-19

4 Saya mudah pahami Informasi dalam Iklan

Billboard 5 M Covid-19

5 Saya merasa bahasa yang digunakan dalam
menyampaikan informasi dalam Iklan Billboard

5 M Covid-19 baik dan benar

6 Saya mudah mengakses pemasangan Iklan
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Billboard 5 M Covid-19

Saya merasa nyaman ketika membaca informasi
yang tersedia dalam Iklan Billboard 5 M Covid-

19 dengan ukuran yang ada

Variabel (Y) Dampak Kesadaran Masyarakat Kota Makassar

1

Saya selalu melihat dan memperhatikan Iklan
Billboard 5 M Covid-19 yang dipasang di

sepanjang jalan

Saya tertarik untuk membaca informasi yang

berada dalam Iklan Billboard 5 M Covid-19

Iklan Billboard 5 M Covid-19 meningkatkan
kesadaran saya untuk selalu mencuci tangan
setelah bepergian, atau bersentuhan dengan

orang lain

Iklan Billboard 5 M Covid-19 meningkatkan
kesadaran saya untuk selalu menggunakan

masker

Iklan Billboard 5 M Covid-19 meningkatkan
kesadaran saya untuk selalu menjaga jarak

dengan orang lain

Iklan Billboard 5 M Covid-19 meningkatkan

kesadaran saya untuk menjauhi kerumunan

Iklan Billboard 5 M Covid-19 meningkatkan

kesadaran saya untuk membatasi mobilitas
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Frequency Table
Jenis kelamin
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percant Parcant
Valid  Laki-laki 140 3646 366 36.6
Parampuan 243 634 634 1000
Total 383 1000 1000
Usia
Cumulative
Fraquency  Percent  Valid Parcent Parcamt
Valid  18-30tahun 380 992 992 992
_31-450hun 2 ! S o 9.7
~46-80 tahun 1 3 3 100.0
Total 383 1000 100.0
Domisili kecamatan
Cumulative
Frequency  Percent  Vahd Percent Parcant
Valid  Tamalanrean 182 475 475 475
Panakukang 134 350 350 825
Usung Pandang 67 175 175 1000
Total 383 1000 1000




Apakah penggunaan lklan Billboard 5§ M Covid-19 disepanjang jalan

menarik perhatian anda?
Cumulative
Fraguancy Parcant Valid Parcemt Parcam

valld  Sangat Tidak Setuju B 16 1.6 16
Tidak Setuju 19 50 50 65
KurangSedly 6 198 198 26.4

S_en“au 218 569 569 833

Sangat Setuju 64 16.7 16.7 100.0

Total 383 1000 100.0

Apakah kompleksitas desain yang terdapat dalam lklan Billboard 5 M

Covid-19 berpengaruh dalam pandangan anda?

Cumulative

Fraquency  Percent  Valid Parcant Parcem
Valid SangatTidak Sewju 3 8 8 8
Tidak Setup 15 39 39 47
Kurang Setuju 86 225 225 272
setuy 19 12 812 783
_"Sar'lo'atsq.lju 83 1.7 21.7 100.0

Total 383 100.0 100.0

Apakah anda merasa terbantu atas informasi yang diberikan oleh
Iklan dalam Billboard tentang Covid-19?

Cumulative
Frequency Percent  Vahd Parcemt Percent

Vahd Sapg'zl'rlaaksnljp» 3 8 B 8
Tidak Setuju 10 26 26 34
_@(m_sq;;*_ 68 _ 178 178 | 211
Sehlu 206 LX R 538 749
‘Sangat Setuju 96 251 251 1000

Total 383 1000 100.0
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Apakah informasi dalam lklan Billboard 5§ M Covid-19 mudah untuk

dipahami?
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percemt Percam

Valid ja@l‘lﬁaksayg_ 3 | 8 | 8 | 8
naksmm 7 1.8 18 26
Kurang Setuju 30 78 78 104
Setuy ¥ 229 598 598 702
Sangat Setuju 114 208 298 100.0

Total 383 1000 100.0
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Apakah bahasa yang digunakan dalam menyampaikan informasi dalam
Iklan Billboard § M Covid-19 merupakan bahasa yang baik dan benar?

Cumulative

Fraquency Percant  Valid Parcent Percent
Valid  Sangal Tidak Setuju 2 5 S5 5
Tidak Setuju 7 | 18 18 23
Kurang Setuju 48 125 125 149
Setugu 228 59.5 59.5 744
780!1_9»31}8_;&4]9 98 256 256 100.0

Total 383 100.0 100.0

Apakah lokasi pemasangan lklan Billboard 5§ M Covid-19 sudah
strategis dalam pandangan anda?

Cumulative

Frequency  Percent  Valid Parcent Percent
Valid  SangatTidak Setuju 4 1.0 1.0 1.0
Tidak Satuju 1l 25 65 6.5 7.6
Kurang Setuju 88 230 230 30.5
Setuju | 200 522 522 828
Sangat Setuju 66 17.2 17.2 100.0

Total 383 1000 1000




Apakah lokasi pemasangan Iklan Billboard § M Covid-19 mudah

diakses oleh anda?

Cumulative
Frequency  Parcent  Valid Parcemt Percemt

Vakd: SangatTidak Sehijy 3 | 8 8 8
Tidlkgetup__ 26 _ 68 | 68 v _7.6
Kurang Setuju 83 27 217 202
Setuu 193 | 604 | 504 | a6
Sangat Setuju 78 204 204 100.0

Total 383 1000 100.0

Apakah ukuran lklan Billboard § M Covid-19 berpengaruh dalam

pandangan anda?

Cumulative
Frequency Percent  Valid Percent Percamt
Valid  Sangat Tidak Setuju 6 18 1.6 16
Tidak Setuy | 2 29 e
Kurang Setuju 4| 185 18.5 230
Setuy 189 493 493 723
Sangat Setluju 106 217 27.7 100.0
Total 383 1000 100.0

Apakah anda merasa nyaman dalam membaca informasi yang tersedia
dalam Iklan Billboard § M Covid-19 dengan ukuran yang ada?

Cumulative
Frequency  Percent  Valid Parcent Percant

Valid  Sangat Tidak Setuju 5 1.3 1.3 1.3
Tidak Setup 14 | 37 37 50
Kurang Setuju 72 188 188 238
Setuju 214 559 559 746
Sangat Seluju 78 204 204 100.0
Total 383 100.0 100.0
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Apakah iklan yang dipasang dalam lklan Billboard 5§ M Covid-19 layak

untuk dibaca oleh banyak orang?
Cumulative
Frequency  Percemt  Valid Parcemt Percam
Valid  Sangat Tidak Setuju 3 8 8 8
Tidak Setuju 6 16 16 23
Kurang Setuju I 40 104 104 128
Setuju 1 216 6.4 56.4 69.2
Sangat Setuju 118 308 308 1000
Total 383 1000 100.0

Apakah anda menyukai iklan yang ada di dalam Iklan Billboard tentang

Covid-19?
Cumulative
Fraquency  Parcant  Valid Parcant Parcam
Valid  Sangat Tidak Setuju 6 1.6 16 16
Tidak Setuju 9 23 23 39
Kurang Setuju i 83 217 217 256
Setuju 223 58.2 58.2 838
Sangat Satuju 62 162 162 1000
Total 383 100.0 100.0

Apakah anda selalu melihat dan memperhatikan lklan Billboard 5 M
Covid-19 yang dipasang di sepanjang jalan?

Cumulative
Fraquancy  Percant  Valid Parcamt Parcam
Valid  Sangat Tidak Setuju 10 28 26 26
Tidak Selupu 43 1.2 1.2 138
Kurang Setuju 18 308 308 446
Sehjur 165 431 431 87.7
SangatSetjy 47 123 123 100.0

Taotal 383 100.0 100.0




Apakah anda tertarik untuk membaca informasi yang berada dalam
Iklan Billboard 5§ M Covid-19?

Cumulativa
Frequency  Percemt  Valid Percent Percent
Valid  Sangat Tidak Setuju 2 5 5 5
TidakSetuy 20 52 52 57
Kurang Setuju 104 27.2 27.2 329
Setujy 204 533 533 86,2
_SangatSetjy 53 138 138 1000
Total 383 100.0 100.0

Apakah pemasangan lklan Billboard 5§ M Covid-19 dapat
meningkatkan anda dan orang sekitar anda untuk menerapkan

protokol kesehatan?
Cumulative
Fraquency  Percant  Valid Parcant Percant
Valig SIRMILGIKSONJU 8 21 21 21
Tidak Satuju 19 5.0 50 7.0
Kurang Setuju 89 232 232 303
Setuju 201 52.5 52.5 828
Sangat Setuju 66 17.2 17.2 100.0
Total 383 1000 100.0

Apakah anda merasakan dampak yang signifikan setelah melihat Iklan

Billboard 5§ M Covid-197?

Cumulative
Fraquency  Percant  Vald Parcemt Parcam

Valid  Sangat Tidak Setuju 9 23 23 23
Tidak Setuu 29 76 76 99
Kurang Seluju 122 319 319 a8
Seul._l 176 460 460 87.7
Sangat Satuju 47 123 123 100.0
Total 383 100.0 100.0
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Apakah anda mengalami perubahan dalam dirl anda setelah melihat
Iklan Billboard 5 M Covid-19?

Cumulative

Fraquency  Percent  Valid Parcent Percant
Valid  Sangat Tidak Setuju 13 34 34 34
Tidak Setuju 30 78 78 1.2
Kurang Setuju 110 287 28.7 398
Setuju 181 473 47.3 87.2
Sangat sn_uu 49 128 128 100.0

Total 383 1000 100.0

Apakah anda mengalami perubahan dalam diri anda setelah melihat
Iklan Billboard § M Covid-19?

Cumulative

Fraquency  Percant  Valid Parcant Pearcent
Valid: _SangatTidakSenjy 13| 34 34 34
- Tdak Setuju 30 78 78 1.2
Kursng Setuju "o | 287 207 | 389
Setuu 181 473 473 87.2
_Sangat Sekuju A8 128 | 128 100.0

Total 383 100.0 100.0

Apakah ada efek yang timbul pada diri anda akan adanya komunikasi

massa tentang kesehatan?
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Parcemt Percent
Valid  Sangat Tidak Setuju 41 10 10 10

Tidak Setuju 15 39 39 50
Kurang Setujy | s 175 25
‘Setuju 219 57.2 57.2 798
SangatSetju 78 204 204 100.0
Total 383 100.0 100.0
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