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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian  

Judul Penelitian : Efektivitas Iklan Luar Ruang Billboard 5 M Covid-19 Terhadap 

Tingkat Kesadaran Masyarakat Kota Makassar 

 

Kuesioner Penelitian 
Assalamualaikum Warahmatullahi Wabarakatuh, salam sejahtera bagi kita semua. 

 

Perkenalkan nama saya Nurul Hudayah Hamid, mahasiswa tingkat akhir jurusan 

Ilmu Komunikasi Universitas Hasanuddin Makassar. Saat ini saya sedang 

melakukan penelitian yang berjudul “Efektivitas Iklan Luar Ruang Billboard 

5M Covid-19 Terhadap Tingkat Kesadaran Masyarakat Kota Makassar”, 

untuk mendapatkan gelar Sarjana Ilmu Komunikasi Universitas Hasanuddin 

Makassar. Dengan ini, saya memohon bantuannya kepada masyarakat Kota 

Makassar berdomisili di Kecamatan Panakukkang, Ujung Pandang, dan 

Tamalanrea untuk mengisi kuesioner ini.  

Terimakasih. 

 

Hormat Saya, Nurul Hudayah Hamid 

 

Keterangan Pengisian Kuesioner : 

SS = Sangat Setuju (Skor 5) 

S = Setuju (Skor 4) 

N = Netral (Skor 3) 

TS = Tidak Setuju (Skor 2) 

STS = Sangat Tidak Setuju (Skor 1) 

 

Data Responden  

Nama/Inisial : 

Usia  : 
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Pekerjaan : 

 

Jenis Kelamin* : 

Pria 

 Ti Wanita 

 

Domisili Kecamatan* : 

 Ti Kecamatan Tamalanrea 

 Ti Kecamatan Panakukkang 

 Ti Kecamatan Ujung Pandang 

 

Variabel (X) Efektivitas Iklan Luar Ruang Billboard  

No Pertanyaan SS S N TS STS 

1 Saya tertarik untuk melihat Iklan Billboard 5 M 

Covid-19 disepanjang jalan  

     

2 Saya melihat desain yang terdapat dalam Iklan 

Billboard 5 M Covid-19 mempengaruhi dalam 

diri 

     

3 Saya merasa terbantu atas informasi yang 

diberikan oleh Iklan dalam Billboard mengenai 

Covid-19 

     

4 Saya mudah pahami Informasi dalam Iklan 

Billboard 5 M Covid-19  

     

5 Saya merasa bahasa yang digunakan dalam 

menyampaikan informasi dalam Iklan Billboard 

5 M Covid-19 baik dan benar 

     

6 Saya mudah mengakses pemasangan Iklan      
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Billboard 5 M Covid-19  

7 Saya merasa nyaman ketika membaca informasi 

yang tersedia dalam Iklan Billboard 5 M Covid-

19 dengan ukuran yang ada 

     

 

 

Variabel (Y) Dampak Kesadaran Masyarakat Kota Makassar 

1 Saya selalu melihat dan memperhatikan Iklan 

Billboard 5 M Covid-19 yang dipasang di 

sepanjang jalan 

     

2 Saya tertarik untuk membaca informasi yang 

berada dalam Iklan Billboard 5 M Covid-19 

     

3 Iklan Billboard 5 M Covid-19 meningkatkan 

kesadaran saya untuk selalu mencuci tangan 

setelah bepergian, atau bersentuhan dengan 

orang lain 

     

4 Iklan Billboard 5 M Covid-19 meningkatkan 

kesadaran saya untuk selalu menggunakan 

masker 

     

5 Iklan Billboard 5 M Covid-19 meningkatkan 

kesadaran saya untuk selalu menjaga jarak 

dengan orang lain 

     

6 Iklan Billboard 5 M Covid-19 meningkatkan 

kesadaran saya untuk menjauhi kerumunan 

     

7 Iklan Billboard 5 M Covid-19 meningkatkan 

kesadaran saya untuk membatasi mobilitas 
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Lampiran 2. Hasil Olah Data 
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