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Lampiran 1 Kuesioner Penelitian 

 

 

LEMBAR PERSETUJUAN MENJADI RESPONDEN 

(INFORMED CONSENT) 

 

 

Saya yang bertandatangan di bawah ini : 

 

Nama    : ……………………………………. 

Alamat   : ……………………………………. 

No. Responden  : ……………………………………. 

 

Menyatakan kesediaan untuk turut berpartisipasi menjadi 

responden penelitian yang dilakukan oleh Rewanty Silva, mahasiswa 

Program Studi Kesehatan Masyarakat Universitas Hasanuddin dengan 

judul “Hubungan Bauran Pemasaran (Marketing Mix) dengan 

Pemanfaatan Pelayanan Rawat Inap di RSU Bahagia Makassar”. 

Persetujuan ini saya buat secara sukarela, tanpa paksaan dan 

tekanan dari pihak manapun karena saya mengetahui bahwa keterangan 

yang akan saya berikan sangat besar manfaatnya bagi kelanjutan penelitian 

peneliti. 

 

 

Makassar,    Juli  2022 

Responden, 

 

 

(………………………..) 
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ADMINISTRASI DAN KEBIJAKAN KESEHATAN 

FAKULTAS KESEHATAN MASYARAKAT 

UNIVERSITAS HASANUDDIN 

 

 

KUESIONER PENELITIAN 

HUBUNGAN BAURAN PEMASARAN (MARKETING MIX) DENGAN 

PEMANFAATAN PELAYANAN RAWAT INAP DI RSU BAHAGIA 

MAKASSAR 

A. Karakteristik Responden 

No. Responden  

Nama Responden  

Umur Responden ……. Tahun 

Kelas  1. I 

2. II 

3. III 

Perawatan  1. Obgyn 

2. Anak 

3. Interna 

4. Bedah 

5. Saraf  

Jenis Kelamin 1. Laki-laki 

2. Perempuan 

Pendidikan Terakhir 1. Belum Sekolah 

2. Tidak Tamat SD 

3. Tamat SD 

4. Tamat SMP 

5. Tamat SMA 

6. Tamat Perguruan Tinggi 

Pekerjaan  1. Tidak bekerja 

2. IRT 

3. PNS/TNI/POLRI 

4. Pegawai Swasta 

5. Wiraswasta/pedagang 

6. Petani/nelayan 

7. Lainnya…… 

Sudah berapa kali memanfaatkan 

pelayanan rawat inap di Rumah Sakit 

Umum Bahagia Makassar 

a. 1 kali 

     b.  > 1 kali  

  

  



101 
 

Kami harap saudara (i) mengisi kuesioner ini dengan mengisi tanda (√) pada 

kolom penilaian yang telah disediakan sesuai dengan pilihan jawaban berikut : 

 

B. Pemanfaatan Pelayanan 

No. Pernyataan Sangat 

Setuju 

Setuju Tidak 

Setuju 

Sangat 

Tidak 

Setuju 

1.  Saya percaya RSU 

Bahagia Makassar 

memberikan pelayanan 

yang terbaik 

    

2.  Dimasa mendatang jika  

saya membutuhkan jasa 

pelayanan kesehatan saya 

akan memanfaatkan 

pelayanan di RSU 

Bahagia Makassar 

    

3.  Saya akan menyatakan 

hal-hal positif mengenai 

RSU Bahagia Makassar 

kepada keluarga/teman 

yang lain. 

    

4.  Saya dan keluarga tidak 

mempercayakan 

pelayanan yang ada di 

RSU Bahagia Makassar 

    

 

C. Product (Produk)  

No. Pernyataan Sangat 

Setuju 

Setuju Tidak 

Setuju 

Sangat 

Tidak 

Setuju 

1.  Pelayanan kesehatan yang 

saya butuhkan tersedia di 

RSU Bahagia Makassar  

    

2.  Dokter spesialis yang ada 

di RSU Bahagia Makassr 

cukup lengkap sesuai 

dengan kebutuhan saya 

    

3.  Pelayanan penunjang 

lengkap (rontgen, USG, 

dan laboratoium) sehingga 

saya tidak perlu dirujuk ke 

rumah sakit lain untuk di 
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periksa  

4.  Pelayanan apotek lengkap 

sehingga saya tidak perlu 

membeli obat di luar 

    

5.  Ada pelayanan yang 

hanya bisa saya dapatkan 

di RSU Bahagia 

Makasssar, tidak di tempat 

lain  

    

 

D. Price (Harga)  

No.  Pernyataan Sangat 

Setuju 

Setuju Tidak 

Setuju 

Sangat 

Tidak 

Setuju 

1.  Tarif pelayanan rawat 

inap di RSU Bahagia 

Makassar terjangkau  

    

2.  Tarif sebanding dengan 

pelayanan yang diberikan  

    

3.  Tarif sesuai dengan 

fasilitas kamar yang ada 

    

4.  Tarif rawat inap lebih 

mahal dibandingkan 

dengan rumah sakit lain  

    

 

E. Place (Tempat) 

No. Pernyataan Sangat 

Setuju 

Setuju Tidak 

Setuju 

Sangat 

Tidak 

Setuju 

1.  Lokasi RSU Bahagia 

Makassar mudah 

dijangkau   

    

2.  Fasilitas tempat parkir 

memudahkan keluarga 

pasien untuk parkir  

    

3.  RSU Bahagia Makassar 

berada di posisi yang 

strategis dalam Kota 

Makassar  

    

4.  Mudah untuk menemukan 

lokasi RSU Bahagia 
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Makassar  

 

 

F. Promotion (Promosi) 

No.  Pernyataan Sangat 

Setuju 

Setuju Tidak 

Setuju 

Sangat 

Tidak 

Setuju 

1.  Papan nama RSU Bahagia 

Makassar mudah terlihat  
    

2.  Brosur/leaflet RSU 

Bahagia Makassar sangat 

menarik 

    

3.  Informasi mengenai RSU 

Bahagia Makassar mudah 

saya dapatkan melalui 

internet 

    

4.  Informasi mengenai Jenis 

Pelayanan dan Fasilitas 

RSU Bahagia Makassar 

yang saya temukan pada 

brosur/leaflet maupun 

internet sudah lengkap  

    

5.  Informasi mengenai RSU 

Bahagia Makassar saya 

dapatkan melalui 

keluarga/teman 

    

 

G. People (Orang) 

No.  Pernyataan Sangat 

Setuju 

Setuju Tidak 

Setuju 

Sangat 

Tidak 

Setuju  

1.  Petugas RSU Bahagia 

Makassar selalu bersikap 

ramah dan sopan kepada 

saya  

    

2.  Petugas rumah sakit 

berpenampilan menarik 

dan sopan   
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3.  Perawat selalu tanggap 

jika ada keluhan 
    

4.  Dokter teliti dalam 

melakukan pemeriksaan 
    

5.  Petugas rumah sakit 

memberikan informasi 

dengan jelas dan mudah 

dimengerti  

    

 

H. Process (Proses) 

No. Pernyataan Sangat 

Setuju 

Setuju Tidak 

Setuju 

Sangat 

Tidak 

Setuju  

1.  Proses pendaftaran 

perawatan di RSU Bahagia 

Makassar mudah dan tidak 

berbelit-belit  

    

2.  Saya tidak menunggu lama 

untuk dilayani saat masuk 

RSU Bahagia Makassar 

    

3.  Dokter menjelaskan 

dengan jelas mengenai 

penyakit saya dan proses 

penyembuhannya  

    

4.  Saya tidak perlu menunggu 

lama untuk mendapatkan 

kamar inap 
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I. Physical Evidence (Sarana Fisik)  

No.  Pernyataan  Sangat 

Setuju  

Setuju Tidak 

Setuju  

Sangat 

Tidak 

Setuju 

1.  Tampilan RSU Bahagia 

Makassar menarik  
    

2.  Kamar inap nyaman      

3.  Kondisi toilet RSU 

Bahagia Makassar bersih  
    

4.  Papan informasi dan 

papan tanda sudah 

memberikan petunjuk 

yang jelas  

    

5.  Alat-alat kesehatan yang 

digunakan dalam keadaan 

bersih dan lengkap 

    

 

Sumber : Modifikasi dari Sarah (2017) dan Ishak (2018). 
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Lampiran 2. Surat Izin Penelitian 
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Lampiran 3. Surat Rekomendasi Penelitian (BKPMD) 
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Lampiran 4. Surat Keterangan Penelitian 
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Lampiran 5. Hasil Analisis Penelitian  

1. Analisis Univariat 

UMUR 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1-12 tahun 20 26.0 26.0 26.0 

13-24 tahun 15 19.5 19.5 45.5 

25-36 tahun 20 26.0 26.0 71.4 

37-48 tahun 9 11.7 11.7 83.1 

49-60 tahun 9 11.7 11.7 94.8 

61-72 tahun 1 1.3 1.3 96.1 

>72 tahun 3 3.9 3.9 100.0 

Total 77 100.0 100.0  

 

 

KELAS 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid I 19 24.7 24.7 24.7 

II 20 26.0 26.0 50.6 

III 38 49.4 49.4 100.0 

Total 77 100.0 100.0  

 

 

PERAWATAN 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid obgyn 10 13.0 13.0 13.0 

anak 20 26.0 26.0 39.0 

interna 35 45.5 45.5 84.4 

bedah 1 1.3 1.3 85.7 

saraf 11 14.3 14.3 100.0 

Total 77 100.0 100.0  
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JENIS KELAMIN 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid laki-laki 34 44.2 44.2 44.2 

perempuan 43 55.8 55.8 100.0 

Total 77 100.0 100.0  

 

 

PEND. TERAKHIR 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid belum sekolah 13 16.9 16.9 16.9 

tidak tamat SD 7 9.1 9.1 26.0 

tamat SD 2 2.6 2.6 28.6 

tamat SMP 5 6.5 6.5 35.1 

tamat SMA 37 48.1 48.1 83.1 

tamat Perguruan Tinggi 13 16.9 16.9 100.0 

Total 77 100.0 100.0  

 

 

PEKERJAAN 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid tidak bekerja 34 44.2 44.2 44.2 

IRT 12 15.6 15.6 59.7 

pegawai swasta 11 14.3 14.3 74.0 

wiraswasta/pedagang 13 16.9 16.9 90.9 

lainnya 7 9.1 9.1 100.0 

Total 77 100.0 100.0  

 

 

BERAPA KALI MEMANFAATKAN PELAYANAN RI 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 kali 31 40.3 40.3 40.3 

>1 kali 46 59.7 59.7 100.0 

Total 77 100.0 100.0  
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Pemanfaatan_Pelayanan 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Baik 70 90.9 90.9 90.9 

Kurang 7 9.1 9.1 100.0 

Total 77 100.0 100.0  

 

 

Product 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Baik 69 89.6 89.6 89.6 

Kurang 8 10.4 10.4 100.0 

Total 77 100.0 100.0  

 

 

Price 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sesuai 73 94.8 94.8 94.8 

Tidak Sesuai 4 5.2 5.2 100.0 

Total 77 100.0 100.0  

 

 

Place 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Mudah dijangkau 72 93.5 93.5 93.5 

Sulit dijangkau 5 6.5 6.5 100.0 

Total 77 100.0 100.0  
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Promotion 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Baik 56 72.7 72.7 72.7 

Kurang 21 27.3 27.3 100.0 

Total 77 100.0 100.0  

 

 

 

People 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Baik 73 94.8 94.8 94.8 

Kurang 4 5.2 5.2 100.0 

Total 77 100.0 100.0  

 

 

Process 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Baik 73 94.8 94.8 94.8 

Kurang 4 5.2 5.2 100.0 

Total 77 100.0 100.0  

 

 

Physical_Evidence 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Baik 66 85.7 85.7 85.7 

Kurang 11 14.3 14.3 100.0 

Total 77 100.0 100.0  
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2. Analisis Bivariat 

 

Crosstab 

 

Pemanfaatan_Pelayanan 

Total Baik Kurang 

Product Baik Count 66 3 69 

% within Product 95.7% 4.3% 100.0% 

% within 

Pemanfaatan_Pelayanan 
94.3% 42.9% 89.6% 

% of Total 85.7% 3.9% 89.6% 

Kurang Count 4 4 8 

% within Product 50.0% 50.0% 100.0% 

% within 

Pemanfaatan_Pelayanan 
5.7% 57.1% 10.4% 

% of Total 5.2% 5.2% 10.4% 

Total Count 70 7 77 

% within Product 90.9% 9.1% 100.0% 

% within 

Pemanfaatan_Pelayanan 
100.0% 100.0% 100.0% 

% of Total 90.9% 9.1% 100.0% 

 
Product * Pemanfaatan_Pelayanan 

 

Chi-Square Tests 

 Value df 

Asymp. Sig. (2-

sided) 

Exact Sig. (2-

sided) 

Exact Sig. (1-

sided) 

Pearson Chi-Square 18.078a 1 .000   

Continuity Correctionb 12.976 1 .000   

Likelihood Ratio 11.143 1 .001   

Fisher's Exact Test    .002 .002 

N of Valid Cases 77     

a. 1 cells (25.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is .73. 

b. Computed only for a 2x2 table 
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Crosstab 

 

Pemanfaatan_Pelayanan 

Total Baik Kurang 

Price Sesuai Count 68 5 73 

% within Price 93.2% 6.8% 100.0% 

% within 

Pemanfaatan_Pelayanan 
97.1% 71.4% 94.8% 

% of Total 88.3% 6.5% 94.8% 

Tidak Sesuai Count 2 2 4 

% within Price 50.0% 50.0% 100.0% 

% within 

Pemanfaatan_Pelayanan 
2.9% 28.6% 5.2% 

% of Total 2.6% 2.6% 5.2% 

Total Count 70 7 77 

% within Price 90.9% 9.1% 100.0% 

% within 

Pemanfaatan_Pelayanan 
100.0% 100.0% 100.0% 

% of Total 90.9% 9.1% 100.0% 

 

Price * Pemanfaatan_Pelayanan 

 

Chi-Square Tests 

 Value df 

Asymp. Sig. (2-

sided) 

Exact Sig. (2-

sided) 

Exact Sig. (1-

sided) 

Pearson Chi-Square 8.544a 1 .003   

Continuity Correctionb 4.120 1 .042   

Likelihood Ratio 4.909 1 .027   

Fisher's Exact Test    .039 .039 

N of Valid Cases 77     

a. 2 cells (50.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is .36. 

b. Computed only for a 2x2 table 
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Crosstab 

 

Pemanfaatan_Pelayanan 

Total Baik Kurang 

Place Mudah dijangkau Count 68 4 72 

% within Place 94.4% 5.6% 100.0% 

% within 

Pemanfaatan_Pelayanan 
97.1% 57.1% 93.5% 

% of Total 88.3% 5.2% 93.5% 

Sulit dijangkau Count 2 3 5 

% within Place 40.0% 60.0% 100.0% 

% within 

Pemanfaatan_Pelayanan 
2.9% 42.9% 6.5% 

% of Total 2.6% 3.9% 6.5% 

Total Count 70 7 77 

% within Place 90.9% 9.1% 100.0% 

% within 

Pemanfaatan_Pelayanan 
100.0% 100.0% 100.0% 

% of Total 90.9% 9.1% 100.0% 

 

Place * Pemanfaatan_Pelayanan 

 

Chi-Square Tests 

 Value df 

Asymp. Sig. (2-

sided) 

Exact Sig. (2-

sided) 

Exact Sig. (1-

sided) 

Pearson Chi-Square 16.769a 1 .000   

Continuity Correctionb 10.828 1 .001   

Likelihood Ratio 9.287 1 .002   

Fisher's Exact Test    .004 .004 

N of Valid Cases 77     

a. 2 cells (50.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is .45. 

b. Computed only for a 2x2 table 
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Crosstab 

 

Pemanfaatan_Pelayanan 

Total Baik Kurang 

Promotion Baik Count 51 5 56 

% within Promotion 91.1% 8.9% 100.0% 

% within 

Pemanfaatan_Pelayanan 
72.9% 71.4% 72.7% 

% of Total 66.2% 6.5% 72.7% 

Kurang Count 19 2 21 

% within Promotion 90.5% 9.5% 100.0% 

% within 

Pemanfaatan_Pelayanan 
27.1% 28.6% 27.3% 

% of Total 24.7% 2.6% 27.3% 

Total Count 70 7 77 

% within Promotion 90.9% 9.1% 100.0% 

% within 

Pemanfaatan_Pelayanan 
100.0% 100.0% 100.0% 

% of Total 90.9% 9.1% 100.0% 

 

Promotion * Pemanfaatan_Pelayanan 

 

Chi-Square Tests 

 Value df 

Asymp. Sig. (2-

sided) 

Exact Sig. (2-

sided) 

Exact Sig. (1-

sided) 

Pearson Chi-Square .007a 1 .936   

Continuity Correctionb .000 1 1.000   

Likelihood Ratio .006 1 .936   

Fisher's Exact Test    1.000 .620 

N of Valid Cases 77     

a. 1 cells (25.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 1.91. 

b. Computed only for a 2x2 table 
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Crosstab 

 

Pemanfaatan_Pelayanan 

Total Baik Kurang 

People Baik Count 68 5 73 

% within People 93.2% 6.8% 100.0% 

% within 

Pemanfaatan_Pelayanan 
97.1% 71.4% 94.8% 

% of Total 88.3% 6.5% 94.8% 

Kurang Count 2 2 4 

% within People 50.0% 50.0% 100.0% 

% within 

Pemanfaatan_Pelayanan 
2.9% 28.6% 5.2% 

% of Total 2.6% 2.6% 5.2% 

Total Count 70 7 77 

% within People 90.9% 9.1% 100.0% 

% within 

Pemanfaatan_Pelayanan 
100.0% 100.0% 100.0% 

% of Total 90.9% 9.1% 100.0% 

 

People * Pemanfaatan_Pelayanan 

 

Chi-Square Tests 

 Value df 

Asymp. Sig. (2-

sided) 

Exact Sig. (2-

sided) 

Exact Sig. (1-

sided) 

Pearson Chi-Square 8.544a 1 .003   

Continuity Correctionb 4.120 1 .042   

Likelihood Ratio 4.909 1 .027   

Fisher's Exact Test    .039 .039 

N of Valid Cases 77     

a. 2 cells (50.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is .36. 

b. Computed only for a 2x2 table 

 

 

 

  



118 
 

 

Crosstab 

 

Pemanfaatan_Pelayanan 

Total Baik Kurang 

Process Baik Count 69 4 73 

% within Process 94.5% 5.5% 100.0% 

% within 

Pemanfaatan_Pelayanan 
98.6% 57.1% 94.8% 

% of Total 89.6% 5.2% 94.8% 

Kurang Count 1 3 4 

% within Process 25.0% 75.0% 100.0% 

% within 

Pemanfaatan_Pelayanan 
1.4% 42.9% 5.2% 

% of Total 1.3% 3.9% 5.2% 

Total Count 70 7 77 

% within Process 90.9% 9.1% 100.0% 

% within 

Pemanfaatan_Pelayanan 
100.0% 100.0% 100.0% 

% of Total 90.9% 9.1% 100.0% 

 

Process * Pemanfaatan_Pelayanan 

 

Chi-Square Tests 

 Value df 

Asymp. Sig. (2-

sided) 

Exact Sig. (2-

sided) 

Exact Sig. (1-

sided) 

Pearson Chi-Square 22.177a 1 .000   

Continuity Correctionb 14.563 1 .000   

Likelihood Ratio 11.405 1 .001   

Fisher's Exact Test    .002 .002 

N of Valid Cases 77     

a. 2 cells (50.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is .36. 

b. Computed only for a 2x2 table 
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Crosstab 

 

Pemanfaatan_Pelayanan 

Total Baik Kurang 

Physical_Evidence Baik Count 63 3 66 

% within Physical_Evidence 95.5% 4.5% 100.0% 

% within 

Pemanfaatan_Pelayanan 
90.0% 42.9% 85.7% 

% of Total 81.8% 3.9% 85.7% 

Kurang Count 7 4 11 

% within Physical_Evidence 63.6% 36.4% 100.0% 

% within 

Pemanfaatan_Pelayanan 
10.0% 57.1% 14.3% 

% of Total 9.1% 5.2% 14.3% 

Total Count 70 7 77 

% within Physical_Evidence 90.9% 9.1% 100.0% 

% within 

Pemanfaatan_Pelayanan 
100.0% 100.0% 100.0% 

% of Total 90.9% 9.1% 100.0% 

 

Physical_Evidence * Pemanfaatan_Pelayanan 

 

Chi-Square Tests 

 Value df 

Asymp. Sig. (2-

sided) 

Exact Sig. (2-

sided) 

Exact Sig. (1-

sided) 

Pearson Chi-Square 11.550a 1 .001   

Continuity Correctionb 8.021 1 .005   

Likelihood Ratio 8.086 1 .004   

Fisher's Exact Test    .007 .007 

N of Valid Cases 77     

a. 1 cells (25.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 1.00. 

b. Computed only for a 2x2 table 
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Lampiran 6. Master Tabel 

 

MASTER TABEL PENELITIAN 

A1 A2 A3 A4 A5 A6 A7 A8 A9 B1 B2 B3 B4 C1 C2 C3 C4 C5 D1 D2 D3 D4 E1 E2 E3 E4 F1 F2 F3 

1 AW 35 1 3 1 6 4 1 3 2 2 2 3 3 3 3 2 2 3 2 2 3 2 2 3 3 2 3 

2 HS 28 1 3 1 5 4 2 4 4 4 3 4 4 3 4 2 3 4 4 3 4 4 4 4 4 2 2 

3 AT 1 1 2 2 1 1 2 3 4 3 3 4 3 4 3 2 3 3 3 3 4 1 3 4 3 2 2 

4 MK 2 1 2 1 1 1 1 3 3 3 3 3 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

5 ZA 4 1 2 2 1 1 1 3 4 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 4 3 3 4 3 2 2 

6 SK 1 1 2 2 1 1 2 4 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 

7 MS 10 1 2 2 2 1 2 3 1 2 3 3 2 2 3 3 3 3 3 3 3 2 1 3 2 2 2 

8 AA 25 1 3 2 6 2 1 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 2 2 4 3 2 4 4 3 2 

9 RA 29 1 5 2 6 5 2 4 4 4 4 4 4 3 3 2 3 3 3 3 4 3 2 4 3 2 2 

10 SNF 29 1 3 2 6 4 2 4 4 3 2 3 2 2 3 3 3 3 3 1 4 4 4 4 4 3 3 

11 MAZ 35 1 3 1 5 5 2 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 3 3 

12 MZR 2 1 2 1 1 1 2 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 2 4 2 2 4 2 3 3 

13 AH 20 1 3 1 5 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 2 2 2 4 3 2 4 2 3 3 

14 MI 25 1 3 1 6 4 2 3 2 3 3 3 3 3 3 2 2 3 3 2 4 2 2 4 2 2 3 

15 ID 37 1 1 2 5 2 2 3 3 3 3 3 2 2 3 2 3 3 2 3 4 3 3 3 3 3 3 

16 SS 55 1 5 1 5 5 2 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 3 2 3 2 3 3 2 3 3 

17 MZ 20 1 5 1 5 7 1 3 2 3 4 3 3 3 3 2 2 3 3 2 4 3 2 4 4 3 3 

18 ML 28 1 1 2 6 4 1 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 2 2 3 3 3 3 

19 EN 25 1 1 2 6 4 2 3 1 2 3 3 3 3 3 2 2 2 2 2 3 2 1 3 3 3 3 
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20 IMH 27 2 3 2 6 5 2 4 4 4 4 4 4 4 2 3 3 4 4 3 4 2 2 4 4 4 4 

21 MF 17 2 3 1 5 1 1 3 3 3 3 4 2 3 4 2 2 3 3 2 4 2 3 3 4 2 2 

22 DT 73 2 3 1 5 1 1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

23 SH 55 2 3 1 5 5 1 3 3 3 4 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 2 2 3 3 2 2 

24 IQ 26 2 3 2 6 4 2 3 1 2 2 3 3 2 2 2 3 4 4 3 4 3 2 4 4 2 3 

25 EL 20 2 3 1 5 1 2 4 4 3 3 3 3 2 2 2 3 4 3 3 4 3 4 4 3 2 3 

26 SG 49 2 3 2 5 2 1 3 2 2 2 3 3 2 2 2 3 3 3 3 3 2 1 3 4 3 2 

27 HN 53 2 3 1 5 5 1 3 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 

28 TA 1 2 2 2 1 1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 

29 NA 4 2 2 2 1 1 1 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 3 3 3 4 2 4 4 3 2 2 

30 AFN 7 2 2 1 2 1 2 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 

31 NNA 7 2 2 2 2 1 2 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 2 2 

32 FN 22 2 3 2 5 1 2 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 4 2 2 4 3 3 2 

33 NY 28 2 1 2 5 4 1 3 3 3 4 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

34 TSA 28 2 1 2 5 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 

35 NAP 19 2 3 2 5 1 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 3 3 2 

36 NH 16 2 5 2 4 1 2 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 3 3 3 4 3 3 4 3 3 4 

37 SU 37 2 1 2 5 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 

38 NL 24 2 5 2 5 2 1 3 3 3 3 4 4 4 3 2 3 4 4 3 3 2 1 3 3 3 3 

39 GAL 20 2 5 2 5 1 2 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 4 3 3 4 3 4 4 

40 RY 1 3 2 1 1 1 2 3 4 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 2 3 4 3 3 

41 MY 6 3 2 1 2 1 2 4 4 3 4 3 4 3 3 2 3 3 3 3 4 3 3 3 4 2 3 

42 WF 1 3 2 1 1 1 1 3 4 3 4 3 3 3 4 4 3 3 3 2 4 2 3 4 1 2 2 

43 SR 21 3 3 1 6 1 1 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 2 3 3 3 3 3 2 2 3 

44 MA 1 3 2 1 1 1 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 
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45 HDP 86 3 3 2 4 1 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 3 2 

46 SN 49 3 3 2 5 2 2 3 2 2 2 3 3 2 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 

47 MSM 60 3 3 1 4 7 1 4 3 3 3 4 3 3 4 2 3 3 3 3 4 4 4 4 4 2 2 

48 MS 43 3 3 1 5 5 1 4 3 4 3 4 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 

49 HN 19 3 3 1 5 1 1 4 3 4 4 3 3 3 4 2 3 3 4 3 4 3 4 4 4 3 3 

50 GAJ 5 3 2 1 2 1 2 4 3 3 2 3 4 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 2 3 3 

51 CA 7 3 2 2 2 1 1 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 4 3 2 3 3 3 2 

52 FT 3 3 2 1 1 1 1 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 3 2 3 3 2 3 3 3 2 2 

53 SBK 1 3 2 2 1 1 1 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 

54 MF 7 3 2 1 2 1 1 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 

55 HD 2 3 2 2 1 1 1 4 4 4 3 4 4 4 3 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 3 2 

56 NT 77 3 5 2 4 1 2 3 4 3 3 3 4 4 4 2 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 2 

57 NW 46 3 4 2 5 7 1 3 3 3 3 3 3 2 2 2 3 3 4 3 3 2 3 3 3 3 3 

58 SA 24 3 3 2 5 7 2 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 2 1 3 3 3 3 

59 IA 20 3 1 2 3 1 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 

60 JM 39 3 1 2 6 7 1 4 3 3 3 3 2 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 

61 FN 48 3 3 1 5 5 1 4 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 

62 IM 33 3 3 2 5 2 1 4 3 3 3 4 3 3 3 2 3 4 4 3 4 3 3 4 4 3 3 

63 NS 53 3 5 2 5 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 4 3 3 4 3 3 3 

64 JB 72 3 3 2 3 1 2 4 3 3 3 4 4 4 3 2 3 4 4 3 4 4 3 4 3 3 3 

65 BJ 42 3 3 1 5 5 2 3 2 2 2 3 3 2 2 2 3 3 3 3 4 2 4 4 3 3 3 

66 DW 55 3 5 1 5 5 2 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 2 3 3 2 2 

67 HA 50 3 5 2 5 2 2 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

68 H 42 3 3 2 5 2 2 4 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 4 2 3 4 3 3 2 

69 AR 31 3 3 1 6 4 2 3 2 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 
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70 SAF 23 3 3 2 5 7 2 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 

71 MI 45 3 5 1 4 5 2 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 

72 SM 29 3 3 2 5 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 4 3 3 4 3 2 2 

73 AS 31 3 3 1 5 4 2 3 3 3 3 3 3 2 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 

74 NM 26 3 3 1 5 5 2 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 

75 MS 31 3 3 1 6 5 2 3 3 3 3 3 3 2 3 2 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 

76 CN 22 3 1 2 5 1 1 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 3 3 3 3 2 3 4 3 2 2 

77 MV 27 3 1 2 5 2 1 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 2 3 3 2 2 

 

F4 F5 G1 G2 G3 G4 G5 H1 H2 H3 H4 I1 I2 I3 I4 I5 

3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 1 2 2 2 3 

2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 3 2 3 3 3 3 

2 3 3 3 3 3 3 4 4 3 2 1 3 3 3 3 

2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 1 3 3 3 3 

2 2 4 4 4 4 3 4 4 4 4 1 3 2 3 4 

3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 1 3 2 3 4 

2 4 3 3 3 3 2 3 2 2 2 1 2 2 2 2 

2 2 3 3 4 3 3 3 2 3 2 2 3 2 3 3 

2 4 4 3 3 3 4 4 4 4 3 2 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 1 3 3 3 3 

3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 1 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 1 3 3 3 3 

2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 2 2 2 

2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 
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2 2 3 3 3 3 3 4 3 3 2 2 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 2 3 3 

3 3 3 4 3 3 3 4 3 3 2 1 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 1 3 3 3 3 

2 3 3 3 3 3 3 3 2 2 2 2 2 2 2 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 1 3 3 3 3 

2 3 4 3 3 3 3 4 4 3 3 2 2 2 2 3 

3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 4 3 3 3 

2 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 1 3 3 3 3 

2 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 1 3 3 4 4 

2 2 3 4 4 4 4 4 4 4 3 1 3 3 3 4 

2 4 2 2 2 3 3 4 4 4 4 1 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 1 3 3 3 3 

2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 1 2 1 2 3 

2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 2 3 3 3 

4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 3 1 3 4 3 4 

2 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 3 3 3 3 

2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 

2 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 1 3 3 3 3 

2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 

4 3 3 3 2 3 4 4 4 4 3 2 3 2 3 3 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 3 3 3 3 

3 3 4 4 3 4 3 2 3 2 2 2 2 2 2 3 

4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 2 1 3 3 3 3 
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3 3 2 3 3 4 3 4 2 2 2 1 3 3 3 3 

3 2 3 3 4 4 3 3 3 3 3 1 3 3 3 4 

1 4 4 4 3 3 3 4 4 4 3 1 3 3 2 4 

2 3 3 3 3 3 3 4 4 3 4 2 2 2 2 2 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 2 2 2 

2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 1 3 3 3 3 

2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 2 2 

2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 3 3 3 4 

2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 1 3 3 3 3 

3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 1 3 3 3 3 

3 4 4 3 3 3 3 4 4 3 2 2 3 2 3 3 

2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 2 3 3 

2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 2 2 2 3 

3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 3 2 4 3 

2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 

2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 3 3 3 4 

2 3 4 3 3 4 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 4 2 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 

2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 

2 4 4 3 3 3 3 4 4 3 3 2 3 3 3 3 

2 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 
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Lampiran 7. Dokumentasi Penelitian 

 

DOKUMENTASI KEGIATAN PENELITIAN 
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Lampiran 8. Riwayat Hidup 

 

 

 

Nama Lengkap   : Rewanty Silva 

Tempat/Tanggal Lahir : Watampone,30 September 2000 

Agama    : Kristen Protestan 

Jenis Kelamin   : Perempuan 

Alamat    : Jl. Aspol Toddopuli Blok B/32, Makassar  

No. HP   : 085298408940 

Email    : rewantysillva@gmail.com 

Riwayat Pendidikan  :  

a. TK Lestari Watampone   

b. SD Kristen Watampone   

c. SMP Negeri 13 Makassar  

d. SMA Negeri 9 Makassar  

e. Program Sarjana Jurusan Administrasi dan 

Kebijakan Kesehatan (AKK) Fakultas 

Kesehatan Masyarakat Universitas Hasanuddin, 

Makassar 

Riwayat Organisasi  :  

Anggota Divisi Minat dan Bakat Health 

Administration and Policy Student Periode 

2021-2022 

 

 


