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LAMPIRAN II
INSTRUMEN PENELITIAN
ANALISIS STRATEGI KAMPANYE PROGRAM “GEMPUR ROKOK

ILEGAL” PADA KANTOR PENGAWASAN DAN PELAYANAN
BEA DAN CUKAI PAREPARE

A. Pedoman Wawancara Bagi Informan

Beberapa pertanyaan yang digunakan sebagai pedoman wawanca

dengan informan penelitian, sebagai berikut:

1.

2.

Apa agenda utama dari program Gempur Rokok llegal?

Apa tujuan dan harapan yang ingin dicapai dalam kampanye Gempur
Rokok llegal?

Apa kebijakan yang diambil dalam melakukan kampanye Gempur
Rokok llegal?

Apa persiapan yang dilakukan dari sisi manajerial terkait pelaksanaan
kampanye Gempur Rokok llegal?

Apa yang menjadi pertimbangan teknis atas pelaksanaan kampanye
Gempur Rokok llegal dari sisi kekuatan, kelemahan, peluang dan
ancaman?

Bagaimana koordinasi dan kerja sama dengan instansi lain maupun
aparat penegak hukum lain dalam melaksanakan kampanye Gempur
Rokok llegal?

Bagaimana proses dalam memilih sasaran khalayak yang akan

dijadikan target kampanye?



10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.
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Bagaimana proses dalam memilih media massa yang akan digunakan
sebagai media kampanye?

Bagaimana proses dalam membuat pesan kampanye agar lebih
informatif dan menarik?

Bagaimana proses dalam melakukan produksi dan publikasi pesan
kampanye melalui media massa?

Bagaimana pelaksanaan kampanye melalui metode penyuluhan
dengan menggunakan komunikasi interpersonal maupun komunikasi
kelompok?

Bagaimana upaya dalam meningkatkan atensi minat khalayak untuk
menghindari peredaran rokok ilegal?

Bagaimana proses hukum dan langkah preventif bila ditemukan rokok
ilegal disaat kegiatan kampanye?

Bagaimana menilai efektifitas dan keberhasilan kampanye kampanye
Gempur Rokok llegal?

Bagaimana efek yang diharapkan terjadi di masyarakat pasca
kampanye Gempur Rokok llegal?

Bagaimana evaluasi secara periodik yang dilakukan pasca

pelaksanaan kampanye Gempur Rokok llegal?

B. Dokumen Sebagai Data Sekunder Penelitian

Terdapat beberapa dokumen yang diperlukan dalam menunjang proses

penelitian, antara lain:
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Nota Dinas terkait dimulainya program kampanye Gempur Rokok llegal
di seluruh Indonesia.

Struktur Organisasi KPPBC Parepare.

Surat Ketetapan Pembentukan Tim Humas KPPBC Parepare
Berbagai artikel berita media online dan rekaman terkait kegiatan
kampanye Gempur Rokok llegal.

Hasil produksi media massa dalam format kecil seperti desain brosur,
spanduk, banner, stiker, beragam souvenir yang digunakan dalam
kampanye.

Foto-foto dan video hasil kegiatan kampanye Gempur Rokok llegal.

Profil singkat para informan.

Pendokumentasian Proses Penelitian

Pendokumentasian sebagai rekaman proses penelitian. Beberapa

perlatan yang digunakan dalam pendokumentasian antara lain kamera

handphone, recorder dan block note (alat tulis). Pendokumentasian

menghasilkan:

1.

2.

3.

Dokumentasi wawancara dengan informan.
Transkip/koding hasil wawancara dengan informan.

Dokumentasi lokasi penelitian.
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LAMPIRAN I

DOKUMENTASI KEGIATAN KAMPANYE

Gambar 12. Kampanye Melalui Radio Asadiyah FM Soppeng
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Gambar 13. Kampanye Melalui Radio GISS FM Parepare

Gambar 14. Dialog Interaktif di TV Peduli Parepare
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 ROKOK ILEGAL

-~ TANPA PITA CUKAI

~ PITA CUKAI BEKAS

- PITA CUKAI PALSU  §
PITA CUKAT BUKAN PERUNTUKANNYA §

Gambar 15. Dialog Interaktif di Radio GISS FM Parepare

LANGGARAN UNQANG - UNDAQE
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Gambar 16. Kampanye Bersama Aparat Satpol PP Kab. Pinrang
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Gambar 17. Kampanye Bersama Aparat Pemkab Enrekang

Gambar 18. Kampanye Bersama Aparat Pemkab Barru
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Gambar 19. Kampanye Bersama Aparat Pemkab Soppeng

Gambar 20. Kampanye Bersama Aparat Satpol PP Kab. Sidrap
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Gambar 21. Kampanye Bersama Aparat Pemkot Parepare
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Gambar 22. Kampanye Bersama Aparat Satpol PP Kab. Wajo
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Gambar 23. Kegiatan Kampanye Dalam Bentuk Sosialiasi dan Edukasi
Rokok llegal

Gambar 24. Kegiatan Kampanye Dalam Bentuk Sosialiasi dan Edukasi
Rokok llegal
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Gambar 25. Kegiatan Kampanye Dalam Bentuk Sosialiasi dan Edukasi
Rokok llegal

Gambar 26. Edukasi Rokok llegal Melalui Komunikasi Interpersonal
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Gambar 27. Edukasi Rokok llegal Melalui Komunikasi Interpersonal
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Gambar 28. Edukasi Rokok llegal Melalui Komunikasi Interpersonal
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BEA Cuka

PAREPARE

Gambar 29. Sosialiasi Rokok llegal Melalui Komunikasi Kelompok

Gambar 30. Penyebarluasan Informasi Kampanye Melalui Media Format
Kecil (stiker)
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Gambar 31. Penyebarluasan Informasi Kampanye Melalui Media Format
Kecil (stiker)
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Gambar 32. Kegiatan Press Release Barang Bukti Hasil Penindakan
Rokok llegal
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Gambar 33. Kegiatan Press Conference Capaian Kegiatan Kampanye
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Gambar 34. Kegiatan Media Gathering Bersama Dengan Para Awak
Media Massa
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beacukaiparepare &

Ayo Kenali Ciri Ciri Rokok Ilegal ...

Il beacukaiparepare » Audio Asli

(N Q &

Gambar 35. Tampilan Reels Instagram Kampanye Gempur Rokok llegal
dengan 1.485 viewers,

Dapat Dilihat Pada Tautan
https://www.instagram.com/reel/Cd718s-BV5d/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
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Jadi rokok ilegal ita"8iri-cirinya.. -

Gambar 36. Tampilan Reels Instagram Kampanye Gempur Rokok llegal
dengan 2.531 viewers,

Dapat Dilihat Pada Tautan
https://www.instagram.com/tv/CKiHCucBG47/?igshid=YmMyMTA2M2Y =
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Ciri-Ciri Rokok Ilegal
Yahh Gaeess !!!

o

Kirim pesan

Gambar 37. Tampilan Reels Instagram Kampanye Gempur Rokok llegal
dengan 1.039 viewers,

Dapat Dilihat Pada Tautan
https://www.instagram.com/reel/CRa5BJjhkee/?igshid=YmMyMTA2M2Y =
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Gambar 38. Tampilan Reels Instagram Kampanye Gempur Rokok llegal
dengan 1.531 viewers,

Dapat Dilihat Pada Tautan
https://www.instagram.com/reel/CUl_ofrhGcE/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
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LAMPIRAN IV

DESAIN MEDIA MASSA FORMAT KECIL

Gambar 39. Berbagai Model Desain Media Massa Format Kecil Dalam
Bentuk Sovenir
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LAPORKAN PEREDARAN ROKOK ILEGAL KE
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Gambar 40. Desain Spanduk Kampanye

Bea Cukai Parepare "%

LAPORKAN PEREDARAN ROKOK ILEGAL KE
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BEA DAN CUKAI TIPE MADYA PABEAN C PAREPARE
ATAU HUBUNGI NOMOR
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Gambar 41. Desain Standing Banner Kampanye
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YUK KENALI ROKOK JLEGAL

ROKOK

PITA
CUKal
BERBEDA

PERINGATAN!

menawarkan, menyerahkan, menjual, atau menyediakan
Rokok llegal

1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1

1 Melanggar :
: Pasal 54 UU No. 39 Tahun 2007 :
I 1
I 1
1 1
I 1
1 1

dipidana 1-5 tahun penjara dan/atau denda 2-10 kali
nilai cukai yang seharusnya dibayar

Bila menemukan ROKOK ILEGAL, Laporkan ke
BEA CUKAI PAREPARE
085240070713, Fb : Bea Cukai Parepare, lg : @beacukaiparepare

Bea Cukai Parepare
Janganki Kita Beli
POkOk II.EGAL

ROKOK B ROKOK

PITA CUKAI PITA CUKAI
PALSU BERBEDA

ROKOK ROKOK POLOS :
FlTA CUKAl ATAU TANPA '
PITACUKAI | )

Kalo Kita Dapaf Ini Rokok
Laporkan Ki ke Bea Cukai Pavepare
© 0852-4007-0713

- RR..

Gambar 42. Desain Stiker Kampanye
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* Tanpa Dilekati Pita Cukai/Polos

* Dilekati Pita Cukai yang Bukan Haknya

* Menggunakan Pita Cukai yang Tidak Sesuai
Jenis dan Golongan

* Dilekati Pita Cukai Palsu atau Bekas

Dampak Peredaran

* Merugikan Keuangan Negara
* Persaingan Pasar yang Tidak Sehat
* Merugikan Masyarakat

JBEATCUKAIPARERAREE

LAYANAN INFORMASI LAYANAN'PENGADUAN
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@ bcparepare@customs.go.id

@ iR Call Center : 1500225

Gambar 43. Desain Brosur Kampanye
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YUK KENALI ROKOK ILEGAL
DAN LAPORKAN PEREDARANNY A

§ Bea CukaiP: =] W @bcparepare

Gambar 44. Desain Spanduk Sosialiasi

ROKOK ILEGAL

& pasd pelanggarannya

EM

KENALI TIPE & PASAL PELANGGARANNYA

1. Rokok Polos (melanggar pasal 54 UU No. 39 thn 2007)
Rokok yang pada kemasannya tidak/tanpa dilekati pita cukai
dengan maksud untuk menghindari pembayaran cukai.

2. Pita Cukai Palsu (melanggar pasal 55 UU No. 39 thn 2007)
Rokok yang pada kemasannya dilekati pita cukai palsu atau
dipalsukan.

3. Pita Cukai Bekas (melanggar pasal 56 UU No. 39 thn 2007)
Rokok yang pada kemasannya dilekati pita cukai bekas atau
#EDUBCPAPA sudah pernah dipakai sebelumnya.

f BeaCukai Parepare @beacukaiparepare @ 4. Pita Cukai Tidak Sesuai Peruntukkan (melanggar pasal 29
UU No. 39 thn 2007)
Rokok yang pada kemasannya dilekati pita cukai yang tidak
sesuai dengan jenis dan golongannya.

5. Pita Cukai Salah Personalisasi (melanggar pasal 58 UU No.
39 thn 2007)
Rokok yang pada kemasannya dilekati pita cukai milik
perusahaan lain.

Gambar 45. Desain Flyer/Poster Digital Kampanye



