DAFTAR PUSTAKA
BUKU

Ahmad, Nyarwi. 2012. Manajemen Komunikasi Politik dan Marketing Politik.

Yogyakarta: Pustaka Zaman.

Andriadi, Fayakhun. 2017. Partisipasi Politik Virtual — Demokrasi Netizen di

Indonesia. Jakarta;: RMBOOKS.

Campbell. 1989. Riset dalam Efektifitas Organisasi. Terjemahan Sahat

Simamora. Jakarta: Erlangga

Cangara, Hafied. 2016. Komunikasi Politik, Konsep, Teori, dan Strategi.

Jakarta: PT RajaGrafindo Persada.
Damsar. 2012. Pengantar Sosiologi Politik. Jakarta: Kencana.

Firmanzah. 2012. Marketing Politik — Antara Pemahaman dan Realitas.

Jakarta: Yayasan Pustaka Obor Indonesia.

Habermas, Jurgen. 2010. Ruang Publik, Sebuah Kajian tentang Kategori

Masyarakat Borjuis. Bantul: Kreasi Wacana.
Hiplunudin, Agus. 2017. Politik Era Digital. Yogyakarta: Calpulis.
McNair, Brian. 2016. Pengantar Komunikasi Politik. Bandung: Nusa Media.

Nasrullah, Rulli. 2016. Teori dan Riset Media Siber (Cybermedia). Jakarta:

Kencana.

77



Schréder, Peter. 2010. Strategi Politik. Indonesia: Friedrich-Naumann-Stiftung

fur die Freiheit.

Setiadi, Elly M dan Usman Kolip. 2015. Pengantar Sosiologi Politik. Jakarta:

Kencana.

Starawaji. 2009. Corporate Social Responsibility dalam Praktek di Indonesia.

Jakarta: PT Elex Media Kamputindo

Supriyanto, R. A. 2000. Sistem Pengendalian Manajemen. Yogyakarta: BPFE
The Liang, Gie. 1977. Ensiklopedia Adminitrasi. Jakarta: Gunung

Agung

Yusuf, A. Muri. 2017. Metode Penelitian: Kuantitatif, Kualitatif, dan Penelitian

Gabungan. Jakarta: Kencana.

JURNAL

Advan Navis Zubaidi. 2011. Ruang Publik dalam Media Baru. Jurnal [Imu

Komunikasi. 1(2): 140-160.

Ahmad Rizky Mardhatillah Umar, dkk. 2014. Media Sosial dan Revolusi
Politik: Memahami Kembali Fenomena “Arab Spring” dalam Perspektif
Ruang Publik Transnasional. Jurnal llmu Sosial dan limu Politik. 18(2):

114-129.

78



Ahmad Sahide, dkk. 2015. The Arab Spring: Membaca Kronologi dan

Penyebabnya. Jurnal Hubungan Internasional. 4(2): 118-129.

Berliani Ardha. 2014. Social Media Sebagai Media Kampanye Partai Politik

2014 di Indonesia. Jurnal Visi Komunikasi. 13(1): 105-120.

Fahmi Nurdiansyah. 2018. Marketing Politik DPP Partai Gerindra pada

Pemilu Legislatif 2014. Politika Jurnal llmu Politik. 9(1): 60-70

Haryanti, Dini Tri. 2008. Kajian Pola Pemanfaatan Ruang Terbuka Publik
Kawasan Bundaran Simpang Lima Semarang. Tesis Magister
Pembangunan Wilayah dan Kota Fakultas Teknik Universitas

Diponegoro Semarang.

Khonita Firdaus. Efektifitas Layanan Mobile Aplication “mLibrary” di
Perpustakaan Universitas Gadjah Mada. Diambil dari skripsi yang
berjudul “Efektifitas Layanan Mobile Aplication “mLibrary” di

Perpustakaan Universitas Gadjah Mada”.

Rulli Nasrullah. 2012. Internet dan Ruang Publik Virtual, Sebuah Refleksi

atas Teori Ruang Publik Habermas. Jurnal Komunikator. 4(1): 33-46.

Salvatore Simarmata. 2014. Media Baru, Ruang Publik Baru, dan

Transformasi Komunikasi Politik di Indonesia. Interact. 3(2): 18-36.

Shafira Elnanda Yasmine. 2015. Arab Spring: Islam dalam gerakan sosial
dan demokrasi Timur Tengah. Masyarakat, Kebudayaan dan Politik.

28(2): 106-113.

79



Wasisto Raharjo Jati. 2016. Cyberspace, Internet, dan Ruang Publik Baru:
Aktivisme Online Politik Kelas Menengah Indonesia. Jurnal Pemikiran

Sosiologi. 3(1): 25-35.

SITUS WEB

Ahmad Zainudin. (2018, 19 November). Jokowi App Populer di Play Store
Android. Diperoleh 24 Februari 2019, dari https://tirto.id/jokowi-app-

populer-di-play-store-android-dahE

Donny Budi P. (2018, 9 Oktober). Sejarah Revolusi Industri 1.0 Hingga 4.0.
Diperoleh 24 Februari 2019, dari
http://otomasi.sv.ugm.ac.id/2018/10/09/sejarah-revolusi-industri-1-0-

hingga-4-0/

80



DOKUMEN LAIN

Asosiasi Penyelenggara Jasa Internet Indonesia dan Teknopreneur
Indonesia. 2017. Infografis Penetrasi dan Perilaku Pengguna Internet

Indonesia, Survey 2017.

Asosiasi Penyelenggara Jasa Internet Indonesia dan Teknopreneur
Indonesia. 2018. Infografis Penetrasi dan Perilaku Pengguna Internet

Indonesia, Survey 2018.

Badan Pusat Statistik Kota Makassar. 2018. Kota Makassar dalam Angka

2018. BPS Kota Makassar.

81



LAMPIRAN - LAMPIRAN

1. Percakapan via Direct Message Instagram Pribadi milik Arya
Mahendra Sinulingga selaku TKN.
& '0 ""'“}""f""ﬂﬂ" o ® -~ 0 nvyl‘vm.dn‘llhw,‘ @' J0) & 10 m;m-dn:lhweu 8 J0)

Assalamu Alaikum.

Selamat Pagl, Pak.,

Maaf sebelumnya, saya mengganggu
harl Minggu bapak.

Perkenalkan saya Risma Aunia Haris,
mahasiawi S1 Program Studi llmu
Politik, Fakultas limu Sosial dan limu
Politik, Universitas Hasanuddin.

saat Inl saya sedang melakukan
penelitian skripsi mengenal

Aplikasi Jokowl app dengan judul
DIGITALISASI KAMPANYE POLITIK
PASANGAN JOKO WIDODO - MA'RUF
AMIN MELALUI PENGGUNAAN
APLIKASI JOKOWI APP (STUDI
TENTANG EFEKTIVITAS POLITICAL
MARKETING MELALUI APLIKASI
HANDPHONE)

Untuk penelitian ini, saya
membutuhkan informan dan data darl
pengelola aplikasi ini pak.

Saya sudah coba kontak ke alamat
email kontak@jokowi.app tapi email
saya tidak bisa terkirim

Saya |uga sudah coba kontak via dm
Instagram di akun jokowl.app dan
akun jok pp, tapl belum i
tanggapan

Kiranya saya bisa dibantu untuk
penelitian saya ini pak

Terima kasih sebelumnya, pak.
. Ya silakan saja apa yg mau ditanya

Sebelumnya, saya Ingin minta izin
bapak untuk menyertakan riwayat
P kapan ini di dok skripsi

saya
Apakah boleh pak?

. Boleh saja

Terima kasih, pak

& @ e, Do

4. Citra seperti apa yang ingin
dibangun oleh TKN terhadap
Jokowi-Ma'ruf pada pilpres
2019-20247

5. Apakah aplikasi inl telah
diperkenalkan kepada seluruh
relawan Jokowi-Ma'ruf di berbagai
daerah?

Jawaban no 4 | yg dibangun bukan
lagi cltra, tapt mendekatkan pemilih
ke jokowi, mereka juga diberi bahan
utk berkampanye lewat aplikas|
tersebut, jadi appa ini sumber data
mengenai Jokow! dan bahan utk
kampanye.

Jwb no 5 aplikasi ini sdh dilaunching
dan setiap kedaerah diperkenalkan ke
. parpol dan relawan

1. Apakah pembuatan aplikasi ini
adalah bentuk kenasama dengan tim
kemenangan Jokowi - Ma'ruf?

Yang membuat ya Tim Kampanye
. Nasional Jokowi Maruf Amin

2. Apakah aplikasi inl dibuat
bertujuan untuk keperluan kampanye
pemilihan presiden dan wakil
presiden periode 2019-20247

3. Apa yang diharapkan TKN dalam
hal palitical marketing melalui
aplikas| jokowiapp?

Jwbn no 2 ' ya betul bertujuan utk
keperluan kampanye pilpres 2019

Jwbn no 3 ; fungsi aplikasi tentunya
mendekatkan pemilih dgn capres/
cawapres...dengan mengetahul
Capres dan Cawapresnya secara
dekat bahkan bisa berinteraksi
lewat apps, diharapkan mereka tdk
hanya menjadi pemilih tapi juga aktif
. mencarl pemilih bary

= (6 u?l‘m.dn?lhuon 3 D’ @

6. bagaimana kiat-kiat TKN untuk
memperkenalkan aplikasi inl kepada
pemilih?

7. apakah ada upaya khusus yang
dilakukan TKN untuk menyasar
pemilih di Makassar melalui aplikasi
Ini

Jwbn no 5 . ada yg diperkenalkan
lewat sosmed, ada juga lewat media
massa dan ada yg lewat pertemuan
tatap muka

Sori jwbn no 6

Jwbn no 7 . kita tdk membuat
spesifik utk daerah/ jadi berlaku utk

. semua

e 10 ltvl.m_dn‘\lhggl D @

Menurut evaluasi TKN, apakah
aplikasi ini telah berhasil
menjalankan fungsinya?

Ya berhasil . km banyak produk2 yg
dihasilkan aplikasi ini menjadi bahan/
mater kampanye yg diviralkan oleh
para penggunanya dan jadi acuan dr
mulut ke mulut program Pak Jokowt

. Maruf Amin

c @ o 0

Menurut bpk, seberapa penting

P ini dalam kegl pany
pilpres 20197

Masih sbg penambah saluran tapi
belum jadi alat utama utk saluran

‘ komunikasi

Apakah aplikasi ini hanya difungsikan
pada momen kampanye atau setelah
itu masih akan terus dipertahankan,
pak?

Hanya dalam rangka
kampanye..setelah TKN bubar, maka
. diserahkan semua sbg arsip TKN

Lalu setelah masa kampanye
berakhir, spakah TKN melakukan
evaluasi terhadap jokowi app? Jika
lya, bagaimana evaluasinya, pak?

Evaluasl setiap minggu pada saat
kampanye dan sdh selesai ketika

. TKN bubar
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2. Dokumentasi Wawancara langsung bersama TKD Sulawesi Selatan

dan TKD Kota Makassar.

a. Wawancara bersama Beni Iskandar

b. Wawancara bersama Faizal Gunawan
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3. Dokumentasi Wawancara langsung bersama Pengguna Aplikasi Jokowi

App.

{ READING

fn atready

a. Wawancara bersama Zulkifli b. Wawancara bersama Fachry AR
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