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Lampiran 1. Daftar UMKM Pempek di Kecamatan Biringkanaya, Kota Makassar

No. Nama Usaha Keterangan

1 Pempek Zahra Tidak Memenuhi Kriteria
2 Pempek Palembang VVM Tidak Memenubhi Kriteria
3 Pempek Mangga Tiga Enak Tidak Memenubhi Kriteria
4 Pempek Ikan Sahabat Tidak Memenuhi Kriteria
5 Pempek Yosh Tidak Memenuhi Kriteria
6 Pempek Althaf Tidak Memenuhi Kriteria
7 Pempek Bu Fathe Tidak Memenubhi Kriteria
8 Pempek Qto Tidak Memenuhi Kriteria
9 Pempek Palembang Njh Tidak Memenubhi Kriteria
10 Pempek Raysa Kodam 3 Tidak Memenuhi Kriteria
11 Pempek Kazon Tidak Memenuhi Kriteria
12 Pempek Ce' Ammy Tidak Memenubhi Kriteria
13 Pempek Reski Tidak Memenubhi Kriteria
14 Pempek Palembang Otentik Tidak Memenuhi Kriteria
15 Dapoer Pempek Alraysa Tidak Memenuhi Kriteria
16 Pempek By Moshi Tidak Memenubhi Kriteria
17 Pempek Palembang Bik Na 1 Memenuhi Kriteria

18 Pempek Jago Rasa Tidak Memenubhi Kriteria
19 Pempek Pakde Sur Tidak Memenuhi Kriteria
20 Pempek Jasmine Pai Memenuhi Kriteria
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Lampiran 2. Omzet Penjualan UMKM Pempek di Kecamatan Biringkanaya Pada

Bulan Maret
Jumlah Total
No. Nama Jenis Harga Jumlah Omzet Omzet
Usaha Pempek Jual Produksi Penjualan  Penjulan
(Rp) (Pcs) Per Produk (Rp)
(Rp)
Kapal
Selam 11,000 1,550 17,050,000
1 Pempek
Palembang Lenjer 6,000 1,860 11,160,000 31,000,000
Bik Na 1
Kulit 6,000 465 2,790,000
Lenjer 5,000 465 2,325,000
Kapal
Selam 15,000 465 6,975,000
Adaan 5,000 465 2,325,000
Kapal
2 Pempek Selam Mini 5,000 465 2,325,000
Jasmine 20,925,000
Pai Keju 7,500 310 2,325,000
Tahu 5,000 310 1,550,000
Udang 5,000 310 1,550,000
Kulit 5,000 310 1,550,000
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Lampiran 3. Data Umum Responden

No. Nama Umur Jenis Pekerjaan Pendapatan
Kelamin

1 Andi Muh. Fajrin 30 Laki-Laki Karyawan Swasta >Rp. 3.500.000

2 Ahmad 23 Laki-Laki Karyawan Swasta Rp. 2.500.000-Rp.
3.500.000

Dida Ardiyana 30 Laki-Laki Pegawai BUMN >Rp. 3.500.000

4 Aisyah 29 Perempuan Karyawan Swasta Rp. 1.500.000-Rp.
2.500.000

5 RD 28 Perempuan IRT Rp. 2.500.000-Rp.
3.500.000

6 Nurul Ajriah 36 Perempuan IRT Rp. 2.500.000-Rp.
3.500.000

7 Annisa 22 Perempuan Pengelola Jurnal Rp. 500.000-Rp.
1.500.000

8 Andini 36 Perempuan PNS/TNI/POLRI >Rp. 3.500.000

Fadhila 31 Perempuan IRT Rp. 2.500.000-Rp.

3.500.000

10 Yani 46 Perempuan PNS/TNI/POLRI >Rp. 3.500.000

11 Rosma 38 Perempuan IRT Rp. 1.500.000-Rp.
2.500.000

12 Bagas 26 Laki-Laki Karyawan Swasta Rp. 2.500.000-Rp.
3.500.000

13 Dilan 22 Perempuan Mahasiswa(i)/Pelajar Rp. 500.000-Rp.
1.500.000

14 Shurawati 31 Perempuan IRT Rp. 1.500.000-Rp.
2.500.000

15 Musdalifah 35 Perempuan PNS/TNI/POLRI >Rp. 3.500.000

16 Dwi 28 Perempuan Karyawan Swasta Rp. 500.000-Rp.
1.500.000

17 Annisa 35 Perempuan Karyawan Swasta Rp. 500.000-Rp.
1.500.000

18 Belly 40 Laki-Laki PNS/TNI/POLRI >Rp. 3.500.000

19 Nur Indah 35 Perempuan IRT Rp. 500.000-Rp.
1.500.000

20 IA 24 Perempuan Mahasiswa(i)/Pelajar Rp. 500.000-Rp.
1.500.000

21 Nurmawati 40 Perempuan PNS/TNI/POLRI >Rp. 3.500.000

22 Muhammad Arif 30 Laki-Laki Karyawan Swasta Rp. 1.500.000-Rp.
2.500.000

23 Rukmayanty 29 Perempuan Karyawan Swasta Rp. 1.500.000-Rp.
2.500.000
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24 Mutiara S 23 Perempuan Mahasiswa(i)/Pelajar Rp. 500.000-Rp.
1.500.000

25 Stepanie 22 Perempuan Mahasiswa(i)/Pelajar Rp. 500.000-Rp.
1.500.000

26 Fitrah R 37 Perempuan IRT Rp. 1.500.000-Rp.
2.500.000

27 Amaliyah 21 Perempuan Mahasiswa(i)/Pelajar Rp. 500.000-Rp.
1.500.000

28 Ainun 28 Perempuan Karyawan Swasta Rp. 1.500.000-Rp.
2.500.000

29 Karmila 23 Perempuan Mahasiswa(i)/Pelajar Rp. 500.000-Rp.
1.500.000

30 Sarah 29 Perempuan PNS/TNI/POLRI >Rp. 3.500.000

31 Hj. Ekawati 48 Perempuan PNS/TNI/POLRI >Rp. 3.500.000

32 Farhana Hamdani 35 Perempuan IRT Rp. 500.000-Rp.
1.500.000

33 Rahmawati 37 Perempuan Karyawan Swasta >Rp. 3.500.000

34 Ria Amanda 29 Perempuan Karyawan Swasta Rp. 1.500.000-Rp.
2.500.000

35 Kartika 25 Perempuan Mahasiswa(i)/Pelajar Rp. 500.000-Rp.
1.500.000

36 Randi Kalifa 35 Laki-Laki Karyawan Swasta Rp. 2.500.000-Rp.
3.500.000

37 Susiliawati 43 Perempuan IRT Rp. 1.500.000-Rp.
2.500.000

38 Irwan 35 Laki-Laki PNS/TNI/POLRI >Rp. 3.500.000

39 Erna 29 Perempuan Karyawan Swasta Rp. 1.500.000-Rp.
2.500.000

40 Sherly 34 Perempuan IRT Rp. 2.500.000-Rp.
3.500.000

41 Beny 30 Laki-Laki Karyawan Swasta Rp. 2.500.000-Rp.
3.500.000

42 Ahmad Jaelani 39 Laki-Laki PNS/TNI/POLRI >Rp. 3.500.000

43 Nur Hasanah 43 Perempuan IRT Rp. 2.500.000-Rp.
3.500.000

44 Angelina 22 Perempuan Mahasiswa(i)/Pelajar Rp. 500.000-Rp.
1.500.000

45 Nurjannah 38 Perempuan IRT Rp. 1.500.000-Rp.
2.500.000

46 A. Khusnul 26 Perempuan Pendampng Gizi >Rp. 3.500.000

Khatimah
47 Nur Ichsan 22 Laki-Laki Catering >Rp. 3.500.000
48 Rezqy 22 Perempuan Mahasiswa(i)/Pelajar <Rp. 500.000
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49 Siti Fatimah 40 Perempuan IRT Rp. 1.500.000-Rp.
2.500.000

50 Hayati 45 Perempuan IRT Rp. 500.000-Rp.
1.500.000

51 Yulmiati 39 Perempuan IRT Rp. 1.500.000-Rp.
2.500.000

52 Mustahira 36 Perempuan IRT Rp. 500.000-Rp.
1.500.000

53 Sri Rahayu 35 Perempuan IRT Rp. 1.500.000-Rp.
2.500.000

54 Anggie 30 Perempuan Karyawan Swasta Rp. 500.000-Rp.
1.500.000

55 Sarwendah 35 Perempuan PNS/TNI/POLRI >Rp. 3.500.000

56 Saloeni 32 Perempuan IRT Rp. 1.500.000-Rp.
2.500.000

57 Ikbal 28 Laki-Laki Karyawan Swasta Rp. 1.500.000-Rp.
2.500.000

58 Dede K 32 Perempuan IRT Rp. 1.500.000-Rp.
2.500.000

59 Henni 40 Perempuan IRT Rp. 1.500.000-Rp.
2.500.000

60 Wijayanti 23 Perempuan Mahasiswa(i)/Pelajar Rp. 500.000-Rp.
1.500.000
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Lampiran 4. Hasil Kuesioner

Volume Penjualan Total

Promosi Total

Total

Jumlah
Penduduk

Total Selera Total

Pendapatan

Total

Harga
Produk
Terkait
P1

Total

Harga

PL P2 P3 P4 P5 P6 P7

P1 P2 P3

P1L P2 P1

P2

P1

P2

P1L P2

30
32

10
10

10
10
10
10
10
10
10
10
10
10
10

33
32

29
32

33
29
32

32

31

31

32

30
29
30
31

28
29
30
29
31
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29
31

29
30
29
31

29
31

32

28
29
28
30
29
30
29
32

10
10

28
29
30
29
31

30
29
29
29
30
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27

28
28
28
28
28
28
28
29
29
26
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Lampiran 5. Hasil SPSS

Variables Entered/Removed?

Variables Variables
Model Entered Removed | Method
1 X6, X5, X2,
X1, X4, X3b .| Enter
a. Dependent Variable: Y
b. All requested variables entered.
Model Summary
Adjusted R | Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 7972 .636 .594 .983
a. Predictors: (Constant), X6, X5, X2, X1, X4, X3
ANOVA?
Sum of Mean
Model Squares df Square F Sig.
1 Regression 89.360 6 14.893 15.405 .000P
Residual 51.240 53 .967
Total 140.600 59
a. Dependent Variable: Y
b. Predictors: (Constant), X6, X5, X2, X1, X4, X3
Coefficients?
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 10.650 2.945 3.616 .001
X1 .928 199 404 4.675 .000
X2 1.425 .205 .619 6.950 .000
X3 571 .238 .240 2.396 .020
X4 -.784 242 -.313 -3.238 .002
X5 .036 .206 .015 173 .863
X6 -.014 .061 -.020 -.234 .816

a. Dependent Variable: Y




Lampiran 6. Kuesioner Penelitian

KUESIONER PENELITIAN
FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI VOLUME PENJUALAN UMKM
OLAHAN HASIL PERIKANAN
(Studi Kasus Pada UMKM Pempek di Kecamatan Biringkanaya, Kota Makassar,

Provinsi Sulawesi Selatan)

Yth. Bapak/lbu, Saudara/(i) Responden

Berikut ini merupakan kuesioner dari penelitian Faktor-Faktor Yang
Mempengaruhi Volume Penjualan UMKM Olahan Hasil Perikanan (Studi Kasus Pada
UMKM Pempek di Kecamatan Biringkanaya, Kota Makassar, Provinsi Sulawesi
Selatan). Oleh karena itu, saya memohon dengan hormat kesediaan Bapak/lbu,
Saudara/i untuk dapat mengisi kuesioner ini. Atas kesediaan Bapak/lbu, Saudara/l

dalam mengisi kuisioner ini saya ucapkan terima kasih.

IDENTITAS RESPONDEN
Nama
Umur

Jenis Kelamin :

Pekerjaan
a) Mahasiswa(i)/Pelajar d) Karyawan Swasta
b) PNS/TNI/POLRI e) Lainnya ( )
c) IRT

Rata-rata pendapatan (perbulan)
a) <Rp.500.000 d) Rp. 2.500.000-Rp. 3.500.000
b) Rp. 500.000-Rp. 1.500.000 e) >Rp. 3.500.000

¢) Rp.1.500.000-Rp. 2.500.000

UMKM
a) Pempek Jasmine Pai
b) Pempek Palembang Bik Na 1
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Berikan tanda centang atau tanda silang (x) pada kolom alernatif jawaban atas

pernyataan yang ada sesuai dengan kenyataan yang anda alami dan rasakan ketika

membeli produk pempek dari UMKM olahan hasil perikanan yang ada di Kecamatan

Biringkanaya. Setiap pernyataan memiliki 5 jawaban, yaitu:

1) Sangat Setuju (SS)
2) Setuju (S)

3)

Ragu-Ragu (R)

4) Tidak Setuju (TS)

5) Sangat Tidak Setuju (STS)
1. Variabel Harga (X1)
No. Pernyataan SS TS | STS
1 Harga pempek pada UMKM ini terjangkau
) Harga yang ditawarkan sesuai dengan kualitas
produk dan manfaat yang saya rasakan
2. Variabel harga produk terkait (produk substitusi) (X2)
No. Pernyataan SS TS | STS
Saya memilih membeli produk pempek
1 dibanding produk perikanan lain karena harga
yang ditawarkan sesuai dengan kualitas
produk
Saya memilih membeli produk pempek
5 dibanding produk perikanan lain karena harga
yang ditawarkan sesuai dengan manfaat yang
saya rasakan
3. Variabel pendapatan perkapita (X3)
No. Pernyataan SS TS | STS
1 Harga pempek yang ditawarkan pada UMKM
ini sesuai dengan pendapatan saya
Apabila pendapatan saya meningkat
2 terkadang saya menambah jumlah pempek
yang saya beli dari biasanya
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4. Variabel selera atau kebiasaan (X4)

No. Pernyataan SS TS | STS
1 Saya membeli pempek karena pempek terbuat
dari ikan dan memiliki cita rasa yang enak
5 Saya membeli pempek karena keluarga saya
menyukainya
5. Variabel jumlah penduduk (X5)
No. Pernyataan SS TS | STS
Saya merasa ketika jumlah penduduk di Kota
1 Makassar terkhusus di Kecamatan
Biringkanaya bertambah maka pembelian
produk pempek juga meningkat
6. Variabel periklanan atau promosi (X6)
No. Pernyataan SS TS | STS
1 UMKM ini melakukan promosi penjualan
melalui media sosial
5 Promosi yang dilakukan UMKM ini menarik
minat saya untuk membeli pempek
3 Gratis ongkir atau diskon lain menarik minat
saya untuk membeli pempek
7. Variabel volume penjualan (Y)
No. Pernyataan SS TS | STS
L Saya melakukan pembelian pempek berulang
kali
5 Saya membeli pempek secara berulang
karena harganya yang terjangkau
3 Saya membeli pempek secara berulang
karena kualitas dan cita rasanya yang enak
Saya membeli pempek secara berulang
4 karena harga yang ditawarkan sesuai dengan
manfaat yang saya rasakan
5 Saya membeli pempek secara berulang
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karena keluarga saya menyukainya

Saya membeli pempek secara berulang
karena harga yang ditawarkan sesuai dengan

pendapatan saya

Saya membeli pempek secara berulang
karena saya puas melakukan pembelian

pempek pada UMKM ini
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Lampiran 7. Dokumentasi Penelitian

PENYEBARAN KUESIONER
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PENYEBARAN KUESIONER
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