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DAFTAR PERTANYAAN PENGARUH BAURAN PEMASARAN TERHADAP KEPUTUSAN KONSUMEN 
DALAM PEMBELIAN PRODUK PESTISIDA ANTRACOL 70 WP DI KABUPATEN ENREKANG  

(Studi Kasus Pada Petani Bawang Merah Yang Menggunakan Pestisida Di Kecamatan Anggeraja) 

 

PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER  
1. Pilih salah satu jawaban daI; masing-masing pertanyaan.  
2. Berikan tanda if (cheklist) pada salah satu tanda 0 di depan pilihan yang telah 
disediakan.  
3. Berikan alasan untuk masing-masing jawaban yang ibu/bapak pilih untuk jawaban 
yang membutuhkan jawaban seobyektif mungkin. 

 
 

I. Identitas Responden  

No. Responden : …………………….. 

Lokasi Sampel : …………………….. 

Karakteristik Responden  

 Nama  : ……………………………………………….. (P/L) 

 Umur  : ……………………………………………….. Tahun 

 Pendidikan : ……………………………………………….. 

 Pekerjaan : ………………………………………………... 

 Penghasilan Keluarga/Bulan : ……………………………… 

 

II. Kuesioner Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap Keputusan Konsumen 
Dalam Pembelian Produk Pestisida Antracol 70 Wp Di Kabupaten Enrekang   

 

Berikan tanda ./ (cheklisl) pada pilihan jawaban yang telah disediakan menurut penilaian 

Bapak/lbu terhadap pembelian produk pestisida antracol 70 WP di Kabupaten Enrekang.  

A. Produk 
Sangat 

Baik 
Baik 

Cukup 

Baik 

Kurang 

Baik 

Tidak 

Baik 

1. Bagaimana mutu produk pestisida 

antracol 70 WP ? 

     

2. Bagaimana kemasan/packing 

dalam bentuk botol maupun pack 

pada pestisida antracol 70 WP ? 

     

3. Bagaimana Label informasi tentang 

dosis penggunaan dan bahan aktif 
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pestisida antracol 70 WP, apakah 

penjelasannya sudah lengkap dan 

terperinci ? 

4. Apakah kualitas pestisida antracol 

70 WP sudah efektif ?  

     

Kritik dan Saran Bapak/Ibu mengenai Produk Pestisida Antracol 70 WP :  

B. Harga 
Sangat 

Mahal 

 

Mahal 

 

Cukup 

Mahal 
Murah 

Sangat 

Murah 

1.  

 

Bagaimana tanggapan 

Bapak/lbu tentang kewajaran 

harga pestisida antracol 70 WP ? 

     

2.  Bagaimana pendapat anda 

 tentang penetapan harga pestisida 

antracol 70 WP ? 

     

3.  Bagaimana harga pestisida 

antracol 70 WP jika dibandingkan 

dengan harga pestisida lain ?  

     

Kritik dan Saran Bapak/Ibu mengenai Harga Pestisida Antracol 70 WP :  

 

 

C. Promosi 
Sangat 

Menarik 
Menarik 

Cukup 

Menarik 

Kurang 

Menarik 

Tidak 

Menarik 

1.  Bagaimana daya tarik pesan 

iklan (keunggulan pestisida 

antraol 70 WP) yang 

disampaikan melalui majalah 

dan internet saat ini ?  

     

2. Bagaimana daya tarik 

promosi penjualan 
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 pestisida antracol 70 WP ? 

3.  Bagaimana keanekaragaman 

media massa yang digunakan 

dalam mempromosikan 

pestisida antracol 70 WP 

lewat iklan ?  

     

Kritik dan Saran Bapak/Ibu mengenai Promosi Pestisida Antracol 70 WP :  

 

 

D. Tempat 
Sangat 

Memadai 

Baik 

Memadai 

Cukup 

Memadai 

Kurang 

Memadai 

Tidak 

Memadai 

1.  Bagaimanakah jumlah 

agen penyalur atau 

penjual pestisida 

antracol 70 WP ?  

     

2. Bagaimana jarak 

antara rumah dengan 

tempat penjualan 

pestisida antracol 70 

WP ?  

     

3.  Bagaimana kemudahan 

untuk memperoleh / 

membeli pestisida 

antracol 70 WP ? 

     

Kritik dan Saran Bapak/Ibu mengenai Tempat Pestisida Antracol 70 WP : 
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III.   Tanggapan Bapak/Ibu Dalam Pengambilan Keputusan Untuk Membeli 

Pestisida Antracol 70 WP . 

 

A. Pengenalan Kebutuhan 

Pestisida Antracol 70 WP 

Sangat 

Setuju 
Setuju 

Cukup 

Setuju 

Kurang 

Setuju 

Tidak 

Setuju 

1. Menurut pendapat Bapak/Ibu 

apakah pestisida antracol 70 

WP mampu memenuhi 

kebutuhan penanggulangan 

hama ?   

 

 

     

Alasan :  

 

 

B.  Pencarian Informasi Pestisida 

Antracol 70 WP 

Sangat 

Setuju 
Setuju 

Cukup 

Setuju 

Kurang 

Setuju 

Tidak 

Setuju 

2. Setelah Bapak/Ibu mengetahui 

Tentang  pestisida antracol 70 

WP, apakah Bapak/ibu mencari 

informasi tambahan sebelum 

membeli pestisida tersebut ? 

     

Alasan :  

 

 

 

C.  Penilaian Alternatif Pestisida 

Antracol 70 WP  

Sangat 

Baik 
Baik 

Cukup 

Baik 

Kurang 

Baik 

Tidak 

Baik 

3. Bagaimana tingkat harga  

pestisida antracol 70 WP 

dengan jenis pestisida yang lain ? 
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4.  Bagaimana perbedaan kualitas 

jenis pestisida antracol 70 WP 

dengan jenis pestisida yang lain ? 

     

Alasan : 

 

 

D.  Keputusan Membeli Pestisida 

Antracol 70 WP  

Sangat 

Baik 
Baik 

Cukup 

Baik 

Kurang 

Baik 

Tidak 

Baik 

5. Seberapa besar pengaruh 

dalam memutuskan pembelian 

anda dengan melihat atribut 

produk (kemasan, warna 

kemasan, identifikasi merek dan 

label informasi) yang dianggap 

menonjol ? 

     

Alasan : 

 

 

E.  Perilaku Setelah Membeli 

Pestisida Antracol 70 WP 

Sangat 

Baik 
Baik 

Cukup 

Baik 

Kurang 

Baik 

Tidak 

Baik 

6. Setelah Bapak/Ibu membeli 

pestisida antracol 70 WP, 

bagaimana penilaian Bapak/Ibu 

terhadap pestisida tersebut 

secara keseluruhan dilihat dari 

mutu, harga dan manfaatnya ? 

     

7.  Apakah menurut Bapak/Ibu baik 

untuk menganjurkan membeli 

pestisida antracol 70 WP 

kepada rekan Bapak/Ibu ?  

     

Alasan :  

 



 

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .896a .803 .799 1.36947 

a. Predictors: (Constant), Harga (X2) 

 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 367.898 1 367.898 196.165 .000b 

Residual 90.022 48 1.875   

Total 457.920 49    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian (Y) 

b. Predictors: (Constant), Harga (X2) 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 31.112 6.685  4.654 .000 

Produk 1.444 .149 .813 9.683 .000 

Harga 1.932 .138 .896 14.006 .000 

Promosi 1.848 .133 .896 13.946 .000 

Tempat 1.558 .234 .693 6.653 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 


