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Pedoman Wawancara:

Bagaimana tahapan strategi pemasaran yang dilakukan Makassar Culinary
Night dalam meningkatkan pelanggan?

Mengapa strategi pemasaran seperti itu yang digunakan dalam meningkatkan
pelanggan di Makassar Culinary Night ?

Bagaimana pelaksanaan strategi pemasaran Makassar Culinary Night dalam
meningkatkan pelanggan?

Apa saja kendala dalam pelaksanaan strategi pemasaran Makassar Culinary
Night dalam meningkatkan pelanggan?

Apa yang dilakukan untuk mengatasi kendala tersebut?

Apa tujuan anda pada Makassar Culinary Night?

Kapan Makassar Culinary Night ini berlangsung?

Dimana Makassar Culinary Night ini berlangsung?

Siapa target pengunjungnya?

10. Apakah yang membedakan Makassar Culinary Night dari event yang lain?



Interview bersama narasumber:
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