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LAMPIRAN DATA 

 

Sreenshot iklan Senka Perfect Whip Facial Wash Version Satu 
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Sreenshot iklan Senka Perfect Whip Facial Wash Version dua 
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Copy dan narasi yang muncul pada iklan Senka Perfect Whip Facial Wash 

a. Versi satu 

- Shot 1 :  これちょっと違うかも (Kore cotto chigau kamo) 

Shot 2 : あ、はい。(A, Hai) 

- ダメだなあたし (Dameda na atashi) 

- くすむな私 (Kusumu na atashi) 

- ねーいい顔してんじゃん。(Ne, ii gaoshitenjan) 

 

b. Versi dua 

- 誰かに褒めて欲しい日だってある。(Dareka ni homete hoshii date 

aru) 

- すっぴんは褒めて伸ばそう。(Suppin wa homete no basou). 

 

 

 

 

 


