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Lampiran 1. Kuisioner Penelitian

KUISIONER PENELITIAN

Dengan hormat,

Saya mahasiswa dari Universitas Hasanuddin 2016 program studi
Peternakan, dalam rangka penyelesaian tugas akhir/skripsi, saya ingin meminta
bantuan dari Bapak/lbu untuk membantu saya dalam mengisi kuisioner penelitian
ini. Agar saya dapat menyelesaikan penelitian ini, dimana saya meneliti
“Pengaruh Varian Produk dan Metode Pembelian terhadap Minat Beli
Konsumen pada CV. Rumah Dangke ”. atas kesediaan dan waktunya kami

mengucapkan terima kasih.

A. Petunjuk Pengisian

Bapak/Ibu/Saudara/l kiranya berkenan untuk mengisi Kkuisioner ini
dengan apa yang dirasakan dan menjawab dengan keadaan yang benar adanya.
Berilah tanda silang (X) pada salah satu pilihan yang tersedia dari setiap
pernyataan.

B. Identitas Responden

1. Jenis kelamin :
a. Pria
b. Wanita
2. Usia:......... tahun
3. Pekerjaan
a. Wiraswasta
b. PNS
c. lbu Rumah Tangga
d. Lainnya
4. Kunjungan ke toko :
a. 1-2kali
b. 3-5kali
c. >5Kkali

=—Jendapatan

< Rp 1.000.000

| . Rp 1.001.000 — Rp 3.000.000
' Rp 3.001.000 — Rp 4.000.000
. >Rp 4.001.000
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C.

Dimana terdapat 4 (empat) alternative jawaban yaitu :

Daftar Pertanyaan

Berilah tanda centang (V) pada setiap kolom berdasarkan penilaian Anda.

SS : Sangat Setuju

S : Setuju

N : Netral

TS : Tidak Setuju

STS : Sangat Tidak Setuju

KUISIONER

Varian produk

No. | Pernyataan STS | TS SS

1. | CV. Rumah Dangke memberikan harga yang
lebih terjangkau

2. | Harga yang diberikan sesuai dengan ukuran

3. | Harga yang diberikan sesuai dengan kualitas
dan manfaat produk

4. | Harga produk yang diberikan sesuai dengan
harga pasar

5. | Varian ukuran yang tersedia sesuai dengan
kebutuhan konsumen sehingga tidak
menimbulkan pembelian secara terpaksa

6. | Ukuran produk praktis dan mudah dibawa
kemana-mana

7. | Rasa yang dihasilkan menambah tingkat
kesukaan konsumen terhadap dangke dan
susu

8. | Varian rasa yang dihasilkan menambah daya
tarik untuk membeli

9. | Rasa yang dihasilkan bermacam-macam, tapi
tetap terasa/dominan rasa khas dangke dan
susu

10. | Ketersediaan varian rasa selalu lengkap

11. | Ketersedian varian produk tidak lengkap

Metode Pembelian

No. | Pertanyaan STS | TS SS

1. | Terdapat perbedaan harga terhadap produk

e ine dengan offline
o lis produk yang diterima tidak sesuai
*1p gan pesanan

duk yang dibutuhkan konsumen tidak
edia di toko (stok habis)
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Proses pengiriman barang tepat waktu

Merasa aman saat berbelanja online karena
terdapat kompensasi apabila tidak sesuai
harapan

Packing produk tidak baik, sehingga produk
yang diterima rusak

Pengiriman produk tidak tepat waktu dan
tidak sesuai permintaan konsumen

Respon admin saat belanja online
lambat/kurang baik

Minat Beli Konsumen

No.

Pertanyaan

STS

TS

SS

1.

Setelah melihat produk yang disediakan
lengkap, saya tertarik untuk berbelanja di
CV. Rumah Dangke

Setelah melihat produk yang tertata rapi, saya
tertarik untuk melakukan proses pembelian

Kelengkapan produk yang dijual membuat
saya melakukan pembelian berulang-ulang

Saya berkeinginan untuk menceritakan
kepada orang lain mengenai produk yang
dijual di CV. Rumah Dangke

Produk yang dijual bermanfaat bagi
kesehatan dan mengembangkan produk lokal

Saya berkeinginan untuk berlangganan di
CV. Rumah Dangke

Kelengkapan produk yang disediakan
membuat saya ingin berbelanja dalam jumlah
banyak

Varian produk yang ada sesuai dengan
kebutuhan saya

Produk yang disediakan sesuai dengan
informasi yang saya terima

Optimization Software:
www . balesio.com

61




Lampiran

2. Hasil uji verifikatif

Tabel 11. Hasil Uji Validitas

Variabel Item Korelasi R tabel Keterangan
pernyataan
Aspek 1 Item 1 0.481 0.334 Valid
(X1)
Item 2 0.513 0.334 Valid
Item 3 0.661 0.334 Valid
Item 4 0.578 0.334 Valid
Item 5 0.490 0.334 Valid
Item 6 0.647 0.334 Valid
Item 7 0.428 0.334 Valid
Item 8 0.617 0.334 Valid
Item 9 0.480 0.334 Valid
Item 10 0.508 0.334 Valid
Item 11 0.363 0.334 Valid
Aspek 2
(X2)
Item 1 0.521 0.334 Valid
Item 2 0.635 0.334 Valid
Item 3 0.348 0.334 Valid
Item 4 0.555 0.334 Valid
Item 5 0.387 0.334 Valid
Item 6 0.748 0.334 Valid
Item 7 0.571 0.334 Valid
Item 8 0.492 0.334 Valid
Aspek 3
(Y) ltem 1 0.603 0.316 Valid
Item 2 0.592 0.316 Valid
Item 3 0.668 0.316 Valid
Item 4 0.609 0.316 Valid
Item 5 0.641 0.316 Valid
Item 6 0.547 0.316 Valid
Item 7 0.512 0.316 Valid
Item 8 0.592 0.334 Valid
Item 9 0.528 0.334 Valid
Sumber : Data Primer yang Diolah, 2020
Tabel 12. Hasil Uji Reabilitas
Variabel Alpha Keterangan
Aspek 1 (X1) 0.801 Reliabel
Aspek 2(X2) 0.778 Reliabel
Aspek 3 (Y1) 0.839 Reliabel
Sumbhar - Pata Primer yang Diolah, 2020.
o b
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Lampiran 3. Tabulasi Data
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Lampiran 4. Out Put Korelasi

Correlations

Correlation 1.000 -.104 .581**
Coeffition
X, Sig. (2- .553 .000
failed)
N 35 35 35
Correlation -104 1.000 -.246
Coefficient
X, Sig. (2- 553 153
failed)
N 35 35 35
Correlation .581** -.246 1.000
Coefficient
Y Sig. (2- .000 153
failed)
N 35 35 35

=_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

L

o
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Lampiran 5. Dokumentasi

FMW UNHAS
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