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TRANSKRIP WAWANCARA 

Nama : A. Chantika Batari 
 

Pekerjaan : Marketing Partnership di Gojek Indonesia 

1. Apa definisi influencer menurut anda?  

Jawab: 

 influencer seringkali diartikan sama dengan content creator padahal 
dua hal ini berbeda. Jadi menurut saya influencer ini adalah orang-orang 
yang mendedikasikan dirinya dan kemudian menampilkan dirinya di internet 
tapi mereka bukan artis yang sering muncul di tv tapi kemudian aktif 
menampilkan dirinya di sosial medianya 

2. siapa influencer nasional dan lokal yang anda ketahui? 

Jawab: 

 kalau Nasional itu Arif Muhammad, kalau lokal itu mungkin kayak 

tumming abu. 

3. Kenapa tertarik untuk menjadi influencer? 

Jawab: 

 terlepas dari persoalan ekonomi yang akan diterima sebagai efek, 

Karena menjadi influencer kita dapat bersosialisasi dengan banyak 

orang yang tidak dikenal. 

4. Bagaimana cara menjadi influencer? 

Jawab: 

 membuat story instagram pasti saya usahakan buat setiap hari. Jadi 

hitung-hitung untuk menyapa orang-orang yang sudah follow. tidak 

sembarang juga yang akan diposting, itu tergantung dari mana isu yang 

saya mau. 

5. Sosial media mana saja yang ditempati posting postingan? 

Jawab: 

 Instagram dan Tiktok. 

6. Apakah ada targetan postingan per hari? 

Jawab: 

 tidak ada targetan sih. tergantung kemauan saja. 

7. kenapa harus sosial media? 

Jawab: 

 karena sekarang sudah eranya sosial media, jadi semua serba digital. 

dan dengan sosial media, pesannya lebih cepat tersampaikan. 

8. Selain melalui sosial media, apakah ada cara lain dalam meng 

influence orang lain? 

Jawab: 

 ikut dalam setiap kegiatan-kegiatan kemasyarakatan. 
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9. Segmen Usia follower ta kira-kira berapa? 

Jawab: 

 18-30 tahun 

 

 

TRANSKRIP WAWANCARA 

Nama : Khalifah Wini Mujaddidah Pekerjaan  

Pekerjaan : Influencer 

1. Apa definisi influencer menurut anda? 

Jawab: 

influencer ini kak kalau di Makassar harus diperjelas pengertiannya 

sebenarnya kak karena seringkali tertukar ini antara influencer, 

selebgram, sama content creator. Kalau influencer kan ini orang-

orang yang bisa siapapun, dari golongan manapun yang 

mempengaruhi orang lain, sedangkan kalo selebgram ini adalah 

orang-orang yang terkenal di sosial media seperti instagram yang 

biasanya karena sudah bikin sensasi atau bikin viral. Kalau content 

creator ini orang yang kerjanya bikin-bikin konten yang kebanyakan 

kalau di Makassar diisi sama orang-orang yang lucu atau humoris dan 

isi kontennya juga biasanya pesanan dari perusahaan atau tempat 

usaha. Tapi kalau sekarang ini disamaratakan saja penyebutannya 

menjadi influencer yang selalu first oriented nya itu uang kak.‖ 

2. siapa influencer nasional dan lokal yang anda ketahui? 

Jawab: 

Rachel Vennya dan Anggu Batari. 

3. Kenapa tertarik untuk menjadi influencer? 

Jawab: 

Karena influencer ini menjadi sesuatu yang bisa mempengaruhi 

manusia. Semacam pembawa risalah di era modern. 

4. Bagaimana cara menjadi influencer? 

Jawab: 

Simpel sebenarnya, temukan dulu segmen dan isu apa yang mau 

ditampilkan. setelah itu konsisten mi untuk suarakan terus. 

5. Sosial media mana saja yang ditempati posting postingan? 

Jawab: 

saya lebih suka posting sosial media seperti instagram dan Tiktok ini 

karena dua sosial media ini yang bisa cepat buat ngangkat yang saya 

posting. 

6. Apakah ada targetan postingan per hari? 

Jawab: 

Kalau targetan tidak, minimal sehari ada postingan 1 saja 
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7. kenapa harus sosial media? 

Jawab: 

Instagram tidak memandang usia, dai anak-anak, remaja, hingga 

orang tua semua main. jadi peluang untuk didemgar lebih besar kalau 

pakai instagram 

8. Selain melalui sosial media, apakah ada cara lain dalam meng 

influence orang lain? 

Jawab: 

kalau ada undangan sebagai pembicara di acara diskusi, biasanya saya 

hadiri. 

9. Segmen Usia follower ta kira-kira berapa? 

Jawab: 

20-30 tahun 

 

 

TRANSKRIP WAWANCARA 

Nama : Muh. Zhoel Ikram 
 

Pekerjaan : Direktur Utama Travel Umrah 

 

1. Apa definisi influencer menurut anda? 

Jawab: 

 influencer itu bagi saya adalah orang yang bisa mempengaruhi orang 

lain, entah itu dari gaya berpikir atau gaya hidup. 

 

2. siapa influencer nasional dan lokal yang anda ketahui? 

Jawab: 

 Deddy Corbuzier dan Rijal Djamal. 

3. Kenapa tertarik untuk menjadi influencer? 

Jawab: 

 Influencer menjadi ketertarikanku karena saya bisa bersosialisasi 

dengan banyak orang yang tidak saya kenal, saya bisa sampaikan 

pendapatku, dan bisa saling berbagi inspirasi. 

4. Bagaimana cara menjadi influencer? 

Jawab: 

 Salah satu strategi saya dalam ngebuat orang trust sama apa yang saya 

sampaikan adalah saya selalu posting permasalahan masyarakat yang 

lagi viral heheh. 
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5. Sosial media mana saja yang ditempati posting postingan? 

Jawab: 

 sebenarnya setiap sosial media ini kan punya karakteristik dan segmen 

pengguna sendiri. Kalau saya sendiri kalau posting konten atau info-

info penting pasti saya pakai instagram. Walaupun saya punya 

facebook, tetapi karena follower saya lebih banyak pake instagram dan 

Youtube pasti saya postingnya di Instagram dan Youtube. 

6. Apakah ada targetan postingan per hari? 

Jawab: 

 Tidak ada. 

7. kenapa harus sosial media? 

Jawab: 

 instagram ini semakin inovatif tapi lebih meniru Tiktok, apalagi 

dengan ada fitur tambahannya yang Reels jadi follower saya nanti bisa 

lihat postingan story saya yang sudah lama. Hal itu juga bisa bikin 

saya lebih banyak mendapatkan follower. 

8. Selain melalui sosial media, apakah ada cara lain dalam 

meng influence orang lain? 

Jawab: 

 tidak ada, tidak pernah ka saya pribadi buat kalau yang temu fans 

begitu kak. Karena ribet pasti, belum lagi pasti harus keluar uang juga 

buat adakan yang begitu. Tapi kalau ada yang undangkan buat review 

makanan atau produk jualan di tempatnya, pasti saya infokan juga jadi 

kalau mau ketemu langsung sekalian disitu mi saja. 

9. Segmen Usia follower ta kira-kira berapa? 

Jawab: 

 Usia 20-30 tahun. 

 

 

TRANSKRIP WAWANCARA 

Nama : Nabila Syadza  

Pekerjaan : Mahasiswi 

1. Apa definisi influencer menurut anda? 

Jawab: 

 Menurutku influencer itu orang-orang yang memiliki ketertarikan pada 
isu-isu tertentu yang kemudian dia kemas isu tersebut dan dia 
sampaikan ke orang lain. 

2. siapa influencer nasional dan lokal yang anda ketahui?  

Jawab: 

 kalau influencer nasional menurutku itu kayak Sherina Munaf 

Sedangkan untuk lokal Makassar menurutku belum ada. . 
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3. Kenapa tertarik untuk menjadi influencer? 

Jawab: 

 sebenarnya saya belum bisa juga dikatakan sebagai influencer cuman 

baru mau belajar ke tahap itu. Tapi alasanku tertarik menjadi 

influencer karena saya tertarik dengan gerakan-gerakan sosial yang 

bermula di sosial media, makanya saya berusaha untuk menyampaikan 

apa yang saya perjuangkan juga di sosial media. 

4. Bagaimana cara menjadi influencer? 

Jawab: 

 banyak membaca. 

5. Sosial media mana saja yang ditempati posting postingan? 

Jawab: 

 Instagram 

6. Apakah ada targetan postingan per hari? 

Jawab: 

 tidak ada 

7. kenapa harus sosial media? 

Jawab: 

 Hari ini era digitalisasi, semua kemudian bermula dari sosial media. 

makanya media paling ampuh menyampaikan informasi sekarang ada 

di sosial media. 

8. Selain melalui sosial media, apakah ada cara lain dalam menginfluence 

orang lain? 

Jawab: 

 Ikut diskusi dan seminar-seminar 

9. Segmen Usia follower ta kira-kira berapa? 

Jawab: 

 18-30 tahun 

 

 

TRANSKRIP WAWANCARA 

Nama : Rijal Djamal  

Pekerjaan : CEO BedaBaik 

1. Apa definisi influencer menurut anda? 

Jawab: 

 influencer itu orang yang memiliki seni dalam mempengaruhi 
keputusan-keputusan orang lain. 
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2. siapa influencer nasional dan lokal yang anda ketahui? 

Jawab: 

 Kalau skala nasional kebanyakan diisi sama kalangan selebriti seperti 

Reza Arap dan Jovial Da Lopez. Kalau skala Makassar ini 

kebanyakan diisi oleh artis lokal seperti Tumming Abu 

3. Kenapa tertarik untuk menjadi influencer? 

Jawab: 

 Karena dengan menjadi influencer, akan ada banyak masyarakat yang 

mendapatkan informasi 

4. Bagaimana cara menjadi influencer? 

Jawab: 

 menjadi influencer itu harus punya dua skill, pertama punya 

pengetahuan luas, dan kedua adalah memiliki skill mengolah isu 

menjadi postingan yang layak tampil. 

5. Sosial media mana saja yang ditempati posting postingan? 

Jawab: 

 Instagram dan Tiktok 

6. Apakah ada targetan postingan per hari? 

Jawab: 

 Ada. minimal saya repost postingan yang saya di tag sama orang lain. 

7. kenapa harus sosial media? 

Jawab: 

 karena akses bersosial media sekarang lebih luas. 

8. Selain melalui sosial media, apakah ada cara lain dalam meng 

influence orang lain? 

Jawab: 

 Harus rajin-rajin bersosialisasi dengan masyarakat luas agar 

mendapatkan kepercayaan dari mereka. 

9. Segmen Usia follower ta kira-kira berapa? 

Jawab: 

18-30 tahun 

 

 

TRANSKRIP WAWANCARA 

Nama : Deya Amalia 

 

Pekerjaan : IRT 

 

1. Apa definisi influencer menurut anda? 

Jawab: 

influencer adalah orang-orang yang memiliki ketertarikan 
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mempengaruhiorang lain dengan cara membuat postingan-postingan 
di sosial media. 

2. siapa influencer nasional dan lokal yang anda ketahui? 

Jawab: 

Arif Muhammad dan Anggu Batari 

3. Kenapa tertarik untuk menjadi influencer? 

Jawab: 

Karena menjadi influencer selain bisa memiliki jaringan yang luas 

juga karena dapat menerima endorse produk 

4. Bagaimana cara menjadi influencer? 

Jawab: 

harus banyak belajar dan membaca. 

5. Sosial media mana saja yang ditempati posting postingan? 

Jawab: 

Instagram 

6. Apakah ada targetan postingan per hari? 

Jawab: 

tidak ada 

7. kenapa harus sosial media? 

Jawab: 

Karena ada banyak pengguna media sosial sekarang dan juga untuk 

menyampaikan informasi ke orang lain tidak lagi ribet cukup di sosial 

media saja. 

8. Selain melalui sosial media, apakah ada cara lain dalam meng 

influence orang lain? 

Jawab: 

kalau saya sih kebanyakan di sosial media saja 

9. Segmen Usia follower ta kira-kira berapa? 

Jawab: 

25-35 tahun 
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