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Lampiran 1  

KUESIONER PENELITIAN 

 

ANALISIS PENGARUH ELECTRONIC WORD OF MOUTH  DI SOSIAL MEDIA 

(YOUTUBE) TERHADAP KEPUTUSAN BERKUNJUNG DENGAN CITRA 

DESTINASI SEBAGAI MEDIASI PADA SUBSCRIBER KEMENPAREKRAF DI 

MASA PANDEMI COVID-19  

 

Yth. Saudara/i 

Perkenalkan saya Inna Mutmainna Cahyani Thahir (A012201016) 

mahasiswa Program Pascasarjana Magister Manajemen Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Universitas  Hasanuddin memohon kepada Saudara/i untuk mengisi kuisioner 

pada penelitian ini dan melengkapi data-data yang diperlukan. Penelitian ini 

dilakukan dalam rangka penyusunan tesis sebagai salah satu syarat untuk 

menyelesaikan studi saya. 

Saya mengharapkan kejujuran Saudara/i dalam menjawab setiap pertanyaan 

dan membaca dengan teliti sebelum mengisi kuesioner. Demi kepentingan 

penelitian, identitas responden akan dijaga kerahasiaannya. Atas segala partisipasi 

dan kerjasamanya saya ucapkan terimakasih. 

Hormat saya, 

 

Inna Mutmainna Cahyani Thahir 

 

Pentujuk pengisian daftar pernyataan : 

1. Jawablah pernyataan yang diajukan dibawah ini dengan benar dan jujur. 
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2. Pertanyaan/pernyataan harus dijawab semua jangan sampai ada yang 

terlewatkan,  agar data dapat sepenuhnya di olah oleh peneliti. 

 3. Berilah tanda ( √ ) pada jawaban yang telah disediakan oleh peneliti. 

Kriteria Penilaian : 

SS Sangat Setuju 5 

S Setuju 4 

CS Cukup Setuju 3 

TS Tidak Sutuju 2 

STS Sangat Tidak Setuju 1 

 

IDENTITAS RESPONDEN 

1. Nama Responden : ..............................................  

2. Jenis Kelamin        :  Laki-laki 

                                     Perempuan 

3. Usia : 

a. 17 Tahun – 20 Tahun d. 41 Tahun – 50 Tahun 

b. 21 Tahun – 30 Tahun e. 51 Tahun – 55 Tahun 

c. 31 Tahun – 40 Tahun 

4. Apakah anda Mengikuti channel Youtube Kementerian Priwisata dan Ekonomi 

Kreatif? 

 YA      TIDAK 

 Jika dua pertanyaan di atas saudara jawab Ya, maka lanjut mengisi kuesioner ini.  

Jika salah satu pertanyaan di atas saudara jawab tidak, maka pengisian kuesioner  

selesai sampai disini dan saya ucapkan terimakasih. 

Tabel Kuesioner 

NO  
 

PERNYATAAN    Jawaban     
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   SS S CS TS STS 

  Electronic Word of Mouth      

1.    
 
 

 
Concern For Other 

Melalui Channel Youtube 
Kemenparekraf, saya 
terbantu untuk mendapatkan 
informasi mengenai pilihan 
produk (Paket wisata) di 
berbagai obyek wisata. 

     

2.   Melalui Channel Youtube 
Kemenparekraf, saya 
mendapatkan informasi 
mengenai kualitas pelayanan 
di berbagai obyek wisata. 

     

3.  Melalui Channel Youtube 
Kemenparekraf, saya 
mendapat rekomendasi yang 
berkaitan dengan berbagai 
obyek wisata. 

     

4.  Melalui Channel Youtube 
Kemenparekraf, saya 
mendapatkan informasi 
mengenai daya Tarik 
diberbagai obyek wisata. 

     

5.  Expressing positive feeling Melalui Channel Youtube 
Kemenparekraf, melalui, 
saya mendapatkan informasi 
mengenai pengalaman positif 
orang lain diberbagai obyek 
wisata. 

     

6.   Melalui Channel Youtube 
Kemenparekraf, saya dapat 
merasakan kesenangan 
orang lain saat ataupun 
setelah mengunjungi obyek 
wisata. 

     

7. Helping Company Melalui Channel Youtube 
Kemenparekraf, saya dapat 
merasakan orang lain 
menginginkan beberpa 
obyek wisata semakin 
berkembang dan terkenal 

     

8.  Melalui Channel Youtube 
Kemenparekraf, saya dapat 
merasakan kesadaran orang 
lain akan potensi wisata di 
berbagai obyek wisata 
sehingga timbul pula 
kesadaran untuk menjaga 
kelestarian daya Tarik 
berbagai tempat wisata. 

     

9.  Melalui Channel Youtube 
Kemenparekraf, pengelola 
dapat memantau kritik dan 
saran yang disampaikan 
subscriber sehingga dapat 
dijadikan tolak ukur untuk 
meningkatkan pelayanan. 

     

   
Sosial Media 
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10.  Saya mengerti informasi baik 
tertulis maupun lisan yang 
disampaikan channel 
Youtube Kemenparekraf. 

     

11. Context Bahasa yang digunakan di 
channel Youtube 
Kemenparekraf sangat 
mudah dipahami. 

     

12.  Kalimat dalam video yang 
diunggah channel Youtube 
Kemparekraf jelas. 

     

13.  
 

Communacation 

Pada video yang di unggah 
channel Kemenparekraf 
terdapat banyak informasi 
yang disampaikan. 

     

14.  Saya bisa bertanya dan 
mendapatkan informasi 
dengan mudah karena 
terdapat kolom komentar. 

     

15.  
Collaboration 

Channel Kemenparekraf 
sering mengadakan 
workshop dan seminar online 
mengenai ADWI 

     

16.  Channel Youtube 
Kemenparekraf sering kali 
berkolaborasi dengan 
influencer untuk 
meningkatkan promosi 
diberbagai tempat wisata. 

     

17.  Dengan adanya Kerjasama 
dengan kementrian desa 
dalam peningkatan potensi 
wisata, membuat konsumen 
semakin tertarik untuk 
mengeksplore obyek wisata.  

     

18.  
 

Connection 

Dengan diadakannya bimtek 
oleh Kemparekraf dapat 
mengundang banyak 
partisipan dalam 
meningkatkan pariwisata dan 
ekonomi kreatif untuk 
mempersiapkan 
pascapandemi.   

     

19.  Angkat Potensi desa Wisata 
2021 (ADWI) adalah ajang 
yang memberikan 
kesempatan untuk desa 
wisata menampilkan 
kreativitas dan inovasi yang 
dimiliki terutama ciri khas 
desa wisata itu sendiri. 

     

 Citra Destinasi       

20.  
 

SumberDaya Pariwisata 

Melalui channel Youtube 
Kemparekraf, saya dapat 
merasakan keindahan yang 
ditampilkan dalam visual tour 
diberbagai tempat wisata.  

     

21.   Tempat wisata menyediakan 
fasilitas umum yang dapat 
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dimanfaatkan dalam 
berbagai kegiatan seni, 
budaya serta ilmu 
pengetahuan. 

22. Fasilitas Di berbagai tempat wisata 
disediakan toilet umum, 
hotspot area, mushola, 
kantin, guest house, dan toko 
yang menjual 
souvenir/merchandise khas.  

     

23.  Apabila ada pemberitahuan 
(informasi) dari pengelola 
wisata, pengunjung dapat 
mendengar dengan jelas. 

     

24.  Adanya kesesuain antara 
harga dengan produk yang 
ditawarkan. 

     

25. Faktor pendukung sarana Pengunjung memperoleh 
gambaran mengenai tempat 
wisata. 

     

26.  Bebebrapa tempat wisata 
dapat dimanfaatkan, 
lokakarya, pameran dll. 

     

27. Lingkungan Pariwisata Melalui virtual tour dapat 
dirasakan Kebersihan dan 
lingkungan area sangat 
terpelihara dengan baik. 

     

28.  Memalui virtual tour dapat 
dirasakan Keamanan sangat 
baik. 

     

29. Kualitas Pelayanan Melalui virtual tour, saya 
merasakan sambutan dari 
petugas/ karyawan sangat 
sopan dan ramah kepada 
pengunjung. 

     

 Keputusan Berkunjung       

30. Pengenalan kebutuhan Rutinitas padat membuat 
saya membutuhkan rekreasi. 

     

31.  Sering berwisata menjadikan 
berwisata sebagai kebutuhan 
saya. 

     

32. Pencarian Informasi Saya mencari informasi 
terlebih dahulu sebelum 
berkunjung ke obyek wisata, 
dengan adanya channel 
Youtube Kemenparekraf 
membantu memudahkan 
saya.  

     

33.  Saya mengetahui informasi 
obyek wisata yang terdapat 
di channel Youtube 
Kemenparekraf. 

     

34.  Dengan adanya Kolom 
komentar pada channel 
Youtube Kemenparekraf 
memudahkan saya bertanya 
kepada orang yang pernah 
berkunjung ke obyek wisata 
tertentu. 
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35. Evaluasi Alternatif Saya berkunjung ke obyek 
wisata setelah mengetahui 
berbagai kelebihan obyek 
wisata melalui visual tour. 

     

36.  Saya memutuskan berwisata 
ke suatu obyek wisata 
karena keindahan dan 
keunikannya.  

     

37. Pembelian/Berkunjung Saya memutuskan 
berkunjung ke obyek wisata 
karena banyak review/ 
ulasan yang mendukung.  

     

38.  Saya mempersiapkan dana 
terlebih dahulu untuk 
mengunjungi suatu obyek 
wisata. 

     

39. Perilaku Pasca Pembelian Saya selalu menikmati 
keindahan obyek wisata 
yang saya kunjungi . 

     

40.  Saya selalu mengabadikan 
moment di obyek wisata. 

     

 

Lampiran 2 

Tabulasi hasil kuesioner 

Electronic Word of Mouth 

X.1 X.2 X.3 X.4 X.5 X.6 X.7 X.8 X.9 Jumlah 

5 4 4 3 5 4 5 5 4 39 

4 4 5 4 4 3 4 4 4 36 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

4 4 3 4 4 4 4 3 4 34 

4 5 4 3 3 4 4 4 5 36 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

4 4 4 4 4 4 3 4 4 35 

3 3 4 5 4 5 5 5 5 39 

4 4 3 4 4 5 4 3 5 36 

2 2 2 2 3 2 2 2 2 19 

4 4 4 4 4 4 4 4 5 37 

3 4 5 5 4 4 5 5 4 39 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

4 4 4 5 4 4 3 3 4 35 

3 4 4 4 4 4 3 3 4 33 

3 4 4 4 4 4 4 5 4 36 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

4 3 4 3 3 4 5 4 3 33 
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4 4 3 4 4 4 4 4 4 35 

4 4 5 4 4 4 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 4 44 

5 4 4 3 5 4 4 3 5 37 

4 4 4 5 5 4 5 5 5 41 

4 4 4 4 4 3 5 5 4 37 

4 3 4 4 3 3 3 4 5 33 

4 4 3 5 4 4 5 4 4 37 

4 4 4 4 4 3 3 5 4 35 

4 4 3 3 3 3 4 3 4 31 

4 4 4 4 4 3 3 4 4 34 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

5 5 4 4 4 5 5 4 5 41 

4 4 4 4 3 3 4 4 3 33 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

4 3 4 4 3 3 4 4 4 33 

5 4 5 5 5 5 5 5 5 44 

5 4 4 4 4 5 4 5 4 39 

4 3 3 4 3 4 3 4 4 32 

5 4 5 4 4 3 4 4 4 37 

4 3 4 4 3 4 4 3 3 32 

3 4 3 5 4 2 3 4 3 31 

4 3 3 3 4 4 4 3 3 31 

5 4 4 5 4 5 5 4 5 41 

4 5 4 4 4 4 4 4 4 37 

5 5 5 5 5 5 5 4 5 44 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

4 4 4 3 5 4 4 5 3 36 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

5 4 4 4 4 4 4 4 5 38 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

4 4 4 4 4 5 5 4 5 39 

5 5 5 5 5 5 5 5 4 44 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

4 3 4 4 4 4 5 3 3 34 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 35 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

5 4 4 4 3 4 4 4 4 36 

3 4 3 3 2 2 4 3 3 27 

4 4 3 4 4 3 4 4 4 34 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

4 5 4 4 4 4 5 5 4 39 
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5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

4 3 4 3 4 3 4 3 3 31 

3 4 3 3 3 2 2 2 4 26 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

2 2 2 2 2 2 2 2 2 18 

5 4 5 4 4 4 5 5 4 40 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

5 5 5 4 5 4 5 5 5 43 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

5 5 5 5 4 4 5 5 5 43 

5 5 5 5 4 4 4 4 5 41 

5 5 3 4 4 4 4 5 5 39 

5 5 4 4 4 4 4 4 4 38 

1 1 1 3 1 1 2 2 5 17 

352 346 343 348 341 336 354 349 356 3125 

 

Sosial Media 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2.9 Jumlah 

4 5 4 4 5 5 5 5 3 4 44 

3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 37 

5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 44 

4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 44 

3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 35 

4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 37 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 38 

3 4 3 4 3 4 5 5 5 4 40 

4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 43 

2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 20 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 39 

3 4 4 4 4 3 5 5 4 5 41 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

5 5 5 5 4 3 4 3 3 3 40 

3 3 4 4 4 3 3 3 3 4 34 

4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 41 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

4 5 4 4 4 3 4 4 5 4 41 
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4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 43 

3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 38 

5 5 5 4 3 4 5 5 5 4 45 

3 5 4 4 5 4 4 4 4 4 41 

5 4 4 4 5 4 4 3 4 4 41 

3 4 4 3 4 4 3 5 4 5 39 

5 5 4 4 4 4 4 4 3 4 41 

4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 43 

3 3 3 3 3 4 4 4 3 4 34 

4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 33 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 47 

5 5 5 4 4 3 3 5 3 5 42 

4 4 4 3 3 4 3 3 3 4 35 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

3 3 3 4 3 3 3 4 4 4 34 

4 4 4 5 3 5 5 4 5 5 44 

4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 38 

4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 39 

4 5 5 4 4 4 4 3 4 4 41 

3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 32 

3 4 4 4 4 3 3 4 3 3 35 

3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 31 

4 5 4 4 3 3 3 3 3 3 35 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

3 4 4 5 3 5 5 5 5 5 44 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 39 

4 4 5 5 5 5 5 4 3 4 44 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 43 

4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 46 

4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 34 

4 3 3 3 3 4 4 3 3 4 34 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 35 

3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 31 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 38 
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5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

3 4 3 3 4 3 4 3 3 3 33 

4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 37 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

3 3 3 3 2 2 3 4 4 4 31 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 41 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

5 4 4 4 5 5 5 4 5 4 45 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 38 

4 4 5 4 4 4 5 5 4 5 44 

5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 42 

5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 47 

5 4 3 4 3 4 3 4 3 4 37 

2 3 2 2 1 2 5 3 5 4 29 

333 347 343 339 332 332 344 344 337 350 3401 

 

Citra Destinasi 

Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Y1.6 Y1.7 Y1.8 Y1.9 Y1.10 Jumlah 

4 4 5 4 3 4 4 5 5 5 43 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

5 3 4 2 4 5 5 5 5 5 43 

4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 41 

4 4 4 4 4 3 3 3 3 5 37 

5 4 3 3 4 4 3 3 3 4 36 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 39 

5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 47 

5 5 5 5 3 4 4 4 4 5 44 

2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 20 

4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 42 

4 4 4 3 4 4 4 3 3 4 37 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

4 4 4 4 4 3 3 4 3 4 37 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

4 4 5 4 3 3 4 4 2 4 37 
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4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 42 

4 4 3 4 3 4 4 4 3 4 37 

5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 42 

5 5 3 4 4 5 4 4 4 4 42 

5 5 5 4 4 3 3 2 3 5 39 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

5 5 5 3 3 5 4 4 3 5 42 

5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 43 

4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 38 

3 4 4 3 3 4 3 3 3 3 33 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

5 5 4 3 4 4 5 4 4 5 43 

4 3 3 3 3 4 3 4 3 3 33 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

3 4 3 4 4 4 4 3 4 4 37 

5 5 5 5 5 4 3 5 4 4 45 

5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 48 

4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 38 

5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 45 

3 4 3 3 3 4 3 4 2 4 33 

4 4 4 3 3 5 4 3 4 4 38 

3 3 3 4 3 2 3 3 3 3 30 

5 5 4 3 3 3 4 3 3 3 36 

4 4 4 4 3 5 5 5 4 4 42 

5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 42 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

5 5 4 3 4 5 4 5 4 5 44 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

5 4 5 4 4 4 4 3 3 4 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 48 

3 3 3 4 5 4 4 5 5 5 41 

3 4 2 3 3 3 3 4 3 3 31 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

4 5 4 3 5 4 4 4 4 4 41 

4 3 3 3 3 4 3 2 2 2 29 

4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 32 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 41 
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5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

4 3 5 4 3 4 4 4 4 4 39 

4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 37 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 29 

4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 45 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 46 

4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 39 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 39 

5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 46 

5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 46 

5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 43 

5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 46 

3 5 5 2 2 2 5 1 1 3 29 

360 353 353 336 337 353 346 342 331 350 3461 

 

Keputusan Berkunjung 

Y2.1 Y2.2 Y2.3 Y2.4 Y2.5 Y2.6 Y2.7 Y2.8 Y2.9 Y2.10 Y2.11 Jumlah 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 47 

5 4 5 5 4 5 5 2 5 5 5 50 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

3 3 3 2 4 4 4 3 3 3 5 37 

5 5 5 3 4 3 4 4 4 4 5 46 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

5 4 4 4 4 3 4 4 5 4 4 45 

5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 51 

4 2 4 3 4 3 4 5 5 5 5 44 

2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 22 

5 5 5 5 4 3 4 4 3 3 5 46 

3 2 4 4 3 4 4 3 5 4 4 40 

4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 51 

4 4 5 4 4 4 4 3 3 3 4 42 

5 4 5 3 4 4 4 4 4 4 2 43 

5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 48 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

5 4 5 2 4 4 5 4 3 5 5 46 
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5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 47 

5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 53 

4 4 5 5 4 4 3 3 3 3 3 41 

5 4 3 3 3 4 5 5 4 4 4 44 

3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 5 42 

5 3 5 5 4 4 5 3 5 3 5 47 

5 4 5 3 4 3 5 5 5 5 5 49 

5 4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 51 

4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 43 

5 5 4 4 3 3 5 5 5 5 5 49 

5 3 4 4 4 4 5 5 5 4 3 46 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

4 3 3 3 4 4 4 5 4 3 5 42 

3 2 3 3 3 3 4 4 4 4 5 38 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 42 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

4 4 4 5 4 4 5 4 3 4 5 46 

5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 54 

3 3 2 2 4 3 3 3 4 4 4 35 

5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 52 

3 3 3 3 3 3 5 4 4 4 3 38 

5 2 4 3 4 3 3 2 4 4 3 37 

4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 39 

3 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 50 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

4 3 4 3 4 4 4 4 3 5 5 43 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 50 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 47 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33 

5 3 4 4 4 4 4 5 5 4 4 46 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 45 

3 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 39 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 5 48 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

4 2 4 3 4 4 4 4 4 5 4 42 

2 3 3 3 3 3 3 2 3 2 4 31 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

5 4 4 4 4 4 5 5 5 3 4 47 
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5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

5 2 3 3 3 3 4 3 4 5 4 39 

4 2 4 2 2 4 4 4 4 4 4 38 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

4 3 4 2 3 3 4 4 4 4 5 40 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 50 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 52 

4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 45 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 53 

5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 4 50 

5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 48 

5 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 43 

5 5 5 5 5 5 5 4 4 3 5 51 

2 1 1 3 2 2 2 3 5 1 5 27 

370 330 358 334 343 337 364 353 359 352 371 3871 

 


