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Petunjuk Pengisian: 

Lampiran 1 Kuisioner Penelitian 

Kuisioner Penelitian 
 

1. Tulislah identitas diri anda 

2. Bacalah setiap item pertanyaan yang ada dengan seksama 

3. beilah tanda ceklis pada jawaban yang tersedia berikut ini: 

Identitas Responden 

Nama responden : 

Jenis kelamin : 

Lokasi usaha jamur : 
 

 

No 

 

Pertanyaan 

 

Sangat 

Setuju 

 

Setuju 

 

Ragu-ragu 

 

Tidak 

Setuju 

 

Sangat 

Tidak 

Setuju 

1. Saya menjadikan media sosial 

dan market place menjadi 

tempat pemasaran jamur tiram 

ke Konsumen 

     

2. Saya membuat brend 

untuk mengenalkan jamur 

tiram ke  Konsumen 

     

3. Saya memanfaatkan dukungan 

dari mulut ke mulut untuk 

memasarkan jamur tiram 

     

4. Saya mencantumkan harga 

jamur tiram pada kemasan 

     

Kata Pengantar 

Saya Retno Widya Pangestuti G21116013, mahasiswa Jurusan Sosial Ekonomi Pertanian, 

Fakultas Pertanian, Universitas Hasanuddin Makassar yang sedang melakukan penelitian mengenai 

“PENGARUH FAKTOR-FAKTOR PEMASARAN ONLINE TERHADAP PENINGKATAN 

VOLUME PENJUALAN JAMURTIRAM DI KOTA MAKAASSAR : studi kasus pada pelaku usaha 

jamur tiram di Kota Makassar”. Segala informasi yang diberikan dalam angket/kuisioner ini hanya 

untuk kepentingan penelitian semata bukan untuk disebarkan. Oleh karena itu, saya meminta 

kesediaan Bapak/Ibu untuk meluangkan sedikit waktu untuk mengisi angket dengan tebal dan teliti. 

Atas perhatian dan partisipasinya saya mengucapkan terimakasih. 
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5. Saya memberikan potongan 

harga apabila konsumen 

membeli dalam jumlah banyak 

     

6. Saya membarikan 

penawaran harga yang 

relative terjangkau pada 

konsumen menengah 

kebawah 

     

7. Saya mencantumkan tanggal 

expayer pada kemasan jamur 

tiram 

     

8. Saya memberikan reputasi 

yang baik kepada konsumen 

dalam melakukan 

pembelanjaan 

     

 9. Saya mengupload ke media 

sosial tentang kepuasan 

konsumen membeli jamur tiram 

     

10. Saya memberikan kemudahan 

terhadap transaksi pembayaran 

     

11. Saya memberikan 

kemudahan kepada 

konsumen dengan 

menyediakan layanan 

pengantaran produk 

jamur tiram 

     

12. Saya memilih kemasan yang 

membuat jamur tiram tidak 

mudah rusak 

     

13. Saya mempu menjual jamur 

tiram setiap bulannya sekitar 

50-70kg jamur tiram mentah 

     

14. Penjualan  jamur tiram naik 

sebesar 70% 

     

15. Penjualan jamur 

meningkat akibat adanya 

olahan yang saya 

sediakan seperti nugget, 

kaldu jamur dll 
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Lampiran 2 Identitas Responden  

No Nama Gender Umur 
Pengalaman 

Berani 
(Tahun) 

Pendidikan 
Luas 

Kumbung 
(m2) 

1 Nur Shela P 27 3 S1 144 

2 M. Iqbal  L 42 4 SMA 156 

3 Nirwan  L 24 3 S1 85 

4 Nur Afni  P 30 4 S1 86 

5 Hendra Maryadi L  34 3 S1 80 

6 Ika Faradilla  P 23 3 S1 64 

7 Siti Afrah Annisa P 23 4 S1 70 

8 Akmal Iksan  L 27 3 S1 90 

9 Zulfikar  L 19 1 SMA  95 

10 Tomo L 27 3 S1 73 

11 Ayu P 25 4 S1 153 

12 Rama L 27 3 S1 121 

13 Anti  P 30 4 D3 150 

14 Wiwi P 30 3 S1 135 

15 Ruslan  L 32 3 S1 120 

16 Candra   L 30 2 SMA 130 

17 Pandi   L  32 4 S1 156 

18 Wahid L 35 2 S1 131 

19  Intan    P  34 2 S1 149 

20 Ibu diyah  P 48 4 SMA  110 
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Lampiran 3 Data Hasil Wawancara (Data Ordinal) 

No Nama 
Promosi Penjualan Harga Kepercayaan Kemudahan Volume Penjualan 

X1.
1 

X1.
2 

X1.
3 

Jumlah 
X2.
1 

X2.
2 

X2.
3 

Jumlah 
X3.
1 

X3.
2 

X3.
3 

Jumlah 
X4.
1 

X4.
2 

X4.
3 

Jumlah Y1 Y2 y3 Jumlah  

1 Nur Shela 4 4 2 10 4 3 2 9 4 3 4 11 4 2 5 11 4 4 5 13 

2 M. Iqbal  2 2 4 8 4 3 4 11 4 2 2 8 2 4 4 10 4 3 4 11 

3 Nirwan  4 2 2 8 2 3 2 7 4 3 1 8 3 3 2 8 5 2 3 10 

4 Nur Afni  3 2 1 6 1 2 3 6 2 4 1 7 2 4 1 7 4 2 2 8 

5 Hendra Maryadi 1 2 4 7 4 4 1 9 2 3 4 9 5 3 2 10 2 5 3 10 

6 Ika Faradilla  2 4 2 8 3 1 1 5 3 3 3 9 3 5 5 13 3 4 4 11 

7 Siti Afrah Annisa 3 2 2 7 2 2 2 6 4 2 2 8 2 3 3 8 4 2 3 9 

8 Akmal Iksan  2 1 4 7 1 4 3 8 4 4 3 11 4 2 5 11 4 4 4 12 

9 Zulfikar  2 4 2 8 3 3 2 8 3 2 4 9 3 3 2 8 3 4 4 11 

10 Tomo 4 4 4 12 1 3 4 8 4 5 4 13 3 4 2 9 4 4 5 13 

11 Ayu 2 3 3 8 3 2 2 7 1 3 3 7 4 1 2 7 3 3 4 10 

12 Rama 4 3 4 11 3 5 2 10 3 4 4 11 4 1 3 8 4 5 4 13 

13 Anti  4 1 2 7 2 1 1 4 3 3 2 8 2 3 2 7 5 4 3 12 

14 Wiwi 4 1 4 9 2 1 2 5 4 3 3 10 2 2 3 7 3 5 3 11 

15 Ruslan  4 2 4 10 3 2 2 7 2 4 2 8 1 2 4 7 4 4 3 11 

16  Candra  2 4 4 10 4 2 2 8 4 3 2 9 2 3 4 9 4 4 5 13 

17  Pandi  4 1 4 9 3 4 2 9 4 2 1 7 3 3 2 8 2 4 4 10 

18  Wahid  4 3 2 9 2 3 1 6 3 4 1 8 5 3 1 9 3 4 3 10 

19  Intan  3 4 5 12 1 2 3 6 4 3 1 8 2 4 4 10 5 4 4 13 

20 ibu diyah  5 5 4 14 2 3 1 6 4 4 1 9 4 3 2 9 4 4 4 12 
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Lampiran 4 Data Interval Promosi Penjualan 

Succesive 
Detail               

Col Category Freq Prop Cum Density Z Scale 

1.000 1.000 1.000 0.050 0.050 0.103 -1.645 1.000 

  2.000 6.000 0.300 0.350 0.370 -0.385 2.172 

  3.000 3.000 0.150 0.500 0.399 0.000 2.872 

  4.000 9.000 0.450 0.950 0.103 1.645 3.720 

  5.000 1.000 0.050 1.000 0.000   5.125 

2.000 1.000 4.000 0.200 0.200 0.280 -0.842 1.000 

  2.000 6.000 0.300 0.500 0.399 0.000 2.003 

  3.000 3.000 0.150 0.650 0.370 0.385 2.590 

  4.000 6.000 0.300 0.950 0.103 1.645 3.291 

  5.000 1.000 0.050 1.000 0.000   4.463 

3.000 1.000 1.000 0.050 0.050 0.103 -1.645 1.000 

  2.000 7.000 0.350 0.400 0.386 -0.253 2.254 

  3.000 1.000 0.050 0.450 0.396 -0.126 2.873 

  4.000 10.000 0.500 0.950 0.103 1.645 3.648 

  5.000 1.000 0.050 1.000 0.000   5.125 

 

Succesive 
Interval     Jumlah 

X1.1 X1.2 X1.3 

3.720 3.291 2.254 9.264 

2.172 2.003 3.648 7.823 

3.720 2.003 2.254 7.977 

2.872 2.003 1.000 5.876 

1.000 2.003 3.648 6.651 

2.172 3.291 2.254 7.716 

2.872 2.003 2.254 7.129 

2.172 1.000 3.648 6.820 

2.172 3.291 2.254 7.716 

3.720 3.291 3.648 10.659 

2.172 2.590 2.873 7.635 

3.720 2.590 3.648 9.958 

3.720 1.000 2.254 6.974 

3.720 1.000 3.648 8.368 

3.720 2.003 3.648 9.371 

2.172 3.291 3.648 9.111 

3.720 1.000 3.648 8.368 

3.720 2.590 2.254 8.564 

2.872 3.291 5.125 11.289 

5.125 4.463 3.648 13.236 
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Lampiran 5 Data Interval Harga  

Succesive 
Detail               

Col Category Freq Prop Cum Density Z Scale 

1.000 1.000 4.000 0.200 0.200 0.280 -0.842 1.000 

  2.000 6.000 0.300 0.500 0.399 0.000 2.003 

  3.000 6.000 0.300 0.800 0.280 0.842 2.796 

  4.000 4.000 0.200 1.000 0.000   3.800 

2.000 1.000 3.000 0.150 0.150 0.233 -1.036 1.000 

  2.000 6.000 0.300 0.450 0.396 -0.126 2.012 

  3.000 7.000 0.350 0.800 0.280 0.842 2.885 

  4.000 3.000 0.150 0.950 0.103 1.645 3.733 

  5.000 1.000 0.050 1.000 0.000   4.617 

3.000 1.000 5.000 0.250 0.250 0.318 -0.674 1.000 

  2.000 10.000 0.500 0.750 0.318 0.674 2.271 

  3.000 3.000 0.150 0.900 0.175 1.282 3.220 

  4.000 2.000 0.100 1.000 0.000   4.026 

 

Succesive 
Interval     Jumlah 

X2.1 X2.2 X2.3 

3.800 2.885 2.271 8.956 

3.800 2.885 4.026 10.711 

2.003 2.885 2.271 7.160 

1.000 2.012 3.220 6.232 

3.800 3.733 1.000 8.533 

2.796 1.000 1.000 4.796 

2.003 2.012 2.271 6.287 

1.000 3.733 3.220 7.953 

2.796 2.885 2.271 7.953 

1.000 2.885 4.026 7.911 

2.796 2.012 2.271 7.080 

2.796 4.617 2.271 9.685 

2.003 1.000 1.000 4.003 

2.003 1.000 2.271 5.274 

2.796 2.012 2.271 7.080 

3.800 2.012 2.271 8.083 

2.796 3.733 2.271 8.801 

2.003 2.885 1.000 5.889 

1.000 2.012 3.220 6.232 

2.003 2.885 1.000 5.889 
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Lampiran 6 Data Interval Kepercayaan   

Succesive 
Detail               

Col Category Freq Prop Cum Density Z Scale 

1.000 1.000 1.000 0.050 0.050 0.103 -1.645 1.000 

  2.000 3.000 0.150 0.200 0.280 -0.842 1.884 

  3.000 5.000 0.250 0.450 0.396 -0.126 2.599 

  4.000 11.000 0.550 1.000 0.000   3.782 

2.000 2.000 4.000 0.200 0.200 0.280 -0.842 2.000 

  3.000 9.000 0.450 0.650 0.370 0.385 3.199 

  4.000 6.000 0.300 0.950 0.103 1.645 4.291 

  5.000 1.000 0.050 1.000 0.000   5.463 

3.000 1.000 6.000 0.300 0.300 0.348 -0.524 1.000 

  2.000 5.000 0.250 0.550 0.396 0.126 1.967 

  3.000 4.000 0.200 0.750 0.318 0.674 2.549 

  4.000 5.000 0.250 1.000 0.000   3.430 

 

Succesive 
Interval     Jumlah 

X3.1 X3.2 X3.3 

3.782 3.199 3.430 10.411 

3.782 2.000 1.967 7.749 

3.782 3.199 1.000 7.981 

1.884 4.291 1.000 7.175 

1.884 3.199 3.430 8.513 

2.599 3.199 2.549 8.347 

3.782 2.000 1.967 7.749 

3.782 4.291 2.549 10.622 

2.599 2.000 3.430 8.029 

3.782 5.463 3.430 12.675 

1.000 3.199 2.549 6.748 

2.599 4.291 3.430 10.320 

2.599 3.199 1.967 7.765 

3.782 3.199 2.549 9.530 

1.884 4.291 1.967 8.141 

3.782 3.199 1.967 8.948 

3.782 2.000 1.000 6.782 

2.599 4.291 1.000 7.890 

3.782 3.199 1.000 7.981 

3.782 4.291 1.000 9.073 
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Lampiran 7 Data Interval Kemudahan   

Succesive 
Detail               

Col Category Freq Prop Cum Density Z Scale 

1.000 1.000 1.000 0.050 0.050 0.103 -1.645 1.000 

  2.000 7.000 0.350 0.400 0.386 -0.253 2.254 

  3.000 5.000 0.250 0.650 0.370 0.385 3.126 

  4.000 5.000 0.250 0.900 0.175 1.282 3.842 

  5.000 2.000 0.100 1.000 0.000 8.210 4.818 

2.000 1.000 2.000 0.100 0.100 0.175 -1.282 1.000 

  2.000 4.000 0.200 0.300 0.348 -0.524 1.894 

  3.000 9.000 0.450 0.750 0.318 0.674 2.821 

  4.000 4.000 0.200 0.950 0.103 1.645 3.828 

  5.000 1.000 0.050 1.000 0.000   4.818 

3.000 1.000 2.000 0.100 0.100 0.175 -1.282 1.000 

  2.000 8.000 0.400 0.500 0.399 0.000 2.196 

  3.000 3.000 0.150 0.650 0.370 0.385 2.945 

  4.000 4.000 0.200 0.850 0.233 1.036 3.441 

  5.000 3.000 0.150 1.000 0.000   4.309 

 

Succesive 
Interval     Jumlah 

X4.1 X4.2 X4.3 

3.842 1.894 4.309 10.046 

2.254 3.828 3.441 9.523 

3.126 2.821 2.196 8.144 

2.254 3.828 1.000 7.082 

4.818 2.821 2.196 9.836 

3.126 4.818 4.309 12.254 

2.254 2.821 2.945 8.020 

3.842 1.894 4.309 10.046 

3.126 2.821 2.196 8.144 

3.126 3.828 2.196 9.151 

3.842 1.000 2.196 7.039 

3.842 1.000 2.945 7.788 

2.254 2.821 2.196 7.271 

2.254 1.894 2.945 7.093 

1.000 1.894 3.441 6.335 

2.254 2.821 3.441 8.516 

3.126 2.821 2.196 8.144 

4.818 2.821 1.000 8.639 

2.254 3.828 3.441 9.523 

3.842 2.821 2.196 8.860 
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Lampiran 8 Interval Volume Penjualan 

Succesive 
Detail               

Col Category Freq Prop Cum Density Z Scale 

1.000 2.000 2.000 0.100 0.100 0.175 -1.282 2.000 

  3.000 5.000 0.250 0.350 0.370 -0.385 2.975 

  4.000 10.000 0.500 0.850 0.233 1.036 4.029 

  5.000 3.000 0.150 1.000 0.000   5.309 

2.000 2.000 3.000 0.150 0.150 0.233 -1.036 2.000 

  3.000 2.000 0.100 0.250 0.318 -0.674 2.708 

  4.000 12.000 0.600 0.850 0.233 1.036 3.695 

  5.000 3.000 0.150 1.000 0.000   5.109 

3.000 2.000 1.000 0.050 0.050 0.103 -1.645 2.000 

  3.000 7.000 0.350 0.400 0.386 -0.253 3.254 

  4.000 9.000 0.450 0.850 0.233 1.036 4.403 

  5.000 3.000 0.150 1.000 0.000   5.617 

 

Succesive 
Interval     Jumlah 

Y1 Y2 y3 

4.029 3.695 5.617 13.342 

4.029 2.708 4.403 11.141 

5.309 2.000 3.254 10.563 

4.029 2.000 2.000 8.029 

2.000 5.109 3.254 10.362 

2.975 3.695 4.403 11.074 

4.029 2.000 3.254 9.283 

4.029 3.695 4.403 12.128 

2.975 3.695 4.403 11.074 

4.029 3.695 5.617 13.342 

2.975 2.708 4.403 10.087 

4.029 5.109 4.403 13.541 

5.309 3.695 3.254 12.258 

2.975 5.109 3.254 11.338 

4.029 3.695 3.254 10.978 

4.029 3.695 5.617 13.342 

2.000 3.695 4.403 10.099 

2.975 3.695 3.254 9.924 

5.309 3.695 4.403 13.408 

4.029 3.695 4.403 12.128 
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Lampiran 9 Hasil Olah Data (SPSS) 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 .794a .630 .531 1.058632 2.041 

a. Predictors: (Constant), Kemudahan, Promosi Penjualan , Harga, Kepercayaan 

b. Dependent Variable: Volume Penjualan 

 

ANOVAb 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 28.580 4 7.145 6.375 .003a 

Residual 16.811 15 1.121   

Total 45.391 19    

a. Predictors: (Constant), Kemudahan, Promosi Penjualan , Harga, Kepercayaan 

b. Dependent Variable: Volume Penjualan 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 2.439 2.094  1.165 .262   

Promosi Penjualan  .378 .150 .430 2.515 .024 .843 1.186 

Harga .072 .148 .078 .484 .635 .944 1.060 

Kepercayaan .489 .192 .464 2.540 .023 .740 1.351 

Kemudahan .114 .184 .103 .621 .544 .904 1.106 

a. Dependent Variable: Volume Penjualan 
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Lampiran 10 F Tabel  

F Tabel 

α  = 0,05 

df   = n – k – 1 

 = 20 – 5 – 1  

 = 14 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



63 
 

Lampiran 11 T Tabel  
  T Tabel 

α = 0,05 

df = n – k – 1 

 = 20 – 5 – 1 

 = 14 
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Lampiran 12 dokumentasi   

 

      


