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Lampiran 1 Kuisioner Penelitian

Kuisioner Penelitian

Kata Pengantar
Saya Retno Widya Pangestuti G21116013, mahasiswa Jurusan Sosial Ekonomi Pertanian,

Fakultas Pertanian, Universitas Hasanuddin Makassar yang sedang melakukan penelitian mengenai
“PENGARUH FAKTOR-FAKTOR PEMASARAN ONLINE TERHADAP PENINGKATAN
VOLUME PENJUALAN JAMURTIRAM DI KOTA MAKAASSAR : studi kasus pada pelaku usaha
jamur tiram di Kota Makassar”. Segala informasi yang diberikan dalam angket/kuisioner ini hanya
untuk kepentingan penelitian semata bukan untuk disebarkan. Oleh karena itu, saya meminta
kesediaan Bapak/Ibu untuk meluangkan sedikit waktu untuk mengisi angket dengan tebal dan teliti.

Atas perhatian dan partisipasinya saya mengucapkan terimakasih.

1. Tulislah identitas diri anda

2. Bacalah setiap item pertanyaan yang ada dengan seksama
3. beilah tanda ceklis pada jawaban yang tersedia berikut ini:
Identitas Responden

Nama responden

Jenis kelamin

Lokasi usaha jamur

No | Pertanyaan Sangat Setuju Ragu-ragu | Tidak Sangat
Setuju Setuju Tidak
Setuju

1. Saya menjadikan media sosial
dan market place menjadi
tempat pemasaran jamur tiram
ke Konsumen

2. Saya  membuat brend
untuk mengenalkan  jamur
tiram ke Konsumen

3. Saya memanfaatkan dukungan
dari mulut ke mulut untuk
memasarkan jamur tiram

4, Saya mencantumkan harga
jamur tiram pada kemasan
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Saya memberikan potongan
harga apabila konsumen
membeli dalam jumlah banyak

Saya membarikan
penawaran harga yang
relative terjangkau pada
konsumen menengah
kebawah

Saya mencantumkan tanggal
expayer pada kemasan jamur
tiram

Saya memberikan reputasi
yang baik kepada konsumen
dalam melakukan
pembelanjaan

Saya mengupload ke media
sosial tentang kepuasan
konsumen membeli jamur tiram

10.

Saya memberikan kemudahan
terhadap transaksi pembayaran

11.

Saya memberikan
kemudahan kepada
konsumen dengan
menyediakan layanan
pengantaran produk
jamur tiram

12.

Saya memilih kemasan yang
membuat jamur tiram tidak
mudah rusak

13.

Saya mempu menjual jamur
tiram setiap bulannya sekitar
50-70kg jamur tiram mentah

14,

Penjualan jamur tiram naik
sebesar 70%

15.

Penjualan jamur
meningkat akibat adanya
olahan yang saya
sediakan seperti nugget,
kaldu jamur dll
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Lampiran 2 Identitas Responden

Pengalaman Luas
No Nama Gender Umur Berani Pendidikan | Kumbung
(Tahun) (m?)

1 | Nur Shela P 27 3 S1 144
2 | M. Igbal L 42 4 SMA 156
3 Nirwan L 24 3 S1 85
4 | Nur Afni P 30 4 S1 86
5 Hendra Maryadi L 34 3 S1 80
6 | Ika Faradilla P 23 3 s1 64
7 | Siti Afrah Annisa P 23 4 S1 70
8 | Akmal lksan L 27 3 S1 90
9 | Zulfikar L 19 1 SMA 95
10 | Tomo L 27 3 S1 73
11 | Ayu P 25 4 S1 153
12 [ Rama L 27 3 S1 121
13 | Anti P 30 4 D3 150
14 | Wiwi P 30 3 S1 135
15 | Ruslan L 32 3 S1 120
16 | Candra L 30 2 SMA 130
17 | Pandi L 32 4 S1 156
18 | Wahid L 35 2 S1 131
19 | Intan P 34 2 S1 149
20 | Ibudiyah P 48 4 SMA 110
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Lampiran 3 Data Hasil Wawancara (Data Ordinal)

enjualan
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Lampiran 4 Data Interval Promosi Penjualan

Succesive
DISEL

Col Category | Freq Prop Cum Density | Z Scale
1.000 1.000 1.000 0.050 0.050 0.103 -1.645 1.000
2.000 6.000 0.300 0.350 0.370 -0.385 2.172
3.000 3.000 0.150 0.500 0.399 0.000 2.872
4.000 9.000 0.450 0.950 0.103 1.645 3.720
5.000 1.000 0.050 1.000 0.000 5.125
2.000 1.000 4.000 0.200 0.200 0.280 -0.842 1.000
2.000 6.000 0.300 0.500 0.399 0.000 2.003
3.000 3.000 0.150 0.650 0.370 0.385 2.590
4.000 6.000 0.300 0.950 0.103 1.645 3.291
5.000 1.000 0.050 1.000 0.000 4.463
3.000 1.000 1.000 0.050 0.050 0.103 -1.645 1.000
2.000 7.000 0.350 0.400 0.386 -0.253 2.254
3.000 1.000 0.050 0.450 0.396 -0.126 2.873
4.000 | 10.000 0.500 0.950 0.103 1.645 3.648
5.000 1.000 0.050 1.000 0.000 5.125
Succesive
Interval Jumlah
X1.1 X1.2 X1.3
3.720 3.291 2.254 9.264
2.172 2.003 3.648 7.823
3.720 2.003 2.254 7.977
2.872 2.003 1.000 5.876
1.000 2.003 3.648 6.651
2.172 3.291 2.254 7.716
2.872 2.003 2.254 7.129
2.172 1.000 3.648 6.820
2.172 3.291 2.254 7.716
3.720 3.291 3.648 | 10.659
2.172 2.590 2.873 7.635
3.720 2.590 3.648 9.958
3.720 1.000 2.254 6.974
3.720 1.000 3.648 8.368
3.720 2.003 3.648 9.371
2.172 3.291 3.648 9.111
3.720 1.000 3.648 8.368
3.720 2.590 2.254 8.564
2.872 3.291 5.125 | 11.289
5.125 4.463 3.648 | 13.236
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Lampiran 5 Data Interval Harga

Succesive
DISEL

Col Category | Freq Prop Cum Density | Z Scale
1.000 1.000 4.000 0.200 0.200 0.280 -0.842 1.000
2.000 6.000 0.300 0.500 0.399 0.000 2.003
3.000 6.000 0.300 0.800 0.280 0.842 2.796
4.000 4.000 0.200 1.000 0.000 3.800
2.000 1.000 3.000 0.150 0.150 0.233 -1.036 1.000
2.000 6.000 0.300 0.450 0.396 -0.126 2.012
3.000 7.000 0.350 0.800 0.280 0.842 2.885
4.000 3.000 0.150 0.950 0.103 1.645 3.733
5.000 1.000 0.050 1.000 0.000 4.617
3.000 1.000 5.000 0.250 0.250 0.318 -0.674 1.000
2.000 | 10.000 0.500 0.750 0.318 0.674 2.271
3.000 3.000 0.150 0.900 0.175 1.282 3.220
4.000 2.000 0.100 1.000 0.000 4.026
Succesive
Interval Jumlah
X2.1 X2.2 X2.3
3.800 2.885 2.271 8.956
3.800 2.885 4.026 | 10.711
2.003 2.885 2.271 7.160
1.000 2.012 3.220 6.232
3.800 3.733 1.000 8.533
2.796 1.000 1.000 4.796
2.003 2.012 2.271 6.287
1.000 3.733 3.220 7.953
2.796 2.885 2.271 7.953
1.000 2.885 4.026 7.911
2.796 2.012 2.271 7.080
2.796 4.617 2.271 9.685
2.003 1.000 1.000 4.003
2.003 1.000 2.271 5.274
2.796 2.012 2.271 7.080
3.800 2.012 2.271 8.083
2.796 3.733 2.271 8.801
2.003 2.885 1.000 5.889
1.000 2.012 3.220 6.232
2.003 2.885 1.000 5.889
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Lampiran 6 Data Interval Kepercayaan

Succesive
DISEL

Col Category | Freq Prop Cum Density | Z Scale
1.000 1.000 1.000 0.050 0.050 0.103 -1.645 1.000
2.000 3.000 0.150 0.200 0.280 -0.842 1.884
3.000 5.000 0.250 0.450 0.396 -0.126 2.599
4.000 | 11.000 0.550 1.000 0.000 3.782
2.000 2.000 4.000 0.200 0.200 0.280 -0.842 2.000
3.000 9.000 0.450 0.650 0.370 0.385 3.199
4.000 6.000 0.300 0.950 0.103 1.645 4.291
5.000 1.000 0.050 1.000 0.000 5.463
3.000 1.000 6.000 0.300 0.300 0.348 -0.524 1.000
2.000 5.000 0.250 0.550 0.396 0.126 1.967
3.000 4.000 0.200 0.750 0.318 0.674 2.549
4.000 5.000 0.250 1.000 0.000 3.430
Succesive
Interval Jumlah
X3.1 X3.2 X3.3
3.782 3.199 3.430 | 10.411
3.782 2.000 1.967 7.749
3.782 3.199 1.000 7.981
1.884 4.291 1.000 7.175
1.884 3.199 3.430 8.513
2.599 3.199 2.549 8.347
3.782 2.000 1.967 7.749
3.782 4,291 2.549 | 10.622
2.599 2.000 3.430 8.029
3.782 5.463 3.430 | 12.675
1.000 3.199 2.549 6.748
2.599 4.291 3.430 | 10.320
2.599 3.199 1.967 7.765
3.782 3.199 2.549 9.530
1.884 4.291 1.967 8.141
3.782 3.199 1.967 8.948
3.782 2.000 1.000 6.782
2.599 4.291 1.000 7.890
3.782 3.199 1.000 7.981
3.782 4,291 1.000 9.073
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Lampiran 7 Data Interval Kemudahan

Succesive
DISEL

Col Category | Freq Prop Cum Density | Z Scale
1.000 1.000 1.000 0.050 0.050 0.103 -1.645 1.000
2.000 7.000 0.350 0.400 0.386 -0.253 2.254
3.000 5.000 0.250 0.650 0.370 0.385 3.126
4.000 5.000 0.250 0.900 0.175 1.282 3.842
5.000 2.000 0.100 1.000 0.000 8.210 4.818
2.000 1.000 2.000 0.100 0.100 0.175 -1.282 1.000
2.000 4.000 0.200 0.300 0.348 -0.524 1.894
3.000 9.000 0.450 0.750 0.318 0.674 2.821
4.000 4.000 0.200 0.950 0.103 1.645 3.828
5.000 1.000 0.050 1.000 0.000 4.818
3.000 1.000 2.000 0.100 0.100 0.175 -1.282 1.000
2.000 8.000 0.400 0.500 0.399 0.000 2.196
3.000 3.000 0.150 0.650 0.370 0.385 2.945
4.000 4.000 0.200 0.850 0.233 1.036 3.441
5.000 3.000 0.150 1.000 0.000 4.309
Succesive
Interval Jumlah
X4.1 X4.2 X4.3
3.842 1.894 4309 | 10.046
2.254 3.828 3.441 9.523
3.126 2.821 2.196 8.144
2.254 3.828 1.000 7.082
4.818 2.821 2.196 9.836
3.126 4.818 4309 | 12.254
2.254 2.821 2.945 8.020
3.842 1.894 4309 | 10.046
3.126 2.821 2.196 8.144
3.126 3.828 2.196 9.151
3.842 1.000 2.196 7.039
3.842 1.000 2.945 7.788
2.254 2.821 2.196 7.271
2.254 1.894 2.945 7.093
1.000 1.894 3.441 6.335
2.254 2.821 3.441 8.516
3.126 2.821 2.196 8.144
4.818 2.821 1.000 8.639
2.254 3.828 3.441 9.523
3.842 2.821 2.196 8.860
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Lampiran 8 Interval Volume Penjualan

Succesive
DISEL

Col Category | Freq Prop Cum Density | Z Scale
1.000 2.000 2.000 0.100 0.100 0.175 -1.282 2.000
3.000 5.000 0.250 0.350 0.370 -0.385 2.975
4.000 | 10.000 0.500 0.850 0.233 1.036 4.029
5.000 3.000 0.150 1.000 0.000 5.309
2.000 2.000 3.000 0.150 0.150 0.233 -1.036 2.000
3.000 2.000 0.100 0.250 0.318 -0.674 2.708
4.000 | 12.000 0.600 0.850 0.233 1.036 3.695
5.000 3.000 0.150 1.000 0.000 5.109
3.000 2.000 1.000 0.050 0.050 0.103 -1.645 2.000
3.000 7.000 0.350 0.400 0.386 -0.253 3.254
4.000 9.000 0.450 0.850 0.233 1.036 4.403
5.000 3.000 0.150 1.000 0.000 5.617
Succesive
Interval Jumlah
Y1 Y2 y3
4.029 3.695 5.617 | 13.342
4.029 2.708 4.403 | 11.141
5.309 2.000 3.254 | 10.563
4.029 2.000 2.000 8.029
2.000 5.109 3.254 | 10.362
2.975 3.695 4.403 | 11.074
4.029 2.000 3.254 9.283
4.029 3.695 4403 | 12.128
2.975 3.695 4.403 | 11.074
4.029 3.695 5.617 | 13.342
2.975 2.708 4.403 | 10.087
4.029 5.109 4.403 | 13.541
5.309 3.695 3.254 | 12.258
2.975 5.109 3.254 | 11.338
4.029 3.695 3.254 | 10.978
4.029 3.695 5.617 | 13.342
2.000 3.695 4.403 | 10.099
2.975 3.695 3.254 9.924
5.309 3.695 4.403 | 13.408
4.029 3.695 4403 | 12.128
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Lampiran 9 Hasil Olah Data (SPSS)

Model Summary®

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate Durbin-Watson
1 .7942 .630 .531 1.058632 2.041
a. Predictors: (Constant), Kemudahan, Promosi Penjualan , Harga, Kepercayaan
b. Dependent Variable: Volume Penjualan
ANOVAb
Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig.
1 Regression 28.580 4 7.145 6.375 .0032
Residual 16.811 15 1.121
Total 45.391 19
a. Predictors: (Constant), Kemudahan, Promosi Penjualan , Harga, Kepercayaan
b. Dependent Variable: Volume Penjualan
Coefficients?
Standardized

Unstandardized Coefficients | Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
(Constant) 2.439 2.094 1.165 .262
Promosi Penjualan .378 .150 430 2.515 .024 .843 1.186
Harga .072 .148 .078 484 .635 .944 1.060
Kepercayaan 489 192 464 2.540 .023 .740 1.351
Kemudahan 114 .184 .103 .621 .544 .904 1.106

a. Dependent Variable: Volume Penjualan

61



Lampiran 10 F Tabel

F Tabel
o =0,05
df =n-k-1
=20-5-1
=14
| Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05
e df untuk pembilang (N1)

T N2) 1 2 3 6 7 8 o/ 10| 11| 12| 13| 14| 15
1| 181 | 199 216 238 | 237 | 239| 241 | 242 | 243 | 244 | 245 | 245| 248

2 | 1851 | 19.00 | 19.18 19.33 | 19.35 | 1937 | 1938 | 19.40 | 19.40 | 19.41 | 19.22 | 19.42 | 19.43
3(1013| 955| 928 894 | 883 | 885| 881 | 879 | a7e | a7 | am | 871 a&70

a| 771 | 694| 659 616 | 609 | 604| 600 | 596 | 594 | 591 | 58 | 587 588

s| 661 | 579| 541 495 | 483 | 482| 477| 474| 470 | 468 | 468 | 484 482

6| 59| s514| 478 428 | 421 | 415| 410| 406 | 403 | 400 | 393 | 396 394

7| sso| 474 43s ag7 | a7a| 373| 3s6a| 384 | 360 | 357 | ass5| 3s53| ast

8| 53| 448| 407 358 | 350 | 344 339 335| 331 | az8 | a2 | 324 322

9| 512 | 426| 388 337 | 32| 323| 318| 314 | 310 | 307 | 305| 303 3o

10| 49 | 4a10| amn a2 | ae| 307| 302| 298| 294 | 291 | 28 | 288 285

11| 484 | 398 as9 303 | 301 | 295| 290| 285| 282 | 27| 27| 274| 272

12| 475 | 389 349 200 | 291 | 285| 280 | 275 | 272 | 260 | 266 | 284 | 282

13| 467 | 381 341 2@ | 283 | 277| 271| 287 | 263 | 260 | 258 | 255| 253
@)‘m“m 285 | 27 | 270 | 285 | 280 | 257 | 253 | 251 | 248 | 246

15 | 454 | 368 | 329 279 | 271 | 284 250 | 254 | 251 | 248 | 245 | 242 240

16| 44| 363| 324 | 301 | 285 | 274 | 208 | 259 | 254 | 249 | 248 | 24| 240 | 237| 235

17| a45| 359 | 320| 296 | 28 | 270 | 281 | 255| 249 | 245 | 241 | 238 | 235 | 233 231

18| 441 | 355| 318 | 293 | 277 | 268 | 258 | 251 | 246 | 241 | 237 | 23¢| 231 | 229| 227

19| 438 | 3s52| 313 | 290 | 274 | 283 | 254 | 248 | 242 | 238 | 234 | 231 | 228 | 226| 223

20| 435| 349 310 | 287 | 271 | 260 | 251 | 245| 239 | 235 | 231 | 228 | 225 | 222| 220

21| a3 | 347| 307 | 284 | 268 | 257 | 249 | 242| 237| 232 | 228 | 225 | 22| 220| 218

2| 43| 344| 305| 282 | 268 | 255 | 246 | 240| 234 | 230 | 226 | 223 | 220 | 2147 215

23| 428 | 342| 303 | 280 | 264 | 253 | 244 | 237| 232 227 | 224| 220 218 | 215| 213

24| 426 | 340| 301 | 278 | 262 | 251 | 24| 238| 230 | 225| 222 | 218 | 215 | 213 | 211

25| 424 | 339| 299 | 276 | 260 | 249 | 240 | 234| 228 | 224 | 220| 216 | 214 | 2.11| 209

26| 423 | 337| 298| 274 | 2% | 247 | 23| 232| 227| 222 | 218 | 215 | 212 | 209| 207

27| 421 | 335| 296 | 273 | 257 | 248 | 237 | 231 | 225| 220| 217 | 213 | 210 | 208| 208

28| 420 | 334| 295| 271 | 25 | 245| 238 | 229| 224 219| 215| 212 | 209 | 206| 204

20| 418 | 333| 293 | 270 | 255 | 24| 235 | 228| 222 | 218 | 214 | 210 | 208 | 205| 203

20| 417 | 332| 292 260 | 253 | 242 | 23| 227| 221| 2146 | 213 | 209 | 208 | 204| 201

31| 416 | 330| 291 | 2688 | 25 | 241 | 23| 225| 220| 215 | 211 | 208 | 205 | 203 | 200

2| 415| 329| 290 267 | 251 | 240 | 231 | 224| 219 214| 210 | 207 | 204 | 201| 199

33| 414 | 328| 289 | 286 | 250 | 23| 230 | 223| 218 | 213 | 209 | 206 | 203 | 200| 198

3| a13| 328| 288 | 265 | 24 | 233 | 229 | 223| 217 | 212 | 208 | 205 20| 199| 197

3| a12| 327| 287 | 264 | 22| 237 | 229 | 222| 216| 211 | 207 | 204 | 201 | 199 138

% | 411 | 326| 287 | 283 | 248 | 236 | 228 | 221 | 215| 2141 | 207 | 203 | 200 | 198 | 195

37| a1 | 325| 286 | 263 | 247 | 238 | 227 | 220| 214| 210 | 208 | 202 | 200 | 197| 195

38| 410 | 324| 285| 262 | 24| 235 | 226 | 219| 214 | 209 | 205| 202 | 1.9 | 198 | 194

30| 409 | 324 285| 261 | 246 | 23¢| 226 | 219| 213 | 208 | 204 | 201 | 198 | 195| 193

| 408 | 323| 284 261 | 245 | 23¢| 225 | 218| 212| 208 | 204 | 200 | 197 | 195 192

41| 408 | 323| 283 | 260 | 244 | 233 | 224 | 217 | 212 207 | 203 | 200 197 | 194| 192

@ | 407 | 322| 283 | 259 | 248 | 232 | 224 217 | 211 | 206 | 203 | 1.9 | 19| 194 191

43| 407 | 321| 282 | 259 | 243 | 23| 223 | 218 | 211 | 206 | 202 | 199 | 19| 133| 191

4| 408| 321| 282 | 258 | 24| 231 | 223 | 216| 210| 205| 201 | 198 | 15| 192 190

45 | 408 | 320| 281 | 258 | 24| 231 | 22| 215| 210 205 | 201 | 197 | 194 | 192 | 189

62



Lampiran 11 T Tabel

T Tabel
o =0,05
df =n-k-1
=20-5-1
=14
o. untuk Uji Satu Pihak (one tail test)
025 | 010 | 005 | 0025 | 001 | 0005
dk o untuk Uji Dua Pihak (¢two tail test)

0,50 0,20 0,10 0,02 0,01
1 1,000 3,078 | 6,314 31,821 | 63,657

2 0,816 1,886 | 2920 3 6,965 9,925

3 0,765 1,638 | 2353 | 3,182 4,541 5,841

4 0,741 1,533 2,132 2.¥6 | 3747 4,604

5 0,727 1,476 | 2,015 2,91 3,365 4,032

6 0,718 1,440 1,943 2,447 3,143 3,707

7 0,711 1,415 1895 | 2,35 2,998 3,499

8 0,706 1,397 1,860 | 2,36 | 28% 3,355

9 0,703 1,383 1,833 | 2,%2 2,821 3,250

10 0,700 1,372 1,812 | 228 | 2764 3,169

11 0,697 1,363 1,796 | 2,1 2,718 3,106
12 0695 | 1,356 1,782 | 29 | 2681 3,055
0,692 1,350 1,771 2,650 3,012
‘@——&@4——1—,&4& 76 2624 | 2977
15 0,690 1,341 1,753 2,602 2,947
16 0,689 1,337 1746 | 2,120 | 2583 2,921
17 0,688 1,333 1,740 | 2110 | 2567 2,898
18 0,688 1,330 1,734 2,101 2,552 2,878
19 0,687 1,328 1,729 | 2,093 | 2539 2,861
20 0,687 1,325 1,725 | 2,086 | 2528 2,845
21 0,686 1,323 1,721 2,080 | 2518 2,831
22 0,686 1,321 1,717 2,074 | 2,508 2,819
23 0,685 1,319 1,714 | 2,069 | 2500 2,807
24 0,685 1,318 1,711 2064 | 2,492 2,797
25 0,684 1,316 1,708 2,060 | 2,485 2,787
26 0,684 1,315 1,706 2,056 | 2,479 2,779
27 0,684 1,314 1,703 | 2,052 2,473 2,771
28 0,683 1,313 1,701 2,048 | 2467 2,763
29 0,683 1,311 1,69 | 2045 | 2462 2,756
30 0,683 1,310 1,697 | 2,042 2,457 2,750
40 0,681 1,303 1,684 | 2,021 2,423 2,704
60 0,679 1,296 1,671 2,000 2,390 | 2,660
120 0,677 1,289 1,658 1,980 | 2,358 2,617
oo 0,674 1,282 1,645 1,960 2,326 2,576
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