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Lampiran 2 – Daftar Pertanyaan Kuesioner 

Dengan hormat,  

Saya Veliyana Dwi Anastasiah (NIM: A021171541), sehubungan 

dengan penyusunan tugas akhir skripsi pada departemen Manajemen 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Hasanuddin yang berjudul 

“Pengaruh Product Placement Dalam Drama Korea Terhadap Minat Beli 

Smartphone Samsung”, memohon kesediaan dari saudara/i untuk dapat 

mengisi kuesioner penelitian berikut sesuai dengan pengalaman Anda.  

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan hasil yang bermanfaat 

dan menjadi referensi guna mempelajari permasalahan yang berhubungan 

dengan minat beli konsumen. Oleh karena itu, dimohon untuk kesediaannya 

mengisi pernyataan persetujuan* dan kuesioner ini dengan sejujur-jujurnya 

dan sebenar-benarnya. Segala informasi yang Anda berikan akan dijamin 

kerahasiannya dan hanya untuk kepentingan penelitian ilmiah. 

Atas kesediaan saudara/i dalam mengisi kuesioner, saya ucapkan 

terima kasih. 

(Informed Consent atau Pernyataan Persetujuan)* 

Dengan ini menyatakan bahwa saya ……… bersedia untuk 

menjadi partisipan dalam penelitian ini. 

a. Bersedia 

b. Tidak Bersedia 

BAGIAN I (Data Responden) 

1. Nama : 

2. Jurusan : 

a. Ilmu Ekonomi 

b. Manajemen 

c. Akuntansi 
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3. Usia : 

4. Angkatan  : 

a. 2017 

b. 2018 

c. 2019 

5. Apakah Anda sudah dan atau sedang menonton drama Korea? 

a. Iya 

b. Tidak 

6. Apakah Anda merupakan pengguna smartphone Samsung? 

a. Iya 

b. Tidak 

BAGIAN II 

Petunjuk Pengisian Kuesioner: 

Pilihlah salah satu jawaban yang Anda anggap paling tepat dan sesuai 

dengan pengalaman Anda. Adapun setiap jawaban memiliki arti sebagai 

berikut: 

Sangat Setuju (SS) : 5 poin 

Setuju (S) : 4 poin 

Netral (N) : 3 poin 

Tidak Setuju (TS) : 2 poin 

Sangat Tidak Setuju (STS) : 1 poin 

PRODUCT PLACEMENT (X1) 

Dimensi Visual (merujuk pada tampilan produk) 

No Pernyataan SS S N TS STS 

1.  Produk Samsung diperlihatkan secara berulang-

ulang di dalam drama Korea. 
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2. Produk Samsung diperlihatkan dalam durasi 

yang cukup lama (lebih dari 3 detik) di dalam 

drama Korea. 

     

3. Produk Samsung secara keseluruhan 

diperlihatkan dengan jelas oleh pemain di dalam 

drama Korea. 

     

Dimensi Auditory (merujuk pada penyebutan secara lisan merek produk 

oleh pemain) 

1. Merek Samsung disebutkan secara berulang-

ulang oleh pemain di dalam drama Korea. 

     

2. Merek Samsung disebutkan pada dialog awal, 

pertengahan, maupun di akhir drama Korea. 

     

3. Merek Samsung disebutkan dengan jelas oleh 

pemain di dalam drama Korea. 

     

4.  Merek Samsung disebutkan secara natural serta 

kelebihan dan manfaat fitur produk Samsung 

dijelaskan dalam di drama Korea. 

     

Plot connection (merujuk pada seberapa terkaitnya antara produk 

dengan alur cerita) 

1. Penempatan produk berada di bagian adegan 

yang cocok dan terlihat natural (wajar) dengan 

alur cerita di dalam drama Korea. 

     

2. Keterkaitan atau hubungan antara produk 

Samsung dengan alur cerita di dalam drama 

Korea kuat. 

     

3. Cara penggunaan produk Samsung ditunjukkan 

dengan jelas oleh pemain dan saling berkaitan 

dengan alur drama Korea. 

     

 



71 
 

 

MINAT BELI KONSUMEN (Y) 

No Pernyataan SS S N TS STS 

1. Saya tertarik untuk mengetahui merek dari 

produk Samsung yang muncul dalam drama 

Korea. 

     

2. Saya tertarik untuk mencari informasi lebih lanjut 

mengenai produk Samsung yang muncul dalam 

drama Korea melalui berbagai media yang 

tersedia. 

     

3. Saya tertarik untuk mencoba produk Samsung 

yang muncul dalam drama Korea. 

     

4. Saya berkeinginan untuk memiliki setelah 

melihat fungsi, citra, dan penggunaan produk 

Samsung yang muncul dalam drama Korea. 

     

5. Saya mempertimbangkan untuk membeli produk 

Samsung yang muncul dalam drama Korea. 
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Lampiran 3 – Tabulasi Kuesioner 

 Dimensi Visual (X1), Dimensi Auditory (X2),Plot Connection (X3) 

No 
Dimensi Visual (X1) 

Total X1 
Dimensi Auditory (X2) 

Total X2 
Plot Connection (X3) 

Total X3 
X1.1 X1.2 X1.3 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X3.1 X3.2 X3.3 

1 3 2 3 8 2 3 2 3 10 3 3 3 9 

2 3 3 2 8 3 3 2 2 10 3 3 3 9 

3 3 2 3 8 2 2 2 2 8 3 2 3 8 

4 3 2 3 8 2 3 3 2 10 3 3 3 9 

5 3 3 3 9 3 3 3 3 12 3 3 4 10 

6 2 3 3 8 3 3 3 3 12 4 4 3 11 

7 3 3 3 9 3 3 3 4 13 4 4 4 12 

8 4 4 4 12 4 4 4 4 16 5 5 4 14 

9 4 5 4 13 4 4 4 4 16 4 4 4 12 

10 5 4 4 13 5 4 4 4 17 5 5 5 15 

11 4 5 5 14 4 4 4 4 16 5 4 5 14 

12 5 4 5 14 5 4 4 4 17 5 5 5 15 

13 5 5 5 15 4 4 3 4 15 5 5 5 15 

14 4 4 4 12 5 4 4 4 17 4 5 5 14 

15 5 5 4 14 4 5 5 4 18 5 5 5 15 

16 5 4 4 13 4 4 4 4 16 5 4 4 13 

17 4 4 4 12 4 5 4 4 17 5 5 5 15 

18 4 5 4 13 5 5 4 5 19 5 5 5 15 

19 5 4 4 13 4 4 4 4 16 5 5 4 14 

20 5 4 5 14 5 4 5 4 18 5 5 5 15 

21 5 4 5 14 4 4 4 4 16 4 5 5 14 
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22 4 4 4 12 4 4 4 4 16 5 5 4 14 

23 5 4 5 14 5 4 4 4 17 5 4 5 14 

24 4 4 4 12 4 5 5 4 18 5 4 5 14 

25 5 4 5 14 4 4 5 4 17 5 5 5 15 

26 5 5 5 15 5 4 5 4 18 5 5 4 14 

27 5 4 4 13 5 5 5 4 19 5 5 5 15 

28 5 4 5 14 4 4 4 4 16 4 5 5 14 

29 4 4 4 12 5 4 4 4 17 5 4 5 14 

30 4 5 4 13 4 5 5 4 18 5 5 5 15 

31 4 4 5 13 5 4 4 4 17 5 5 5 15 

32 5 5 5 15 4 4 4 4 16 4 4 5 13 

33 4 5 4 13 5 4 5 5 19 5 5 5 15 

34 5 5 5 15 4 4 4 4 16 5 4 4 13 

35 4 4 4 12 5 4 4 5 18 5 4 5 14 

36 4 4 4 12 4 5 4 4 17 5 5 5 15 

37 4 5 4 13 5 4 4 5 18 5 4 5 14 

38 4 5 5 14 4 5 5 5 19 5 5 5 15 

39 4 4 4 12 4 4 5 4 17 4 4 5 13 

40 4 4 4 12 4 5 4 4 17 5 5 4 14 

41 4 5 4 13 4 4 5 5 18 5 5 5 15 

42 4 5 5 14 4 4 4 4 16 4 4 4 12 

43 5 5 5 15 5 5 4 4 18 5 5 4 14 

44 4 4 4 12 4 4 4 5 17 5 4 4 13 

45 3 4 4 11 4 4 4 4 16 5 5 5 15 

46 4 4 4 12 5 5 4 4 18 4 5 5 14 

47 4 4 4 12 4 4 4 4 16 5 5 5 15 
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48 5 4 5 14 4 4 4 5 17 5 5 4 14 

49 4 4 4 12 4 4 4 4 16 5 5 5 15 

50 4 5 5 14 5 4 4 4 17 5 5 4 14 

51 5 4 5 14 4 5 4 4 17 5 4 4 13 

52 5 4 4 13 5 5 4 4 18 5 5 5 15 

53 4 4 4 12 4 4 5 4 17 5 4 5 14 

54 5 4 5 14 4 4 4 5 17 5 4 5 14 

55 4 5 5 14 4 4 4 5 17 4 4 5 13 

56 5 5 5 15 5 4 5 5 19 5 5 5 15 

57 4 4 4 12 4 4 5 4 17 5 5 4 14 

58 5 4 5 14 4 5 5 4 18 5 5 5 15 

59 5 5 4 14 4 4 4 4 16 5 4 4 13 

60 4 4 4 12 4 5 4 5 18 5 5 4 14 

61 5 4 5 14 5 4 4 5 18 5 5 5 15 

62 5 4 4 13 4 4 4 4 16 4 5 5 14 

63 4 5 4 13 4 4 4 5 17 5 5 5 15 

64 5 4 4 13 4 4 4 4 16 5 4 5 14 

65 5 5 4 14 5 4 4 5 18 5 5 5 15 

66 5 5 5 15 4 4 4 5 17 4 4 5 13 

67 5 4 5 14 4 4 4 4 16 4 5 5 14 

68 4 5 4 13 4 5 5 5 19 5 5 5 15 

69 5 4 5 14 4 4 5 5 18 5 4 5 14 

70 5 4 5 14 4 5 5 5 19 5 5 5 15 

71 3 4 4 11 3 4 4 4 15 4 4 4 12 

72 4 3 4 11 4 4 4 4 16 5 4 5 14 

73 4 4 4 12 4 5 4 5 18 5 5 5 15 
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74 4 4 5 13 5 4 4 4 17 5 5 4 14 

75 4 4 5 13 4 4 4 4 16 4 4 5 13 

76 4 3 4 11 3 4 3 4 14 4 4 4 12 

77 4 4 5 13 4 4 4 4 16 5 5 5 15 

78 5 4 4 13 4 5 4 5 18 5 5 5 15 

79 5 4 4 13 4 4 4 5 17 4 4 5 13 

80 4 4 3 11 4 4 3 4 15 4 4 4 12 

81 5 5 4 14 5 4 4 4 17 5 5 5 15 

82 4 4 4 12 4 4 4 4 16 5 4 5 14 

83 4 4 4 12 4 5 4 4 17 5 5 5 15 

84 5 5 4 14 5 4 4 5 18 5 4 5 14 

85 5 4 4 13 4 4 4 4 16 5 5 5 15 

86 5 5 5 15 4 4 4 4 16 5 5 4 14 

87 4 4 4 12 4 4 4 5 17 5 5 5 15 

88 5 5 4 14 5 4 4 5 18 5 4 5 14 

89 4 5 5 14 4 4 4 4 16 4 5 4 13 

90 5 5 4 14 4 5 4 4 17 5 4 5 14 

91 4 5 5 14 5 4 4 5 18 5 5 5 15 

92 5 5 4 14 4 4 4 4 16 5 4 5 14 

93 5 4 5 14 4 5 5 4 18 5 5 5 15 

94 5 4 4 13 4 5 4 4 17 5 4 5 14 

95 5 5 5 15 4 4 4 4 16 5 5 5 15 

96 5 4 5 14 4 4 5 5 18 5 4 5 14 

97 5 5 5 15 5 4 4 5 18 5 5 5 15 

98 4 5 4 13 4 5 5 4 18 5 4 5 14 

99 4 5 5 14 4 4 4 4 16 5 5 5 15 
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100 5 4 5 14 4 4 4 4 16 5 4 5 14 

 

 Variabel Minat Beli (Y) 

No 
Minat Beli (Y) 

Total Y 
Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 

1 3 3 3 2 3 14 

2 3 3 3 2 3 14 

3 3 3 3 3 3 15 

4 3 2 3 3 3 14 

5 3 3 3 3 3 15 

6 3 3 4 4 4 18 

7 4 4 4 3 4 19 

8 4 4 5 4 5 22 

9 5 5 4 4 5 23 

10 5 5 4 4 5 23 

11 5 4 5 5 5 24 

12 5 4 5 5 5 24 

13 5 4 5 5 4 23 

14 5 5 5 5 4 24 

15 5 4 5 4 5 23 

16 5 4 5 5 5 24 

17 4 5 5 5 5 24 

18 5 5 5 5 5 25 

19 5 4 5 5 5 24 

20 5 5 4 5 4 23 
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21 4 5 5 5 5 24 

22 5 5 5 5 5 25 

23 5 4 5 5 4 23 

24 5 5 4 5 4 23 

25 5 5 4 4 5 23 

26 5 5 5 5 5 25 

27 5 5 4 4 5 23 

28 5 5 5 5 4 24 

29 5 4 5 5 4 23 

30 5 5 5 5 4 24 

31 5 5 5 5 5 25 

32 5 5 5 5 4 24 

33 5 5 5 5 5 25 

34 4 5 4 4 4 21 

35 5 5 5 5 4 24 

36 5 5 5 5 5 25 

37 5 5 5 5 5 25 

38 5 5 4 4 5 23 

39 5 4 5 5 4 23 

40 5 4 5 5 5 24 

41 5 5 5 4 5 24 

42 5 5 4 5 5 24 

43 5 4 5 5 4 23 

44 5 4 5 5 5 24 

45 4 4 5 5 5 23 

46 5 5 5 5 5 25 
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47 5 5 5 5 4 24 

48 4 5 4 5 5 23 

49 5 5 5 5 5 25 

50 5 4 5 5 5 24 

51 4 5 5 4 5 23 

52 5 5 5 5 5 25 

53 5 4 5 5 4 23 

54 5 5 4 5 5 24 

55 4 5 4 4 5 22 

56 5 5 5 4 5 24 

57 5 4 5 5 5 24 

58 5 5 5 5 4 24 

59 5 5 5 4 5 24 

60 5 5 5 5 5 25 

61 5 4 5 5 5 24 

62 4 5 5 4 5 23 

63 4 5 5 5 5 24 

64 4 5 4 5 5 23 

65 5 5 5 5 5 25 

66 5 5 5 5 4 24 

67 5 4 5 4 5 23 

68 5 5 5 4 5 24 

69 5 4 5 5 4 23 

70 5 5 5 5 5 25 

71 5 4 5 4 4 22 

72 4 5 5 5 5 24 
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73 4 5 4 5 5 23 

74 5 4 5 5 4 23 

75 5 4 5 4 5 23 

76 5 4 5 4 5 23 

77 5 5 5 5 5 25 

78 5 5 5 5 4 24 

79 5 4 4 5 5 23 

80 4 4 5 4 5 22 

81 5 5 5 5 5 25 

82 5 5 5 5 4 24 

83 5 5 4 5 4 23 

84 5 4 5 5 5 24 

85 5 5 5 5 5 25 

86 5 5 5 5 4 24 

87 5 5 4 4 4 22 

88 4 5 5 5 5 24 

89 5 5 5 5 5 25 

90 5 5 5 5 5 25 

91 5 5 4 4 5 23 

92 4 5 5 5 5 24 

93 5 5 4 5 5 24 

94 5 4 4 5 5 23 

95 5 5 5 5 4 24 

96 4 5 4 5 5 23 

97 4 5 5 5 4 23 

98 5 5 4 4 5 23 
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99 5 5 5 5 4 24 

100 5 5 5 5 4 24 
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Lampiran 4 – Hasil Olah Data di SPSS Versi 26 

 Karakteristik Responden 

Jenis_Kelamin 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Laki-laki 30 30.0 30.0 30.0 

 
Perempuan 70 70.0 70.0 100.0 

 
Total 100 100.0 100.0  

 

Program_Studi 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Akuntansi 32 32.0 32.0 32.0 

Ilmu Ekonomi 32 32.0 32.0 64.0 

Manajemen 36 36.0 36.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Angkatan 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 2017 54 54.0 54.0 54.0 

2018 19 19.0 19.0 73.0 

2019 27 27.0 27.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 Analisis Deskriptif 

X1.1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 2 1 1.0 1.0 1.0 

3 8 8.0 8.0 9.0 

4 45 45.0 45.0 54.0 

5 46 46.0 46.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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X1.2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 2 3 3.0 3.0 3.0 

3 6 6.0 6.0 9.0 

4 56 56.0 56.0 65.0 

5 35 35.0 35.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

X1.3 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 2 1 1.0 1.0 1.0 

3 7 7.0 7.0 8.0 

4 53 53.0 53.0 61.0 

5 39 39.0 39.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

X2.1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 2 3 3.0 3.0 3.0 

3 6 6.0 6.0 9.0 

4 65 65.0 65.0 74.0 

5 26 26.0 26.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

X2.2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 2 1 1.0 1.0 1.0 

3 6 6.0 6.0 7.0 

4 69 69.0 69.0 76.0 

5 24 24.0 24.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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X2.3 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 2 3 3.0 3.0 3.0 

3 7 7.0 7.0 10.0 

4 69 69.0 69.0 79.0 

5 21 21.0 21.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

X2.4 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 2 3 3.0 3.0 3.0 

3 3 3.0 3.0 6.0 

4 66 66.0 66.0 72.0 

5 28 28.0 28.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

X3.1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 3 5 5.0 5.0 5.0 

4 20 20.0 20.0 25.0 

5 75 75.0 75.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

X3.1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 3 5 5.0 5.0 5.0 

4 20 20.0 20.0 25.0 

5 75 75.0 75.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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X3.3 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 3 5 5.0 5.0 5.0 

4 25 25.0 25.0 30.0 

5 70 70.0 70.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Y1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 3 6 6.0 6.0 6.0 

4 19 19.0 19.0 25.0 

5 75 75.0 75.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Y2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 2 1 1.0 1.0 1.0 

3 5 5.0 5.0 6.0 

4 29 29.0 29.0 35.0 

5 65 65.0 65.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Y3 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 3 5 5.0 5.0 5.0 

4 24 24.0 24.0 29.0 

5 71 71.0 71.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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Y4 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 2 2 2.0 2.0 2.0 

3 4 4.0 4.0 6.0 

4 24 24.0 24.0 30.0 

5 70 70.0 70.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

Y5 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 3 5 5.0 5.0 5.0 

4 31 31.0 31.0 36.0 

5 64 64.0 64.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 Uji Validitas 

Variabel Dimensi Visual (X1) 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 

X1.1 Pearson Correlation 1 .447** .586** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 

N 100 100 100 

X1.2 Pearson Correlation .447** 1 .500** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 

N 100 100 100 

X1.3 Pearson Correlation .586** .500** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000  

N 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Variabel Dimensi Auditory (X2) 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 

X2.1 Pearson Correlation 1 .406** .489** .549** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 

X2.2 Pearson Correlation .406** 1 .589** .425** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 

X2.3 Pearson Correlation .489** .589** 1 .520** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 

X2.4 Pearson Correlation .549** .425** .520** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Plot Connection (X3) 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 

X3.1 Pearson Correlation 1 .584** .518** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 

N 100 100 100 

X3.2 Pearson Correlation .584** 1 .444** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 

N 100 100 100 

X3.3 Pearson Correlation .518** .444** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000  

N 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Minat Beli (Y) 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 

Y1 Pearson Correlation 1 .463** .561** .583** .364** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

Y2 Pearson Correlation .463** 1 .352** .502** .452** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

Y3 Pearson Correlation .561** .352** 1 .641** .392** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

Y4 Pearson Correlation .583** .502** .641** 1 .374** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

Y5 Pearson Correlation .364** .452** .392** .374** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 Uji Reliabilitas 

Variabel Dimensi Visual (X1) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.756 3 

 

  



88 
 

 

Variabel Dimensi Auditory (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.797 4 

 

Plot Connection (X3) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.759 3 

 

Minat Beli (Y) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.815 5 

 

 Analisis Regresi Linear Berganda 

Variables Entered/Removeda 

Model Variables Entered Variables Removed Method 

1 PLOTCONNECTION, 

DIMENSIVISUAL, 

DIMENSIAUDITORYb 

. Enter 

a. Dependent Variable: MINATBELI 

b. All requested variables entered. 
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Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .868a .754 .746 1.163 

a. Predictors: (Constant), PLOTCONNECTION, DIMENSIVISUAL, DIMENSIAUDITORY 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 398.149 3 132.716 98.088 .000b 

Residual 129.891 96 1.353   

Total 528.040 99    

a. Dependent Variable: MINATBELI 

b. Predictors: (Constant), PLOTCONNECTION, DIMENSIVISUAL, DIMENSIAUDITORY 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3.922 1.148  3.417 .001 

DIMENSIVISUAL .314 .102 .224 3.076 .003 

DIMENSIAUDITORY .364 .122 .308 2.980 .004 

PLOTCONNECTION .660 .154 .415 4.288 .000 

a. Dependent Variable: MINATBELI 

 

 


