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LAMPIRAN
LAMPIRAN | KUESIONER

LEMBAR KUESIONER
I.  Petunjuk Pengisian Opinier/Kusioner

a. Bacalah setiap pernyataan dengan teliti, sampai Bapak/lbu benar-benar
memahami intinya.

b. Jangan ada pernyataan yang terlewatkan/tidak diisi.

c. Berikan jawaban atas setiap pernyataan dengan memilih salah satu dari
5 (lima).

d. Alternatif pilihan yang paling cocok dengan keadaan sebenarnya,setiap

pilihan.

e. Diberikan kode sebagai berikut :
SS = Sangat Setuju 5
S = Setuju 4
RR = Ragu-Ragu 3
TS = Tidak Setuju 2
STS= Sangat Tidak Setuju 1

f. CantUKM an tanda centang (\) pada kolom pilihan yang Bapak/Ibu pilih
yang kolomnya tersedia di samping kanan dari setiap pernyataan.



1. INSTRUMEN KUESIONER
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No.

Daftar Pernyataan

Jawaban

SS| S |Ks| TS | sTsS

Lingkungan keluarga (X;)

1 Orang tua selalu mengajarkan berbisnis
kepada anak

2 Hubungan antar keluarga  saling
mendukung dalam menjalankan usaha

3 Suasana di dalam rumah sangat nyaman
dan saling suport

4 Keadaan ekonomi ekonomi keluarga
sudah cukup layak

5 Orang tua sangat pengertian terhadap
setiap usaha yang ingin kita jalankan

6 Latar belakang budaya dari keluarga

sangat mendukung untuk melakukan
kegiatan bisnis

Pemanfaatan social media marketing (X,)

1 Produk yang di jual melalui social media
memberikan informasi produk yang detail
dan lengkap

2 Dalam menjual produk selalu memberikan
pelayanan yang terbaik

3 Dalam menjual produk secara online
selalu tanggap terhadap setiap keluhan
pelanggan

4 Dalam menjual produk melalui social
media melalui beberapa proses dan
tahapan

5 Penggunaan hartag sangat membantu
dalam promosi produk di social media

Orientasi Kewirausahaan (z)

1 Saya selalu mempunyai keinginan untuk

mandiri dalam menjalankan bisnis
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terkait dengan peluang pasar yang
menarik

N Daftar P . Jawaban
0. aftar Pernyataan SS Ks | TS | sTs
2 Dalam menjalankan usaha saya selalu
membuat inovasi yang menarik
3 Dalam menjalankan bisnis cenderung
untuk bersikap agresif terhadap pesaing
4 Saya selalu berusaha mencari informasi

Kinerja usaha (Y)

1 Pertumbuhan penjualan produk sangat
baik

2 Pertumbuhan modal cenderung meningkat

3 Jumlah tenaga kerja semakin banyak
seiring peningkatan produksi

4 Jumlah pasar dalam menjual produk
semakin luas

5 Pertumbuhan jumlah pendapatan semakin

meningkat




LAMPIRAN Il HASIL OLAH DATA

1. UJIVALIDITAS DAN REABILITAS

1) UJIVALIDITAS DAN REABILITAS X1

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 99 100.0
Excluded® 0 .0
Total 99 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of Items

.928

6

ltem-Total Statistics

Cronbach's
Scale Mean if Scale Variance | Corrected Item- Alpha if Iltem
Item Deleted if Item Deleted | Total Correlation Deleted
X1_1 18.62 12.606 .697 .928
X1 2 19.12 12.250 .814 912
X1_3 18.83 12.572 .860 .908
X1_4 18.87 11.789 .867 .905
X1.5 18.78 12.215 .790 915
X1 6 18.92 12.708 737 .922
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2) UJIVALIDITAS DAN REABILITAS X2

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 99 100.0
Excluded® 0 .0
Total 99 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha

N of ltems

.881

5

ltem-Total Statistics

Cronbach's
Scale Mean if Scale Variance | Corrected Item- Alpha if Iltem
Item Deleted if Item Deleted | Total Correlation Deleted
X2_1 15.38 6.137 .697 .863
X2_2 15.67 6.408 .726 .853
X2_3 15.55 6.924 .687 .862
X2_4 15.49 6.293 .792 .837
X2 5 15.57 6.922 .694 .861
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3) UJIVALIDITAS DAN REABILITAS Z

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N

%

Cases Valid

Excluded?®

Total

99
0

99

100.0
.0

100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items
.920 4
Item-Total Statistics
Cronbach's
Scale Mean if Scale Variance | Corrected Item- Alpha if Iltem
Item Deleted if Item Deleted | Total Correlation Deleted
Z_1 11.47 4.231 .849 .891
Z2 11.68 3.956 .813 .897
Z_3 11.46 3.966 .848 .886
Z4 11.26 3.604 .790 .913
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4) UJIVALIDITAS DAN REABILITAS Y

Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 99 100.0
Excluded® 0 .0
Total 99 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha

N of Items

.928

5

Item-Total Statistics

Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance | Corrected Item- Alpha if ltem
Item Deleted if Item Deleted | Total Correlation Deleted
Y 1 15.45 7.699 .871 .903
Y_2 15.42 7.390 .848 .904
Y_3 15.36 7.295 .853 .903
Y_4 15.19 7.218 725 931
Y 5 15.37 7.298 .789 .915

87



2. UJIREGRESION JALUR 1

Variables Entered/Removed?

Model

Variables

Entered

Variables

Removed

Method

SOCIAL

TING,

KELUARGA"

.MEDIA.MARKE

LINGKUNGAN_

Enter

a. Dependent Variable: ORIENTASI.KEWIRAUSAHAAN

b. All requested variables entered.

Model Summary

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 .864°% 746 741 1.329

a. Predictors: (Constant), SOCIAL .MEDIA.MARKETING,
LINGKUNGAN_KELUARGA
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ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 498.925 2 249.463 141.222 .000"
Residual 169.580 96 1.766
Total 668.505 98

a. Dependent Variable: ORIENTASI.KEWIRAUSAHAAN

b. Predictors: (Constant), SOCIAL .MEDIA.MARKETING, LINGKUNGAN_KELUARGA



Coefficients®
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Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 2.279 .838 2.718 .008
LINGKUNGAN_KELUAR
.398 .065 .638 6.095 .000
GA
SOCIAL
.206 .087 .249 2.376 .019
.MEDIA.MARKETING

a. Dependent Variable: ORIENTASI.KEWIRAUSAHAAN

3. UJIREGRESION JALUR I

Variables Entered/Removed?

Variables Variables

Model Entered Removed Method
1 ORIENTASI.KE

WIRAUSAHAAN

, SOCIAL

.MEDIA.MARKE Enter

TING,

LINGKUNGAN_

KELUARGA”
a. Dependent Variable: KINERJA
b. All requested variables entered.

Model Summary
Adjusted R Std. Error of the

Model R R Square Square Estimate
1 .958% 917 914 .985

a. Predictors: (Constant), ORIENTASI.KEWIRAUSAHAAN, SOCIAL
.MEDIA.MARKETING, LINGKUNGAN_KELUARGA
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ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 1017.777 3 339.259 349.628 .000"
Residual 92.183 95 .970
Total 1109.960 98
a. Dependent Variable: KINERJA
b. Predictors: (Constant), ORIENTASI.KEWIRAUSAHAAN, SOCIAL .MEDIA.MARKETING,
LINGKUNGAN_KELUARGA
Coefficients®
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) -.514 .645 -.798 427
LINGKUNGAN_KELUAR
.297 .057 .370 5.217 .000
GA
SOCIAL
517 .066 484 7.805 .000
.MEDIA.MARKETING
ORIENTASI.KEWIRAUS
.193 .076 .150 2.548 .012
AHAAN

a. Dependent Variable: KINERJA




4. DISTRIBUSI JAWABAN RESPONDEN

Frequency Table
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X1 1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
\Valid SANGAT TIDAK SETUJU 1 1.0 1.0 1.0
TIDAK SETUJU 9 9.1 9.1 10.1
RAGU-RAGU 2 2.0 2.0 12.1
SETUJU 63 63.6 63.6 75.8
SANGAT SETUJU 24 24.2 24.2 100.0
Total 99 100.0 100.0
X1 2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
\Valid SANGAT TIDAK SETUJU 1 1.0 1.0 1.0
TIDAK SETUJU 12 12.1 12.1 131
RAGU-RAGU 27 27.3 27.3 40.4
SETUJU 54 54.5 54.5 94.9
SANGAT SETUJU 5 51 51 100.0
Total 99 100.0 100.0
X1 3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
\Valid SANGAT TIDAK SETUJU 1 1.0 1.0 1.0
TIDAK SETUJU 10 10.1 10.1 11.1
RAGU-RAGU 2 2.0 2.0 13.1
SETUJU 81 81.8 81.8 94.9
SANGAT SETUJU 5 51 5.1 100.0
Total 99 100.0 100.0
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X1 4
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
\Valid SANGAT TIDAK SETUJU 1 1.0 1.0 1.0
TIDAK SETUJU 10 10.1 10.1 111
RAGU-RAGU 14 14.1 14.1 25.3
SETUJU 61 61.6 61.6 86.9
SANGAT SETUJU 13 13.1 13.1 100.0
Total 99 100.0 100.0
X1 5
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
\Valid SANGAT TIDAK SETUJU 1 1.0 1.0 1.0
TIDAK SETUJU 5 51 51 6.1
RAGU-RAGU 22 22.2 22.2 28.3
SETUJU 51 51.5 51.5 79.8
SANGAT SETUJU 20 20.2 20.2 100.0
Total 99 100.0 100.0
X1 6
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
\Valid SANGAT TIDAK SETUJU 1 1.0 1.0 1.0
TIDAK SETUJU 6 6.1 6.1 7.1
RAGU-RAGU 26 26.3 26.3 33.3
SETUJU 54 54.5 54.5 87.9
SANGAT SETUJU 12 12.1 12.1 100.0
Total 99 100.0 100.0
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X2 1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
\Valid SANGAT TIDAK SETUJU 1 1.0 1.0 1.0
TIDAK SETUJU 5 51 5.1 6.1
RAGU-RAGU 20 20.2 20.2 26.3
SETUJU 47 47.5 47.5 73.7
SANGAT SETUJU 26 26.3 26.3 100.0
Total 99 100.0 100.0
X2 2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
\Valid SANGAT TIDAK SETUJU 1 1.0 1.0 1.0
TIDAK SETUJU 5 51 51 6.1
RAGU-RAGU 25 25.3 25.3 313
SETUJU 55 55.6 55.6 86.9
SANGAT SETUJU 13 131 13.1 100.0
Total 99 100.0 100.0
X2 3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
\Valid SANGAT TIDAK SETUJU 1 1.0 1.0 1.0
TIDAK SETUJU 4 4.0 4.0 51
RAGU-RAGU 13 13.1 13.1 18.2
SETUJU 70 70.7 70.7 88.9
SANGAT SETUJU 11 11.1 11.1 100.0
Total 99 100.0 100.0
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X2 4
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
\Valid SANGAT TIDAK SETUJU 1 1.0 1.0 1.0
TIDAK SETUJU 5 51 5.1 6.1
RAGU-RAGU 15 15.2 15.2 21.2
SETUJU 61 61.6 61.6 82.8
SANGAT SETUJU 17 17.2 17.2 100.0
Total 99 100.0 100.0
X2 5
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
\Valid SANGAT TIDAK SETUJU 1 1.0 1.0 1.0
TIDAK SETUJU 5 51 51 6.1
RAGU-RAGU 11 11.1 11.1 17.2
SETUJU 75 75.8 75.8 92.9
SANGAT SETUJU 7 7.1 7.1 100.0
Total 99 100.0 100.0
Z1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
\Valid SANGAT TIDAK SETUJU 1 1.0 1.0 1.0
TIDAK SETUJU 4 4.0 4.0 51
RAGU-RAGU 12 12.1 12.1 17.2
SETUJU 77 77.8 77.8 94.9
SANGAT SETUJU 5 51 5.1 100.0
Total 99 100.0 100.0
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zZ2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
\Valid SANGAT TIDAK SETUJU 1 1.0 1.0 1.0
TIDAK SETUJU 5 51 51 6.1
RAGU-RAGU 32 32.3 32.3 38.4
SETUJU 56 56.6 56.6 94.9
SANGAT SETUJU 5 51 51 100.0
Total 99 100.0 100.0
Z 3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
\Valid SANGAT TIDAK SETUJU 1 1.0 1.0 1.0
TIDAK SETUJU 4 4.0 4.0 51
RAGU-RAGU 16 16.2 16.2 21.2
SETUJU 68 68.7 68.7 89.9
SANGAT SETUJU 10 10.1 10.1 100.0
Total 99 100.0 100.0
Z4
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
\Valid SANGAT TIDAK SETUJU 1 1.0 1.0 1.0
TIDAK SETUJU 9 9.1 9.1 10.1
SETUJU 65 65.7 65.7 75.8
SANGAT SETUJU 24 24.2 24.2 100.0
Total 99 100.0 100.0
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Y 1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
\Valid SANGAT TIDAK SETUJU 1 1.0 1.0 1.0
TIDAK SETUJU 5 51 5.1 6.1
RAGU-RAGU 16 16.2 16.2 22.2
SETUJU 73 73.7 73.7 96.0
SANGAT SETUJU 4 4.0 4.0 100.0
Total 99 100.0 100.0
Y 2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
\Valid SANGAT TIDAK SETUJU 2 2.0 2.0 2.0
TIDAK SETUJU 4 4.0 4.0 6.1
RAGU-RAGU 16 16.2 16.2 22.2
SETUJU 69 69.7 69.7 91.9
SANGAT SETUJU 8 8.1 8.1 100.0
Total 99 100.0 100.0
Y 3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
\Valid SANGAT TIDAK SETUJU 1 1.0 1.0 1.0
TIDAK SETUJU 5 5.1 51 6.1
RAGU-RAGU 16 16.2 16.2 22.2
SETUJU 64 64.6 64.6 86.9
SANGAT SETUJU 13 13.1 13.1 100.0
Total 99 100.0 100.0
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Y 4
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
\Valid SANGAT TIDAK SETUJU 1 1.0 1.0 1.0
TIDAK SETUJU 5 51 51 6.1
RAGU-RAGU 18 18.2 18.2 24.2
SETUJU 49 49.5 49.5 73.7
SANGAT SETUJU 26 26.3 26.3 100.0
Total 99 100.0 100.0
Y 5
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
\Valid SANGAT TIDAK SETUJU 1 1.0 1.0 1.0
TIDAK SETUJU 5 51 5.1 6.1
RAGU-RAGU 23 23.2 23.2 29.3
SETUJU 57 57.6 57.6 86.9
SANGAT SETUJU 13 13.1 13.1 100.0
Total 99 100.0 100.0




Descriptives

Descriptive Statistics

Minimum Maximum Mean Std. Deviation

X1 1 99 1 5 4.01 .851
X1 2 99 1 5 3.51 .813
X1 3 99 1 5 3.80 .728
X1_4 99 1 5 3.76 .846
X1 5 99 1 5 3.85 .837
X1 6 99 1 5 3.71 .799
X2_1 99 1 5 3.93 .872
X2 2 99 1 5 3.75 .787
X2_3 99 1 5 3.87 .695
X2_4 99 1 5 3.89 781
X2_5 99 1 5 3.83 671
Z 1 99 1 5 3.82 .629
Z 2 99 1 5 3.60 .713
Z 3 99 1 5 3.83 .700
Z_4 99 1 5 4.03 .839
Y_1 99 1 5 3.75 .660
Y 2 99 1 5 3.78 736
Y_3 99 1 5 3.84 .752
Y_4 99 1 5 3.95 .862
Y_5 99 1 5 3.77 .780
\Valid N (listwise) 99




