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Kuesioner Penelitian

KUESIONER
PENELITIAN
PERILAKU
MASYARAKAT
KOTA MAKASSAR
DALAM
MENONTON
CHANNEL
YOUTUBE
JURNALRISA

Assalamualaikum Wr.Wb.

Perkenalkan nama saya Nurul Muthia
Amin mahasiswi llmu Komunikasi
Universitas Hasanuddin. saat ini saya
sedang melakukan penelitian skripsi
terkait perilaku masyarakat kota Makassar
dalam menonton channel youtube
Jurnalrisa.

Kuesioner penelitian ini terdiri dari 3
bagian, dengan estimasi waktu pengerjaan
10 menit. pada setiap bagian akan dimulai
dengan petunjuk untuk membantu anda
dalam mengisinya. pada kuesioner ini
tidak ada jawaban benar atau salzh oleh
sebab itu anda diminta untuk menjawab
sesual dengan din anda apa adanya.
jawaban yang anda berikan akan dijamin
kerahasiaannya dan hanya akan digunakan
untuk kepentingan penelitian.

oV

Atas perhatian dan partisipasi anda saya
mengucapkan terimakasih.

wassalamualalkum Wr.wb

* Wajib

Nama/lInisial *

Jawaban Anda B

Jenis Kelamin *

O Laki-lakl

(O Perempuan
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Alamat *

Jawaban Anda

Kecamatan *

(O Makassar

Ujung 1anah

\ ¢

Mariso
Panakukkang
Manggala
Tamalate
Tamalanrea

Wajo

\

Mamajang
Biringkanayya
Tallo
Rappocin|
Bontoala

Ujung Pandang

00000000000 a-d

Kep. Sengkarrang \)
&

Usia *

O 1519
O 2024



Pekerjaan

Jawaban Anda

Kristen
Hindu
Buddha
Konghuchu

Yang

lain:

Darimana anda mengenal channel
youtube jurnalrisa ?

Sosial Media
Teman

Keluarga

Yang
lain:
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Alat apa yang anda gunakan dalam

menonton channel youtube jurnalrisa
? *

(O smartphone
O Laptop

QO Fe

O Tablet

Yang
lain:

Berapa menit durasi anda menonton
video jurnalrisa dalam sehari 7 *

O 1-30 menit
O 31-60 menit
O 61-90 menit

O =90 menit

Apakah anda subscriber jurnalrisa ? *

O Tidak
ORT

Jika ya, sudah berapa lama anda
menjadi subscriber jurnalrisa ?

(O 1-6bulan

O 7-12 bulan

O 1318 bulan

O »18 bulan
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Konten apa yang paling sering anda
tonton dalam channel youtube
jurnalrisa? *

O #jurnalceritasejarah
O #Tanyarisa
O #jurnalrisa

O #jurnalceritamisteri

Sebutkan alasan anda memilih konten
tersebut? *

Jawaban Anda

Apakah anda membaca komentar
yang ada dalam video jurnalrisa ? *

O Tidak
O

apakah anda menulis komentar pada
video jurnalrisa 7 *

O Tidak
O v

Jika ya, seberapa sering anda
mengomentari video jurnalrisa ?

O 1-3kali
O 46kali
O 79kali
QO >9xkali

Apakah anda menyalakan notifikasi

pemberitahuan video baru jurnalrisa
? *

O Tidak
O Ya

Apakah anda membagikan video
jurnalrisa kepada orang lain 7 *

Jika ya, seberapa sering anda
membagikannya ?

O 13kali
O 46kali

O 79kali
O >9kali

Apakah anda menekan tombol like
saat menonton video jurnalrisa ? *



Jika ya, seberapa sering anda
menekan tombol like pada video
jurnal risa ?

O 1-3kali
O 46kali
O 79kali
O >9kali

Apakah anda memencet tombol
dislike pada video jurnalrisa 7 *

(O Tidak
O Ya

Jika ya, Seberapa sering anda

memencet tombol dislike pada video

jurnalrisa ?

O 1-3kali
O 46kali
O 7-9kali
O >9kali

Kembali Berikutnya
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MOTIF

Pilihlah Angka yang sesuai dengan jawaban anda
dengan keterangan :

1

2
3
4

D

: Sangat Setuju

: Setuju

: Tidak Setuju

: Sangat Tidak Setuju

Saya menonton jurnalrisa untuk
menghabisakn waktu *

O O O O

Saya menonton jurnalrisa untuk
mengurangi rasa kesepian *

1 2 3 4

O O O O



Saya menonton jurnalrisa untuk
mempunyai bahan pembicaraan
dengan orang lain *

Q O 0O O

Saya menonton jurnalrisa untuk
beristirahat dari kehidupan sehari-
hari *

Saya menonton jurnalrisa untuk
melupakan sejenak masalah saya *

Q0 0 O O

Saya menonton jurnalrisa untuk
mencari kesenangan *

O O O O
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Saya menonton untuk mencari
informasi baru dan berguna *

Q O O O

Saya menonton video jurnalrisa untuk
merasakan kebahagiaan dan
antusiasme *

Q O 0O Q

Selain motif diatas, apakah ada
alasan lain anda menonton video
pada channel youtube jurnalrisa (jika
ya, sebutkan) ? *

Jawaban Anda



104

PENYEBARAN KUESIONER

ull XL Axiata & 17.09 @ 8 70%
< Nunu Mutia Amin » Risa
Saraswati & peter cs. (danur)
¥ New Member - 1d - @

Assalamualaikum, perkenalkan saya mutia.
Mahasiswa tingkat akhir llmu Komunikasi FISIP
UNHAS yang sedang menyelesaikan tugas akhir.

Jika kamu :
1. Warga kota Makassar berusia 15-24 tahun

2. Penonton channel youtube Jurnalrisa

Mohon kesediaannya untuk mengisi kuesioner di
bawah ini

Bit.ly/kuesionerMutia

Terimakasih!!

" APAKAH KAMU PENONTON

@ B ® & &

- ) <

Nunu's Post

@ Try Hartinaa ¥

Sy sudah mengisi... &

22h

©

Like Reply

Nunu Mutia Amin ¥ Author
Try Hartinaa makasih bnyk kak

3h Like Reply.

Try Hartinaa ¥
lya kak. Kebetulan sy jg dari

makassar &)
3h Like Reply

Nunu Mutia Amin ¥ Author

Write a reply...

Reni Raudatul Jannah ¥

CHANNEL YOUTUBE JURNALRISA ? b‘ lya penonton
Write a comment... ®) 21h

Write a comment...

Like Reply O

O B ® & &

@6 O
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'l XL Axiata B 17.24 @ @ 58% @)

e < Reach ®

Last 30 Days v

Accounts Reached

632 accounts

460

||I I 230
__________________ Jthilafl

Nov 26 Dec 3 Dec 10 Dec 17 Dec 25

Accounts reached from Nov 26 - Dec 25

Impressions 4,953
Account Activity 699
Profile Visits 545

Add This to Your Story > Website Taps 154




o XL Axiata 2 20.25 @ @ 43% @ )
< 4 ‘ QUOTES JURNALRISA &

+62 812-1367-8032, +62 812-1435-3091, +...

Assalamualaikum, perkenalkan saya
mutia. Mahasiswa tingkat akhir limu
Komunikasi FISIP UNHAS yang
sedang menyelesaikan tugas akhir.

Jika kamu :

1. Warga kota Makassar berusia
15-24 tahun

2. Penonton channel youtube
Jurnalrisa

Mohon kesediaannya untuk mengisi
kuesioner di bawah ini

Bit.ly/kuesionerMutia

Terimakasih!!

+62 831-6207-5915

+62 858-6431-5846
Makasih kaa

Hehe iyah
+62 831-6207-5915

You can't send messages to this group because
you're no longer a participant.

106

19:49 @

<« @, ALUMNI MTS MDIA TAQWA &
Akmal, Amwal, Anggi, Apriliani, Asraf, Faj...

APAKAH KAMU PENONTON
CHANNEL YOUTUBE JURNALRISA ?

Perkenalkan saya Mutia mahasiswa tingkat
akhir limu Komunikasi FISIP UNHAS. Saat ini
saya sedang melakukan penelitian mengenai
perilaku penonton channel youtube Jurnalrisa
pada masyarakat kota Makassar.

jika kamu :
1.Warga kota Makassar berusia 15-24 tahun
2.Penonton channel Youtube Jurnalrisa

saya mohon kesediaan anda untuk

Assalamualaikum, perkenalkan saya
mutia. Mahasiswa tingkat akhir llmu
Komunikasi FISIP UNHAS yang sedang
menyelesaikan tugas akhir.

Jika kamu :

1. Warga kota Makassar berusia 15-24
tahun

2. Penonton channel youtube Jurnalrisa

Mohon kesediaannya untuk mengisi
* kuesioner di bawah ini

Bit.ly/kuesionerMutia

Terimakasih!!




Hasil olah data SPSS 24.0

Jenis Kelamin
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Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Laki-laki 70 20.2 20.2 20.2
Perempuan 276 79.8 79.8 100.0
Total 346 100.0 100.0
Kecamatan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Makassar 17 4.9 4.9 4.9
Ujung Tanah 11 3.2 3.2 8.1
Mariso 13 3.8 3.8 11.8
Panakukkang 31 9.0 9.0 20.8
Manggala 34 9.8 9.8 30.6
Tamalate 44 12.7 12.7 43.4
Tamalanrea 25 7.2 7.2 50.6
Wajo 5 1.4 1.4 52.0
Mamajang 12 3.5 3.5 55.5
Biringkanayya 58 16.8 16.8 72.3
Tallo 31 9.0 9.0 81.2
Rappocini 34 9.8 9.8 91.0
Bontoala 24 6.9 6.9 98.0
Ujung Pandang 5 1.4 1.4 99.4
Kep. Sengkarrang 2 .6 .6 100.0
Total 346 100.0 100.0
Usia
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 15-19 116 33.5 33.5 33.5
20-24 230 66.5 66.5 100.0
Total 346 100.0 100.0
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Pekerjaan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Pelajar 53 15.3 15.3 15.3

Mahasiswa 171 49.4 49.4 64.7

Karyawan swasta 37 10.7 10.7 75.4

Wiraswasta 12 3.5 3.5 78.9

Freelancer 11 3.2 3.2 82.1

Guru 3 .9 9 82.9

Lainnya 59 17.1 17.1 100.0

Total 346 100.0 100.0

Agama
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Islam 304 87.9 87.9 87.9

Kristen 33 9.5 9.5 97.4

Hindu 4 1.2 1.2 98.6

Buddha 1 .3 .3 98.8

Lainnya 4 1.2 1.2 100.0

Total 346 100.0 100.0

Darimana anda mengenal channel youtube jurnalrisa?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sosial Media 248 71.7 71.7 71.7
Teman 78 22.5 22.5 94.2
Keluarga 20 5.8 5.8 100.0

Total 346 100.0 100.0




Gadget yang digunakan
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Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Smartphone 301 87.0 87.0 87.0
Laptop 32 9.2 9.2 96.2
Komputer 3 .9 .9 97.1
Tablet 1 .3 .3 97.4
Smart TV 9 2.6 2.6 100.0
Total 346 100.0 100.0
Durasi menonton
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1-30 menit 145 41.9 41.9 41.9
31-60 menit 114 32.9 32.9 74.9
61-90 menit 44 12.7 12.7 87.6
>90 menit 43 12.4 12.4 100.0
Total 346 100.0 100.0
Subscribe
Cumulative
Freqguency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak 80 23.1 23.1 23.1
Ya 266 76.9 76.9 100.0
Total 346 100.0 100.0
Lama subsribe
Cumulative
Freguency Percent Valid Percent Percent
Valid 1-6 bulan 70 20.2 26.3 26.3
7-12 bulan 61 17.6 22.9 49.2
13-18 bulan 44 12.7 16.5 65.8
>18 bulan 91 26.3 34.2 100.0
Total 266 76.9 100.0
Missing Tidak Subscribe 80 23.1
Total 346 100.0




Konten yang ditonton
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Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid #jurnalceritasejarah 49 14.2 14.2 14.2
#jurnalrisa 144 41.6 41.6 55.8
#tanyarisa 31 9.0 9.0 64.7
#jurnalceritamisteri 122 35.3 35.3 100.0
Total 346 100.0 100.0
Alasan menonton konten
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Suka konten horor 139 40.2 40.2 40.2
Tertarik dengan kehidupan 40 11.6 11.6 51.7
Risa dan keluarga
Menambah wawasan 61 17.6 17.6 69.4
Penasaran 30 8.7 8.7 78.0
Menguiji adrenalin 27 7.8 7.8 85.8
Menyukai cerita sejarah 16 4.6 4.6 90.5
Mengisi waktu luang 33 9.5 9.5 100.0
Total 346 100.0 100.0
Membaca komentar
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Tidak 129 37.3 37.3 37.3
Ya 217 62.7 62.7 100.0
Total 346 100.0 100.0
Menulis Komentar
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Tidak 265 76.6 76.6 76.6
Ya 81 23.4 234 100.0
Total 346 100.0 100.0




Frekuensi Menulis Komentar
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Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1-3 kali 54 15.6 66.7 66.7
4-6 kali 17 4.9 21.0 87.7
7-9 kali 2 .6 25 90.1
>9 kali 8 2.3 9.9 100.0
Total 81 23.4 100.0
Missing Tidak menulis komentar 265 76.6
Total 346 100.0
Mengaktifkan notifikasi
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Tidak 159 46.0 46.0 46.0
Ya 187 54.0 54.0 100.0
Total 346 100.0 100.0
Membagikan video Jurnalrisa
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak 224 64.7 64.7 64.7
Ya 122 35.3 35.3 100.0
Total 346 100.0 100.0
Frekuensi Membagikan video Jurnalrisa
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1-3 kali 95 27.5 77.9 77.9
4-6 kali 10 2.9 8.2 86.1
7-9 kali 3 .9 2.5 88.5
>9 kali 14 4.0 11.5 100.0
Total 122 35.3 100.0
Missing Tidak membagikan konten 224 64.7
video
Total 346 100.0




Like video Jurnalrisa
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Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Tidak 86 24.9 24.9 24.9
Ya 260 75.1 75.1 100.0
Total 346 100.0 100.0
Frekuensi Like video Jurnalrisa
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1-3 kali 80 23.1 30.9 30.9
4-6 kali 44 12.7 17.0 47.9
7-9 kali 17 4.9 6.6 54.4
>9 kali 118 34.1 45.6 100.0
Total 259 74.9 100.0
Missing Tidak menekan tombol like 87 25.1
Total 346 100.0
Dislike video Jurnalrisa
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak 338 97.7 97.7 97.7
Ya 8 2.3 2.3 100.0
Total 346 100.0 100.0
Frekuensi Dislike video Jurnalrisa
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1-3 kali 6 1.7 75.0 75.0
7-9 kali 1 .3 12.5 87.5
>9 kali 1 .3 12.5 100.0
Total 8 2.3 100.0
Missing Tidak  menekan  tombol 338 97.7
dislike
Total 346 100.0




Menghabiskan waktu
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Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 36 10.4 10.4 10.4
Tidak Setuju 92 26.6 26.6 37.0
Setuju 152 43.9 43.9 80.9
Sangat Setuju 66 191 191 100.0
Total 346 100.0 100.0
Companionship
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 39 11.3 11.3 11.3
Tidak Setuju 92 26.6 26.6 37.9
Setuju 139 40.2 40.2 78.0
Sangat Setuju 76 22.0 22.0 100.0
Total 346 100.0 100.0
Escape
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 51 14.7 14.7 14.7
Tidak Setuju 118 34.1 34.1 48.8
Setuju 111 32.1 32.1 80.9
Sangat Setuju 66 19.1 19.1 100.0
Total 346 100.0 100.0
Kesenangan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 31 9.0 9.0 9.0
Tidak Setuju 53 15.3 15.3 24.3
Setuju 170 49.1 49.1 73.4
Sangat Setuju 92 26.6 26.6 100.0
Total 346 100.0 100.0
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Interaksi Sosial

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 63 18.2 18.2 18.2
Tidak Setuju 116 33.5 33.5 51.7
Setuju 113 32.7 32.7 84.4
Sangat Setuju 54 15.6 15.6 100.0
Total 346 100.0 100.0
Relaxation
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 34 9.8 9.8 9.8
Tidak Setuju 95 27.5 27.5 37.3
Setuju 164 47.4 47.4 84.7
Sangat Setuju 53 15.3 15.3 100.0
Total 346 100.0 100.0
Informasi
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 32 9.2 9.2 9.2
Tidak Setuju 68 19.7 19.7 28.9
Setuju 150 43.4 43.4 72.3
Sangat Setuju 96 27.7 27.7 100.0
Total 346 100.0 100.0
Excitement
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 31 9.0 9.0 9.0
Tidak Setuju 79 22.8 22.8 31.8
Setuju 165 47.7 47.7 79.5
Sangat Setuju 71 20.5 20.5 100.0

Total 346 100.0 100.0




Motif lainnya
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Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Belajar budaya baru dan 39 11.3 11.3 11.3
sejarah
Penggemar Risa Saraswati 31 9.0 9.0 20.2
dan keluarga
Suka konten mistis 61 17.6 17.6 37.9
Membantu mengurangi rasa 1 3 .3 38.2
takut
Rekomendasi teman 2 .6 .6 38.7
Tidak ada 212 61.3 61.3 100.0
Total 346 100.0 100.0
Jenis Kelamin * Motif Crosstabulation
Motif
Rendah  Sedang Tinggi Total
Jenis Kelamin  Laki-laki Count 14 42 14 70
% within Jenis Kelamin 20.0% 60.0% 20.0%  100.0%
Perempuan Count 28 190 58 276
% within Jenis Kelamin 10.1% 68.8% 21.0%  100.0%
Total Count 42 232 72 346
% within Jenis Kelamin 12.1% 67.1% 20.8% 100.0%
Usia * Motif Crosstabulation
Motif
Rendah Sedang Tinggi Total
Usia 15-19 Count 12 65 39 116
% within Usia 10.3% 56.0% 33.6% 100.0%
20-24  Count 30 167 33 230
% within Usia 13.0% 72.6% 14.3% 100.0%
Total Count 42 232 72 346
% within Usia 12.1% 67.1% 20.8% 100.0%




Pekerjaan * Motif Crosstabulation
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Motif
Rendah Sedang Tinggi Total
Pekerjaan  Pelajar Count 7 25 21 53
% within Pekerjaan 13.2% 47.2% 39.6% 100.0%
Mahasiswa Count 23 123 25 171
% within Pekerjaan 13.5% 71.9% 14.6% 100.0%
Karyawan swasta  Count 5 27 5 37
% within Pekerjaan 13.5% 73.0% 13.5% 100.0%
Wiraswasta Count 2 7 3 12
% within Pekerjaan 16.7% 58.3% 25.0% 100.0%
Freelancer Count 2 5 4 11
% within Pekerjaan 18.2% 45.5% 36.4% 100.0%
Guru Count 0 1 2 3
% within Pekerjaan 0.0% 33.3% 66.7% 100.0%
Lainnya Count 3 44 12 59
% within Pekerjaan 5.1% 74.6% 20.3% 100.0%
Total Count 42 232 72 346
% within Pekerjaan 12.1% 67.1% 20.8% 100.0%
Agama * Motif Crosstabulation
Motif
Rendah Sedang Tinggi Total
Agama Islam Count 37 198 69 304
% within Agama 12.2% 65.1% 22.7% 100.0%
Kristen Count 4 27 2 33
% within Agama 12.1% 81.8% 6.1% 100.0%
Hindu Count 0 4 0 4
% within Agama 0.0% 100.0% 0.0% 100.0%
Buddha  Count 0 1 0 1
% within Agama 0.0% 100.0% 0.0% 100.0%
Lainnya  Count 1 2 1 4
% within Agama 25.0% 50.0% 25.0% 100.0%
Total Count 42 232 72 346
% within Agama 12.1% 67.1% 20.8% 100.0%
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