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Lampiran 1.  

KUESIONER PENELITIAN 

 
Sehubungan penyelesaian tugas akhir atau skripsi yang sedang saya 

lakukan di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Hasanuddin Makassar, maka 

saya melakukan penelitian dengan judul: “Pengaruh Promosi melalui Media 

Sosial dan Kepercayaan Konsumen terhadap Keputusan Pembelian pada Online 

Shop GUTEN INC di kota Makassar. 

Adapun salah satu cara untuk mendapatkan data adalah dengan 

menyebarkan kuesioner kepada responden. Untuk itu, saya mengharapkan 

kesediaan Bapak/Ibu dan Saudara/i sekalian untuk mengisi kuesioner ini sebagai 

data yang dipergunakan dalam penelitian.  

Atas kesediaan dan kerjasamanya dalam melakukan pengisian kuesioner 

ini, saya ucapkan terima kasih.  

 

Peneliti, 

 

 

ANDI MUHAMMAD DHAIFULLAH DZAKY REZA 
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TANGGAPAN ANDA MENGENAI PENGARUH PROMOSI  MELALUI  MEDIA  
SOSIAL DAN KEPERCAYAAN KONSUMEN TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN PADA ONLINE SHOP GUTEN INC  
DI KOTA MAKASSAR 

 
IDENTITAS BAPAK / IBU/ SDR (I) 

1. Jenis Kelamin 

         Pria         

         Wanita               

2. Usia responden 

         Dibawah 20 tahun  

    21-30 tahun                       

                31-40 tahun                        

                Diatas 41 tahun                    

 
3. Pekerjaan 

         Pelajar/Mahasiswa  

    Ibu rumah tangga                       

                Karyawan swasta                        

                Pengusaha 

                Lainnya 

 
PENILAIAN ANDA 
 
Berikut ini penilaian anda atau tanggapan anda mengenai Pengaruh Promosi 
melalui Media Sosial dan Kepercayaan Konsumen terhadap Keputusan 
Pembelian pada Online Shop GUTEN INC di kota Makassar. Mohon anda 
memberi tanda silang (X) nomor yang disediakan sesuai dengan penilaian anda 
dalam menilai setiap item pertanyaan. 
 
a. Sangat setuju  =   5 
b. Setuju  =   4 
c. Cukup setuju  =   3 
d. Tidak setuju  =   2 
e. Sangat tidak setuju   =   1 
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PROMOSI MELALUI MEDIA SOSIAL (SOSIAL MEDIA MARKETING) X1 
 

No Item 
Tanggapan Responden 

STS TS CS S SS 

1. Sosial Media Guten Inc memberikan 

gambar yang menarik  

     

2. Sosial media Guten Inc memberikan 

tanggapan dengan cepat atas saran yang 

diberikan oleh konsumen melalui media 

sosial 

     

3. Sosial media Guten Inc memberikan 

penawaran yang menarik sesuai dengan 

kondisi jaman sekarang 

     

4. Sosial media Guten Inc 

mempertimbangkan saran dari konsumen 

untuk dijadikan bahan postingan di akun 

sosial medianya 

     

5. Konsumen mau untuk mengunggah 

informasi yang didapat dari sosial media 

Guten Inc untuk dimasukkan di dalam 

akun sosial media miliknya 

     

 
KEPERCAYAAN (X2) 
 

No Item 
Tanggapan Responden 

STP TP CP P SP 

1. Informasi mengenai produk Guten Inc 

dapat dipercaya 

     

2. Teman-teman yang menyampaikan 

informasi terkait dengan Guten Inc di 

media sosial bisa dipercaya 

     

3. Media sosial yang saya gunakan bisa 

dipercaya 

     

4. Saya berbagi pengalaman baik dengan 

teman-teman di media sosial 
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KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y) 
 

No Item 
Tanggapan Responden 

STS TS CS S SS 

1. Ketika ingin membeli produk, saya 

memilih Guten Inc sebagai pilihan 

pertama 

     

2. Alternatif-alternatif merek Produk lain 

kurang menjadi pertimbangan bagi saya 

dalam memutuskan membeli produk 

Guten Inc 

     

3. Saya mantap membeli produk Guten Inc 

tanpa banyak pertimbangan 

     

4. Saya dengan cepat memutuskan memilih 

Produk Guten Inc dibanding merek lain 

tanpa perlu banyak kompromi 

     

5. Produk yang ditawarkan oleh Guten Inc 

dapat dengan mudah dibeli/diperoleh 

     

 
 

*************** TERIMA KASIH **************** 
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LAMPIRAN 2 : DATA KEADAAN RESPONDEN  
 

     No  Jenis  Usia  
Pekerjaan  

 resp kelamin  responden 

 1 1 1 2 

 2 1 1 3 

 3 1 1 2 

 4 1 2 1 

 5 2 2 1 

 6 2 2 1 

 7 2 2 1 

 8 2 2 1 

 9 2 2 1 

 10 2 2 1 

 11 2 3 1 

 12 2 3 1 

 13 2 3 1 

 14 2 3 1 

 15 2 3 1 

 16 2 4 2 

 17 2 4 2 

 18 2 4 2 

 19 2 4 2 

 20 2 4 2 

 21 1 4 2 

 22 1 4 2 

 23 1 4 2 

 24 1 1 4 

 25 1 1 4 

 26 2 1 4 

 27 2 1 5 

 28 2 4 5 

 29 2 4 5 

 30 2 4 5 

 31 2 4 5 

 32 2 3 5 

 33 1 3 5 

 34 1 3 4 

 35 1 2 4 

 36 1 2 4 

 37 2 2 4 

 38 2 2 2 

 



79 
 

 

 

39 2 1 2 

 40 2 1 2 

 41 2 1 2 

 42 1 1 2 

 43 1 2 2 

 44 1 2 2 

 45 1 2 1 

 46 1 2 1 

 47 2 2 1 

 48 2 3 2 

 49 1 3 3 

 50 1 3 3 

 51 2 3 3 

 52 2 3 3 

 53 1 2 3 

 54 1 2 3 

 55 1 2 5 

 56 1 1 5 

 57 1 1 5 

 58 1 1 3 

 59 1 1 5 

 60 1 2 5 

 61 1 2 5 

 62 1 2 5 

 63 1 2 5 

 64 2 2 5 

 65 2 2 4 

 66 2 2 4 

 67 2 2 4 

 68 2 3 3 

 69 2 3 3 

 70 2 3 3 

 71 2 3 2 

 72 2 4 2 

 73 2 1 1 

 74 2 1 1 

 75 2 4 2 
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LAMPIRAN 3 : DATA JAWABAN RESPONDEN 

No 

resp X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5

1 2 3 2 4 2 2.60 4 5 4 5 4.50 4 4 5 4 5 4.40

2 2 3 2 4 2 2.60 4 4 4 5 4.25 4 5 4 5 4 4.40

3 2 3 2 4 3 2.80 4 4 4 4 4.00 4 5 4 5 4 4.40

4 3 2 3 2 3 2.60 5 4 4 5 4.50 5 5 4 5 4 4.60

5 3 2 3 2 3 2.60 5 4 5 5 4.75 5 4 4 5 4 4.40

6 3 2 3 2 3 2.60 5 5 5 5 5.00 5 4 3 4 4 4.00

7 3 3 2 2 4 2.80 4 5 5 4 4.50 4 3 3 3 3 3.20

8 3 3 2 2 4 2.80 4 5 3 4 4.00 3 3 3 4 3 3.20

9 4 5 4 5 4 4.40 4 5 3 4 4.00 4 5 5 4 5 4.60

10 4 5 4 5 4 4.40 4 4 5 4 4.25 4 4 5 5 5 4.60

11 4 5 5 5 5 4.80 3 4 2 3 3.00 4 5 5 5 5 4.80

12 4 3 5 5 5 4.40 3 3 2 3 2.75 4 4 5 5 5 4.60

13 5 4 5 5 5 4.80 3 3 2 3 2.75 4 5 5 5 5 4.80

14 5 4 4 5 5 4.60 3 2 2 3 2.50 4 5 5 5 5 4.80

15 5 4 4 3 4 4.00 3 2 2 2 2.25 4 4 4 4 5 4.20

16 4 5 4 5 4 4.40 2 2 2 2 2.00 4 4 5 5 5 4.60

17 4 5 4 5 4 4.40 2 2 2 2 2.00 4 4 5 5 5 4.60

18 4 4 4 5 4 4.20 2 3 2 3 2.50 4 4 5 5 5 4.60

19 4 4 3 5 5 4.20 2 3 3 3 2.75 4 4 4 5 5 4.40

20 3 2 3 3 3 2.80 3 3 3 3 3.00 4 5 5 5 5 4.80

21 3 2 3 3 3 2.80 3 4 3 2 3.00 3 3 3 3 4 3.20

22 3 2 3 3 3 2.80 3 4 2 2 2.75 3 3 3 3 4 3.20

23 2 2 3 3 2 2.40 3 4 3 3 3.25 3 2 3 3 2 2.60

24 2 3 3 2 2 2.40 4 5 4 4 4.25 4 4 4 5 5 4.40

25 2 3 3 2 2 2.40 4 5 4 4 4.25 2 2 3 3 3 2.60

26 2 3 2 2 2 2.20 4 5 4 4 4.25 2 2 2 3 3 2.40

27 3 3 2 3 3 2.80 5 4 5 5 4.75 3 3 3 3 4 3.20

28 3 2 2 3 3 2.60 5 4 5 5 4.75 5 4 5 5 5 4.80

29 3 2 2 3 3 2.60 5 4 5 5 4.75 5 4 5 5 5 4.80

30 4 5 4 5 4 4.40 4 4 5 5 4.50 4 4 5 5 5 4.60

31 4 5 4 5 5 4.60 4 3 4 5 4.00 4 4 4 4 5 4.20

32 4 5 4 5 5 4.60 4 3 4 5 4.00 4 4 4 4 5 4.20

33 5 4 4 4 4 4.20 4 3 4 5 4.00 4 4 4 5 5 4.40

34 5 4 5 4 5 4.60 4 3 4 5 4.00 4 5 5 5 5 4.80

35 5 4 5 4 5 4.60 3 3 2 3 2.75 3 2 3 3 3 2.80

36 4 5 5 4 5 4.60 3 3 2 2 2.50 2 3 3 3 3 2.80

37 4 5 4 4 5 4.40 3 3 2 2 2.50 4 4 5 5 5 4.60

38 4 5 4 5 4 4.40 3 2 2 2 2.25 2 3 3 3 2 2.60

39 4 5 4 3 4 4.00 2 2 2 2 2.00 3 3 2 2 2 2.40

40 3 4 3 2 4 3.20 2 2 3 3 2.50 3 3 2 2 3 2.60

41 3 4 2 2 4 3.00 2 2 2 3 2.25 3 2 2 2 2 2.20

42 3 4 2 2 4 3.00 2 3 2 3 2.50 2 3 2 3 3 2.60

43 3 3 2 2 3 2.60 3 3 2 2 2.50 3 3 2 3 3 2.80

44 2 3 2 2 2 2.20 3 3 2 3 2.75 3 3 2 2 3 2.60

45 2 3 2 3 2 2.40 3 4 3 3 3.25 2 2 3 3 3 2.60

46 2 2 2 3 2 2.20 4 4 5 4 4.25 2 2 2 3 3 2.40

47 2 2 3 3 2 2.40 4 4 5 4 4.25 4 4 5 5 4 4.40

48 3 2 3 3 3 2.80 4 5 4 5 4.50 4 4 5 5 5 4.60

49 3 3 3 4 3 3.20 5 5 4 5 4.75 3 3 3 4 4 3.40

50 3 3 4 4 3 3.40 5 5 4 5 4.75 3 3 4 4 4 3.60

51 4 3 4 4 3 3.60 5 4 4 3 4.00 4 4 4 4 5 4.20

52 4 4 4 5 4 4.20 4 4 4 3 3.75 4 4 4 5 5 4.40

53 4 4 5 5 4 4.40 4 4 3 3 3.50 4 4 5 5 5 4.60

54 4 4 5 5 4 4.40 4 4 3 3 3.50 3 3 4 4 4 3.60

55 4 5 5 4 5 4.60 3 3 3 3 3.00 3 3 3 3 4 3.20

56 3 5 4 4 5 4.20 3 3 3 2 2.75 3 3 3 3 4 3.20

57 3 4 4 4 5 4.00 3 3 2 2 2.50 3 3 3 3 4 3.20

58 3 4 4 4 4 3.80 2 2 2 2 2.00 2 2 2 3 3 2.40

59 3 4 3 3 4 3.40 2 2 2 2 2.00 2 2 2 2 3 2.20

60 2 3 3 3 4 3.00 2 2 3 3 2.50 2 3 3 3 3 2.80

61 2 3 3 3 4 3.00 3 3 3 3 3.00 3 3 3 3 4 3.20

62 2 3 2 2 3 2.40 3 3 3 3 3.00 3 3 3 3 4 3.20

63 3 2 2 2 3 2.40 3 3 3 3 3.00 3 5 2 4 3 3.40

64 3 2 2 2 3 2.40 4 4 4 5 4.25 4 4 4 5 5 4.40

65 3 2 3 3 2 2.60 4 4 4 5 4.25 4 4 4 5 5 4.40

66 4 3 3 3 2 3.00 4 4 4 5 4.25 4 4 5 5 4 4.40

67 4 3 3 3 2 3.00 5 5 4 5 4.75 4 5 5 5 5 4.80

68 5 3 4 4 3 3.80 4 5 5 5 4.75 4 5 5 5 5 4.80

69 5 4 4 4 3 4.00 4 4 5 5 4.50 4 4 5 5 5 4.60

70 4 4 4 5 3 4.00 4 4 5 4 4.25 4 4 4 5 5 4.40

71 4 5 5 5 4 4.60 5 4 4 4 4.25 4 4 4 5 5 4.40

72 4 5 5 5 4 4.60 3 3 4 3 3.25 3 3 3 4 4 3.40

73 3 4 4 4 4 3.80 2 3 4 3 3.00 3 4 4 5 2 3.60

74 3 4 4 4 5 4.00 3 2 3 2 2.50 3 5 2 2 3 3.00

75 3 4 4 4 4 3.80 4 2 3 2 2.75 3 3 3 3 3 3.00

X1 X2 Y
Promosi melalui medsos Kepercayaan Keputusan pembelian 
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Lampiran 4. Hasil SPSS 

Frequencies 

 
Statistics 

 
N 

Mean Sum Valid Missing 

Jenis kelamin 75 0 1.5867 119.00 

Usia responden 75 0 2.3733 178.00 

Pekerjaan 75 0 2.8267 212.00 

X1.1 75 0 3.3600 252.00 

X1.2 75 0 3.5200 264.00 

X1.3 75 0 3.4000 255.00 

X1.4 75 0 3.5867 269.00 

X1.5 75 0 3.5733 268.00 

X2.1 75 0 3.5067 263.00 

X2.2 75 0 3.5200 264.00 

X2.3 75 0 3.3733 253.00 

X2.4 75 0 3.5333 265.00 

Y.1 75 0 3.4800 261.00 

Y.2 75 0 3.6267 272.00 

Y.3 75 0 3.7067 278.00 

Y.4 75 0 4.0000 300.00 

Y.5 75 0 4.0667 305.00 

 

Frequency Table 

Jenis kelamin 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Pria 31 41.3 41.3 41.3 

Wanita 44 58.7 58.7 100.0 

Total 75 100.0 100.0  

 

Usia responden 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid < 20 tahun 17 22.7 22.7 22.7 

21-30 tahun 27 36.0 36.0 58.7 

31-40 tahun 17 22.7 22.7 81.3 

> 41 tahun 14 18.7 18.7 100.0 

Total 75 100.0 100.0  
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Pekerjaan 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Pelajar/Mahasiswa 17 22.7 22.7 22.7 

Ibu rumah tangga 21 28.0 28.0 50.7 

Karyawan swasta 11 14.7 14.7 65.3 

Pengusaha 10 13.3 13.3 78.7 

Lainnya 16 21.3 21.3 100.0 

Total 75 100.0 100.0  

 

 

X1.1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid TS 14 18.7 18.7 18.7 

CS 28 37.3 37.3 56.0 

S 25 33.3 33.3 89.3 

SS 8 10.7 10.7 100.0 

Total 75 100.0 100.0  

 

 

X1.2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid TS 15 20.0 20.0 20.0 

CS 22 29.3 29.3 49.3 

S 22 29.3 29.3 78.7 

SS 16 21.3 21.3 100.0 

Total 75 100.0 100.0  

 

 

X1.3 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid TS 18 24.0 24.0 24.0 

CS 20 26.7 26.7 50.7 

S 26 34.7 34.7 85.3 

SS 11 14.7 14.7 100.0 

Total 75 100.0 100.0  
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X1.4 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid TS 16 21.3 21.3 21.3 

CS 19 25.3 25.3 46.7 

S 20 26.7 26.7 73.3 

SS 20 26.7 26.7 100.0 

Total 75 100.0 100.0  

 

 
X1.5 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid TS 13 17.3 17.3 17.3 

CS 21 28.0 28.0 45.3 

S 26 34.7 34.7 80.0 

SS 15 20.0 20.0 100.0 

Total 75 100.0 100.0  

 

 
X2.1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid TS 12 16.0 16.0 16.0 

CS 24 32.0 32.0 48.0 

S 28 37.3 37.3 85.3 

SS 11 14.7 14.7 100.0 

Total 75 100.0 100.0  
 

 
X2.2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid TS 13 17.3 17.3 17.3 

CS 23 30.7 30.7 48.0 

S 26 34.7 34.7 82.7 

SS 13 17.3 17.3 100.0 

Total 75 100.0 100.0  

 

X2.3 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid TS 21 28.0 28.0 28.0 

CS 18 24.0 24.0 52.0 

S 23 30.7 30.7 82.7 

SS 13 17.3 17.3 100.0 

Total 75 100.0 100.0  

 
X2.4 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid TS 16 21.3 21.3 21.3 

CS 25 33.3 33.3 54.7 

S 12 16.0 16.0 70.7 

SS 22 29.3 29.3 100.0 

Total 75 100.0 100.0  
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Y.1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid TS 10 13.3 13.3 13.3 

CS 24 32.0 32.0 45.3 

S 36 48.0 48.0 93.3 

SS 5 6.7 6.7 100.0 

Total 75 100.0 100.0  

Y.2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid TS 9 12.0 12.0 12.0 

CS 23 30.7 30.7 42.7 

S 30 40.0 40.0 82.7 

SS 13 17.3 17.3 100.0 

Total 75 100.0 100.0  

Y.3 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid TS 12 16.0 16.0 16.0 

CS 21 28.0 28.0 44.0 

S 19 25.3 25.3 69.3 

SS 23 30.7 30.7 100.0 

Total 75 100.0 100.0  

Y.4 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid TS 6 8.0 8.0 8.0 

CS 22 29.3 29.3 37.3 

S 13 17.3 17.3 54.7 

SS 34 45.3 45.3 100.0 

Total 75 100.0 100.0  

Y.5 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid TS 5 6.7 6.7 6.7 

CS 18 24.0 24.0 30.7 

S 19 25.3 25.3 56.0 

SS 33 44.0 44.0 100.0 

Total 75 100.0 100.0  
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Reliability 
 
Scale: ALL VARIABLES 
 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 75 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 75 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.898 5 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if Item 

Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 

Item Deleted 

X1.1 14.0800 12.885 .711 .884 

X1.2 13.9200 11.831 .757 .874 

X1.3 14.0400 11.634 .824 .859 

X1.4 13.8533 11.586 .739 .879 

X1.5 13.8667 12.306 .718 .882 

 

Reliability 
Scale: ALL VARIABLES 
 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 75 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 75 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.910 4 
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Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if Item 

Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's Alpha if 

Item Deleted 

X2.1 10.4267 8.140 .829 .875 

X2.2 10.4133 8.354 .731 .906 

X2.3 10.5600 7.493 .814 .877 

X2.4 10.4000 7.162 .826 .874 

 

Reliability 
Scale: ALL VARIABLES 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 75 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 75 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.934 5 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-Total 

Correlation 

Cronbach's Alpha if 

Item Deleted 

Y.1 15.4000 13.081 .818 .923 

Y.2 15.2533 12.732 .764 .930 

Y.3 15.1733 11.118 .874 .910 

Y.4 14.8800 11.323 .877 .909 

Y.5 14.8133 12.046 .817 .921 
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NPar Tests 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Standardized Residual 

N 75 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation .98639392 

Most Extreme Differences Absolute .088 

Positive .079 

Negative -.088 

Test Statistic .088 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 
b. Calculated from data. 
c. Lilliefors Significance Correction. 
d. This is a lower bound of the true significance. 

 

Regression 

Variables Entered/Removeda 

Model Variables Entered Variables Removed Method 

1 Kepercayaan , 

Promosi melalui media 

sosialb 

. Enter 

a. Dependent Variable: Keputusan pembelian 

b. All requested variables entered. 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .616a .379 .362 .68792 

a. Predictors: (Constant), Kepercayaan , Promosi melalui media sosial 

b. Dependent Variable: Keputusan pembelian 

 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F 

 

1 Regression 20.804 2 10.402 21.981 
 

Residual 34.073 72 .473   

Total 54.877 74    
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ANOVAa 

Model Sig. 

1 Regression .000b 

Residual  

Total  

a. Dependent Variable: Keputusan pembelian 

b. Predictors: (Constant), Kepercayaan , Promosi melalui media sosial 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

B 

Std. 

Error Beta 

1 (Constant) .186 .556  

Promosi melalui 

media sosial 

.477 .099 .475 

Kepercayaan .553 .093 .589 

 

Coefficientsa 

Model t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

Tolerance 

1 (Constant) .334 .739  

Promosi melalui media sosial 4.798 .000 .881 

Kepercayaan 5.950 .000 .881 

 

Coefficientsa 

Model 

Collinearity Statistics 

VIF 

1 (Constant)  

Promosi melalui media sosial 1.135 

Kepercayaan 1.135 

a. Dependent Variable: Keputusan pembelian 
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Residuals Statisticsa 

 Minimum Maximum Mean 

Std. 

Deviation 

Predicted Value 2.7560 4.7733 3.7760 .53022 

Std. Predicted Value -1.924 1.881 .000 1.000 

Standard Error of Predicted 

Value 

.091 .183 .136 .018 

Adjusted Predicted Value 2.7679 4.7847 3.7769 .53064 

Residual -1.18558 1.61948 .00000 .67856 

Std. Residual -1.723 2.354 .000 .986 

Stud. Residual -1.764 2.393 -.001 1.007 

Deleted Residual -1.24199 1.67296 -.00086 .70689 

Stud. Deleted Residual -1.791 2.477 .000 1.015 

Mahal. Distance .316 4.232 1.973 .781 

Cook's Distance .000 .063 .014 .015 

Centered Leverage Value .004 .057 .027 .011 

 

Residuals Statisticsa 

 N 

Predicted Value 75 

Std. Predicted Value 75 

Standard Error of Predicted Value 75 

Adjusted Predicted Value 75 

Residual 75 

Std. Residual 75 

Stud. Residual 75 

Deleted Residual 75 

Stud. Deleted Residual 75 

Mahal. Distance 75 

Cook's Distance 75 

Centered Leverage Value 75 

 

a. Dependent Variable: Keputusan pembelian 
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Charts 
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LAMPIRAN  5.  

 

 

BIODATA 

 

Identitas Diri                                                                       

Nama Lengkap  :  Andi Muhammad Dhaifullah Dzaky Reza                            

Nim    :  A21115504  

Tempat, tanggal lahir  :  Ujung Pandang, 24 Nopember 1997  

Jenis Kelamin   :  Llaki-laki 

Agama    :  Islam  

Alamat    :  Jalan Lagaligo No. 6 A 

Telepon   :  088258088064 atau 082188121213 

E-mail    :  dhaifullah_afif@yahoo.com 

 

Riwayat Pendidikan : 

- Pendidikan Formal 

SD Pundarika Makassar  Tahun 2003-2009 

SMP Nusantara Makassar Tahun 2009-2012 

SMA Negeri 1 Makassar Tahun 2012-2015 

 
-   Pendidikan Non Formal 

1. Pelatihan Basic Study Skill (BCSS) Universitas Hasanuddin (2015) 

 

Pengalaman Organisasi 

    1. Ekowowits Futsal Club (2017-2018) 

 


