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Auczs

Kuesioner
Penelitian Neuromarke
ting dan Organoleptik

Perkenalkan, kami mahasiswa S1 Departemen
Teknik Industri Fakultas Teknik Universitas
Hasanuddin yang terdiri dari:

1. Anisa Putri Atria Idris

2. Jasgim

3. Ghafirah Nur Indah Burhanuddin

Saat ini kami sedang melakukan penelitian Tugas
Akhir dengan judul:

» Pemilihan Variasi Kopi Peach Americano
dengan Pengujian Organoleptik (Studi
kasus Coffee Shop Safehaus)

» Preferensi Rasa Kopi Pada Usia Dewasa
Awal (Studi Pada Café Di kota Makassar)

« Preferensi Konsumen Terhadap Kopi Peach
Ameri melalui k pada
Usia Masa Lansia Awal (Studi Kasus
Coffeshop Safehaus)

Adapun kriteria responden yang dibutuhkan
adalah:
1. Gemar meminum kopi.
2. Berusia 20 tahun - 30 tahun atau 45 tahun - 55
tahun.

n 3. Bertempat tinggal di Kota Makassar. 4
4. Tidak memiliki riwayat epilepsy, trauma kapitis

& docs.google.com
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4. Tidak memiliki riwayat epilepsy, trauma kapitis
dan gangguan otak lainnya.

5. Tidak memiliki gangguan cemas atau gangguan
psikiatrik lainnya.

6. Memiliki indera penglihatan, penciuman, dan
pengecap yang berfungsi dengan baik.

Data diri yang dicantumkan dalam kuesioner ini
bersifat rahasia dan murni hanya digunakan untuk
kebutuhan dalam penelitian. Pengisian Kuesioner
ini bersifat sukarela. Besar harapan kami
Bapak/Ibu/Saudara/i dapat mengisi kuesioner
penelitian Tugas Akhir ini secara jujur dan apa
adanya.

Terimakasih atas perhatian dan waktu yang
diluangkan untuk membantu dalam proses
pengisian kuesioner.

neurodanorgano@gmail.com Ganti akun

* Menunjukkan pertanyaan yang wajib diisi

Email *

Email Anda

Nama *

Jawaban Anda /

& docs.google.com
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*Menunjukkan pertanyaan yang wajib diisi

Email *

Usia *

Jawaban Anda

Nomor Handphone Aktif *

awaban Anda

Berikutnya Kosongkan formulir
Jangan pernah mengirimkan sandi melalui Google Formulir
Konten ini tidak dibuat atau didukung oleh Google. Lagod

Penyalahgunaan - P

an Layanan - Kebijakan Pt

L Google Formulir

& docs.google.com
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Kuesioner Screening Responden
Penelitian Neuromarketing dan
Organoleptik

Petunjuk pengisian Kuesioner:

1. Membaca dengan seksama setiap poin-poin
pernyataan yang tertera

2. Memilih salah satu jawaban yang dianggap
sesuai di antara skala 1-4.

3. Adapun keterangan pilihan jawaban sebagai
berikut:

« 1 =SANGAT TIDAK SESUAI (Bila menurut
Anda pilihan jawaban tersebut Sangat Tidak
Sesuai dengan diri Anda)

« 2= TIDAK SESUAI (Bila menurut Anda pilihan
jawaban tersebut Tidak Sesuai dengan diri
Anda)

« 3 = SESUAI (Bila menurut Anda pilihan
jawaban tersebut Sesuai dengan diri Anda)

* 4 = SANGAT SESUAI (Bila menurut Anda
pilihan jawaban tersebut Sangat Sesuai
dengan diri Anda)

Data diri yang dicantumkan dalam Kuesioner ini
bersifat rahasia dan murni hanya digunakan untuk
kebutuhan dalam penelitian. Pengisian Kuesioner
ini bersifat sukarela. Besar harapan kami agar
Bapak/Ibu/Saudara/i dapat mengisi Kuesioner
penelitian Tugas Akhir ini secara jujur dan apa
adanya.

Saya merupakan penikmat kopi *

# docs.google.com
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Saya merupakan penikmat kopi *
Sangat Tidak Sesuai

1 O

2 0

3 O

4 O

Sangat Sesuai

Saya dapat meminum kopi kapan dan dimana *
saja

Sangat Tidak Sesuai
1 0
20
3 O
+ O

Sangat Sesuai

Mengkonsumsi kopi adalah bagian dari *
kebiasaan saya 2

Sangat Tidak Sesuai

& docs.google.com
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Mengkonsumsi kopi adalah bagian dari *
kebiasaan saya

Sangat Tidak Sesuai
10O
2 0O
3 O
4+ 0O

Sangat Sesuai

Saya mengkonsumsi kopi karena dapat *
memberikan efek positif

Sangat Tidak Sesuai
1O
2 0O
3 0
+ 0O

Sangat Sesuai

Kembali Berikutnya Kosongkan

4
formul
¢ ]

# docs.google.com
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Timestamp Email Address. Nama
5/1/2023 11.42 40| CallaSpzigmad com  Calla Dg Sirua
5/1/2023 122801 nadiradhijerdan@gmail c NADIR
5/1/2023 130808 nazipdhggmai com  Nazir
5/1/2023 13.07:28 yukianty34@gmailcom  Yulianty
5/1/2023 13:13.13 nnisukstiawi_gb@gmai ¢ Rini
6/1/2023 13:15:18 sithaljah20@gmail com Hatijah
5/1/2023 132053 syamsiah776@gmail con Syamsiah
5/1/2023 14:36:04 anajosafat@gmail com  Josafat Ana Bryan Tandic
5/1/2023 14:48:14 zakiahnovacasty@gmal zakiah novacasry
5/112023 151107 unansn@gmai.com  Asmaul Husna
6/1/2023 15:31°02 fadhiayunita14@gmail cc Fadhia Yunita
5/1/2023 16:46:35 sahdanh93@gmail com Sahdan
5/1/2023 16:56.08 syaefulaerik1904@gmail Syaeful aerik
5/1/2023 172847 athayaaushafaail@gmail ¢ Muhammad Dzaky Athay
6/1/2023 19:47°35 mikalisaaryanigiomal co Mika
5/1/2023 19:50:45 hamzah shmadd01@gm Hamsah
5/1/2023 19:5751 rayhanramadhannnii g aco
5/1/2023 20.00:17 tegarid2206@gmail com Tegar lkiwanul Dzikri
5/1/2023 20:07:58 yuh asrianty2@gmail con yul
5/1/2023 2024 38 apphiasimma@amail cor Apfia
5/1/2023 202442 gadirainayan12@gmail c Qadira inayah
5/1/2023 20:43.58 rama bobby1B@gmail.co Bobby
5/2/2023 10:5156 muwaflagshidd11@gmail Muwaffag Ahnaf Shiddig
6122023 1052 27 zhijhanalgitang@omai cc zhildjihan
6122023 1062 64 aliefrivaldi@@gmail com  Muh. Alief Rivaldi Maular

Usia

Nomor Handphone Akiif Saya merupakan penikmat Saya dapat meminum ko Mengkonsumsi kopi ad Saya mengkensumsi | Jenis Kelamin

65 08123226651
45 085145841718
55 082116048854
45 085298544364
45 081343648876
46 082188879331
45 DB3137604805
22 082258724309
21 081317676918
22 082194465062
21 0865807001441
22 DB2316T1T450
22 085175019042
22 081242804608
22 081242468474
21 081241564767
22 082351000368
21 082249264365
21 085756330268
22 082192506445
22 082282603370
21 085156343035
22 08992583562
20 08875328411
20 082217607048

3

a

MM OWALERLANLSEELE GRS EEEL LD

4

Mo e e e A RN S e R RN W e W e e WA s

3 Perempuan
3 Laki - laki
4 Laki - laki
4 Perempuan
4 Perempuan
4 Perempuan
3 Perempuan
3 Laki - laki
3 Perempuan
3 Perempuan
4 Perempuan
2 Laki - laki
3 Laki- laki
4 Laki - laki
4 Perempuan
2 Laki- laki
4 Laki - laki
2 Laki- laki
2 Perempuzan
3 Perempuan
3 Perempuan
3 Laki- laki
3 Laki - laki
3 Laki - laki
3 Laki - laki
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VARO

/Alpha Pria| Beta Pria| Alpha Wanita |Beta Wanita

1 1.960 1.149 2.020 2.212

2 1.859 1.159 2.002 2.174

3 1.842 1.160 1.988 2.160

4 1.919 1.246 2.246 2.234

5 1.899 1.193 2.305 2.250

MEAN 1.896 1.181 2.112 2.206
VAR 2

/Alpha Pria| Beta Pria| Alpha Wanita |Beta Wanita

1 2.274 2.001 2.562 2.778

2 2.162 1.817 2.454 2.678

3 2.018 1.802 2.203 2.269

4 2.026 1.862 2.513 2.508

5 2.037 1.946 2.454 2.655

MEAN 2.104 1.886 2.437 2.578

VAR 1
Alpha Pria Beta Pria | Alpha Wanita | Beta Wanita
1.993 1.276 2.281 2.433
1.991 1.295 2.235 2.366
1.909 1.254 2.159 2.283
2.077 1.430 2.201 2.399
1.781 1.235 2.171 2.407
1.950 1.298 2.209 2.378
VAR 3
Alpha Pria Beta Pria | Alpha Wanita | Beta Wanita
1 2.430 2.299 2.148 2.384
2 2.403 2.158 2.017 2.068
3 2.719 2.669 1.994 2.075
4 2.802 2.915 2.469 2.895
5 2.865 2.999 2.684 2.990
MEAN 2.644 2.608 2.263 2.482

FHIA
Delta | Theta | Alpha | Beta Gammal Delta | Theta Alpha I Beta |Gamma
2835 1634] 2003 1132| 0.038) 2573] 1605  1567] 0951 0.037
2023 1.021 1532] 0.200] 0.544 2008 0,920 1500 2032 0.634
2272 1.470 1423| 0635 0.554 2742 1550 1.237) 0715  0.483
W0 237 1365 1688 1237 0.364) 2418 1351 1e24| 1003 0132
3.002] 1602 1991  12d4]  0.100] 3.064) 1622 19| 0786 0.057
2857 2 2676 2217 U.S% 2B48] 2125 2632] 0676 0.963
2062| 09| 1548) 1223] 0.023) 2200 0846 1875| 1570) 0.020
ME&N 2.469| 1.452| 1.896| 1.181] 0.375|MEAN 2.566| 1.431_ 1.830] 1.120| 0.330
Delta | Theta | Alpha | Beta |Gamma) Delta | Theta Alpha | Beta |Gamma
3967 1805 2073 1564 0.256 3.200] 1713 2037 1256  0.240
3700| 2570] 3035 2173 0.370 3.723] 2436 2836 103 0.328
2417[  1543| 1450/ 0.802| 0.60 2.376) 13687 1412] 0755 0.417
w1 1855 0.931] 1467 1164  0.408) 1663 0881 1402] 1153 0.003
1663 0.803] 1693] 0821 0213 1618 0.698 1588 1172] 0.190
2853 1475[ 1727 0.863] 1017 3.078] 1443 1673| 2.200) 0.952
2.012 0.551 2.184 1633] 0576 2,017 0,903 2156| 1204| 0.553
MEAN 2.525| 1446| 1950| 1.238| 0.432|MEAM 2.554| 1353 1890 1.252| 0.390
Delta | Theta | Alpha | Beta Delta | Theta  Alpha | Beta |Gamma
2.458 2.113]  1.880§3763150, 2531 2126 1656 0441 1493
2277 1837 2626 2628 2320 1856 1834 2537 1127
2085 1272 1530 1045 2046] 12400 231 0.934) 0.252
vz 2Mel  1222| 1705 1209 2163 1196 2473  123d| 0.023
2058| 0.886) 2064 1.003] 1638 0871 2. 716 09071 0185
2358 1500] 2384| =584 2236 1755 1974 264 1207
2,257 1661 2541 2647 1.546) 2292] 1747 241 2833 1550
MEAN 2.231| 1.542| 2.104| 1.886| 0.897|MEAN 2.221] 1545 2.187| 1.664| 0.839
Delta | Theta | Alpha | Beta |[Gamma) Delta | Theta Alpha | Beta |Gamma
2685 1489 2957 2924 D.326| 2E673] 1456 2850 2896 0.355
2338 1293 2%923] 2888 0.044 2387 1242 2.625' 2,856]  0.038
1518 16838] 2234 2937| 0.347 1430] 1623 2028 2931 0.226
W3 2233 1553| 2455] 2907 0.364 2233 1484 2135 2627 0132
2963 1262 3638 0.235) 2673] 1136 3678 1326 0110
2417 1501 2,026 0.057) 24300 1412 2345 2177 0.001
1M5| 1676 2157 30M| 0156 117z) 1746 2553 3124] 037
MEAN 2.129] 1518] 2.644] 2.608] 0.213|MEAN 2.143| 1473 2.632| 2.600] 0.143
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WANITA
Delta Theta Alpha Beta Gamma Delta Theta Alpha Beta Gamma
0.457 0.693 1.584 2.796 0.507 0.480 0.636 1.615 2.546 0.510
1570 1.786 2436 2622 2.802 1.479 1.747 234 2.502 2792
2.018 1.187 2.437 1718 0.539 1.969 1.078 2.457 1.763 0.547
0.787 1.392 2117 2.19% 0477 0.732 1412 2152 2.147 0.385
1313 1.753 2718 1.201 1.073 1.268 1734 2724 1.203 1.048
2.168 1.078 2.045 1.776 0.378 2179 1.028 1.983 1712 0.315
Vo 1.845 1.138 2.202 2.119 0.652 1.874 1.085 2.393 2.111 0.611
0.213 0.458 1.067 2.666 0.595 0.101 0.332 1.037 2617 0.511
1781 1.862 2.133 1.786 1.443 1.842 1.973 2.075 1717 1.346
1.385 1.818 2174 2515 1.340 1.301 1817 2.192 2.380 1.115
1.833 1.309 2.261 2.509 0.967 1.804 1.510 2.091 2.543 0.857
3418 2.496 1.594 2.609 1.284 3.481 2481 1936 2.593 1.287
1.623 1.853 2.282 2.158 1.362 1.637 1.553 2.253 2.109 1.345
MEAN 1.573 1.440 2,112 2.206 1.032|MEAN 1.558 1.400 2.096 2.150 0.975
Delta Theta Alpha Beta Gamma Delta Theta Alpha Beta Gamma
2.855 1.612 2.250 2.832 1.694 2.564 1578 2234 2.601 1742
3.004 1872 2.852 2022 2513 3.005 1.811 2.850 2.004 2.533
2157 1.360 2.855 2597 0.592 2.154 1.284 2758 2227 0.605
1.041 0.300 1.879 2.206 0.215 0.781 0.095 1.825 2.136 0.131
1471 1.640 2.109 2.041 0.270 2712 1.581 2.295 2.038 0.021
2445 2.076 2731 2.646 1.110 2421 2.053 2774 2.373 1.128
Vi 2.146 1.141 20927 2919 0.673 2.160 1.098 2.894 2726 0.639
2.025 1.690 1.241 2.020 0.780 1.963 1.674 1.238 2.269 0.660
2.302 1.381 2.141 2.120 1.138 2.269 1444 2.095 2139 1.111
2450 1.819 1479 1.403 1.027 2454 1.793 1.435 1377 0.851
2.608 1571 2.810 2942 0.817 2,609 1.555 2.824 2.663 0.744
3.271 2.467 1.528 2.386 1.740 3.343 2425 1.517 2.122 1.758
2.396 1.885 1817 2787 1547 2.314 1787 1.863 2.622 1.547
MEAN 2315 1.601 2.209 2.378 1.086|MEAN 2.372 1.552 2.200 2.254 1.036

Lampiran 58 Data Rekapitulasi

Rata-rata Gelombang Otak Partisipan Wanita 2
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V2

V3

MEAN

MEAN

Delta Theta Alpha Beta Gamma Delta Theta Alpha Beta Gamma
1.995 1.440 2.315 2.928) 1.484 1.845 1.269 2.325 2.938 1.482
2.552 1.585 2.689 2.754 3.218 2.582 1.453 2712 2.750 3.215
2411 1.561 2.126 2.759| 0.702 2.552 1.667 2.126 2727 0.702
1.457 1724 2.129 2.639) 0.285 1.420 1.694 2.614 2.721 0.218
2.307 1.437 2.580 2.483 0.047 2.350 1.450 2.598 2419 0.024
1.926 1.152 2.452 1.822 1.506 1.784 1.105 2.457 1.789 1.388
1.900 1.126 2.615 2.546 1.204 1739 0.971 2.190 2478 1021
1.684 1.012 1.854 1.922 0.902 1.662 0.921 1.805 1.826 0.758
2.239 1.550 2.735 2.979 1.812 2.246 1.487 2.756 2.928 1715
21.581 2.069 2.629 2211 0.790 2.630 2.039 2.593 2.226 0.754
2.146 0.999% 1.870 2.843 1.144 2.266 0.940 1.786 2.698 1.108
3.312 3.676 1.840 3.313 2.053 3.281 3.656 1.700 3.489 2.038
2743 1.999 2.186 2.309 1.274 2773 2.038 2.248 2.301 1.246
2.250 1641 2322 2578 1.263|MEAN 2.242 1.595 2.304 2.561 1.205

Delta Theta Alpha Beta Gamma Delta Theta Alpha Beta Gamma
1.399 1.088 2098 3.220 1977 1.350 0.998 2.058 3.000 2.046
1.850 2.650 3.014 2.906 2776 1.864 2.612 2.554 2.622 2790
2.282 2.006 2.876 2.609) 0.175 2.272 1.993 2.963 2.575 0.129%
2.130 1.402 1.799 1.822 0.381 2.152 1.412 1732 1.147 0.255
2.153 1.313 2.185 2.980 0.507 2.160 1271 2.123 2752 0.877
1471 1.640 2.109 2.527 0.270 1.315 1.602 2.116 2444 0.052
1.632 0.597 1630 2171 0.425 1519 0.420 1.584 2.175 0.356
1.847 1.364 2.333 2.287| 0.979 1.853 1.417 2.334 2.140 0.893
2.580 1.935 2452 2.206 0.809 2.638 1.953 2.521 2.083 0.778
2.060 1759 2372 2.253 0.817 2.183 1.879 2.488 2.002 0.841
2.565 1.31% 1.863 2.438| 0.766 2.643 1.344 1.892 2.138 0.657
2.303 2.709 2.684 2.324 1.612 2.287 2.681 2.621 2.839 1.581
2728 1.686 1962 2.591 1752 2.660 1.664 1.936 2.700 1.695
2077 1.651 2.263] 2.487 1.050|MEAN 2.069 1.634 2.259 2.355 0.996
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Lampiran 59 Hasil uji normalitas pada gelombang Alpha pada pria menggunakan

software SPSS

Tests of Normality

Kolmogorov-Smirnoy?

Shapiro-Wilk

JenisVariasi  Statistic df Sig. Statistic df Sig.
Gelombang Alpha Pria 0 .2h2 7 200 808 7 360
1 224 7 200 R:1a1] 7 148
2 T4 7 200 838 7 B17
3 198 7 200 13 7 420

a. Lilliefors Significance Correction

* This is a lower bound ofthe true significance.

Lampiran 60 Hasil uji normalitas pada gelombang Beta pada pria menggunakan

software SPSS

Tests of Normality

Kolmogorov-Smirnov?

Shapiro-Wilk

Jenis Varigsj  Statistic df Sig. Statistic df Sig.
Gelombang BetaPria 0 363 7 0eg 7B0 7 026
1 224 7 2007 877 7 212
2 326 7 023 764 7 018
3 394 7 015 ao7 7 044

a. Lilliefors Significance Correction

* This is a lower bound of the frue significance.

Lampiran 61 Hasil uji normalitas pada gelombang Alpha

menggunakan software SPSS

pada wanita

Tests of Normality

Kolmogorov-Smirnaov?

Shapiro-Wilk

Jenis Variasi  Statistic Sig. Statistic df Sig.
Gelombang Alpha Wanita 0 165 13 200 an 13 AE5
1 78 13 200 826 13 300
2 163 13 2007 833 13 369
3 08 13 2007 874 13 833

a. Lilliefors Significance Correction

* This is a lower bound of the true significance.
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Lampiran 62 Hasil uji normalitas pada gelombang Beta pada wanita menggunakan

software SPSS

Tests of Normality

Kolmaogorav-Smirnov?

Shapiro-Wilk

Jenis Varigsi  Statistic df Sig. Statistic df Sig.
Gelomhbhang Beta Wanita 0 142 13 200 840 13 A6
1 10 13 200 Ba7 13 705
2 148 13 200 840 13 458
3 180 13 200 60 13 754
* This is a lower bound of the true significance.
a. Lilliefors Significance Correction
Lampiran 63 Hasil uji T pada gelombang Alpha pada pria
Paired Samples Test
Faired Differences
95% Confidence Interval of the
Std. Error Difference
Mean Std. Deviation Mean Lower Upper t df Sig. (2-tailed)
Pair1 WARO-VAR1 -.054713 744820 281516 -.743857 634130 -194 4 852
Pair2 WARO-VAR 2 -208448 ATE237 180001 -.645854 231987 -1.158 G 281
Faira WARO-VAR 3 -305851 A51511 208452 -.815913 204212 -1.467 G 183
Paird WAR1-VAR2 -153735 363536 137404 -.489950 182480 -1.118 G 306
Pairs WAR1-VAR3I -251137 773931 282518 -.966904 464629 -.859 G 424
Pairé WARZ2-VAR 3 -097402 612650 231560 -.664009 469204 -421 G .G8Y
Lampiran 64 Hasil uji T pada gelombang Beta pada pria
Paired Samples Test
Faired Differences
95% Confidence Interval of the
Std. Error Difference
Mean Stil. Deviation Mean Lower Upper t df Sig. (2-tailed)
Pair1 WVARO-VAR1 -116873 B23827 311302 - B78701 544755 -.376 G 720
Pair2 WARO-VARZ2 -.812248 TEB088 289554 -1.520763 103736 -2.805 6 .084
Pair3a WARO-VAR3 -798457 1.020095 385560 -1.741887 144974 -2.071 G 03
Pair4 WAR1-VAR2 -.695276 801835 303103 -1.436943 046390 -2.294 6 062
Fairs WAR1-VAR3 -G681484 1.197861 452749 -1.788321 426353 -1.505 G 183
Pair6 WAR2-VAR3  .013793 1.467452 554645 -1.343374 1.370959 025 4 981
Lampiran 65 Hasil uji T pada gelombang Alpha pada wanita
Paired Samples Test
Faired Differences
95% Confidence Interval of the
Std. Error Difference
Mean Std. Deviation Mean Lower Upper t df Sig. (2-tailed)
Fair1 VARO-VAR1 -087360 522584 144941 - 413161 218440 -672 12 A4
Pair2 VARO-VAR2 -325322 322386 089414 -520137 -.130506 -3.638 12 003
Pair3 WARO-VAR3 -151023 497600 138009 -451720 149673 -1.094 12 295
Paird VAR1-VAR2 -227961 421850 17000 -.482882 026860 -1.948 12 075
Pair§ WAR1-VAR3 -.053663 374567 103886 -.280012 AT2686 -E17 12 615
Pairé VAR 2-VAR 3 174288 488939 135607 - 121165 469762 1.285 12 223




Lampiran 66 Hasil uji T pada gelombang Beta pada wanita
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Paired Samples Test

Faired Differences

95% Confidence Interval of the

BetaWanita Menit-5

Std. Error Difference
Mean Std. Deviation Mean Lower Upper t df Sig. (2-tailed)
Fair1 VARO-VAR1 -172777 539430 149611 -.498752 153197 -1.155 12 271
Fair2 VARO-VAR2 -372712 536192 148713 -.696730 -.048695 -2.508 12 .028
Faira VARO-VAR3 -276028 449427 124649 -547615 -.004443 -2.214 12 047
Faird VAR1-VAR2 -199835 486442 134915 -.493889 094019 -1.482 12 164
Pairs VAR1-VAR3 -103252 520877 144465 - 418015 211510 -715 12 488
FPairé VAR 2-VAR 3 096683 645965 179158 -.293669 487036 540 12 589
Paired Samples Test
Paired Differences
95% Confidence Interval of the
Std. Errar Difference
Mean Stdl. Deviation Mean Lower Upper t df Sig. (2-tailed)
Pair 1 Alpha Pria Menit-1 - Beta 130000 635779 240302 -.457508 717998 541 [ 608
Pria Menit-1
Pair 2 Alpha Pria Menit-1 - Alpha 322571 573582 216794 -.207504 853047 1.488 [ 187
‘Wanita Menit-1
Pair 3 Alpha Pria Menit-1 - Beta (267143 593050 224152 -.281337 815622 1.192 6 278
‘Wanita Menit-1
Pair 4 Beta Pria Menit-1 - Alpha 192571 698206 263897 -.453161 838304 730 [ 493
‘Wanita Menit-1
Pair & Beta Pria Menit-1 - Beta 137143 734357 277561 -.542024 816309 494 [ 639
Wanita Menit-1
Pair & Alpha Wanita Menit-1 - -.236231 623148 172830 -.612795 140334 -1.3687 12 197
Beta Wanita Menit-1
Pair7 Alpha Pria Menit-2 - Beta .244857 1.192386 450679 -.8579186 1.347630 543 6 606
Pria Menit-2
Pair & Alpha Pria Menit-2 - Alpha 539857 577359 218221 005889 1.073825 2,474 [ 048
Wanita Menit-2
Pair 3 Alpha Pria Menit-2 - Beta 092714 724169 273710 - 67703 762459 339 [ 746
‘Wanita Menit-2
Pair10  Beta Pria Menit-2 - Alpha .205000 1.241770 469345 -.B53448 1.443446 629 6 553
‘Wanita Menit-2
Pair11  Beta Pria Menit-2 - Beta -152143 879152 370085 -1.057707 753421 -411 6 695
‘Wanita Menit-2
Pair12  AlphaWanita Menit-2 - -.050462 1.209492 335453 -.781350 680427 -150 12 883
Beta Wanita Menit-2
Pair13  Alpha Pria Menit-3 - Beta 050857 TH1311 283969 -.643890 T45704 179 6 BE4
Pria Menit-3
Pair 14 Alpha Pria Menit-3 - Alpha 856000 1.383580 522944 -.423508 2135598 1.637 [ 153
‘Wanita Menit-3
Pair15  Alpha Pria Menit-3 - Beta 710143 743194 .280901 022803 1.397483 2.528 6 045
‘Wanita Menit-3
Pair16  Beta Pria Menit-3 - Alpha 805143 1.116914 422154 -.227830 1.838116 1.907 [ 105
Wanita Menit-3
Pair17  Beta Pria Menit-3 - Beta 659286 469947 177623 224658 1.093914 anz 6 010
‘Wanita Menit-3
Pair18  AlphaWanita Menit-3 - -.080385 .B9GRES 248746 -.622355 461586 -323 12 752
Eeta Wanita Menit-3
Pair19  Alpha Pria Menit-4 - Beta - 113714 804424 304044 -.B57683 630254 -374 6 Ea
Pria Menit-4
Pair20  Alpha Pria Menit-4 - Alpha 517429 846197 318832 -.265173 1.300030 1.618 [ 167
Wanita Menit-4
Pair21  Alpha Pria Menit-4 - Beta 733000 1.25661494 474418 -.421861 1.865861 1.658 [ 170
Wanita Menit-4
Pair22  Beta Pria Menit-4 - Alpha 631143 1.070728 404697 -.359115 1.621401 1.560 6 170
‘Wanita Menit-4
Pair23  Beta Pria Menit-4 - Beta 852714 1.086335 410596 -151978 1.857407 2.077 6 083
‘Wanita Menit-4
Pair 24  AlphaWanita Menit-4 - 012462 673329 186748 -.394427 418350 067 12 948
Beta'Wanita Menit-4
Pair 25  Alpha Pria Menit-5 - Beta -134143 799297 302106 -.B73368 6805083 444 [ 673
Pria Menit-5
Pair 26 Alpha Pria Menit-5 - Alpha .295429 784618 206558 -.430222 1.021079 996 [ 358
‘Wanita Menit-5
Pair 27 Alpha Pria Menit-5 - Beta -.061000 1.686840 (63THE6 -1.621067 1.499067 -.096 6 927
‘Wanita Menit-5
Pair 28  Beta Pria Menit-5 - Alpha 429571 969394 366397 - 466969 1.326112 1172 [ 285
‘Wanita Menit-5
Pair29  Beta Pria Menit-5 - Beta 073143 1.369024 517442 -1.152883 1.335278 M 6 892
Wanita Menit-5
Pair 30 Alpha Wanita Menit-5 - -.306000 1.041489 .288857 -.935366 323366 -1.059 12 310




Lampiran 68 Hasil Uji Anova Var 0
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ANOVA
DATA
Sum of
Sguares df Mean Square F Sig.
Between Groups 26.7648 3 3.8923 27.640 .0on
Within Groups 63.273 196 323
Total 90.042 14949
Lampiran 69 Uji Anova Var 1
ANOVA
DATA
Sum of
Sguares df Mean Square F Sig.
Between Groups 28.745 3 49582 33.005 .0on
Within Groups 56.902 196 290
Total 85647 14949
Lampiran 70 Uji Anova Var 2
ANOVA
DATA
sum of
Sguares df Mean Square F Sig.
Between Groups 13.464 3 4 438 10.3549 .0on
Within Groups 84915 196 433
Total 93.370 199
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