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LAMPIRAN 

Lampiran 1. Kuesioner  
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Lampiran 2. Surat Penelitian 
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Lampiran 3. Identitas Responden 

No. 
Nama 

Responden 
Umur Asal Kota 

Pendidikan 
Terakhir 

Pekerjaan 

1. Amalia Safitri 24 Wonomulyo  S1 PNS 

2. Sarman 48 Majene S1 Wiraswasta 

3. Maryadi Tillo 38 Wonomulyo  S2 PNS 

4. Erwin 27 Wonomulyo  D3/Sederajat Pegawai 

5. Atika  26 Balikpapan S1 Wiraswasta 

6. Anto 31 Jakarta S1 BUMN 

7. Herliana Arifin 34 Mamuju S2 
Ibu Rumah 
Tangga 

8. Hermawan 35 Wonomulyo SMA/Sederajat Sopir 

9. 
Jannatul 
Khaerunnisa 

17 Wonomulyo SMP/Sederajat Pelajar 

10. Resti Mulyani 17 Wonomulyo SMP/Sederajat Pelajar 

11. Sania  25 Makassar S1 Wiraswasta 

12. 
Nur Rahmawati 
Aprilia  

24 Mamuju SMA/Sederajat 
Ibu Rumah 
Tangga 

13. Ridwan  21 Wonomulyo SMA/Sederajat Mahasiswa 

14. Darwis  25 Wonomulyo SMA/Sederajat Wiraswasta 

15. Jessy Rupang 24 Palu S1 PNS 

16. Dini Rismawari 24 Majene S1 PNS 

17. Fahri 20 Wonomulyo SMA/Sederajat Mahasiswa 

18. 
Nurul Cahya 
Purwani 

29 Kendari D3/Sederajat Wiraswasta 

19. Fitrah 19 Wonomulyo SMA/Sederajat Mahasiswa 

20. Zainal 34 Wonomulyo S1 Pegawai 
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Lampiran 4. Platform Marketplace 
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Lampiran 5. Platform Media Sosial 

1. Facebook 

         

 

2. Instagram 
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3. WhatsApp  
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Lampiran 6. Dokumentasi Penelitian 

  

 

    

   

                 


