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Lampiran 1. Pedoman Observasi 

Dalam melakukan penelitian, peneliti juga menggunakan pedoman 

observasi yang disusun untuk mempermudah saat melakukan penelitian. Adapun 

pedoman yang digunakan dalam melakukan observasi pada penelitian “Fenomena 

flexing harta  di kalangan mahasiswa melalui media sosial di fakultas ilmu sosial 

ilmu politik Universitas Hasanuddin”  yaitu: 

1. Letak geografis Universitas Hasanuddin yakni fakultas ilmu sosial dan ilmu 

politik dan juga melalui pertemanan media sosial. 

2. Mencari tahu mahasiswa yang memiliki karakteristik yang memiliki pola 

perilaku hedonisme. 

3. Melakukan pertemanan secara virtual melalui media sosial untuk mengenal lebih 

jauh diri mereka di media sosial utamanya lewat WhatsApp, Facebook dan 

Instagram serta Mengamati aktivitas yang sering dibagikan melalui media sosial 

4. Mengidentifikasi media sosial yang digunakan untuk mengakses pola perilaku 

flexing  

5. Menggali informasi melalui teman dekat dari informan 
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Lampiran 2. Pedoman Wawancara 

I. Identitas Informan  

Nama   : 

Umur    : 

Prodi   : 

Angkatan  : 

Jenis Kelamin   : 

Pendidikan Terakhir  : 

Status Pekerjaan  : 

Alamat   : 

 

II. Rumusan Masalah 

Bagaimana fenomena flexing Harta dikalangan sosial melalui media sosial di 

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas hasanuddin ? 

1. Bagaimana anda bisa mengenal/mengetahui tentang barang mewah yang 

anda gunakan? 

2. Sejak kapan anda tertarik untuk menggunakan barang barang (mewah) 

tersebut? 

3. Dimana anda menghabiskan waktu dalam beraktivitas seperti saat ingin 

nongkrong atau berbelanja barang barang branded? 

4. Barang mewah seperti bentuk apa yang biasa anda gunakan? 

5. Apa merek barang mewah yang paling sering anda gunakan atau konsumsi?  

6. Apakah yang anda flexing-kan didapatkan dengan menggunakan uang 

kepemilikan pribadi atau kepemilikan,orang lain? 

7. Apakah anda menggunakan barang branded, dan otomotif mewah dengan 

wujud asli maupun yang palsu? 

8. Apakah ada tuntutan dari lingkungan ke anda untuk melakukan flexing harta 

tersebut?  

9. Flexing harta siapa yang paling sering muncul atau anda lihat di media sosial? 



99 
 

10. Mengapa anda melakukan flexing kemudian meng-upload nya di media 

sosial? 

11. Apakah flexing harta yang anda lakukan memicu persepsi atau tanggapan dari 

orang lain?  

12. Mengapa anda mengupload flexing harta anda melalui ketiga platform media 

sosial tersebut? 

13. Apakah menurut anda penting  mengupload flexing harta di media sosial? 

14. Medium apa yang dominan anda gunakan diantara ke 3 aplikasi Instagram, 

WhatsApp dan Facebook untuk melakukan hal tersebut (flexing harta)? 

15. Bagaimana bentuk konten flexing harta yang anda unggah di media sosial, 

apakah itu berupa foto,video,story,feed atau yang lainya? 

16. Apa yang anda harapkan dari konten flexing harta yang anda pertontonkan di 

media sosial?  

17. Apa dampak yang anda rasakan setelah memposting konten anda tersebut? 

18. Apakah ada keuntungan maupun kerugian secara personal dari flexing yang 

anda lakukan di media sosial? 
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Lampiran 3. Dokumentasi 

 

Gambar 7.1 Wawancara bersama informan TF 

  

Gambar 7.2 Wawancara bersama informan IN 
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Gambar 7.3 Wawancara bersama informan AS 

 

Gambar 7.4 Wawancara bersama informan AM 
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Gambar 7.5 Wawancara dengan informan AL 

 

Gambar 7.6 Wawancara dengan informan RA 

 

Gambar 7.7 Wawancara bersama informan NA 
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Lampiran 4. Surat Izin Penelitian dan Surat telah melakukan Penelitian 
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Lampiran 5.  Biodata Penulis 

DAFTAR RIWAYAT HIDUP 

Curriculum Vitae 

 

Data Pribadi/Personal Details 
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Tanggal Lahir/Date of Birth :- 
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Warga Negara/Nationality : Indonesia  
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