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LAMPIRAN  

PEDOMAN WAWANCARA 

Nama  : 

Jenis kelamin : 

Umur : 

Domisili  : 

Nama partai :  

List pertanyaan dasar informan 

1.  Apa ibu menggunakan Facebook? 

2.  Apa nama Facebook ibu? 

3.  Apa ibu memakai konsultan komunikasi dalam iklan politik ibu? 

4.  Bagaimana ibu memanfaatkan Facebook sebagai media komunikasi  

dalam membranding nama ibu?  

5.  Selain media Facebook media apa saja yang ibu gunakan? 

6.  Sejak tahun berapa ibu masuk dalam dunia politik? 

7. Bisa diceritakan sedikit tentang pengalaman ibu serta langkah langka 

atau strategi apa saja yang ibu sudah lakukan di lapangan? 

8.  Berapa persen perempuan dalam struktur partai bu? 

9. Perempuan tidak mencapai tiga puluh persen dalam parlement 

bagaimana pendapat ibu tentang itu? 

10. Bisa berikan sedikit saran bu tentang calon-calon penerus politisi 

perempuan agar partisipasi perempuan dalam politik dapat meningkat 

dalam parlement?  
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1. Wawancara via VC dengan Ibu Ramlah 

 

2. Wawancara bersama Ibu Karni Mustardi 
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3. Wawancara via VC dengan Wilda Nengsih 

 

4. Wawancara via chat Whatssapp dengan Hj. Nurbaety 
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5. Wawancara via chat whatsapp dengan Sarina 

 

 

 

 

 

 

 

 


