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LAMPIRAN 1: DAFTAR ISTILAH VERBAL DAN MAKNANYA 

NO Istilah Verbal Makna 

1 Available Menyediakan layanan pada saat itu 

2 Open Booking/BO Penyedia layanan jasa aktivitas 

seksual berbayar 

3 Can Host Menyediakan tempat prostitusi 

4 Can’t Host Tidak menyediakan tempat prostitusi 

5 Top (T) Orang yang dalam aktifitas seksual 

melakukan penetrasi antara laki-laki 

dengan laki-laki. Secara seksual aktif 

berperan sebagai sosok yang lebih 

maskulin. Dalam hal ini, bisa jadi 

didapatkan seorang Top sebagai 

sosok yang lebih feminim tergantung 

kesepakatan bersama. 

6 Bot (B) Orang yang dalam aktifitas seksual 

menerima penetrasi antara laki-laki 

dengan laki-laki, kebanyakan tampil 

sebagai sosok yang lebih feminine tapi 

tidak menutup kemungkinan tampil 

sebagai sosok yang lebih maskulin. 

7 Vers (V) Orang yang bisa mengadaptasikan 
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atau menikmati posisi dalam aktifitas 

seksual baik secata T atau B. 

8 3 some (3S) Aktifitas seksual yang dilakukan 

dengan 3 orang. 

9 Full Service Bentuk pelayanan yang menawarkan 

kegiatan sesuai dengan arahan atau 

permintaan dari pelanggan 

10 In Call Hanya menerima pelanggan di tempat 

penyedia jasa. 

11 Out Call Penyedia jasa bisa untuk datang ke 

tempat pelanggan  

12 Full Body Pijat yang dilakukan ke seluruh bagian 

yang ada di tubuh. 

13 Plus Plus Pijat yang disertai rangsangan dan 

aktivitas seksual 

14 Slot Ketersediaan layanan dalam waktu 

tertentu 

15 Collab Mengajak konten creator lain untuk 

membuat konten pornografi 

16 Safety Menggunakan kondom dalam 

beraktifitas seksual 

17 Bareback Tidak menggunakan kondom saat 

melakukan aktiftas seksual 
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18 Cum Inside/Crot 

Dalam 

Ejakulasi yang dilakukan di area 

penetrasi   

19 Cum/Crot Ejakulasi dengan ditandai keluarnya 

sperma 

20 Coli Aktifitas pemenuhan hasrat seksual 

yang dilakukan secara mandiri/tangan 

21 Real Pic Foto yang ditampilkan merupakan foto 

asli dan milik pribadi. 

22 BDSM Merupakan kepanjangan dari 

Bondage, Discipline, Sadism and 

Masochism. Kegiatan dalam aktifitas 

seksual yang melibatkan rasa sakit 

dan kekerasan. 

23 Full Night Paket yang ditawarkan penyedia jasa 

dengan durasi semalaman 

24 Short Time Paket yang ditawarkan gigolo dengan 

durasi 1 jam atau lebuh 

25 Clean Seseorang bebas dari penyakit 

menular seksual 

26 DP Uang muka yang diberikan sebagai 

pengganti jika pelanggan 

membatalkan pesanan. Jumlahnya 

tergantung kesepakatan, namun 
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biasanya separuh dari harga yang 

telah disepakati. 

27 Vcs Singkatan dari video call sexual 

28 Fisting Aktivitas seksual dengan memasukkan 

jari-jari ke anus atau vagina 

29 Iskon/BJ (Blow 

Job) 

Masturbasi dengan menggunakan 

mulut 

30 COD Pembayaran tunai saat bertemu di 

lokasi prostitusi 

31 Caps Kondom atau pengaman 

32 Rimming Aktivitas seksual yang dilakukan 

gigolo dengan menstimulasi anus 

dengan mulut, termasuk bibir, lidah, 

atau gigi 

34 Jilmek Aktivitas seksual saat gigolo 

menstimulus kemaluan wanita 

35 Skumet/Cipok Aktivitas seksual yang dilakukan 

dengan menstimulus mulut ke mulut 

36 Doubble Penetrasi yang dilakuakan dengan 

memasukkan dua penis ke dalamanus 

37 For Play Rangsangan yang dilakukan sebelum 

melakukan penetrasi dengan sentuha 

tangan atau mulut ke bagian tubuh 
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38 69 Aktivitas seksual saat masing-masing 

orang melakukan oral seks dalam 

waktu bersamaan untuk hubungan 

heterogen 

 

Sumber: Olahan data primer 2023 
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LAMPIRAN 2: INSTRUMENT PENELITIAN 

Instrument penelitian merupakan alat untuk mengumpulkan data 

penelitian. Alat tersebut dapat berupa pedoman wawancara, pedoman 

observasi, angket, kuesioner dan sebagainya. Dalam penelitian ini yang 

digunakan sebagai instrument penunjang penelitian adalah: observasi dan 

wawancara. 

A. Instrumen Observasi 

1. Hari / tanggal 

2. Waktu 

3. Tempat 

4. Setting 

No  Aspek yang diamati Keterangan 

1 Objek tempat Disesuaikan dengan 

alamat domisili terkini 

informan di Makassar 

 

2 Objek Pelaku Gigolo Makassar   

3 Objek 

aktivitas 

Pola komunikasi   

Pola Transaksi 

Alasan memilih sosial 

media 
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Hambatan menjalankan 

prostitusi online 
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LAMPIRAN 3: PEDOMAN WAWANCARA 

Pola Komunikasi dan Transaksional Gigolo dalam Media sosial  

(Studi Fenomenologi Gigolo dalam Prostitusi Online di Kota 

Makassar)  

 

No:      Date:  

Identitas informan  : 

Nama   : 

Umur   : 

Status   : 

A. Bagaimana pola komunikasi gigolo dalam menggunakan sosial 

media untuk prostitusi online?  

1. Sudah sejak kapan menjadi gigolo? 

2. Bagaimana awal mula menjadi seorang gigolo? 

3. Sudah sejak kapan menjalankan prostitusi online? 

4. Bagaimana awal mula menjalani prostitusi online? 

5. Sosial media apa yang digunakan dalam prostitusi online? 

6. Mengapa memilih sosial media tersebut? 

7. Bagaimana anda menggunakan sosial media dalam prostitusi 

online? 
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8. Fitur apa yang sering digunakan dalam media sosial yang dipilih 

dalam prostitusi online? 

9. Bagaimana cara anda menggunakan fitur-fitur tersebut? 

10. Pesan seperti apa yang anda kirimkan ke pelanggan? 

11. Pesan seperti apa yang anda terima dari pelanggan? 

B. Bagaimana pola transaksi gigolo dalam menggunakan media 

sosial untuk prostitusi online? 

1. Berapa tarif dalam prostitusi online yang dijalankan saat ini? 

2. Bagaimana cara pelanggan membayar anda? 

3. Bagaimana proses pembayaran secara tunai dan transfer? 

4. Bagaimana sosial media membantu anda dalam proses 

pembayaran prostitusi online? 

C. Bagaimana hambatan gigolo dalam menggunakan media sosial 

untuk prostitusi online? 

1. Apa orientasi seksual anda? 

2. Bagaimana menjalani peran anda saat ini berdasarkan orientasi 

seksual anda dalam bisnis prostitusi onlie? 

3. bagaimana hambatan yang dirasakan selama menjani prostitusi 

online berdasarkan orientasi anda saat ini? 

4. Layanan prostitusi apa yang anda lakukan? 

5. Mengapa anda memilih layanan tersebut? 

6. Apa halangan terbesar sebagai gigolo dengan layanan yang anda 

pilih? 
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7. Seberapa paham anda menggunakan media sosial dalam prostitusi 

onlie? 

8. Apakah ada hal yang tidak dimengerti dalam menggunakan fitur-

fitur sosial media yang saat ini digunakan untuk prostitusi online? 

9. Dimana anda sering melakukan bisnis prostitysi online? 

10. Mengapa anda memilih tempat-tempat tersebut untuk melakukan 

bisnis prostitusi online? 

 


