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Lampiran 2 Kuesioner Penelitian

1. Content creation

68

No Pertanyaan SS KS|TS | STS
Menurut anda, konten yang dibuat oleh Le
. Doux Menarik
Menurut anda, konten yang dibuat oleh Le
2 | Doux menggambarkan identitas usaha
mereka yaitu cake and dessert
Menurut anda, konten yang dibuat oleh Le
3 | Doux memuat informasi mengenai produk
mereka
Menurut anda, konten yang dibuat oleh Le
4 | Doux terpercaya dan dapat dijamin
kredibilitasnya
2. Content sharing
No Pertanyaan SS KS | TS | STS
Menurut anda, konten Le Doux yang
1 | dibagikan di Instagram dapat memperluas
konsumen secara online
Menurut anda, konten Le Doux berupa
’ review konsumen menarik perhatian anda
Ketika membeli produk Le Doux, anda
3 | tertarik untuk membagikan konten kepada
pengikut anda di Instagram
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Menurut anda, konten Le Doux yang
dibagikan di Instagram dapat menghasilkan

penjualan langsung maupun tidak langsung

3. Keputusan pembelian

No

Pertanyaan

SS

KS

TS

STS

Anda membeli produk Le Doux setelah
melihat konten yang dibagikan di Instagram

Le Doux

Anda membeli produk Le Doux dikarenakan
anda menyukai brand tersebut dibandingkan

brand lain dengan produk sejenis

Anda membeli produk Le Doux dikarenakan
produk tersebut memenuhi kebutuhan,
keinginan, dan ekspektasi anda mengenai

cake and dessert yang ada di Kota Makassar

Anda merasa puas setelah melakukan

pembelian di Le Doux

Anda membeli produk Le Doux karena

mendapatkan rekomendasi dari orang lain
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Lampiran 3 Tabulasi Data

Content Creation

Total Skor

20
20
19
17
20
16
18
18
18
19
17
20
18
19
20
20
20
18
17
16
20
18
20
18
18
17
19
16
17
15
16
19
18
16
16
16
15
14
14
12
15
18

X13

(2)

(1)

Content Creation (X1)
X1z

X11

No
Responden

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32

33
34
35
36
37
38
39
40
41

42
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17
16
19
16
17
17
17
15
16
14
16
16
19
19
16
20
16
15
15
16
16
16
16
16
13
17
16
17
16
20
16
19
16
16

43
44
45

46

47

48
49

50
51

52
53
54
55
56
57
58
59
60
61

62
63
64
65
66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
76

Content Sharing

Total Skor

19
20
18
16
20
16
18
18

X23

(2)

1)

Content Sharing (X2)
X2

X21

No
Responden
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17
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14
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26
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44
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46
a7
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51

52
53
54
55
56
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16
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60
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62

63
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71
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73
74
75
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Keputusan Pembelian

No
Responden
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23
23
24
23
24
23
24
21

18
20
21

22
25
20
20
16

14
11

12
19
19
17
22
20
18
16
20
18
19
15
20
17
19
19
20
24
23
17
17
18
20
19
20
20
18
19
20

22
23
24
25
26
27

28
29
30
31

32

33
34
35
36
37

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
55
56
57
58
59
60
61

62
63
64
65
66
67

68
69
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20
19
25
19
25

19
20

70
71

72
73
74
75
76




Lampiran 4 Hasil Uji Validitas

Content Creation

[tem-Total Statistics

76

Corrected ltem- Cronbach's
Scale Mean if ~ Scale Variance Total Alpha if Item
Item Deleted  if Item Deleted Correlation Deleted
X1.1 12.9474 1.944 .650 A77
X1.2 12.6711 2.064 .658 g71
X1.3 12.7237 2.229 .640 782
X1.4 12.9342 2.036 .646 A77
Content Sharing
Item-Total Statistics
Corrected Item- Cronbach's
Scale Mean if =~ Scale Variance Total Alpha if Item
Item Deleted  if Item Deleted Correlation Deleted
X2.1 16.1316 6.756 .509 909
X2.2 16.3158 5.339 .853 .800
X2.3 16.5395 5.185 .879 787
X2.4 12.3947 2.722 .958 797
Keputusan Pembelian
Item-Total Statistics
Corrected Item- ~ Cronbach's
Scale Mean if ~ Scale Variance Total Alpha if Item
Item Deleted  if Item Deleted Correlation Deleted
Y1 16.1842 7.459 .736 .820
Y2 16.4737 6.333 .703 .835
Y3 16.2105 6.675 .808 .798
Y4 16.0921 7.205 792 .806
Y5 15.9868 9.133 412 .888




Lampiran 5 Hasil Uji Reliabilitas

Content Creation

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
.823 4

Content Sharing
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems
.869 4

Keputusan Pembelian

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
.861 5
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Lampiran 6 Hasil Uji Regresi Linear Berganda

Coefficients?

78

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) -3.814 2.294 -1.663 101
Content .812 195 454 4161 <,001
Creation
Content .615 176 382 3498 <,001
Sharing

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian



Lampiran 7 Hasil Uji Koefisien Determinasi

Model Summary
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate

1 .780?% .609 .598 2.114

a. Predictors: (Constant), Content Sharing, Content Creation
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Lampiran 8 Surat Keterangan Dari Tempat Penelitian

LE DOUX I
Kompleks Graha Satelit, Kabupaten Gowa F

Email: ledoux,mks@agmail.com

Perihal: Surat Keterangan Melakukan Penelitian
Kepada,
Yth Bidang Akademik dan Kemahasiswaan
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas
Hasanuddin
Di—

Tempat
Dengan hormat,

Yang bertanda tangan di bawah ini menerangkan bahwa:

Nama - Jenny Putri Yunlin Teno
NIM/Jurusan - AD21201043/Manajemen
Pekerjaan - Mahasiswa (S1)
Perguruan Tinggi - Universitas Hasanuddin

Telah melaksanakan Penelitian di Le Doux Makassar tanggal 23 September 2023 s/d

18 Desember 2023 dalam rangka penyusunan skripsi dengan judul:

“PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING MELALUI INSTAGRAM TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN LE DOUX DI KOTA MAKASSAR”

Demikian Surat Keterangan ini diberikan untuk dipergunakan sebagaimana mestinya.
Makassar, 18 Desember 2023

Hormat Kami,

Felicia Febriana

Owner



