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Hasil Olah Data

LAMPIRAN

Uji Validitas
Pertanyaan Hasil Nilairtable | Keterangan Kesimpulan
Korelasi (N=354,
Sig=5%)
@Eksposed.id selalu | 0,610 0,104 rhitung >r Valid
menampilkan produk tabel
dan suasana dari
Eksposed
Saya selalu melihat 0,703 0, 104 rhitung>r Valid
postingan tabel
@Eksposed.id di
Instagram
@Eksposed.id selalu | 0,761 0,104 rhitung >r Valid
menampilkan konsep tabel
yang unik dan
interaktif di setiap
postingannya
Saya mengetahui 0,605 0,104 rhitung>r Valid
jadwal tabel
@Eksposed.id
memposting
postingannya di
Instagram
Setiap saya melihat | 0,728 0,104 rhitung>r Valid
postingan tabel
@Eksposed.id, saya
tertarik untuk
mengunjungi
Eksposed Cafe.
Saya selalu 0,634 0,104 rhitung >r Valid
mengunjungi tabel
Eksposed Cafe
Setiap kali 0,807 0,104 rhitung >r Valid
mengadakan tabel
pertemuan dengan
teman, saya selalu
mengusulkan
Eksposed Cafe
Saya menjadikan 0,811 0,104 rhitung >r Valid
Eksposed Cafe tabel
sebagai Cafe favorit
saya
Saya selalu 0,798 0,104 rhitung>r Valid
merekomendasikan tabel

Eksposed Cafe ke
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rekan dan keluarga

saya
Saya selalu membeli | 0,650 0,104 rhitung>r Valid
produk Eksposed di tabel
Cafenya langsung
Uji Reliabilitas
Variabel Cronbach’s Alpha Keterangan
Terpaan Sosial media )
0,768 Reliabel
Instagram
Tingkat Kunjungan 0,791 Reliabel
Uji Linearitas
ANOVA Table
Sum of
Squares df Mean Square F Sig.
Ting_kat Between Groups (Combined) 1886.380 15 125.759 13.013 .000
?“”’“”93” * Linearity 1598.748 1 1598.748 165430 000
erpaan
Sosial Media Deviation from 287.632 14 20.545 2.126 .051
Instagram . .
Linearity
Within Groups 3469.444 359 9.664
Total 5355.824 374
Uji Regresi Linear Berganda
Coefficients?
Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients
Model B Std. Error Beta
1 (Constant) 6.294 1.250
TerpaanSosialMedialnstagram 657 .059 513
a. Dependent Variable: Tingkat Kunjungan
Uji Korelasi
Correlations
Terpaan Sosial Tingkat
Media Instagram Kunjungan
Terpaan Sosial Media | Pearson Correlation 1 513"
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Instagram Sig. (2-tailed) .000
N 354 354
Tingkat Kunjungan | Pearson Correlation 513" 1
Sig. (2-tailed) .000
N 354 354

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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