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LAMPIRAN

Lampiran 1 Google formulir kuesioner penelitian

Saya merasa kebersihan jalur pejalan kaki, * Saya merasa aman selama mengunjungi Saya merasa penempatan fasilitas umum *
area parkir, toilet di sekitar Objek wisata Objek wisata Londa seperti toilet dan tempat sampah dikelola
Londa dijaga dengan baik dan diatata dengan baik di Objek wisata
Sangat tidak setuju Londa
Sangat tidak setuju
1 O Sangat tidak setuju
1 O
' O
2 0
2 0O : O
3
30 O &
+ 0 e i B
s O s O 5 O
Sangat setuj Sangat setuju sangat setuju

Saya merasa nyaman dengan tata letak *  Sayamerasa keaslian panorama di Objek  * Saya merasa adanya suasana spiritual dan *

jalur pejalan kaki dan aksesibilitas menuju wisata Londa mencerminkan kekayaan mistis di sekitar Objek Wisata Londa
makam Objek wisata Londa alam dan kebudayaan Toraja
Sangat tidak setuju
Sangat tidak setuju Sangat tidak setuju
1
16 i 55 0
2
2.0 2 O O
20 e *0
e 4+ O 4+ 0
s O 5 O s O
Sangat setuju Sangat setuju Sangat setuju

Saya merasa makam objek Goa Londa . Saya merasa keberadaan Goa alam di objek *

memiliki arsitektur yang menarik wisata Londa menjadi elemen daya tarik
utama di objek wisata ini

Sangat tidak setuju
Sangat tidak setuju
1 O
1O
2 O 2 O
@) &0
4 0 « O
5 O s O
Sangat setupu Sangat setuju

Optimized using
trial version
www.balesio.com




60

Saya merasa bahwa adanya guide *
(Pemandu wisata) memberikan kontribusi
positif terhadap pengetahuan pengunjung
tentang Londa

Sangat tidak setuju
1O
2 O
30
4 0
s O

Sangat setuju

Saya merasa tidak bosan berada di sekitar
lokasi Objek wisata Londa

Sangat tidak setuju
1 O
2 0O
2 0
+ 0O
5 O

Sangat setuju

Saya merasa nilai kebudayaan di Objek
wisata Londa memenuhi ekspektasi saya

Sangat tidak setuju
10
2 O
3 0
+ O
s O

Sangat setuju

*

Saya merasa cenderamata di objek wisata
Londa unik dan relatif murah

Sangat tidak setuju
10
2 0
E©)
LN©)
s O

Sangat setuju

Saya merasa relaks selama berkunjung di
Londa

Sangat tidak setuju
1 O
2 O
: O
4+ O
s O

Sangat setuju

Saya merasa harga tiket masuk ke Londa
'an yang bisa

g dengan g
saya peroleh

Sangat tidak setuju
1O
2 0O
1 0
4+ 0O
s O

Sangat setuju

Saya merasa berwisata di Objek wisata
Londa memberikan pengalaman yang
berkesan

Sangat tidak setuju
1 O
20
3 O
40
5 O

Sangat setuju

Saya merasa biaya Lighting dan guide
(Pemandu wisata) yang dikeluarkan relatif
murah

Sangat tidak setuju
1O
2 0
3 O
4+ O
s O

Sangat setuju

»
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Saya merasa puas dengan tarif biaya
masuk ke dalam objek wisata Londa

Sangat tidak setuju
1 O
2 0
30
4 O
5O

Sangat setuju

Saya merasa puas dengan pelayanan yang *
diberikan petugas loket, guide, dan petugas
lighting

Sangat tidak setuju
1O
2 O
L)
10
s O

Sangat setuju

Saya merasa puas dengan jaminan ® Saya merasa puas dengan sarana dan v
keamanan di area parkir objek wisata prasarana yang tersedia di objek wisata
Londa Londa
Sangat tidak setuju Sangat tidak setuju

L ®’ 10

2 0O 2 O

3 O 2 O

« O « O

5§ O s O
Sangat setuju Sangat setupu

Saya merasa puas setelah berkunjung di .
objek wisata Londa

Sangat tidak setuju
1 O
2 0O
3 O
+ 0O
s O

Sangat setuju

Saya akan mencari informasi terbaru
mengenai objek wisata Londa

Sangat tidak setuju
R )
2 O
3 O
20
s O

Sangat setuju

Saya akan menjadikan Londa sebagai
prioritas untuk berlibur

Sangat tidak setuju

Optimized using
trial version

* Saya berniat untuk berwisata kembalike  *

Saya akan menceritakan informasiyang ~ *
positif tentang objek wisata Londa

Saya akan merekomendasikan objek wisata *
Londa kepada kerabat dan teman

Sangat tidak setuju
10
2.0 2
30 3
') 4 0
5 O s O

Sangat setuju

Sangat tidak setuju
10O

O

O

Sangat setuju

objek wisata Londa di waktu yang akan
datang

Sangat tidak setuju

1 O
2 O
3 0
+ 0O
&

Sangat setuju
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Lampiran 2 Uji validitas variabel perceived attractiveness dengan SPSS

Correlations

PA1 PA2 PA3 PA4 PA5 PA6 PA7 PA8 Total

PA1 Pearson Correlation 1 419" .324" 427" 546" 243 397" .404" .705"
Sig. (2-tailed) .001 .012 .001 .000 .061 .002 .001 .000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60

PA2 Pearson Correlation .419™ 1 .246 570" 578" .168 .435" .380" .674"
Sig. (2-tailed) .001 .058 .000 .000 .198 .001 .003 .000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60

PA3 Pearson Correlation .324" .246 1 .173 153 219 .266° .107 .512"

Sig. (2-tailed) .012 .058 .185 244 093 .040 .416 .000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60
PA4 Pearson Correlation .427" 570" .173 1 .485" .141 .584" .458" .682"
Sig. (2-tailed) .001 .000 .185 .000 .283 .000 .000 .000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60

PA5 Pearson Correlation .546™ 578" .153 .485" 1 .207 .547" 546" .733"

Sig. (2-tailed) .000 .000 .244 .000 .112 .000 .000 .000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60
PA6 Pearson Correlation .243 .168 .219 .141 .207 1 .294" 625" .561"
Sig. (2-tailed) .061 .198 .093 .283 .112 .023 .000 .000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60

PA7 Pearson Correlation .397" 435" .266° .584" .547" .294" 1 536" .743"

Sig. (2-tailed) .002 .001 .040 .000 .000 .023 .000 .000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60
PA8 Pearson Correlation .404™ .380" .107 .458™ .546™ .625™ .536" 1 .756"
Sig. (2-tailed) .001 .003 .416 .000 .000 .000 .000 .000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60
Total Pearson Correlation .705" .674™ 512" .682" .733" .561" .743" .756" 1

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
60 60 60 60 60 60 60 60 60

1t at the 0.01 level (2-tailed).

t at the 0.05 level (2-tailed).
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Lampiran 3 Uji validitas variabel perceived value for money dengan SPSS

Correlations
PVl PV2 PV3 PV4 PV5 PV6 PV7 PV8 Total
PV1 Pearson Correlation 1 .380" .319" .498" .324° .331" .302° .240 .681"
Sig. (2-tailed) .008 .013 .000 .012 .010 .019 .065 .000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60
PV2 Pearson Correlation .380™ 1 .066 .423" .431" 516" .252 .227 .638"
Sig. (2-tailed) .003 .618 .001 .001 .000 .052 .081 .000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60
PV3 Pearson Correlation .319° .066 1 .198 .167 .059 .451" .156 .508™
Sig. (2-tailed) .013 .618 129 202 .654 .000 .233 .000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60
PV4 Pearson Correlation .498™ .423" .198 1 .294" 398" .482" 211 .695”
Sig. (2-tailed) .000 .001 .129 .023 .002 .000 .105 .000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60
PV5 Pearson Correlation .324" .431" 167 .294° 1 .407" .426" .509" .688"
Sig. (2-tailed) .012 .001 .202 .023 .001 .001 .000 .000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60
PV6 Pearson Correlation .331" .516™ .059 .398" .407" 1 114 .267° .593"
Sig. (2-tailed) .010 .000 .654 .002 .001 .384 .039 .000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60
PV7 Pearson Correlation .302° .252 .451" .482" .426™ .114 1 .217 .669”
Sig. (2-tailed) .019 .052 .000 .000 .001 .384 .095 .000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60
PV8 Pearson Correlation .240 .227 .156 .211 .509" .267° .217 1 .556"
Sig. (2-tailed) .065 .081 .233 .105 .000 .039 .095 .000
N 60 60 60 60 60 60 60 60 60
Total Pearson Correlation .681" .638™ .508™ .695" .688" .593" .669" .556 1
. .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
60 60 60 60 60 60 60 60 60

1t at the 0.01 level (2-tailed).
t at the 0.05 level (2-tailed).
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Lampiran 4 Uji validitas variabel customer satisfaction dengan SPSS

Correlations
CS1 CS2 CS3 CS4 CS5 Total
CS1 Pearson Correlation 1 .210 .328" .506™ .406™ .687"
Sig. (2-tailed) .107 .011 .000 .001 .000
N 60 60 60 60 60 60
CS2 Pearson Correlation .210 1 .289" .304" .498" .648™
Sig. (2-tailed) 107 025 .018 .000 .000
N 60 60 60 60 60 60
CS3 Pearson Correlation .328" .289" 1 .597" .406™ .690"
Sig. (2-tailed) .011 .025 .000 .001 .000
N 60 60 60 60 60 60
CS4 Pearson Correlation .506™ .304" .597" 1 .614™ .812"
Sig. (2-tailed) .000 .018 .000 .000 .000
N 60 60 60 60 60 60
CS5 Pearson Correlation .406™ .498" .406™ .614™ 1 .809"
Sig. (2-tailed) .001 .000 .001 .000 .000
N 60 60 60 60 60 60
Total Pearson Correlation .687™ .648™ .690" .812" .809™ 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 60 60 60 60 60 60
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Lampiran 5 Uji validitas variabel revisit intention dengan SPSS

Correlations

RI1 RI2 RI3 R4 RI5 Total

RI1  Pearson Correlation 1 .550™ .489" .551" .362™ .789"

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .004 .000

N 60 60 60 60 60 60

RI2  Pearson Correlation .550™ 1 .256" .317" .549" .725"

Sig. (2-tailed) .000 049 .014 .000 .000

N 60 60 60 60 60 60

RI3  Pearson Correlation .489™ .256" 1 .455" .546™ .751"

Sig. (2-tailed) .000 .049 .000 .000 .000

N 60 60 60 60 60 60

RI4 Pearson Correlation .551" .317" .455" 1 .291" 677"

Sig. (2-tailed) .000 .014 .000 .024 .000

N 60 60 60 60 60 60

RI5 Pearson Correlation .362" .549™ .546™ .291" 1 .760"

Sig. (2-tailed) .004 .000 .000 .024 .000

N 60 60 60 60 60 60

Total Pearson Correlation .789™ .725™ .751" .677" .760™ 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000

N 60 60 60 60 60 60

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Lampiran 6 Uji reliabilitas variabel perceived attractiveness dengan SPSS

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of ltems
.812 8

Lampiran 7 Uji reliabilitas variabel perceived value for money dengan SPSS

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
776 8

Lampiran 8 Uiji reliabilitas variabel customer satisfaction dengan SPSS

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of ltems
773 5

Lampiran 9 Uji reliabilitas variabel revisit intention dengan SPSS

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
794 5

Lampiran 10 Output pengujian AVE

Construct reliability and validity - Overview

Average variance extracted (AVE)

es |[.]. - 0.560
PA | . . . 0.511
PV 0.524
R . o 0.554
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Lampiran 11 Output pengujian Discriminant validity

Discriminant validity - Cross loadings

Cs PA PV Rl
51 0.729 0616 0640 0617
Ccs1 0.691 0446 0557 0.354
C83 0.729 0565 0435 049
C54 0.Ff3 0342 0532 0513
Ccss 0.812 0514 0691 0515
PAT 0.4565 0603 047 0407
PAZ 0.432 0575 0405 0318
PAL 0.369 0391 0439 0319
PAS 0.520 073% 0494 0435
PAB 0.455 0612 0454 0.464
PAT 0.4%0 0722 0502 0426
PAB 0.566 0773 0522 050
PV 0.446 033 0673 0402
PVZ 0.454 0459 0607 0.466
PVL 0.431 0424 0637 0539
PVE 0.562 0534 0700 0.5M
PVE 0.331 0357 0681 0524
PVT 0.529 0366 05685 0338
PVe 0.494 0453 03556 0343

Rl 0.455 0427 0538 0718
Rl2 0.431 0477 0420 0673
RIS 0.444 0424 0583 0733
Rl 0.443 0409 0508 0633
RIS 0.355 0312 0563 0757
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Lampiran 12 Output pengujian reliabilitas konstruk

68

Cronbach's alpha

CS 0.804
PA 0.785
PV 0.755
Ri 0.744

Construct reliability and validity - Overview

Composite reliability (rho_a)
0.810
0.796
0.766

0.749

Composite reliability (rho_c)
0.864
0.845
0.829
0.830

Lampiran 13 Output pengujian R-square

R-square - Overview

R-square  R-square adjusted
cs 0.670 0.664
R 0.534 0.574

Lampiran 14 Output pengujian Q-square

O%predict ... ..
cs 0.543
Rl 0.533

LV prediction summary - PLS-SEM

Lampiran 15 Output pengujian Multikolinearitas

Ccs PA PY

PA 1.000

Collinearity statistics (VIF) - Inner model - Matrix

3027
2346
2801
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Lampiran 16 Output pengujian pengaruh langsung

69

Path coefficients - Mean, STOEV, T values, p values

Original sample (0} Samplemean(M) Standard deviation(STOEV) Tstatistics(I0/STDEVI)  Pvalues
CS->RI 0177 0.179 0.143 1.238 0.216
PA -» CS 0.339 0.348 0.081 4135 0.000
PA -» Rl 0.173 0.171 0.118 1.456 0.145
PV ->CS 0.543 0.537 0.078 6.954 0.000
PV ->RI 0.479 0.436 0.128 3.805 0.000
Lampiran 17 Output pengujian pengaruh tidak langsung
Specific indirect effects - Mean, STOEV, T values, p values
Original sample (0)  Samplemean(M)  Standard deviation(STDEV)  Tstatistics(I0/STDEVI]  Pvalues
PA -= CS -» Rl 0.060 0.064 0.056 1.063 0.288
PV ->CS->RI 0.096 0.094 0.076 1.269 0.204
Lampiran 18 Output pengujian pengaruh total
Original sample (0) Sample mean(M) Standard deviation(STDEV) Tstatistics(l0/STDEVI) Pwvalues
CS ->RI 0.177 0.179 0.143 1.238 0.216
PA - CS 0.339 0.348 0.081 4.185 0.000
PA - Rl 0.233 0235 0.100 2335 0.020
PV -»CS 0.543 0.537 0.078 5.954 0.000
PV ->RI 0.575 0.580 0.080 6.373 0.000

Lampiran 19 Data kuesioner perceived attractiveness

NO | PA1 | PA2 | PA3 | PA4 | PA5 | PAG | PA7 | PA8

B I S & I A S B S S

gl |OTI D>

A/ WOWOO|jOIlO|A~W|OIlO
Al W®
QW || lWOWWIWWIW|O| M
Ao |M~|O| D
gl OW|A~Dd
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2

13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32
33
34
35
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Lampiran 20 Data kuesioner variabel perceived value for money
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Lampiran 21 Data kuesioner variabel customer satisfaction

NO | CS1 | CS2 | CS3 | CS4 | CS5
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Lampiran 22 Data kuesioner variabel revisit intention

NO | RI1 | RI2Z | RI3 | RI4 | RIS
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Lampiran 23 Tabel R-hitung

[

Tabel R-Hitung (lanjutan)

0,1 0,05 0,02 0,01 0,001

e r 0,005 r 0,05 10,025 r0,01 r 0,001
39 02605 | 03081 | 03621 | 03978 | 0,4950
40 02573 | 03044 | 03578 | 03932 | 0.4896
41 02542 | 03008 | 03536 | 03887 | 0.4843
42 02512 | 02973 | 0349 | 03843 | 04791
43 02483 | 02940 | 03457 | 03801 | 0,4742
44 02455 | 02907 | 03420 | 03761 | 04694
45 02429 | 02876 | 03384 | 03721 | 0.4647
46 02403 | 02845 | 03348 | 03683 | 04601
47 02377 | 02816 | 03314 | 03646 | 04557
48 02353 | 02787 | 03281 | 03610 | 0.4514
49 02329 | 02759 | 03249 | 073575 | 04473
50 02306 | 02732 | 03218 | 03542 | 04432
51 02284 | 02706 | 03188 | 03509 | 04393
52 02262 | 02681 | 03158 | 03477 | 0.4354
53 02241 | 02656 | 03120 | 03445 | 04317
54 02221 | 02632 | 03102 | 03415 | 0.4280
55 02201 | 02609 | 03074 | 03385 | 0.4244
56 02181 | 02586 | 03048 | 03357 | 0.4210
57 02162 | 02564 | 03022 | 03328 | 04176
58 02144 | 02542 | 02997 | 03301 | 04143
59 02126 | 02521 | 02972 | 03274 | 04110
60 02108 | 02500 | 02948 | 03248 | 0.4079
61 02091 | 02480 | 02925 | 03223 | 0.4048
62 02075 | 02461 | 02902 | 03198 | 0.4018
63 02058 | 02441 | 02880 | 03173 | 0,398
64 02042 | 02423 | 02858 | 03150 | 0,3959
65 02027 | 02404 | 02837 | 03126 | 0,3931
66 02012 | 02387 | 02816 | 03104 | 0,3903
67 01997 | 02369 | 0279 | 03081 | 0,3876
68 01982 | 02352 | 02776 | 03060 | 0,3850
69 01968 | 02335 | 02756 | 03038 | 0,3823
70 01954 | 02319 | 02737 | 03017 | 0,3798
7 01940 | 02303 | 02718 | 02997 | 03773
72 01927 | 02287 | 02700 | 02977 | 0,3748
73 01914 | 02272 | 02682 | 02957 | 0,3724
74 01901 | 02257 | 02664 | 02938 | 0,3701
75 01888 | 02242 | 02647 | 02919 | 0,3678
76 01876 | 02227 | 02630 | 02900 | 0,3655
77 01864 | 02213 | 02613 | 02882 | 0,3633
ol 78 01852 | 02199 | 02597 | 02864 | 03611
ol 79 01841 | 02185 | 02581 | 02847 | 0,3589
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Lampiran 24 List Objek Wisata Kabupaten Toraja Utara

List Objek Wisata Toraja Utara & Biaya Masuk

Nama Objek Wisata Biaya Masuk

Objek Wisata Lemo 10.000
Kolam Alam Tilanga 15.000
Londa 15.000
Ke'te Kesu 15.000
To'tombi 15.000
Tongkonan Lempe Lolai 15.000
Pong Torra' 10.000
Batara White House 10.000
Buntu Tambolang 10.000
Kalimbuang Bori 10.000
Mentirotiku Guest House 0

Objek Wisata Lo'ko Mata 0

Objek Wisata Ne'Gandeng 10.000
Objek Wisata Sa'dan To'Barana 10.000
Objek Wisata Perkampungan Asli Palawa 10.000
Kapito Glamping Coffea 0

Kolam Alam Limbong 10.000
Buntu Pune 10.000
Rata-rata Biaya Masuk 11.667
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Lampiran 25 Data Kunjungan Wisatawan Toraja Utara 2018-2023

Banyaknya Wisatawan Mancanegara dan Nusantara (Jiwa)
Bulan Wisatawan Mancanegara Wisatawan Nusantara
2018 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023 | 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Januari 3491 3464 | 483 0 0 19281 43789 34492 7264 31799
Februari 1353 717 247 0 1 12731 13893 7510 2905 15639
Maret 1418 688 0 16 9 13348 14680 4352 4841 18840
April 2029 764 0 6 0 16836 12988 0 6312 11468
Mei 2939 1626 0 7 27 15644 22174 0 5122 42025
Juni 3601 1162 0 39 224 8429 20164 27582 0 6642 24547 205211
Juli 7433 3958 0 16 708 35876 37860 2670 12907 27045
Agustus 9053 5482 0 9 1097 16919 25820 7987 5488 14969
September | 7429 4760 0 21 1315 23094 24445 4736 12335 13654
Oktober 6038 3292 0 41 1163 19893 15870 5862 12509 10778
November | 2464 3986 0 16 972 20839 42860 12210 13840 12868
Desember | 5959 2373 0 8 979 42282 51205 29450 33887 34547
TOTAL 53207 | 32272 | 730 179 | 6495 | 8429 | 256907 | 333166 | 109269 | 124052 | 258.179 | 295211
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Lampiran 26 Pendapatan Daerah dari Wisatawan Mancanegara

Bulan Pendapatan Daerah dari Wisatawan Mancanegara
2018 2019 2020 2021 2022 2023
Januari 40.729.497 40.414.488 5.635.161 - -
Februari 15.785.451 8.365.239 2.881.749 - 11.667
Maret 16.543.806 8.026.896 - 186.672 105.003
April 23.672.343 8.913.588 - 70.002 -
Mei 34.289.313 18.970.542 - 81.669 315.009
Juni 42.012.867 13.557.054 - 455.013 2.613.408 98.341.143
Juli 86.720.811 46.177.986 - 186.672 8.260.236 D
Agustus 105.621.351 63.958.494 - 105.003 12.798.699
September 86.674.143 55.534.920 - 245.007 15.342.105
Oktober 70.445.346 38.407.764 - 478.347 13.568.721
November 28.747.488 46.504.662 - 186.672 11.340.324
Desember 69.523.653 27.685.791 - 93.336 11.421.993
Total 620.766.069 376.517.424 8.516.910 2.088.393 75.777.165 98.341.143
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Lampiran 27 Pendapatan Daerah dari Wisatawan Nusantara

88

Bulan Pendapatan Daerah dari Wisatawan Nusantara
2018 2019 2020 2021 2022 2023
Januari 224.951.427 510.886.263 402.418.164 84.749.088 370.998.933
Februari 148.532.577 162.089.631 87.619.170 33.892.635 182.460.213
Maret 155.731.116 171.271.560 50.774.784 56.479.947 219.806.280
April 196.425.612 151.530.996 - 73.642.104 133.797.156
Mei 182.518.548 258.704.058 - 59.758.374 490.305.675
Juni 235.253.388 321.799.194 - 77.492.214 286.389.849 3.444.926.737
Juli 418.565.292 441.712.620 31.150.890 150.585.969 315.534.015 T
Agustus 197.393.973 301.241.940 93.184.329 64.028.496 174.643.323
September 269.437.698 285.199.815 55.254.912 143.912.445 159.301.218
Oktober 232.091.631 185.155.290 68.391.954 145.942.503 125.746.926
November 243.128.613 500.047.620 142.454.070 161.471.280 150.130.956
Desember 493.304.094 597.408.735 343.593.150 395.359.629 403.059.849
Total 2.997.333.969 3.887.047.722 1.274.841.423 1.447.314.684 3.012.174.393 3.444.226.737
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