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Lampiran 1 Biodata Penulis 

 
 

1. Biodata Pribadi 

 

a. Nama   : Tazkiyah Tunnafsih 

b. TTL  : Sinjai, 16 Maret 2000 

c. Nama Ayah : Bahar 

d. Nama Ibu  : Ratna 

e. Alamat   : Desa Kaloling, Kec. Sinjai Timur,Kab. Sinjai  

f. Email  : tazkiyahtunnafsh16@gmail.com 

g. Kontak  : +6285398376816 

 

 

2. Riwayat Pendidikan 

 

a. SD   : SDN 107 Bainang 

b. SMP   : SMPN 22 Sinjai 

c. SMA   : SMAN 10 Sinjai 

d. PT   : Universitas Hasanuddin, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu 

Politik, Departemen Ilmu Komunikasi 

 

3. Pengalaman Organisasi 

 

a. Anggota Departemen Kaderisasi LDM Ibnu Khaldun Fisip Unhas periode 

2019-2020 

b. Sekretaris Departemen Kemuslimahan LDM Ibnu Khaldun Fisip Unhas 

Perioden 2020-2021 
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Lampiran 2 Biodata Penulis 

KUESIONER PENELITIAN 

Petunjuk Pengisian Kuesioner. 

1. Bacalah dengan teliti setiap pertanyaan serta seluruh kemungkinan jawaban. 

2. Berilah penilaian dengan memilih jawaban dari setiap pertanyaan yang mewakili 

Anda.  

Karakteristik Responden : 

1. Nama :  

2. Jenis Kelamin :  

1. Laki-laki 

2. Perempuan 

3. Usia : 

1. 18-24 tahun 

2. 25-31 tahun 

3. 32-38 tahun 

4. 39-45 tahun 

5. > 45 Tahun 

4. Pekerjaan : 

1. Mahasiswa/Pelajar 

2. Pegawai Negeri   

3. Wirausaha 

4. Karyawan 

5. Lainnya (Pedagang. petani. honorer)  
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5. Pendidikan :  

1. SD 

2. SMP 

3. SMA 

4. S1 

5. S2 

6. S3 

6. Agama :  

1. Islam 

2. Kristen Protestan 

3. Katolik 

4. Hindu 

5. Buddha 

6. Khonghucu  

7. Pendapatan  

1. 0 – 500.000 

2. 500.001 – 1.000.000 

3. 1.000.001 – 1.500.000 

4. 1.500.001 – 2.000.000 

5. > 2.000.001 

Minat masyarakat membaca pemberitaan Bupati Andi Seto 

8. Apakah Anda pernah mengakses akun instagram Info_Suarajelata untuk membaca 

pemberitaan Bupati Andi Seto?  
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a. Tidak 

b. Ya   

9. Jika Ya. berapa kali Anda mengakses akun instagram Info_Suarajelata untuk 

membaca berita Bupati Andi Seto dalam seminggu? 

1. 1 kali seminggu 

2. 2 kali seminggu 

3. 3 kali seminggu 

4. 74 kali seminggu 

5. >4 kali seminggu 

10. Berapa lama rentang waktu yang Anda gunakan untuk mengakses akun instagram 

Info_Suarajelata?  

1. 1 menit  

2. 2 menit  

3. 3 menit  

4. 4 menit  

5. >4 menit  

11. Berapa jumlah berita tentang Bupati Andi Seto di akun instagram Info_Suarajelata 

yang Anda baca dalam seminggu?  

1. 1 berita 

2. 2 berita 

3. 3 berita 

4. 4 berita 

5. >4 berita 
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12. Apakah Anda membaca satu teks berita Bupati Andi Seto di instagram 

Info_Suarajelata secara menyeluruh (dari awal hingga akhir tulisan)? 

1. Sangat tidak menyeluruh 

2. Tidak menyeluruh 

3. Kurang menyeluruh 

4. menyeluruh 

5. Sangat menyeluruh 

13. Apakah Anda rutin mengakses instagram Info_Suarajelata untuk membaca isi 

berita mengenai Bupati Andi Seto? 

1. Sangat tidak rutin 

2. Tidak rutin 

3. Kurang rutin 

4. rutin 

5. Sangat rutin 

14. Apakah Anda tertarik membaca pemberitaan Bupati Andi Seto di instagram 

Info_Suarajelata? 

1. Tidak tertarik  

2. Tertarik 

15. Jika Anda tertarik. apa yang membuat Anda tertarik terhadap pemberitaan Bupati 

Andi Seto di instagram Info_Suarajelata? 

1. Judul beritanya manarik 

2. Tata bahasa yang digunakan mudah dipahami 

3. Kesesuaian antara foto berita dan isi berita 
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4. Beritanya lengkap 

5. Beritanya beragam 

6. lainnya 

16. Jika Anda tidak tertarik. apa yang membuat Anda tidak tertarik terhadap 

pemberitaan Bupati Andi Seto di instagram Info_Suarajelata? 

1. Judul beritanya tidak menarik 

2. Tata bahasa yang digunakan tidak mudah dipahami 

3. Ketidaksesuaian antara foto berita dan isi berita 

4. Beritanya tidak lengkap 

5. Beritanya terlalu monoton yakni hanya fokus pada keberhasilan Bupati 

Andi Seto saja 

6. lainnya 

Persepsi masyarakat terhadap pemberitaan BupatiAndi Seto 

17. Apakah pemberitaan Bupati Andi Seto di instagram Info_Suarajelata adalah berita 

up to date ? 

1. Sangat tidak Up To Date 

2. Tidak Up To Date 

3. Kurang Up To Date 

4. Up To Date 

5. Sangat Up To Date 

18. Apakah tema pemberitaan Bupati Andi Seto di instagram Info_Suarajelata 

beragam? 

1. Sangat tidak beragam 
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2. Tidak beragam 

3. Kurang beragam 

4. Beragam 

5. Sangat beragam 

19. Apakah pemberitaan Bupati Andi Seto di instagram Info_Suarajelata  isi/konten 

beritanya lengkap? 

1. Sangat tidak lengkap 

2. Tidak lengkap 

3. Kurang lengkap 

4. Lengkap 

5. Sangat lengkap 

20. Apakah pemberitaan Bupati Andi Seto di instagram Info_Suarajelata memliki 

kesesuaian antara foto berita dengan isi beritanya? 

1. Sangat tidak sesuai 

2. Tidak sesuai 

3. Kurang sesuai 

4. Sesuai 

5. Sangat sesuai 

21. Apakah pemberitaan Bupati Andi Seto di instagram Info_Suarajelata memiliki 

kesesuaian antara judul berita dengan isi beritanya? 

1. Sangat tidak sesuai 

2. Tidak sesuai 

3. Kurang sesuai 
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4. Sesuai 

5. Sangat sesuai 

22. Apakah pemberitaan Bupati Andi Seto di instagram Info_Suarajelata informasi 

beritanya disajikan dengan akurat? 

1. Sangat tidak akurat 

2. Tidak akurat 

3. Kurang akurat 

4. Akurat 

5. Sangat akurat 

23. Apakah pemberitaan Bupati Andi Seto di instagram Info_Suarajelata informasi 

beritanya faktual? 

1. Sangat tidak faktual 

2. Tidak faktual  

3. Kurang faktual 

4. Faktual 

5. Sangat faktual 

24. Apakah pemberitaan Bupati Andi Seto di instagram Info_Suarajelata informasi 

beritanya jelas? 

1. Sangat tidak jelas 

2. Tidak jelas 

3. Kurang jelas 

4. Jelas 

5. Sangat jelas 
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25. Apakah pemberitaan Bupati Andi Seto di instagram Info_Suarajelata  mudah 

dipahami? 

1. Sangat tidak mudah dipahami 

2. Tidak mudah dipahami 

3. Kurang mudah dipahami 

4. Mudah dipahami 

5. Sangat mudah dipahami 

26. Apakah pemberitaan Bupati Andi Seto di instagram Info_Suarajelata layak untuk 

dibaca? 

1. Sangat tidak layak 

2. Tidak layak 

3. Kurang layak 

4. Layak 

5. Sangat layak 

27. Apakah pemberitaan Bupati Andi Seto di instagram Info_Suarajelata berguna bagi 

Anda? 

1. Sangat tidak berguna 

2. Tidak berguna 

3. Kurang berguna 

4. Berguna 

5. Sangat berguna 

28. Apakah pemberitaan Bupati Andi Seto di instagram Info_Suarajelata sesuai dengan 

kebutuhan Anda? 
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1. Sangat tidak sesuai 

2. Tidak sesuai 

3. Kurang sesuai 

4. Sesuai  

5. Sangat sesuai 

29. Apakah pemberitaan Bupati Andi Seto di instagram Info_Suarajelata dapat 

dipercaya? 

1. Sangat tidak dapat dipercaya 

2. Tidak dapat dipercaya 

3. Kurang dapat dipercaya 

4. Dapat dipercaya 

5. Sangat dapat dipercaya 

30. Apakah Anda cenderung setuju dengan isi berita Bupati Andi Seto yang Anda baca 

di instagram Info_Suarajelata? 

1. Sangat tidak setuju 

2. Tidak setuju 

3. Kurang setuju 

4. Setuju 

5. Sangat setuju 

31. Apakah dengan adanya pemberitaan Bupati Andi Seto di instagram 

Info_Suarajelata  dapat mendukung terbentuknya citra positif di masyarakat 

terhadap Andi Seto selaku Bupati Kabuaten Sinjai? 

1. Sangat tidak dapat mendukung 
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2. Tidak dapat mendukung 

3. Kurang dapat mendukung 

4. Dapat mendukung 

5. Sangat dapat mendukung 

32. Untuk meningkatkan kualitas berita yang disajikan di instagram Info_Suarajelata. 

berikan kritik dan saran Anda! 

33. Apa harapan Anda terhadap portal berita Suarajelata.com ke depannya? 
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Lampiran3 Screenshot penyebaran kuesioner 
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