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LAMPIRAN

A. Pedoman Wawancara

PROMOSI PEMASARAN OBJEK PARIWISATA DALAM MENINGKATKAN
KUNJUNGAN WISATAWAN DI KABUPATEN KEPULAUAN SELAYAR

Nama:

Alamat:
Pekerjaan/Jabatan:
Hari/Tanggal:
Tempat:

PERTANYAAN

POTENSI PARIWISATA

1. Program pengembangan apa saja yang dilakukan oleh pemerintah
kabupaten untuk objek wisata? Dan apa hambatannya?

2. Bagaimana tahap pengembangan objek wisata yang ada di
Selayar

3. Apa saja program jangka pendek dan jangka panjang yang
diterapkan Dispar Selayar? Dan apakah ada pelatihan untuk

pengelola
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. Apa saja yang dilakukan dinas pariwisata dalam pengembangan

wisata kuliner?

Wisata Kuliner di selayar apa saja, dan yang diunggulkan apa saja?
Apakah sudah ada tempat untuk masyarakat lokal dalam
memasarkan hasil karya kerajinan dan kuliner asli daerah setempat

yang difasilitasi pemerintah daerah?

. Apa saja yang dilakukan dinas pariwisata dalam pengembangan

wisata bahari dan alam?

Wisata Alam dan Bahari di selayar apa saja apakah ada
pengelompokan destinasi, dan yang diunggulkan apa saja?

Apa saja yang dilakukan dinas pariwisata dalam pengembangan
wisata seni dan budaya?

Wisata seni dan budaya di selayar apa saja apakah ada

pengelompokan, dan yang diunggulkan apa saja?

. Apakah ada program khusus dalam meningkatkan sumber daya

manusia untuk pengembangan wisata kuliner, wisata alam dan

bahari, dan wisata seni da budaya?

. Apakah ada pelatihan-pelatihan khusus dalam pengembangan

wisata kuliner, wisata bahari, wisata seni dan budaya ?
Diantara kategori-kategori objek wisata, wisata yang paling unggul di
selayar dan favorit diselayar?

Bagaimanakah koordinasi pemerintah dengan pengelolah

pariwisata?
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5. Apa kendala yang dialami dalam mengembangankan potensi
pariwisata?

6. Kendala apa saja yang ada dalam pembangunan maupun
pemeliharaan sarana dan prasarana objek wisata

7. Seperti apa ketersediaan tenaga profesional dalam pengelolaan

objek wisata sudah mencukupi

PENDAPATAN PARIWISATA

1. Apakah ada bentuk kerja sama pihak swasta atau pihak lain dalam
pengembangan pariwisata?

2. Apakah dengan adanya dilakukan promosi pariwisata banyak yang
tertarik melakukan investasi dalam pariwisata di kabupaten selayar

3. Pihak siapa saja yang telah bekerja sama dengan dinas pariwisata
dalam pengembangan pariwisata?

4. Untuk Rancangan 2022 expo dubai apa saja telah dipersiapkan

untuk mengenalkan pariwisata selayar?

PROMOSI PEMASARAN
1. Bagaimana proses promosi pemasaran yang dilakukan untuk wisata
kuliner?
2. Bagaimana proses promosi pemasaran yang dilakukan untuk wisata

bahari?
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3. Bagaimana proses promosi pemasaran yang dilakukan untuk wisata
seni dan budaya?

4. Apakah ada yang menggunakan promosi dengan menggunakan
brosur, pamflet, baliho, billboard?

5. Pihak siapa saja yang telah diajak Kerjasama dalam
mempromosikan pariwisata kuliner, bahari dan seni budaya?

6. Apakah ada akun-akun media sosial lain yang diajak kerja sama oleh
dinas pariwisata?

7. Apakah ada ikon artis influencer yang menjadi bgian kerja sama dari
dinas pariwisata untuk melakukan promosi wisata ( kuliner, bahari
dan seni budaya?)

8. Apa keunggulan pariwisata selayar yang paling sering di
promosikan? Apakah kuliner , bahari atau seni dan budaya?

9. Apakah dinas pariwisata menggunakan media sosial dalam
melakukan promosi? Jika ada apa saja media sosial tersebut?

10. Apakah dalam media sosial biasa melakukan chatingan dengan
calon wisatawan ataupun melakukan video call dalam
mempromosikan?

11. Untuk fitur Instagram misalnya melakukan video dan pengambilan
gambaran dan diposting pada feed?

12. Untuk penggunaan youtube? Maupun facebook seperti apa sistem
konten yang diangkat?

13. Bagaiamana pengelolaan website dinas pariwisata?
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14. Apakah kontennya di jadwalkan dalam menaikkan suatu konten?

15. Apakah efektif menggunakan media sosial dalam mempromosikan
pariwisata?

16. Apakah efektif menggunakan baliho , pamflet, brosur, dan bildboard
dalam mempromosikan pariwisata?

17. Untuk promosi menggunakan alat2 diatas di titik mana saja lokasi
yang telah disasar dalam penyebaran promosi pariwisata?

18. Media promosi yang paling ideal yang dianggap dinas pariwisata
melalui media apa?

19. Apakah ada perubahan peningkatan kunjungan wisatawan Ketika
melakukan promosi parwisata

20. Pandemi bagian dari satu kendala besar dalam penurunan
pariwisata, apakah dinas pariwisata selayar mempunyai strategi
promosi pemasaran khusus untuk wisatawan dimusim pandemi ini?

21. Apa saja kendala-kendala yang dialami dalam mempromosikan?
Apakah penggunaan website sudah dapat dimaksimalkan atau

media sosial lainnya?
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B. Gambar Pada Saat Wawancara

1. Wawancara kepala bidang Destinasi Pariwisata

2. Wawancara Kepala Bidang Pemasaran

v

Se'ayar

Heavenly Park

3. Wawancara Humas
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4. Wawancara Kepala Bidang Kebudayaan
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6. Wawancara Pemiliki Sunari Beach Resort dan Beach Resort 2

7. Wawancara Ketua MASATA

4
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8. Wawancara Pemilik Warung Kuliner

9. Suasana Warung Kuliner di Pinggir Pantai

S NN
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10. Wawancara Pemilik Akun Wisatawan yang telah berkunjung ke Selayar

MNP~ 0O Al 31%8

& zukriarsyad_ Q

11. Susana Wisata Alama dan Bahari
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12. Suasana Tempat Kuliner Seafood
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13. Foto Nekara Benda bersejarah

14. Museum NEKARA




