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PEDOMAN WAWANCARA 

 

 
1) Bagaimana Dinas Pariwisata mengemas konten Instagram agar menarik bagi 

audiens? 

2) Langkah apa yang dilakukan Dinas Pariwisat agar konten yang dikemas 

dapat bersifat informatif bagi audiens? 

3) Kesan apa yang ingin dibangun Dinas Pariwisata pada Konten Instagram? 

4) Apa unsur yang diberikan Dinas Pariwisata untuk membangun kepercayaan 

terhadap destinasi wisata melalui Konten yang telah dibuat? 

5) Identitas apa yang dituangkan pada konten Instagram Dinas Pariwisata? 

(Misalnya pada Pemilihan warna, Font pada design, atau Mood dalam 

sebuah foto atau video) 

6) Unsur apa yang dituangkan Dinas Pariwisata kedalam sebuah konten untuk 

menarik pengunjung untuk mengunjungi wisata yang sebelumnya diiklankan 

oleh Dinas Pariwisata? 

7) Bagaimana Dinas Pariwisata mengukur efektivitas konten yang dibuat? 

8) Konten seperti apa yang banyak menarik perhatian pengikut instagram Dinas 

Pariwisata? 

9) Apa saja yang menjadi kendala tim dalam penyusunan konten? Entah itu 

pembuatan caption, kualitas konten, dll? 

10) Apakah ada sistem/habit yang di bangun untuk menghindari adanya 

kendala dalam penggunaan instagram 
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