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Berilah respon terhadap pernyataan dalam tabel dengan memberikan tanda (V)
pada kolom yang sesuai dengan persepsi anda mengenai pernyataan tersebut. Skala
respon yaitu :

SS S R

TS

STS

Ragu-

Sangat Setuju | Setuju ragu

Tidak Setuju

Sangat Tidak Setuju

NO

Pernyataan

Pilihan Pernyataan

SS
(%)

S
(4)

R
®3)

TS
)

STS
1)

Harga

Harga ayam geprek Skage Fried
Chicken memiliki harga yang
terjangkau

Harga yang ditawarkan sesuai
dengan kualitas produk yang saya
dapatkan

Harga yang ditetapkan oleh Skage
Fried Chicken sesuai dengan
manfaat yang saya dapatkan

Harga ayam geprek Skage Fried
Chicken bersaing dengan kompetitor
sejenis

tas Produk

Ayam geprek yang saya pesan
hangat saat disajikan

Tampilan ayam geprek pada menu
sama dengan yang sajikan

Cita rasa ayam geprek di Skage
Fried Chicken konsisten setiap kali
saya membeli

Saya merasa inovasi ayam geprek
prasmanan memberikan nilai tambah
dibandingkan konsep penyajian

biasanya
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No. Nama Umur K‘(]a‘le;rilfin Pendidikan Pekerjaan Pendapatan
1 Khumairah 23 Perempuan  SMA Psev\%’:‘s"t’gi 1.500.000
2 Aldy 23 Laki-Laki SMA P,S'“:S:‘S"t’zi 3.000.000
3 Firyal 23 Perempuan S1 Mahasiswa 1.000.000
4 Ipan Ripai 24 Laki Laki S1 Mahasiswa 1.000.000
5 Ananda Pratiwi 24 Perempuan S1 Mahasiswa 500.000
6 Alif Muhammad 23 Laki-Laki SMA Mahasiswa 5.000.000
7 Cindai 24 Perempuan SMA Mahasiswi 2.000.000
8  Arham Dwi Putra 25 Lakilaki SMA Mahasiswa 1.500.000
9 Nur Intan Pratiwi 25 Wanita S1 Rekam Medis 2.000.000
10 Wanda 24 Perempuan S1 Mahasiswa 500.000
11 Nurjannah 21 Perempuan SMA Mahasiswa 2.000.000
12 Aisyah 18 Perempuan SMA Mahasiswa 1.000.000
13 Ahmad Afandi 19 Laki-Laki S1 Mahasiswa 1.000.000
14 Husnul 21 Perempuan SMA Mahasiswa 1.000.000
15 Karinal 27 Perempuan S1 Z?Z\S'\;Zi 5.000.000
16 Dimaz El Nuchi 27 Laki Laki SMA Pro Player 4.000.000
17 Delvin Satria 20 Laki-Laki S1 Mahasiswa 2.000.000
18 “}fﬁgﬁ‘mﬁgg 25  Laki-Laki SMA Mahasiswa 1.800.000
19 Fadli Hakim 21 Laki-Laki SMA Mahasiswa 1.000.000
20 Juandi Panab 20 Laki-Laki SMA Mahasiswa 1.500.000
21 H;@gu”dri‘g 22 Laki-Laki SMA Mahasiswa 1.000.000
22 Silva Sabillah 24 Perempuan SMA Mahasiswa 2.000.000
23 Rayhan Firdaus 24 Laki-Laki SMA Mahasiswa 1.650.000
24 gggitiié 23 Perempuan SMA Fresh Graduate  1.500.000
25 Nabielah Safira 23 Perempuan S1 Mahasiswa 1.500.000
26 Jessica 20 Perempuan S1 Mahasiswa 2.000.000
27 Edgar Kemal 23 Laki-Laki SMA Mahasiswa 1.000.000
28  Fahri Ramadhan 22 Laki-Laki SMA Mahasiswa 2.000.000
29 Habib Habibi 21 Laki-Laki SMA Mahasiswa 2.000.000
30 M‘;{h;)‘/”g;]ad 21 Laki-Laki SMA Mahasiswa 2.000.000
31 La Ode Triyoga 22 Laki-Laki SMA Mahasiswa 2.000.000
32 Nur Latifah 24 Perempuan SMA Wiraswasta 3.000.000
gz BhimoYonanda o4 g ki SMA Mahasiswa 2.000.000

Putra
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No. Nama Umur K‘;(Ie;ri:in Pendidikan Pekerjaan Pendapatan
34 Rico Ari Sandi 23 Laki-Laki S1 Mahasiswa 1.000.000
35 Adhitya Surya 23 Laki-Laki SMA Mahasiswa 2.000.000
36 Wirapraja Putra 22 Laki-Laki S1 Mahasiswa 2.000.000
37 Afif Muktafi 23 Laki-Laki S1 Mahasiswa 2.000.000
38 Tasya Windah 25 Perempuan SMA IRT 3.500.000
39 Nilam 23 Perempuan S1 Mahasiswa 2.000.000
40 Triyami Rizki 23 Perempuan SMA Mahasiswa 2.500.000
41 FL{Z‘E'?;: deﬁ;zi 23 Perempuan s1 IRT 1.000.000
42 Pk Maindo o | akiLaki SMA Wiraswasta 1.000.000
43 Sy?g;;(;’va' 21 Laki-Laki SMA Mahasiswa 1.500.000
44 Indaraya Jaya 21 Laki-Laki SMA Mahasiswa 1.000.000
45 Fikri Agus 19 Laki-Laki SMA Mahasiswa 1.000.000
46 Mohammad Al 22 Laki-Laki S1 Mahasiswa 1.000.000
Andi Muh. Al
47 Farabi 19 Laki-Laki S1 Mahasiswa 1.000.000
Parenrengi
48 Muh. Qadri 23 Laki-Laki SMA Mahasiswa 2.000.000
49 o aehnl 23 Laki-Laki SMA Mahasiswa 2.000.000
50 Nayla Fitriyah N 19 Perempuan S1 Mahasiswa 1.000.000
51 Bayu Erlangga 21 Laki-Laki SMA Mahasiswa 2.000.000
52 Ajisaka Bagas 23 Laki-Laki SMA Mahasiswa 1.000.000
53 Calvin Gideon 19 Laki-Laki SMA Mahasiswa 2.000.000
Cheerra
54 Novian Putra 23 Laki-Laki SMA Mahasiswa 2.000.000
55 Muh. Syahrir 25 Laki-Laki SMA Mahasiswa 2.000.000
56 Alifya Kasinni 20 Perempuan S1 Mahasiswa 2.500.000
57 Iswandy Agung 23 Laki-Laki SMA Mahasiswa 2.000.000
58 Muh. Yusran 21 Laki-Laki S1 Mahasiswa 1.500.000
59 Sutrisman 23 Laki-Laki S1 Mahasiswa 1.000.000
60 Sasmita 22 Perempuan S1 Mahasiswa 3.500.000
61 Ananda Pratama 23 Laki-Laki SMA Mahasiswa 1.500.000
62 Ardi Chandra 23 Laki-Laki S1 Mahasiswa 2.000.000
63 Ratgr;:h&r}iz;mia 25 Perempuan S1 Mahasiswa 4.000.000
64 Ahmad Agung 23 Laki-Laki S1 Mahasiswa 2.000.000
65 M“:g?;ﬂad 23 Laki-Laki SMA Mahasiswa 2.000.000
66 Wahyu Hidayat 19 Laki-Laki S1 Mahasiswa 2.000.000
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No. Nama Umur Jenls_ Pendidikan Pekerjaan Pendapatan
Kelamin
Mubh.
67 Rachmananda 19 Laki-Laki S1 Mahasiswa 1.500.000
Putra
68  Vika Ramadhani 20 Perempuan S1 Mahasiswa 1.800.000
69 Hamri 25  Laki-Laki SMA Mahasiswa 2.000.000
Ardiansyah
70 Fadli Fauzan 21 Laki-Laki SMA Mahasiswa 2.000.000
71 Chindy Chintya ~ 24  Perempuan s1 Pegawal 4.000.000
Swasta
72 ADaulAksa g oyiLaki SMA Mahasiswa 1.000.000
Syam
Syarif . . .
73 . 23 Laki-Laki SMA Mahasiswa 1.500.000
Hidayatullah
74 Ramdan 22 Laki-Laki SMA Mahasiswa 2.000.000
Setiawan
75 Hibnu Fachri 22 Laki-Laki S1 Mahasiswa 1.000.000
76  Abdillah Tajuddin 23 Laki-Laki SMA Mahasiswa 1.000.000
77 Rifdah 23 Perempuan SMA Analls_ 750.000
Laboratorium
78 Nadila Isnayni 24 Perempuan SMA Fresh Graduate 1.500.000
79 Zhafirah 22 Perempuan SMA Mahasiswa 2.500.000
80 Asri Aulia 20 Perempuan SMA Mahasiswa 1.000.000
81 Ninik Yunitasari 24 Perempuan SMA Mahasiswa 2.000.000
82  Alfina Handayani 23 Perempuan S1 Mahasiswa 1.500.000
83 Lorensia 24 Perempuan SMA Honorer 2.500.000
84  Jirana Mandasari 25 Perempuan SMA Mahasiswa 1.000.000
85 Muthia Adha 24 Perempuan SMA Mahasiswa 2.000.000
86 Fellisya 25  Perempuan  SMA Pegawai 5.000.000
Fandhany Swasta
87 Nidya Putr_| 23 Perempuan S1 Mahasiswa 1.500.000
Wulandari
88 Emalia Tarisa 24 Perempuan SMA Mahasiswa 1.000.000
89 Annisa 22 Perempuan SMA Mahasiswa 2.000.000
90 Novita Sari 25 Perempuan SMA Mahasiswa 1.500.000
91 Helrr']';‘;‘n'i\'”r 23 Perempuan SMA Mahasiswa 2.000.000
92 Herlianty B 24 Perempuan SMA Mahasiswa 2.000.000
93 Izzatul Huriyah 24 Perempuan S1 Mahasiswa 4.000.000
94 Annisa Rinda 25 Perempuan S1 Mahasiswa 2.000.000
95 Suci Lestari 24 Perempuan SMA Wirausaha 2.500.000
96 Dalfita Sari 22 Perempuan SMA Mahasiswa 2.000.000
97 Nurkhumaira 24  Perempuan SMA Mahasiswa 1.000.000
Achsani
98 Anastasya 23 Perempuan SMA Mahasiswa 2.000.000
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Jenis - .
No. Nama Umur Kelamin Pendidikan Pekerjaan Pendapatan
99 Khusnul Qatima 22 Perempuan SMA IRT 3.000.000

100 Zanuba 20 Perempuan SMA Mahasiswa 2.500.000
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Presentase

Indikator Kategori Bobot Frekuensi (%) Jumlah
Harga
Sangat Setuju 5 35 35 175
Setuju 4 59 59 235
Harga ayam geprek di
Skage Fried Chicken Ragu-ragu 3 > 5 15
memiliki harga yang Tidak Setuju 2 1 1 2
terjangkau
Sangat Tidak Setuju 1 0 0 0
Jumlah 100 100 427 (SS)
Sangat Setuju 5 31 31 155
Harga yang ditawarkan Setuju 4 52 52 208
sesuai dengan kualitas Ragu-ragu 3 15 15 45
produk yang saya
dapatkan Tidak Setuju 2 2 2 4
Sangat Tidak Setuju 1 0 0 0
Jumlah 100 100 412 (S)
Sangat Setuju 5 34 34 170
Harga yang ditetapkan )
oleh Skage Fried Setuju 4 47 47 188
Chicken sesuai dengan Ragu-ragu 3 15 15 45
manfaat yang saya . .
dapatkan Tidak Setuju 2 4 4 8
Sangat Tidak Setuju 1 0 0 0
Jumlah 100 100 411 (S)
Sangat Setuju 5 26 26 130
Harga ayam geprek Setuju 4 48 48 192
Skage Fried Chicken
bersaing dengan Ragu-ragu 3 18 18 54
kompetitor sejenis Tidak Setuju 2 8 8 16
Sangat Tidak Setuju 1 0 0 0
Jumlah 100 100 342 (S)
Kualitas Produk
Sangat Setuju 5 22 22 110
Setuju 4 37 37 148
Ayam geprek yang Ragu-ragu 3 25 25 75
saya pesan hangat ) )
saat disajikan Tidak Setuju 2 16 16 32
Sangat Tidak Setuju 1 0 0 0
Jumlah 100 100 365 (S)
. Sangat Setuju 5 24 24 120
Tampilan ayam geprek
pada menu sama Setuju 42 42 168
dengan yang sajikan Ragu-ragu 3 27 27 81
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Indikator Kategori Bobot Frekuensi Pres(oe/:)tase Jumlah
Tidak Setuju 2 7 7 14
Sangat Tidak Setuju 1 0 0 0
Jumlah 100 100 383 (S)
Sangat Setuju 5 36 36 180
Cita rasa ayam geprek Setuju 4 42 42 168
di Skage Fried Chicken
konsisten setiap kali Ragu-ragu 3 16 16 48
saya membeli Tidak Setuju 2 6 6 12
Sangat Tidak Setuju 1 0 0 0
Jumlah 100 100 408 (S)
Saya merasa inovasi Sangat Setuju 5 46 46 230
ayam geprek .
prasmanan Setuju 4 37 37 148
memberikan nilai Ragu-ragu 3 27
tambah dlbandlr)gkan Tidak Setuju 2 16
konsep penyajian
biasanya Sangat Tidak Setuju 1 0 0
Jumlah 100 100 421 (S)
Harga = (471+412+411+342)/4
= 398 (Setuju)
Kualitas Produk = (365+383+408+421)/4

= 394,25 (Setuju)



Lampiran 4. Dokumentasi

40



41

DAFTAR RIWAYAT HIDUP

Penulis merupakan anak pertama dari dua bersaudara dari
pasangan M. B. A. Agus Pamajang Basir, S.E., dan Faridawati
S.Sos. Neneknya memberi nama Andi Cahyani Aulia Magfirah
Basir lahir dihari Jumat pada tanggal 30 juni 2000 Pada tahun
2005 penulis sempat bersekolah di TK Aisyiyah Bustanul Athfal
Axuri Mamuju, dan pada tahun 2006 penulis menyelesaikan di
TK DDI Cappagalung Parepare, pada tahun 2006 penulis
bersekolah di SDN 45 Parepare lalu berpindah di tahun 2007 di
SDN 01 Parepare dan pada tahun 2010 Penulis berpindah lagi di
SDN Padang Baka Mamuju. Pada tahun 2015 menyelesaikan pendidikan di SMPN 02
Mamuju, dan pada tahun 2018 menyelesaikan pendidikan di SMAN 01 Mamuju. Pada

tahun 2018 penulis diterima sebagai mahasiswa Fakultas Peternakan Universitas
Hasanuddin melalui jalur SBMPTN. Penulis mempunyai hobi Shopping, Traveling, dan
Hunting makanan. Selama menjadi mahasiswa penulis aktif mengikuti kegiatan
kemahasiswaan, antar lain menjadi koordinator dana dan usaha HIMSENA (Himpunan
Sosial dan Ekonomi Peternakan) Periode 2021, menjadi Anggota MAPERWA (Majelis
Permusyawaratan Mahasiswa) Fakultas Peternakan Periode 2022. Penulis juga ikut
kegiatan sosial di luar kampus yakni kegiatan literasi bencana dan trauma healing yang

di selenggarakan oleh |G Care.



