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Lampiran file kuesioner dan data setiap hasil uji. 

Lampiran 1. Kuesioner Penelitian 
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Lampiran 2. Hasil Kuesioner Penelitian 
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Lampiran 3. Data Karakteristik Responden 

 

 

  

Lampiran 3. Data Karakteristik Responden

No Usia Jenis Kelamin Pendidikan Pekerjaan Status Pernikahan

1        1                     2                                    2                              1                                   1                                                

2        1                     1                                    2                              2                                   2                                                Usia:

3        1                     2                                    3                              1                                   1                                                1                    = 17-25 th

4        1                     2                                    3                              3                                   2                                                2                    = 26-34 th

5        2                     2                                    1                              2                                   1                                                3                    = 35 th ke atas

6        1                     1                                    2                              1                                   1                                                

7        2                     2                                    1                              2                                   2                                                Jenis Kelamin

8        2                     1                                    3                              2                                   2                                                1                    = Laki-Laki

9        3                     2                                    3                              2                                   2                                                2                    = Perempuan

10     1                     2                                    2                              1                                   1                                                

11     2                     2                                    2                              2                                   2                                                Pendidikan Terakhir:

12     2                     1                                    1                              2                                   2                                                1                    = SMA/SMK

13     3                     2                                    1                              2                                   2                                                2                    = Diploma D3/D4

14     1                     1                                    3                              1                                   1                                                3                    = S1/S2

15     1                     2                                    3                              2                                   2                                                

16     1                     2                                    2                              3                                   2                                                

17     1                     1                                    2                              3                                   2                                                Pekerjaan

18     1                     2                                    1                              1                                   1                                                1                    = Pelajar

19     1                     2                                    1                              3                                   2                                                2                    = Mahasiswa

20     1                     1                                    1                              2                                   2                                                3                    = Bekerja

21     1                     2                                    1                              2                                   2                                                

22     1                     1                                    1                              1                                   2                                                Status Pernikahan

23     1                     1                                    2                              3                                   2                                                1                    = Menikah

24     3                     2                                    2                              2                                   2                                                2                    = Belum Menikah

25     1                     1                                    1                              1                                   2                                                

26     2                     1                                    3                              3                                   2                                                

27     1                     2                                    2                              1                                   2                                                

28     2                     1                                    1                              3                                   2                                                

29     2                     2                                    3                              2                                   1                                                

30     3                     2                                    2                              2                                   2                                                

31     2                     1                                    2                              2                                   2                                                

32     2                     1                                    1                              2                                   2                                                

33     2                     2                                    2                              2                                   2                                                

34     3                     1                                    2                              3                                   2                                                

35     1                     2                                    2                              1                                   1                                                

36     2                     1                                    2                              3                                   2                                                

37     2                     2                                    2                              2                                   2                                                

38     3                     2                                    2                              3                                   2                                                

39     1                     2                                    1                              3                                   2                                                

40     1                     1                                    1                              2                                   2                                                

41     1                     1                                    2                              3                                   2                                                

42     1                     2                                    1                              3                                   2                                                

43     3                     2                                    2                              2                                   2                                                

44     1                     1                                    2                              1                                   1                                                

45     2                     1                                    2                              2                                   2                                                

46     2                     2                                    1                              2                                   2                                                

47     1                     1                                    2                              1                                   1                                                

48     2                     2                                    3                              2                                   2                                                

49     1                     2                                    2                              1                                   1                                                

50     3                     1                                    2                              2                                   2                                                

51     1                     2                                    3                              1                                   1                                                

52     3                     2                                    3                              3                                   2                                                

53     2                     2                                    1                              2                                   1                                                

54     1                     1                                    2                              1                                   1                                                

55     2                     2                                    1                              2                                   2                                                

56     2                     1                                    3                              2                                   2                                                

57     3                     2                                    3                              3                                   2                                                

58     1                     2                                    2                              1                                   1                                                

59     2                     2                                    2                              3                                   2                                                

60     2                     1                                    1                              2                                   2                                                

61     3                     2                                    1                              2                                   2                                                

62     1                     1                                    2                              1                                   1                                                

63     1                     2                                    2                              2                                   2                                                

64     1                     2                                    2                              3                                   2                                                

65     3                     1                                    2                              2                                   2                                                

66     1                     2                                    1                              1                                   1                                                

67     2                     2                                    1                              2                                   2                                                

68     2                     1                                    1                              3                                   2                                                

69     3                     2                                    1                              2                                   2                                                

70     2                     1                                    1                              1                                   2                                                

71     2                     1                                    2                              3                                   2                                                

72     3                     2                                    2                              2                                   2                                                

Karakteristik
Keterangan:
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Lampiran 4. Descriptive Statistics 

 

Descriptive Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

Gen Milenial & Z (Y) 16.81 4.284 72 

Marketing T Inf (X1) 18.24 3.502 72 

Marketing Komunikasi (X2) 18.50 3.993 72 

 
 

Correlations 

 Gen Milenial & Z (Y) Marketing T Inf (X1) 

Marketing Komunikasi 

(X2) 

Pearson Correlation Gen Milenial & Z (Y) 1.000 .466 .169 

Marketing T Inf (X1) .466 1.000 .039 

Marketing Komunikasi (X2) .169 .039 1.000 

Sig. (1-tailed) Gen Milenial & Z (Y) . .000 .078 

Marketing T Inf (X1) .000 . .373 

Marketing Komunikasi (X2) .078 .373 . 

N Gen Milenial & Z (Y) 72 72 72 

Marketing T Inf (X1) 72 72 72 

Marketing Komunikasi (X2) 72 72 72 

 
 

Variables Entered/Removeda 

Model Variables Entered Variables Removed Method 

1 Marketing Komunikasi 

(X2), Marketing T Inf 

(X1)b 

. Enter 

a. Dependent Variable: Gen Milenial & Z (Y) 

b. All requested variables entered. 

 
 
 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 .490a .240 .218 3.789 1.860 

a. Predictors: (Constant), Marketing Komunikasi (X2), Marketing T Inf (X1)  

b. Dependent Variable: Gen Milenial & Z (Y) 

 
 
 
 
 



 
 

 
 

88 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 312.453 2 156.227 10.879 .000b 

Residual 990.824 69 14.360   

Total 1303.278 71    

a. Dependent Variable: Gen Milenial & Z (Y) 

b. Predictors: (Constant), Marketing Komunikasi (X2), Marketing T Inf (X1)  

 
 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 3.549 3.108  1.142 .258   

Marketing T Inf (X1) .563 .128 .460 4.379 .000 .998 1.002 

Marketing Komunikasi (X2) .162 .113 .151 1.437 .155 .998 1.002 

a. Dependent Variable: Gen Milenial & Z (Y) 

 

Collinearity Diagnosticsa 

Model Dimension Eigenvalue Condition Index 

Variance Proportions 

(Constant) Marketing T Inf (X1) 

Marketing Komunikasi 

(X2) 

1 1 2.948 1.000 .00 .00 .00 

2 .038 8.777 .00 .40 .64 

3 .014 14.700 .99 .60 .36 

a. Dependent Variable: Gen Milenial & Z (Y) 

 

Residuals Statisticsa 

 Minimum Maximum Mean Std. Deviation N 

Predicted Value 9.83 21.10 16.81 2.098 72 

Std. Predicted Value -3.325 2.048 .000 1.000 72 

Standard Error of Predicted Value .451 1.599 .731 .254 72 

Adjusted Predicted Value 9.58 20.83 16.78 2.106 72 

Residual -9.867 7.347 .000 3.736 72 

Std. Residual -2.604 1.939 .000 .986 72 

Stud. Residual -2.627 2.015 .003 1.008 72 

Deleted Residual -10.043 7.934 .021 3.906 72 

Stud. Deleted Residual -2.749 2.062 .001 1.021 72 

Mahal. Distance .021 11.661 1.972 2.293 72 

Cook's Distance .000 .137 .015 .026 72 

Centered Leverage Value .000 .164 .028 .032 72 

a. Dependent Variable: Gen Milenial & Z (Y) 
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Uji Validitas X1 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1_Total 

X1.1 Pearson Correlation 1 .491** .197 .193 .277* .638** 

Sig. (2-tailed)  .000 .098 .105 .018 .000 

N 72 72 72 72 72 72 

X1.2 Pearson Correlation .491** 1 .575** .311** .376** .769** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .008 .001 .000 

N 72 72 72 72 72 72 

X1.3 Pearson Correlation .197 .575** 1 .438** .461** .728** 

Sig. (2-tailed) .098 .000  .000 .000 .000 

N 72 72 72 72 72 72 

X1.4 Pearson Correlation .193 .311** .438** 1 .635** .691** 

Sig. (2-tailed) .105 .008 .000  .000 .000 

N 72 72 72 72 72 72 

X1.5 Pearson Correlation .277* .376** .461** .635** 1 .761** 

Sig. (2-tailed) .018 .001 .000 .000  .000 

N 72 72 72 72 72 72 

X1_Total Pearson Correlation .638** .769** .728** .691** .761** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 72 72 72 72 72 72 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Uji Realibilitas 

 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.757 5 

 

 
Uji Validitas X2 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2_Total 

X2.1 Pearson Correlation 1 .762** .661** .387** .616** .839** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .001 .000 .000 

N 72 72 72 72 72 72 

X2.2 Pearson Correlation .762** 1 .578** .501** .880** .931** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 

N 72 72 72 72 72 72 

X2.3 Pearson Correlation .661** .578** 1 .505** .509** .763** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 

N 72 72 72 72 72 72 

X2.4 Pearson Correlation .387** .501** .505** 1 .454** .676** 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .000  .000 .000 

N 72 72 72 72 72 72 

X2.5 Pearson Correlation .616** .880** .509** .454** 1 .870** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 

N 72 72 72 72 72 72 

X2_Total Pearson Correlation .839** .931** .763** .676** .870** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 72 72 72 72 72 72 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.876 5 

 

 

 
 

 

 



 
 

 
 

92 

Uji Validitas Y 

 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y_Total 

Y.1 Pearson Correlation 1 .429** .372** .936** .539** .838** 

Sig. (2-tailed)  .000 .001 .000 .000 .000 

N 72 72 72 72 72 72 

Y.2 Pearson Correlation .429** 1 .698** .365** .553** .752** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .002 .000 .000 

N 72 72 72 72 72 72 

Y.3 Pearson Correlation .372** .698** 1 .312** .613** .745** 

Sig. (2-tailed) .001 .000  .008 .000 .000 

N 72 72 72 72 72 72 

Y.4 Pearson Correlation .936** .365** .312** 1 .500** .797** 

Sig. (2-tailed) .000 .002 .008  .000 .000 

N 72 72 72 72 72 72 

Y.5 Pearson Correlation .539** .553** .613** .500** 1 .819** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 

N 72 72 72 72 72 72 

Y_Total Pearson Correlation .838** .752** .745** .797** .819** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 72 72 72 72 72 72 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.850 5 
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Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if Item 

Deleted 

Scale Variance if Item 

Deleted 

Corrected Item-Total 

Correlation 

Cronbach's Alpha if 

Item Deleted 

X1.1 14.79 8.477 .377 .776 

X1.2 14.57 8.051 .615 .681 

X1.3 14.51 8.366 .557 .702 

X1.4 14.46 8.900 .528 .715 

X1.5 14.61 7.847 .585 .690 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if Item 

Deleted 

Scale Variance if Item 

Deleted 

Corrected Item-Total 

Correlation 

Cronbach's Alpha if 

Item Deleted 

X2.1 14.75 10.359 .738 .841 

X2.2 14.86 8.628 .869 .806 

X2.3 14.68 11.995 .666 .863 

X2.4 14.64 11.980 .526 .888 

X2.5 15.07 9.643 .773 .832 

 
 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if Item 

Deleted 

Scale Variance if Item 

Deleted 

Corrected Item-Total 

Correlation 

Cronbach's Alpha if 

Item Deleted 

Y.1 13.53 11.464 .723 .802 

Y.2 13.38 13.083 .625 .829 

Y.3 13.36 12.826 .603 .834 

Y.4 13.61 12.128 .670 .817 

Y.5 13.35 11.441 .687 .813 
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Lampiran 5. Uji Pertanyaan X1 

 

Statistics 

 

Partai politik 

menyampaikan 

program-program 

calon Presiden dan 

Wakil Presiden yang 

diusung melalui sarana 

komunikasi instagram, 

You Tube, twitter dan 

Tik Tok. 

Partai politik 

menawarkan program-

program calon 

Presiden dan Wakil 

Presiden melalui 

sarana aplikasi 

Whatsapp. 

Media sosial sangat 

mendominasi 

kehidupan dan banyak 

digunakan dalam 

aktivitas sehari-hari, 

seperti instagram, You 

Tube, twitter dan Tik 

Tok. 

Papan reklame seperti 

LED videotron 

merupakan sarana 

komunikasi yang 

efektif dalam 

menyampaikan 

program-program 

partai politik. 

Teknologi informasi 

dalam bentuk media 

sosial merupakan 

salah satu sarana 

komunikasi yang 

efektif dalam 

mendekati calon 

konstituen partai politi. 

N Valid 72 72 72 72 72 

Missing 0 0 0 0 0 

 
 

Partai politik menyampaikan program-program calon Presiden dan Wakil Presiden yang 

diusung melalui sarana komunikasi instagram, You Tube, twitter dan Tik Tok. 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 5 6.9 6.9 6.9 

Tidak Setuju 7 9.7 9.7 16.7 

Kurang Setuju 26 36.1 36.1 52.8 

Setuju 19 26.4 26.4 79.2 

Sangat Setuju 15 20.8 20.8 100.0 

Total 72 100.0 100.0  

 
 

Partai politik menawarkan program-program calon Presiden dan Wakil Presiden melalui 

sarana aplikasi Whatsapp. 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 1 1.4 1.4 1.4 

Tidak Setuju 6 8.3 8.3 9.7 

Kurang Setuju 24 33.3 33.3 43.1 

Setuju 26 36.1 36.1 79.2 

Sangat Setuju 15 20.8 20.8 100.0 

Total 72 100.0 100.0  

 
 

Media sosial sangat mendominasi kehidupan dan banyak digunakan dalam aktivitas 

sehari-hari, seperti instagram, You Tube, twitter dan Tik Tok. 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 1 1.4 1.4 1.4 
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Tidak Setuju 8 11.1 11.1 12.5 

Kurang Setuju 14 19.4 19.4 31.9 

Setuju 36 50.0 50.0 81.9 

Sangat Setuju 13 18.1 18.1 100.0 

Total 72 100.0 100.0  

 
 

Papan reklame seperti LED videotron merupakan sarana komunikasi yang efektif dalam 

menyampaikan program-program partai politik. 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 2 2.8 2.8 2.8 

Tidak Setuju 5 6.9 6.9 9.7 

Kurang Setuju 8 11.1 11.1 20.8 

Setuju 49 68.1 68.1 88.9 

Sangat Setuju 8 11.1 11.1 100.0 

Total 72 100.0 100.0  

 
 

Teknologi informasi dalam bentuk media sosial merupakan salah satu sarana komunikasi 

yang efektif dalam mendekati calon konstituen partai politi. 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 5 6.9 6.9 6.9 

Tidak Setuju 5 6.9 6.9 13.9 

Kurang Setuju 11 15.3 15.3 29.2 

Setuju 42 58.3 58.3 87.5 

Sangat Setuju 9 12.5 12.5 100.0 

Total 72 100.0 100.0  
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Lampiran 5. Uji Pertanyaan X2 

 

Statistics 

 

Partai politik 

menawarkan 

program-program 

melalui kampanye 

Pilpres di lapangan 

terbuka yang bisa 

menampung 

banyak orang. 

Partai politik 

menampilkan suatu 

brand yang khas, 

baik itu dalam 

bentuk logo, warna 

partai juga seragam 

(uniform) dengan 

foto calon Presiden 

dan Wakil Presiden 

yang mereka 

usung. 

Partai politik 

melakukan 

kegiatan-kegiatan 

sosial secara 

berkala dengan 

calon Presiden dan 

wakil Presiden nya. 

Partai politik 

memasang baliho 

yang ada foto calon 

Presiden dan wakil 

Presiden bersama 

dengan bendera 

partainya secara 

besar-besaran dan 

di pinggir jalan 

raya. 

Partai politik 

melakukan 

komunikasi 

langsung (door to 

door) dalam 

kampanye calon 

Presiden dan wakil 

Presiden nya. 

N Valid 72 72 72 72 72 

Missing 0 0 0 0 0 

 
 

Partai politik menawarkan program-program melalui kampanye Pilpres di 

lapangan terbuka yang bisa menampung banyak orang. 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 2 2.8 2.8 2.8 

Tidak Setuju 7 9.7 9.7 12.5 

Kurang Setuju 12 16.7 16.7 29.2 

Setuju 37 51.4 51.4 80.6 

Sangat Setuju 14 19.4 19.4 100.0 

Total 72 100.0 100.0  

 
 

Partai politik menampilkan suatu brand yang khas, baik itu dalam 

bentuk logo, warna partai juga seragam (uniform) dengan foto 

calon Presiden dan Wakil Presiden yang mereka usung. 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 1 6 8.3 8.3 8.3 

2 7 9.7 9.7 18.1 

3 9 12.5 12.5 30.6 

4 35 48.6 48.6 79.2 

5 15 20.8 20.8 100.0 

Total 72 100.0 100.0  
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Partai politik melakukan kegiatan-kegiatan sosial secara berkala 

dengan calon Presiden dan wakil Presiden nya. 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 2 2 2.8 2.8 2.8 

3 21 29.2 29.2 31.9 

4 37 51.4 51.4 83.3 

5 12 16.7 16.7 100.0 

Total 72 100.0 100.0  

 
 

Partai politik memasang baliho yang ada foto calon Presiden dan 

wakil Presiden bersama dengan bendera partainya secara besar-

besaran dan di pinggir jalan raya. 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 2 3 4.2 4.2 4.2 

3 24 33.3 33.3 37.5 

4 25 34.7 34.7 72.2 

5 20 27.8 27.8 100.0 

Total 72 100.0 100.0  

 
 

Partai politik melakukan komunikasi langsung (door to door) dalam 

kampanye calon Presiden dan wakil Presiden nya. 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 1 5 6.9 6.9 6.9 

2 8 11.1 11.1 18.1 

3 19 26.4 26.4 44.4 

4 31 43.1 43.1 87.5 

5 9 12.5 12.5 100.0 

Total 72 100.0 100.0  
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Lampiran 5. Uji Pertanyaan Y 

 

Statistics 

 

Generasi milenial 

dan gen Z 

telahmenyalurkan 

aspirasi politiknya 

(hak pilih) pada 

Pilpres 2024. 

Komunikasi yang 

efektif dan efisien 

dari partai politik, 

akan membuat 

generasi mienial 

dan gen Z 

menggunakan hak 

pilihnya. 

Partai politik melalui 

kampanye program 

calon Presiden dan 

wakil Presiden, 

akan memberikan 

edukasi politik 

kepada generasi 

milenial dan gen Z. 

Saluran komunikasi 

baik melalui media 

mainstream dan 

media teknologi 

informasi, akan 

membuat generasi 

milenial dan gen Z 

tertatik 

menggunakan hak 

pilihnya. 

Generasi milenial 

dan gen Z 

merupakan 

kelompok yang 

paling banyak 

menggunakan 

saluran komunikasi 

modern 

berbasiskan pada 

jaringan internet. 

N Valid 72 72 72 72 72 

Missing 0 0 0 0 0 

 
 

Generasi milenial dan gen Z telahmenyalurkan aspirasi politiknya (hak pilih) 

pada Pilpres 2024. 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 4 5.6 5.6 5.6 

Tidak Setuju 16 22.2 22.2 27.8 

Kurang Setuju 19 26.4 26.4 54.2 

Setuju 22 30.6 30.6 84.7 

Sangat Setuju 11 15.3 15.3 100.0 

Total 72 100.0 100.0  

 
 

Komunikasi yang efektif dan efisien dari partai politik, akan 

membuat generasi mienial dan gen Z menggunakan hak pilihnya. 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 1 2 2.8 2.8 2.8 

2 11 15.3 15.3 18.1 

3 20 27.8 27.8 45.8 

4 32 44.4 44.4 90.3 

5 7 9.7 9.7 100.0 

Total 72 100.0 100.0  
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Partai politik melalui kampanye program calon Presiden dan wakil 

Presiden, akan memberikan edukasi politik kepada generasi 

milenial dan gen Z. 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 1 2 2.8 2.8 2.8 

2 14 19.4 19.4 22.2 

3 15 20.8 20.8 43.1 

4 32 44.4 44.4 87.5 

5 9 12.5 12.5 100.0 

Total 72 100.0 100.0  

 
 

Saluran komunikasi baik melalui media mainstream dan media 

teknologi informasi, akan membuat generasi milenial dan gen Z 

tertatik menggunakan hak pilihnya. 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 1 4 5.6 5.6 5.6 

2 16 22.2 22.2 27.8 

3 22 30.6 30.6 58.3 

4 22 30.6 30.6 88.9 

5 8 11.1 11.1 100.0 

Total 72 100.0 100.0  

 
 

Generasi milenial dan gen Z merupakan kelompok yang paling 

banyak menggunakan saluran komunikasi modern berbasiskan 

pada jaringan internet. 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 1 6 8.3 8.3 8.3 

2 11 15.3 15.3 23.6 

3 11 15.3 15.3 38.9 

4 32 44.4 44.4 83.3 

5 12 16.7 16.7 100.0 

Total 72 100.0 100.0  

 
 


