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A. Lampiran Kuesioner

INSTRUMEN PENELITIAN
KUESIONER HUBUNGAN /INFLUENCER TERDAHAP PERILAKU
KONSUMTIF SISWA SMA NEGERI 7 KOTA MAKASSAR

PENGANTAR

Assalamualaikum wr/wb. Saat ini, kami sedang melakukan penelitian terkait
"Hubungan Influencer terhadap Perilaku Konsumtif Siswa SMA Negeri 7 Kota
Makassar" demi keperluan penyusunan skripsi peneliti. Semua data dan informasi yang
saudara/i sampaikan, akan dijaga kerahasiaannya dan hanya digunakan untuk
kepentingan penelitian serta memperoleh informasi terkait apa yang diteliti. Kami ingin
mengetahui pendapat Saudara/i dengan jujur dan benar. jawablah pertanyaan-pertanyaan
ini sesuai dengan pengetahuan dan pengalaman saudara demi kelancaran penelitian
kami. Terima kasih atas partisipasi dan kesediaan saudara/i dalam kegiatan ini.

Daftar Istilah:

- Influencer. Seseorang yang memiliki hubungan di media sosial (selebriti internet atau
bintang dunia maya atau tokoh internet);

- Perilaku Konsumtif : Kebiasaan belanja atau menggunakan uang secara berlebihan
untuk membeli barang/layanan, terutama yang mungkin tidak atau kurang diperlukan.

Apakah Sdr/i. bersedia untuk diwawancara?
1. Ya, WAWANCARA DI LANJUTKAN

2. Tidak

Jika Sdr/i bersedia untuk melanjutkan, berikut tata cara menjawab kuesioner
penelitian ini:

1. Bacalah setiap pertanyaan dengan seksama;

2. Pilihlah jawaban yang paling sesuai dengan pengalaman dan pendapat anda;

3. Pilihlah satu jawaban untuk setiap pertanyaan;

4. Jika jawaban yang Anda inginkan tidak termasuk dalam pilihan yang diberikan,
pilinlah jawaban yang paling mendekati;

5. Jika anda tidak yakin dengan jawaban yang tepat, pilihlah opsi “Netral’;

Nomor Kuesioner L——

Jam Mulai Wawancara

Jam Selesai Wawancara I T I
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A. INFORMASI DASAR RESPONDEN

Var

Pertanyaan

Jawaban

Al

Namal/Inisial

A2

Usia

14 Tahun
15 Tahun
16 Tahun
17 Tahun
18 Tahun
19 Tahun

A3

Jenis Kelamin

Laki-Laki
Perempuan

A4

Agama

. Islam

. Kristen protestan
. Kristen Katolik

. Hindu

. Budha

. Lainnya, tuliskan

A5

Suku

. Bugis

. Makassar
. Mandar

. Toraja

. Jawa

Sunda
Lainnya, tuliskan......

A6

Tingkatan Kelas

ONRONTRWNRPOURWONR|UR|(OPOAWONE

X
Xl
X1

A7

Berapa jumlah uang
perminggu?

jajan

Anda

O WNPE

. Kurang dari Rp. 50.000

. Rp. 50.000 — Rp. 100.000

. Rp. 100.000 — Rp. 150.000
. Rp. 150.000 — Rp. 200.000
. Lebih dari Rp. 200.000

A8

No. Hp/Wa Responden
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B. Konten Influencer

B1 Seberapa tertarikkah Anda mengikuti 1. Sangat Tidak Tertarik
influencer yang memiliki gaya yang 2. Tidak Tertarik
menarik? 3. Kurang Tertarik

4, Tertarik
5. Sangat Tertarik

B2 Seberapa menarik gaya komunikasi 1. Sangat Tidak Menarik

influencer yang Anda ikuti? 2. Tidak Tertarik
3. Kurang Tertarik
4. Agak tertarik
5. Sangat tertarik

B3 Seberapa percayakah Anda terhadap 1. Sangat Tidak Percaya
informasi yang diberikan oleh influencer 2. Tidak Percaya
yang Anda ikuti? 3. Kurang Percaya

4, Agak Percaya
5. Sangat Percaya

B4 Seberapa yakin Anda dengan 1. Sangat Tidak Setuju
rekomendasi produk dari influencer yang 2. Tidak Setuju
Anda ikuti? 3. Kurang Setuju

4. Setuju
5. Sangat Setuju

B5 Seberapa penting keahlian influencer 1. Sangat Tidak Setuju
dalam bidang tertentu bagi Anda untuk 2.  Tidak Setuju
mengikuti mereka? 3. Kurang Setuju

4.  Setuju
5.  Sangat Setuju

B6 Seberapa ahli influencer yang Anda ikuti 1. Sangat Tidak Setuju

dalam hal yang mereka promosikan? 2. Tidak Setuju
3. Kurang Setuju
4, Setuju
5. Sangat Setuju

B7 Seberapa sering Anda melihat konten dari 1. Tidak Pernah

influencer di media sosial? 2. Jarang
3. Kadang-Kadang
4. Sering
5. Selalu

B8 Seberapa sering Anda terpengaruh untuk | 1. Tidak Pernah
membeli barang setelah melihat iklan atau | 2. Jarang
konten dari influencer di media sosial? 3. Kadang-kadang

4, Sering
5. Selalu
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C. Perilaku Konsumtif

C1 Seberapa sering Anda membeli barang | 1. Tidak Pernah
yang direkomendasikan oleh influencer? 2. Jarang
3. Kadang-Kadang
4, Sering
5. Selalu
C2 Seberapa sering Anda membeli barang | 1. Tidak Pernah
yang digunakan oleh influencer terkenal? | 2. Jarang
3. Kadang-kadang
4. Sering
5. Selalu
C3 Seberapa sering Anda memamerkan | 1. Tidak Pernah
barang-barang yang Anda beli karena | 2. Jarang
influencer kepada teman-teman Anda? 3. Kadang-kadang
4. Sering
5. Selalu
C4 Seberapa sering Anda menghabiskan | 1. Tidak Pernah
waktu untuk mencari tahu barang-barang | 2. Jarang
yang direkomendasikan oleh influencer? 3. Kadang-Kadang
4, Sering
5. Selalu
C5 Berapa lama waktu yang Anda butuhkan | 1. <1 Jam
untuk menonton konten influencer terkait | 2. 1 Jam -2 Jam
dengan barang-barang tertentu? 3. 2 Jam — 3 Jam
4. 3 Jam — 4 Jam
5. >4 Jam
C6 Seberapa pentingkah bagi Anda membeli | 1. Sangat Tidak Setuju
barang bermerek atau mewah yang | 2. Tidak Setuju
dipromosikan oleh influencer? 3. Kurang Setuju
4, Setuju
5. Sangat Setuju
C7 Seberapa sering Anda membeli barang- | 1. Tidak Pernah
barang yang berharga mahal karena | 2. Jarang
influencer? 3. Kadang-Kadang
4. Sering
5. Selalu
C8 Seberapa sering Anda menggunakan | 1. Tidak Pernah
barang yang dibeli dari rekomendasi | 2. Jarang
influencer dalam aktivitas sehari-hari? 3. Kadang-Kadang
4, Sering
5. Selalu
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C9 Seberapa sering Anda menggunakan | 1. Tidak Pernah
barang-barang yang dibeli karena | 2. Jarang
influencer di tempat umum? 3. Kadang- Kadang

4, Sering
5. Selalu

C10 Seberapa puas Anda dengan barang- | 1. Sangat Tidak Setuju
barang yang  dibeli berdasarkan | 2. Tidak Setuju
rekomendasi influencer? 3. Kurang Setuju

4. Setuju
5. Sangat Setuju

C11 Seberapa sering barang yang Anda beli | 1. Tidak Pernah
dari rekomendasi influencer sesuai | 2. Jarang
dengan harapan Anda? 3. Kadang-kadang

4. Sering
5. Selalu
D. Faktor yang Mempengaruhi

D1 Seberapa sering Anda merasa perlu | 1. Tidak Pernah
memiliki barang-barang mewah setelah | 2. Jarang
melihat influencer memilikinya? 3. Kadang-Kadang

4. Sering
5. Selalu

D2 Seberapa sering Anda membeli barang- | 1. Tidak Pernah
barang karena ingin merasa lebih percaya | 2. Jarang
diri seperti influencer? 3. Kadang-Kadang

4, Sering
5. Selalu

D3 Seberapa sering teman-teman Anda juga | 1. Tidak Pernah
mengikuti tren yang dipromosikan oleh | 2. Jarang
influencer? 3. Kadang-Kadang

4, Sering
5. Selalu

D4 Seberapa pentingkah bagi Anda untuk | 1. Sangat Tidak Setuju
memiliki barang-barang tertentu agar | 2. Tidak Setuju
diterima dalam lingkungan pergaulan | 3. Kurang Setuju
Anda? 4, Setuju

5. Sangat Setuju
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B. Data Responden
No Inisial Nama Usia Jenis Kelamin Agama Suku
Responden
1 A 15 L I M
2 MRR 14 L I B
3 SAP 15 P I M
4 ASM 15 P I J
5 MI 15 L I B
6 PRA 15 L I M
7 MIP 15 L I B
8 AAA 15 P I B
9 MYA 15 L I M
10 SAN 15 P I B
1 ARA 16 L I B
12 FAJ 16 L I J
13 NAA 16 P I M
14 N 16 P KP M
15 CK 16 P I M
16 MRP 16 L I M
17 R 16 P I B
18 AFD 16 L I M
19 HJ 16 P I J
20 MMS 16 P I B
21 SNN 16 P I B
22 ACR 16 P KP T
23 K 16 P I M
24 SJP 16 P KP T
25 YAK 16 P I J
26 JCS 16 L KP T
27 MAS 16 L I B
28 WM 16 P KP T
29 DP 16 P I B

N
W



30 MAP 16 P I M
31 PA 16 L I B
32 D 17 L I M
33 MZ 17 L I M
34 RSW 17 P I J
35 AAR 17 L I B
36 MA 17 L I M
37 SR 17 P I B
38 AD 17 L I B
39 CPN 17 P I J
40 LED 17 L KK T
41 FT 17 L KK T
42 DA 17 P I M
43 MP 17 P I B
44 N 17 P I B
45 ASA 17 P I M
46 H 17 L I M
47 MFR 17 L I B
48 T 17 L I M
49 A 17 P I M
50 MAR 17 L I B
51 MIR 17 P I M
52 ANF 17 P I B
53 AS 17 L I M
54 MY 17 L I M
55 MT 17 L I M
56 AR 17 L KP T
57 FAM 17 P I B
58 RAL 17 L KP T
59 AAF 17 P I M
60 J 17 L I M
61 KOP 17 P KK T
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62 ASN 17 P I M
63 FMA 17 L I M
64 EMP 17 P KK T
65 MAB 17 L I M
66 SS 17 L I M
67 P 17 P I M
68 CNK 17 P KP T
69 MIR 17 L I M
70 SLM 17 P KK T
71 FYA 17 L I M
72 FD 17 P I B
73 AVL 17 L KK T
74 MPP 17 L I M
75 FD 17 P I B
76 YPD 17 L KK T
77 NS 18 P I M
78 RHC 18 P I M
79 JC 18 P KK B
80 CAR 18 P I M
81 KY 18 P KP M
82 MAG 18 L I M
83 MAJ 18 L I M
84 NHJ 18 P I B
85 R 18 L I M
86 TN 18 P I B
87 MJL 18 L I B
88 Wi 18 P I M
89 WD 18 P I J
90 ADR 18 P I B
91 NB 18 P KP MN
92 MFT 18 L I BT
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Keterangan:

A. Jenis Kelamin :

1). L = Laki-Laki ; 2). P = Perempuan

B. Agama :

1). I = Islam; 2). KP = Kristen Protestan; 3). KK = Kristen Katolik

C. Suku :

1). M = Makassar; 2). B = Bugis; 3). J = Jawa; 4). BT = Buton; 5). MN = Manado
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C.

1. Statistik Frekuensi Hasil Kuesioner

Lampiran Data Hasil SPSS

Usia
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 14 Tahun 1 1.1 11 1.1
15 Tahun 9 9.6 9.8 10.9
16 Tahun 21 22.3 22.8 33.7
17 Tahun 45 47.9 48.9 82.6
18 Tahun 16 17.0 17.4 100.0
Total 92 97.9 100.0
Missing System 2 2.1
Total 94 100.0
Jenis Kelamin
Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid Laki-Laki 43 45.7 46.7 46.7
Perempuan 49 52.1 53.3 100.0
Total 92 97.9 100.0
Missing System 2 2.1
Total 94 100.0
Agama
Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid Islam 74 78.7 80.4 80.4
Kristen 10 10.6 10.9 91.3
protestan
Kristen Katolik 8 8.5 8.7 100.0
Total 92 97.9 100.0
Missing System 2 2.1
Total 94 100.0




Suku

Valid Cumulati
Frequency Percent Percent ve Percent
Valid Bugis 41 43.6 44.6 44.6
Makassar 28 29.8 30.4 75.0
Mandar 14 14.9 15.2 90.2
Toraja 7 7.4 7.6 97.8
Jawa 1 1.1 1.1 98.9
Sunda 1 1.1 1.1 100.0
Total 92 97.9 100.0
Missing  System 2 2.1
Total 94 100.0

Berapa jumlah uang jajan Anda perminggu?

Cumulative
Frequency  Percent  Walid Percent Fercent

Walid Kurang dari Rp. 50.000 12 128 130 13.0
Rp. 50.000 - Rp. 100.000 29 30.8 315 446
Rp.100.000- Rp. 150.000 3 33.0 337 78.3
Rp. 150.000- Rp. 200.000 13 13.8 141 92.4
Lebih dari Rp.200.000 7 74 76 100.0
Total 92 87.9 100.0

Missing System 2 21

Total 94 100.0

Seberapa tertarikkah Anda mengikuti influencer yang memiliki gaya
yang menarik?

Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent

“alid Sangat Tidak Terarik 3 3.2 33 33
Tidak Tertarik 17 181 18.5 2.7
kurang Tertarik 40 426 435 65.2
Tertarik 29 3049 315 96.7
Sangat Terarik 3 3.2 3.3 100.0
Total g2 §7.9 100.0

Missing System 2 21

Total 94 100.0
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Seberapa menarik gaya komunikasi influencer yang Anda ikuti?

Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent

Walid Sangat Tidak Menarik 1 11 11 11
Tidak Menarik 2 241 2.2 33
Kurang Menarik 52 853 56.5 59.8
Menarik k| 330 337 935
Sangat Menarik [i] 6.4 6.5 100.0
Total g2 §97.9 100.0

Missing System 2 21

Total 54 100.0

Seberapa percayakah Anda terhadap informasi yang diberikan
oleh influencer yang Anda ikuti?

Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Fercent

Valid Tidak percaya 3 32 33 33
kurang percaya 43 457 46.7 A0.0
Percaya 41 436 44 6 94.6
Sangat percaya a h3 h4 100.0
Total 92 a7.9 100.0

Missing System 2 21

Total 94 100.0

Seberapa vakin Anda dengan rekomendasi produk dari influencer
yang Anda ikuti?

Cumulative
Frequency  Fercent  Walid Percent Percent

Walid Sangat Tidak Setuju 1 11 11 11
Tidak Setuju 4 43 43 54
Kurang Setuju 65 69.1 70.7 TE.1
Setuju 22 234 239 100.0
Total g2 8979 100.0

Missing System 2 2.1

Total 94 100.0
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Seberapa penting keahlian influencer dalam bidang tertentu bagi
Anda untuk mengikuti mereka?

Cumulative
Frequency  Percent  Walid Percent Percent

Walid Sangat Tidak Setuju 1 11 11 11
Tidak Setuju 3 32 33 43
Kurang Setuju 4 4.3 4.3 8.7
Setuju 40 426 435 522
Kurang Setuju 44 46.8 47 .8 100.0
Total g2 57.9 100.0

Missing System 2 21

Total 94 100.0

Seberapa ahli influencer yang Anda ikuti dalam hal yang mereka
promosikan?

Cumulative
Frequency  Percent  Walid Percent Fercent

alid Tidak Setuju a8 8.4 a.7 a.r
Kurang Setuju 53 56.4 7.6 66.3
Setuju k1] A 326 98.8
Sangat Setuju 1 1.1 1.1 100.0
Total 92 g7.9 100.0

Missing System 2 21

Total 94 100.0

Seberapa sering Anda membeli barang yang direkomendasikan
oleh influencer?

Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Fercent
Walid Tidak Pernah 21 223 228 228
Jarang 19 202 207 4345
Kadang-kadang 30 3.8 326 T6.1
Sering 22 234 239 100.0
Total 92 a7.9 100.0
Missing System 2 2.1

Total 94 100.0




Seberapa sering Anda membeli barang yang digunakan oleh
influencer terkenal?

Cumulative
Frequency  Percent  Walid Percent Percent

Walid Tidak Pernah 1 1.1 1.1 1.1
Jarang 9 96 a8 109
Kadang-kadang 46 484 500 60.9
Sering 23 24.5 25.0 85.9
Selalu 13 138 141 100.0
Total g2 97.9 100.0

Missing System 2 21

Total 94 100.0

Seberapa sering Anda memamerkan barang-barang yang Anda beli
karena influencer kepada teman-teman Anda?

Cumulative
Frequency  Percent  Walid Percent Fercent

Valid Tidak Pernah 38 404 413 413
Jarang 16 17.0 17.4 58.7
Kadang-kadang 17 181 18.5 772
Sering 19 202 207 97.8
Selalu 2 21 2.2 100.0
Total 92 a7 g 100.0

Missing System 2 21

Total 94 100.0

Seberapa sering Anda menghabiskan waktu untuk mencari tahu
barang-barang yang direkomendasikan oleh influencer?

Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent

Walid Jarang 12 12.8 130 130
Kadang-kadang 41 436 446 a7 6
Sering 32 34.0 3438 924
Selalu 7 7.4 7.6 100.0
Total 92 §7.49 100.0

Missing System 2 21

Total 94 100.0
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Berapa lama waktu yang Anda butuhkan untuk menonton konten
influencer terkait dengan barang-barang tertentu?

Cumulative
Frequency  Percent  Walid Percent Percent

Yalid =1 Jam 77 81.9 837 837
1Jam- 2 Jam 14 14.9 152 889
2Jam- 3 Jam 1 11 11 100.0
Total 92 §7.9 100.0

Missing System 2 21

Total 94 1000

Seberapa pentingkah bagi Anda membeli barang bermerek atau
mewah yang dipromosikan oleh influencer?

Cumulative
Frequency  Percent  Walid Percent Percent

YWalid Tidak Setuju 11 1.7 12.0 12.0
Kurang Setuju A6 9.6 60.9 728
Setuju 25 26.6 27.2 100.0
Total 92 7.4 100.0

Missing System 2 21

Total 94 100.0

Seberapa sering Anda membeli barang-barang yang berharga
mahal karena influencer?

Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Fercent

Yalid Tidak Pernah 3 3.2 3.3 3.3
Jarang LY 553 56.5 9.8
Kadang-kadang 25 26.6 27.2 87.0
Sering 12 12.8 13.0 100.0
Total 82 497.4 100.0

Missing System 2 21

Total 54 100.0

74



Seberapa sering Anda menggunakan barang yang dibeli dari
rekomendasi influencer dalam aktivitas sehari-hari?

Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent FPercent

Walid Jarang 3 3.2 33 33
Kadang-kadang LY. 55.3 56.5 59.8
Sering 28 308 35 913
Selalu ] B.5 8.7 100.0
Total 92 §97.9 100.0

Missing System 2 2.1

Total g4 100.0

Seberapa sering Anda menggunakan barang-barang yang dibeli
karena influencer di tempat umum?

Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Fercent

Walidl Tidak Pernah 18 1581 19.6 19.6
Jarang kri 394 40.2 R9.8
Kadang-kadang 34 362 7o 967
Sering 3 32 33 100.0
Total 92 97.9 100.0

Missing System 2 21

Total 94 100.0

Seberapa sering Anda merasa perlu memiliki barang-barang
mewah setelah melihat influencer memilikinya?

Cumulative
Frequency  Fercent  Walid Percent Percent

Walid Tidak Pernah ] 6.4 6.5 6.5
Jarang 28 29.8 30.4 370
Kadang-kadang 48 511 522 891
Sering ] 9.6 9.8 98.9
Selalu 1 1.1 1.1 100.0
Total g2 §7.9 100.0

Missing System 2 2.1

Total 94 100.0
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Seberapa sering Anda membeli barang-barang Karena ingin
merasa lebih percaya diri seperti influencer?

Cumulative
Frequency  Percent  Walid Percent Percent

Valid Tidak Pernah 33 351 3549 3549
Jarang 358 T2 380 738
Kadang-kadang 149 20.2 207 94 6
Sering 4 4.3 4.3 98.9
Selalu 1 1.1 11 100.0
Total 92 §7.9 100.0

Missing System 2 21

Total 94 100.0

Seberapa sering teman-teman Anda juga mengikuti tren yang
dipromosikan oleh influencer?

Cumulative
Frequency  Fercent  Walid Percent Fercent

Walid Tidak Pernah 2 21 22 22
Jarang 19 20.2 20.7 228
Kadang-kadang 49 521 533 T6.1
Sering 21 223 228 989
Selalu 1 11 11 100.0
Total az g97.49 100.0

Missing System 2 21

Total a4 100.0

Seberapa pentingkah bagi Anda untuk memiliki barang-barang
tertentu agar diterima dalam lingkungan pergaulan Anda?

Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Percent

Valid Sangat Tidak Setuju 44 46.8 478 47.8
Tidak Setuju 38 404 413 851
Kurang Setuju 10 106 1049 100.0
Total 52 §97.9 100.0

Missing System 2 21

Total G4 100.0
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Seberapa sering Anda melihat Konten dari influencer di media

sosial?
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Fercent
Yalid Tidak Pernah 3 3.2 33 3.3
Jarang g 96 98 13.0
Kadang-kadang 32 340 348 47 8
Sering 20 21.3 M7 G8.6
Selalu 28 2898 304 100.0
Total 92 a7.9 100.0
Missing System 2 21
Total 94 100.0

Seberapa sering Anda terpengaruh untuk membeli barang setelah
melihat iklan atau konten dari influencer di media sosial?

Cumulative
Frequency  Percent  Walid Percent Percent

alid Tidak Pemah 7 7.4 7.6 7.6
Jarang 42 447 457 533
Kadang-kadang 26 277 28.3 81.5
Sering 11 1.7 12.0 835
Selalu & 6.4 6.5 100.0
Total 92 979 100.0

Missing System 2 21

Total 94 100.0

Seberapa puas Anda dengan barang-barang yang dibeli
berdasarkan rekomendasi influencer?

Cumulative
Frequency  Percent  Walid Percent Percent

Walid Tidak Setuju ] 8.5 8.7 a7
Kurang Setuju 63 67.0 68.5 7.2
Setuju 20 21.3 217 §8.9
Sangat Setuju 1 1.1 1.1 100.0
Total g2 579 100.0

Missing System 2 2.1

Total 94 100.0
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Seberapa sering barang yang Anda beli dari rekomendasi
influencer sesuai dengan harapan Anda?

Cumulative

Frequency  Percent  Walid Percent Percent
Walid Tidak Pernah 1 1.1 1.1 1.1
Jarang 1 11 1.1 22
Kadang-kadang i} 53 54 T
Sering 43 457 46.7 54.3
Selalu 42 447 457 100.0
Total g2 97.9 100.0
Missing System 2 21
Total 94 100.0
Case Processing Summary
Cases
Walid Missing Total
M Percent I Percent I Percent
Jaya fomunikas! 89 | 96.7% 3| 33% 92 | 100.0%
Jaya Komunikas! 92 | 100.0% 0| oo% 92 | 100.0%
Gaya Komunikasi
*Pembelian 52 | 100.0% 0 0.0% 82 | 100.0%
Barang ¥
Kehalian
Influencer ™ Nilai 89 96.7% 3 33% g2 | 100.0%
Gunay
Kehalian
Influencer* Nilai 52 | 100.0% 0 0.0% 82 | 100.0%
Sosial
Kehalian
e ” 92 | 100.0% 0| oo% 92 | 100.0%
Barang ¥
Frekuensi Melihat
Konten * Milai 89 96.7% 3 33% g2 | 100.0%
Gunay
Frekuensi Melihat
Konten * Milai 52 | 100.0% 0 0.0% 82 | 100.0%
Sosial
Frekuensi Melihat
e 92 | 100.0% 0| oo% 92 | 100.0%
Barang ¥
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Crosstab

Nilai Guna Y
Sedang Tingagi Total
Gaya Komunikasi Sedang Count 14 38 52
Expected Count 9.9 421 52.0
% of Total 15.7% 42.7% 58.4%
Tinaggi Count 3 34 37
Expected Count 71 299 37.0
% of Total 3.4% 38.2% 41.6%
Total Count 17 72 89
Expected Count 17.0 72.0 89.0
% of Total 19.1% 80.9% 100.0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance | ExactSig. (- | ExactSig. (1- Point
Value df (2-sided) sided) sided) Probability
Pearson Chi-Square 49522 1 026 030 .023
Continuity Correction® 3.810 1 051
Likelihood Ratio 5.405 1 020 030 023
Fisher's Exact Test 030 023
k:’::;:;{ol;:"ea' 4.897° 1 027 030 023 018
N of Valid Cases 89
a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected countis 7.07.
b. Computed only for a 2x2 table
¢. The standardized statistic is 2.213.
Crosstab
Nilai Sosial
Rendah Sedang Total
Gaya Komunikasi Sedang Count 2 51 53
Expected Count 1.2 51.8 53.0
% of Total 2.2% 55.4% 57.6%
Tinggi Count 0 38 39
Expected Count 8 38.2 39.0
% of Total 0.0% 42.4% 42.4%
Total Count 2 90 92
Expected Count 2.0 90.0 92.0
% of Total 2.2% 97.8% 100.0%

79



Chi-Square Tests

Asymptotic
Significance Exact Sig. (2- | ExactSig. (1- Point
Value df (2-sided) sided) sided) Probability
Pearson Chi-Square 1.504% 220 506 329
Continuity Correction® 253 615
Likelihood Ratio 2.239 135 506 329
Fisher's Exact Test 506 329
Linear-hy-Linear e
Association 1.488 223 506 329 .329
N of Valid Cases 92
a. 2 cells (50.0%) have expected countless than 5. The minimum expected countis .85,
b. Computed only for a 2x2 tahle
¢. The standardized statistic is 1.220.
Crosstab
Pembelian Barang Y
Rendah Sedang Tinggi Total
Gaya Komunikasi  Sedang Count 3 49 1 53
Expected Count 23 478 29 53.0
% of Total 3.3% 53.3% 1.1% 57.6%
Tinggi Count 1 34 4 39
Expected Count 1.7 352 21 38.0
% of Total 1.1% 37.0% 4.3% 42.4%
Total Count 4 83 5 92
Expected Count 4.0 83.0 5.0 92.0
% of Total 4.3% 90.2% 5.4% 100.0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance Exact Sig. (2- Exact Sig. (1- Paint
Value df (2-sided) sided) sided) Probahility
Pearson Chi-Square 3.461° A77 .203
Likelihood Ratio 3.561 169 240
Fisher's Exact Test 3.211 .203
Linear-by-Linear b
Association 2.990 .084 A0 .080 064
N of Valid Cases 92

a. 4 cells (66.7%) have expected count less than 5. The minimum expected countis 1.70.

b. The standardized statistic is 1.729.
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Crosstab

Nilai Guna 'Y
Sedang Tinggi Total
Kehalian Influencer Rendah Count 1 1 2
Expected Count 4 1.6 2.0
% of Total 1.1% 1.1% 2.2%
Tinggi Count 16 71 87
Expected Count 16.6 704 87.0
% of Total 18.0% 79.8% 97.8%
Total Count 17 72 89
Expected Count 17.0 72.0 89.0
% of Total 19.1% 80.9% 100.0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance ExactSig. (2- | ExactSig. (1- Point
Value df (2-sided) sided) sided) Probabhility
Pearson Chi-Square 1.264° 1 261 347 347
Continuity Correction® 046 1 830
Likelihood Ratio 991 1 320 347 347
Fisher's Exact Test 347 347
k:’:;c'i':l‘i"o!;:“ea' 1.250° 1 264 347 247 313
N of Valid Cases 89
a. 2 cells (50.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is .38.
b. Computed only for a 2x2 table
¢. The standardized statistic is 1.118.
Crosstab
Nilai Sosial
Rendah Sedang Total
Kehalian Influencer Rendah  Count 0 2 2
Expected Count 0 2.0 2.0
% of Total 0.0% 2.2% 22%
Tingoi Count 2 88 90
Expected Count 20 88.0 90.0
% of Total 2.2% 95.7% 97.8%
Total Count 2 30 92
Expected Count 20 90.0 920
% of Total 2.2% 97.8% 100.0%
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Chi-Square Tests

Asymptotic
Significance Exact Sig. (2- Exact Sig. (1- Paint
Value df (2-sided) sided) sided) Probability
Pearson Chi-Square 0457 83 1.000 957
Continuity Correction® .000 1.000
Likelihood Ratio .089 766 1.000 957
Fisher's Exact Test 1.000 .957
LnearbrLinear 045° 832 1.000 957 957
N ofValid Cases 92
a. 3 cells (75.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is .04.
b. Computed only for a 2x2 table
¢. The standardized statistic is-.212.
Crosstab
Pembelian Barang Y
Rendah Sedang Tingai Total
Kehalian Influencer Rendah Count 0 2 0 2
Expected Count 1 1.8 A 2.0
% of Total 0.0% 2.2% 0.0% 2.2%
Tingai Count 4 81 5 90
Expected Count 39 81.2 4.9 90.0
% of Total 43% 88.0% 54% 97.8%
Total Count 4 a3 5 92
Expected Count 4.0 83.0 5.0 92.0
% of Total 4.3% 90.2% 5.4% 100.0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance Exact Sig. (2- Exact Sig. (1- Point
Value df (2-sided) sided) sided) Probability
Pearson Chi-Square 222 895 1.000
Likelihood Ratio A7 812 1.000
Fisher's Exact Test 1.547 1.000
e near 002 961 1.000 898 818
N of Valid Cases 92

a. 5 cells (83.3%) have expected count less than 5. The minimum expected countis .09.
b. The standardized statistic is .049.
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Crosstab

Nilai Guna Y
Sedang Tingagi Total
Frekuensi Melihat Konten  Rendah  Count 1 4 5
Expected Count 1.0 4.0 5.0
% of Total 1.1% 4.5% 5.6%
Sedang Count 15 65 80
Expected Count 15.3 64.7 80.0
% of Total 16.9% 73.0% 89.9%
Tingagi Count 1 3 4
Expected Count 8 3.2 4.0
% of Total 1.1% 3.4% 4.5%
Total Count 17 72 89
Expected Count 17.0 72.0 89.0
% of Total 19.1% 80.9% 100.0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance Exact Sig. (2- Exact Sig. (1- Point
Value df (2-sided) sided) sided) Probability
Pearson Chi-Square 0997 .952 1.000
Likelihood Ratio .093 955 1.000
Fisher's Exact Test 655 822
e n=ar 026 872 1.000 609 335
N ofValid Cases 99
a. 4 cells (66.7%) have expected count less than 5. The minimum expected countis .76.
h. The standardized statistic is -.161.
Crosstab
Pembelian Barang Y
Rendah | Sedang Tingai Total
Frekuensi Melihat Konten  Rendah Count 0 4 1 5
Expected Count 2 45 3 5.0
% of Total 0.0% 4.3% 1.1% 5.4%
Sedang  Count 4 74 4 82
Expected Count 36 74.0 45 82.0
% of Total 4.3% 80.4% 43% 89.1%
Tinggi Count 0 5 0 5
Expected Count 2 45 3 5.0
% of Total 0.0% 54% 0.0% 5.4%
Total Count 4 83 5 92
Expected Count 4.0 83.0 5.0 92.0
% of Total 4.3% 90.2% 5.4% 100.0%
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Chi-Square Tests

Asymptotic
Significance Exact Sig. (2- Exact Sig. (1- Point
Value df (2-sided) sided) sided) Probability
Pearson Chi-Square 7.933° 2 019 .207
Likelihood Ratio 3.466 2 A77 .207
Fisher's Exact Test 5.568 .207
e near 4.651° 1 031 201 100 098
N of Valid Cases 92
a. 5 cells (83.3%) have expected count less than 5. The minimum expected countis .11,
b. The standardized statistic is -2.157.
Crosstab
Pembelian Barang Y
Rendah | Sedang Tinggi Total
Frekuensi Melihat Konten  Rendah  Count 0 4 1 5
Expected Count 2 4.5 3 5.0
% of Total 0.0% 4.3% 1.1% 5.4%
Sedang  Count 4 74 4 82
Expected Count 36 740 45 820
% of Total 4.3% 80.4% 4.3% 89.1%
Tinggi Count 0 5 0 5
Expected Count 2 45 3 5.0
% of Total 0.0% 54% 0.0% 5.4%
Total Count 4 a3 8 92
Expected Count 4.0 83.0 5.0 92.0
% of Total 4.3% 90.2% 54% 100.0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance Exact Sig. (2- Exact Sig. (1- Paint
Value df (2-sided) sided) sided) Probability
Pearson Chi-Square 2.869° 4 580 663
Likelihood Ratio 2773 4 596 663
Fisher's Exact Test 3.086 663
Pl sl 1.012° 1 314 563 282 223
N of Valid Cases 92

a. 8 cells (88.9%) have expected count less than 5. The minimum expected count is .22.
b. The standardized statistic is -1.006.
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E. Lampiran Izin Penelitian

KEMENTERIAN PENDIDIKAN KEBUDAYAAN RISET DAN TEKNOLOGI

- UNIVERSITAS HASANUDDIN
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
Kampus Tamalanrea Jin, Perintis Kemerdekaan KM. 10 Makassar 90245
Telepon (0411) 585024 / Fax (0411) 585024

Nomor: 3465/UN4.8.1/PT.01.04/2024

02 Mei 2024

Lamp. : -

Hal

Yth.

. Permohonan Izin Melakukan

Penelitian/Wawancara

: Kepala Sekolah SMA Negeri 7 Makassar

di
Tempat

Dengan hormat kami sampaikan bahwa mahasiswa Fakultas limu Sosial dan [Imu Politik
Universitas Hasanuddin yang tersebut berikut ini :

Nama : Andi Rara Gamisia

Nomor Pokok  : E031201068

Departemen : Sosiologi

Alamat - BTN Kodam VII Blok C1 No.12, Biringkanaya, Kota Makassar
Bermaksud untuk melakukan penelitian lapangan dalam rangka penyusunan Skripsi yang
berjudul:

“Pengaruh Influencer terhadap Perilaku Komsumtif Siswa SMA Negeri 7
Makassar”.

Sehubungan dengan hal tersebut, maka kami mohon agar yang bersangkutan diberikan
izin untuk melakukan penelitian yang dimaksud mulai tanggal 02 Mei 2024 sampai
selesai.

Demikian permohonan kami, atas perhatian dan bantuannya diucapkan terima kasih.

an. Dekan
Wakil Dekan Bidang Akademik dan
emahasiswaan,

M. Si{

NIP. 19680101 1997022001

Tembusan :

Dekan Fisip Unhas

2. Ketua Departemen Sosiologi Fisip Unhas

3

Pertinggal

86



F. Hasil Turnitin

TURNITIN_SKRIPSI_ANDI RARA GARNISIA_E031201068.pdf

E SUEMISSION - NO REPOSITORY 009
& sUBMISSIONS
®  Chuka University

Document Details

Submission ID

trnzold:1:2083287525 43 Pages

Submission Date 15,571 Words

Aug 14, 2024, 2:58 PM GMT+3
101,411 Characters

Download Date

Aug 14, 2024, 3:01 PM GMT+3

File Name

TURNITIM_SKRIPS]_ANDI_RARA_GARMISIA_E03120108E. pdf

File Size

1.4 MB

li"'q turnitin Page 1 of 564 Cover Page Submission 10 trn:oid:: 12683207525
l’q turnitin Page 2 of 54 - Integrity Cverview Submission [0 trzoid:: 1-2983207 525

15% Overall Similarity

The combined total of all matches, including overlapping seurces, for each database

Top Sources

1% &8 Internet sources
6% WA Publications
5% & Submitted works (Student Papers)

87



RIWAYAT HIDUP PENULIS

Andi Rara Garnisia lahir di Magelang pada tanggal 24 Agustus 2002.
Berjenis kelamin perempuan dan beragama Islam, Andi Rara merupakan
warga negara Indonesia yang saat ini tinggal di BTN Kodam VII Blok
C1/12, Kelurahan Pai, Kecamatan Biringkanaya, Kota Makassar.
Memiliki hobi diving dan menonton film, Andi Rara berstatus belum
menikah.

Andi Rara Garnisia adalah putri dari pasangan Andi Akbar dan Sri Hastuti Rahayu.
Pendidikan dasar Andi Rara diselesaikan di SDN Jambewangi Magelang, kemudian
melanjutkan ke SMP Negeri 3 Cimahi, dan memilih jurusan IPS saat bersekolah di SMA
Negeri 3 Magelang. Setelah itu, Andi Rara menempuh pendidikan tinggi di Universitas
Hasanuddin, jurusan Sosiologi.

Selain aktif dalam dunia akademik, Andi Rara Garnisia juga memiliki pengalaman
organisasi yang berharga. Pada tahun 2020, Andi Rara Garnisia menjabat sebagai
Koordinator Biro Informasi dan Komunikasi dalam organisasi Kemasos FISIP UNHAS.
Pengalaman ini menunjukkan dedikasi Andi Rara Garnisia dalam berkontribusi di
lingkungan sosial dan akademis.
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