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LAMPIRAN 
 

Lampiran 1. Panduan Wawancara 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Rumusan Masalah 1 : Bagaimana promosi pemasaran Suafotobooth pada 
aplikasi Instagram dan Tiktok dalam meningkatkan minat beli? 

No. INFORMAN PERTANYAAN 
1 Owner, dan Social Media 

Specialist Suafotobooth 
1. Bagaimana aktivitas promosi yang 

dilakukan oleh Suafotobooth? 
2. Bagaimana perencanaan media sosial 

Suafoobooth? 
3. Kenapa memilih aplikasi Instagram 

dan Tiktok sebagai media untuk 
mempromosikan Suafotobooth? 

4. Seberapa besar pengaruh media sosial 
Suafotobooth terhadap jumlah 
peningkatan minat beli? 

5. Apa konten yang ada baik di akun 
Instagram maupun Tiktok 
Suafotobooth sudah efektif? 

2 Pelanggan Suafotobooth  1. Sebelumnya tau Suafotobooth dari 
mana? Apakah aplikasi media sosial? 
(Instagram/Tiktok) 

2. Sudah berapa kali bersuafoto? 
3. Apa yang membuat kembali berfoto di 

suafotobooth? 
4. Apakah dengan adanya media sosial 

Suafotobooth membantu terkait update 
terbaru menganai Suafotobooth? 
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Lampiran 2. Dokumentasi Penelitian 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 

 


