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LAMPIRAN

Lampiran 1. Panduan Wawancara

Rumusan Masalah 1 : Bagaimana promosi pemasaran Suafotobooth pada
aplikasi Instagram dan Tiktok dalam meningkatkan minat beli?

No. INFORMAN PERTANYAAN
1 | Owner, dan Social Media 1. Bagaimana aktivitas promosi yang
Specialist Suafotobooth dilakukan oleh Suafotobooth?
2. Bagaimana perencanaan media sosial
Suafoobooth?

3. Kenapa memilih aplikasi Instagram
dan Tiktok sebagai media untuk
mempromosikan Suafotobooth?

4. Seberapa besar pengaruh media sosial
Suafotobooth terhadap jumlah
peningkatan minat beli?

5. Apa konten yang ada baik di akun
Instagram maupun Tiktok
Suafotobooth sudah efektif?

2 | Pelanggan Suafotobooth 1. Sebelumnya tau Suafotobooth dari
mana? Apakah aplikasi media sosial?
(Instagram/Tiktok)

2. Sudah berapa kali bersuafoto?

3. Apayang membuat kembali berfoto di
suafotobooth?

4. Apakah dengan adanya media sosial
Suafotobooth membantu terkait update
terbaru menganai Suafotobooth?
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Lampiran 2. Dokumentasi Penelitian

<

i

ﬁ Annisha

Selamat siang kak nisa,
perkenalkan saya Andi Darin dari
Universitas Hasanuddin yang
sedang meneliti tentang
Suafotobooth. Menurut data,
kakak menjadi salah satu
customer loyal mereka, oleh
karena itu apakah saya dapat
melakukan wawancara mengenai
Suafotobooth?

[

21PN

Siang juga darin, salam kenal. lya
benar, saya adalah salah satu
customer loyal Suafotobooth

You

Selamat siang kak nisa, perkenalkan
saya Andi Darin dari Universitas.
Hasanuddin yang sedang meneliti tent...

Boleh bangett 3.36PM

baik kak, untuk pertanyaan
pertama mungkin, sebelumnya
kakak tau Suafotobooth dari
mana? apakah aplikasi Media ©
Sosial (Tiktok/Instagram)?

Edited 3.46PM W/

ar @ @9

< b tachrul.rmdhn >

2 dapat
ra mer

Dulu tau Suafotobooth karena
Instagram story dari teman-teman
yang nge-tag Suafotobooth, jadi
saya cari tau Instagramnya karena
saya liat bagus-bagus koleksi
frame yang ada di postingan
Suafotobooth

© vessage. 983 @

<

+

ﬁ Annisha

[N

Saya pertama kali mengetahui
info soal suafotobooth dari sosial
media tiktok. Di "fyp" sempat
lewat konten tentang
suafotobooth dan saya langsung
tertarik untuk datang ke sana

Sudah berapa kali kakak

bersuafoto? 421PM W

Sudah lebih dari 5 kali

apa yang membuat kakak
kembali berfoto di suafotobooth?
448PM W

YYang membuat saya tertarik
untuk datang kembali ke
suafotobooth adalah saya secara
pribadi sangat suka dengan
design frame foto suafotobooth,
kualitas kamera, dan hargany:
yang terjangkau 451PM

dan terakhir, apakah dengan
adanya media sosial
Suafotobooth membantu kakak
terkait update terbaru?

@ @9

Replied 10 you

apakah dengan adanya media sosial
Suafotobooth membantu kakak
terkait update terbaru... more

membantu sekali krn suafoto
sering adakan workshop ato
collabs. ada jg frame2 limitednya
biasa di announce di sosmed
utamanya instagramm

Replied 10 you

Sudah berapa kali kakak
bersuafoto? dan apa yang membuat

sudah banyak kaliiii hahaha, lebih

@ Message... 98 ®
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<

ﬁ Annisha [ S
YYang membuat saya tertarik

untuk datang kembali ke

suafotobooth adalah saya secara

pribadi sangat suka dengan

design frame foto suafotobooth,

kualitas kamera, dan hargany:

yang terjangkau 4.51PM
dan terakhir, apakah dengan
adanya media sosial
Suafotobooth membantu kakak
terkait update terbaru?
(Instagram/Tiktok) 45PN

Benar, terakhir kali datang ke
sana karena liat update terbaru
Instagram Suafotobooth lagi
mengadakan promo. Jadi untuk
melihat informasi updatenya
saya biasanya cek di Instagram

baik informasi yang saya

butuhkan sudah lengkap,

mungkin hanya itu yang akan @
saya waancara kak, terima kat

kak nisa i, 5.03PM v/

+ ® @9

@]

< &b tachrul.rmdhn > [\

membantu sekali krn suafoto
sering adakan workshop ato
collabs. ada jg frame2 limitednya
biasa di announce di sosmed
utamanya instagramm

Lo

erfoto d

Roplied t0 you

Sudah berapa kali kakak

bersuafoto? dan apa yang membuat
kakak kembali berfoto di... more

sudah banyak kaliiii hahaha, lebih
10x kayaknya

karena bagus?2 framenyaa, terus
ramahki booth keepernya jg

stuhkan
a itu




