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LAMPIRAN 

Lampiran 1. Daftar karakteristik responden 

Variabel Indikator Keterangan 

Demographic 

Jenis Kelamin 
Laki-laki 

Perempuan 

Usia (tahun) 

12-15  

16-19  

20-23 

24-27 

Pekerjaan 

Mahasiswa/Pelajar 

IRT 

Wiraswasta 

Pekerja Kantoran 

Profesional/Tenaga Ahli 

Pendidikan 

SD 

SMP 

SMA 

S1 

S2/S3 

Pendapatan 

< 1 juta 

1 - 2,5 juta 

2,5 - 5 juta 

5 – 10 juta 

> 10 juta 

Status pernikahan 
Belum menikah 

Menikah  

Jarak tempat tinggal 

< 400 m (dekat) 

400 – 300 m (sedang) 

> 300 m (jauh) 

Goal & Aspiration 
Tujuan pembelian 

produk 

Konsumsi di luar 

Luangkan waktu bersama 

teman 

Pertemuan keluarga 

Untuk Bisnis 

Untuk Acara 

Relationship & History 

Riwayat menjadi 

pelanggan 

< 3 bulan 

3 – 1 tahun 

> 1 tahun 

Teman berbelanja 

Orang tua 

Pasangan 

Anak 

Teman 

Sendiri 
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Variabel Indikator Keterangan 

Segments 

Harga yang 

dibelanjakan 

< 20.000 

20.000 – 50.000 

> 50.000 

Frekuensi pembelian 

(pekan) 

< 1 kali 

1 – 3 kali 

> 3 kali 
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Lampiran 2. Daftar pertanyaan variabel penelitian.  

 

Variabel Indikator Referensi 

Independent 

Attitude 

A1: Saya cenderung membeli 

produk yang harganya murah atau 

banyak promo 

A2 Saya cenderung membeli produk 

karena pelayanannya baik 

A3 Saya cenderung membeli produk 

karena rasanya enak 

A4 Saya cenderung membeli produk 

karena variasinya banyak 

A5 Saya cenderung membeli produk 

karena tempatnya nyaman 

(Mahpour et 

al., 2023); 

(Lim & An, 

2021) 

Subjective 

Norm 

S1: Orang-orang yang penting untuk 

saya (keluarga dan teman), menurut 

saya harus mencoba produk Yotta 

S2: Orang-orang yang 

mempengaruhi saya sebagai 

pemimpin opini (influencer, artis, 

youtuber, dll) menyarankan saya 

agar harus mencoba produk Yotta 

S3: Orang yang pendapatnya saya 

hargai, lebih suka jika saya memilih 

produk Yotta 

S4: Orang-orang penting bagi saya 

(keluarga dan teman) berpikir bahwa 

saya harus mencoba produk Yotta 

S5: Orang-orang yang pendapatnya 

saya hargai akan setuju jika saya 

memilih produk Yotta 

(Izquierdo-

yusta et al., 

2022) 

Perceived 

Behavioral 

Control 

C1: Saya bisa dengan mudah 

mengonsumsi produk Yotta 

kapanpun saya mau 

C2: Saya membeli produk yotta di 

masa mendatang itu terserah pada 

saya 

C3: Saya yakin bahwa saya bisa 

membeli produk Yotta di masa 

mendatang 

(Lim & An, 

2021) 

Lifestyle 

L1: Saya menyukai gaya hidup yang 

berorientasi pada kegiatan rumahan 

L2: Saya menyukai gaya hidup yang 

berorientasi pada penampilan 

(Mahpour et 

al., 2023) 
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Variabel Indikator Referensi 

(fashion) 

L3: Saya menyukai gaya hidup yang 

berorientasi pada aktivitas fisik 

(olahraga) 

L4: Saya menyukai gaya hidup yang 

berorientasi pada perkembangan 

pemikiran yang optimis  

L5: Saya menyukai gaya hidup yang 

berorientasi pada pertumbuhan 

ekonomi 

L6: Saya menyukai gaya hidup yang 

berorientasi pada kemandirian 

Brand Love 

D1: Saya merasa senang ketika 

membeli produk Yotta 

D2: Saya merasa bahagia ketika 

mengonsumsi produk Yotta 

D3: Saya tidak sabar (antusias) 

untuk mengonsumsi produk Yotta 

D4: Produk Yotta memiliki keunikan 

tersendiri bagi saya 

D5: Produk Yotta sesuai dengan 

impian saya sejak lama 

(Izquierdo-

yusta et al., 

2022); 

(Palusuk et 

al., 2019) 

Product 

Value 

PV1: Produk Yotta dibuat dengan 

teknologi modern 

PV2: Rasa produk Yotta sesuai 

ekspektasi  

PV3: Harga produk Yotta terjangkau 

PV4: Produk Yotta tidak 

menyebabkan penyakit 

PV5: Produk Yotta praktis untuk 

dikonsumsi 

PV6: Produk Yotta memiliki nutrisi 

yang baik 

PV7: Produk Yotta mampu 

menyesuaikan modernitas 

PV8: Produk Yotta membantu 

meningkatkan komoditas pangan 

PV9: Produk Yotta memiliki tampilan 

kemasan yang menarik 

PV10: Produk Yotta memiliki 

dampak positif terhadap lingkungan 

(Izquierdo-

yusta et al., 

2022) 

Dependent  
Behavioral 

Intention 

BI1: Saya ingin membeli produk 

Yotta di masa mendatang 

(Izquierdo-

yusta et al., 
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Variabel Indikator Referensi 

BI2: Saya dengan senang hati 

merekomendasikan Yotta ke orang 

lain 

BI3: Saya akan selalu memilih 

produk Yotta 

2022); (Lim & 

An, 2021) 
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Lampiran 3. Penentuan populasi dan sampel penelitian 

 

 

Perhitungan populasi penelitian 

 

Tingkat 

Penjualan 

Jumlah 

Gerai 

Rata-rata 

Penjualan 

Rata-Rata 

Pembelian 

Rata-rata 

Pengunjung 

Total 

Pengunjung 

High 9 Rp10.000.000,- 

Rp30.000,- 

334 3.006 

Medium 12 Rp6.500.000,- 217 2.604 

Low 10 Rp4.000.000,- 134 1.340 

Jumlah 6.950 

 

 

Perhitungan jumlah sampel 

 

S = 
N

1 + Ne2 
 

 

Keterangan: 

 S = Jumlah sampel 

 e2 = Level signifikansi yang diinginkan (0,05)  

 N = Ukuran populasi (67.767) 

 

S = 
6.950

1 + (6.950) (0,05)
2
 
 

 

S = 
6950

1 + 17.375 
 

 

S = 378,2 ≈ 378 orang 
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Lampiran 4.  Hasil uji validitas setiap instrumen penelitian (construct validity) 

 

Variabel 1: Attitude 

Correlations 

 A1 A2 A3 A4 A5 

A Pearson Correlation .707** .857** .861** .670** .830** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 

N 40 40 40 40 40 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 
Variabel 2: Subjective Norms 

Correlations 

 SN1 SN2 SN3 SN4 SN5 

SN Pearson Correlation .628** .562** .738** .830** .808** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 

N 40 40 40 40 40 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 
Variabel 3: Perceived Behavioral Control 

Correlations 

 PB1 PB2 PB3 

PB Pearson Correlation .897** .778** .834** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 

N 40 40 40 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 
Variabel 4: Lifestyle 

Correlations 

 L1 L2 L3 L4 L5 L6 

L Pearson 

Correlation 
.256 .622** .569** .753** .687** .543** 

Sig. (2-tailed) .111 .000 .000 .000 .000 .000 

N 40 40 40 40 40 40 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Variabel 5: Brand Love 

Correlations 

 BL1 BL2 BL3 BL4 BL5 

BL Pearson Correlation .837** .833** .872** .819** .730** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 

N 40 40 40 40 40 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 
Variabel 6: Product Value 

Correlations 

 PV1 PV2 PV3 PV4 PV5 PV6 PV7 PV8 PV9 PV10 

 N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

PV Pearson 
Correlation 

.554** .645** .637** .600** .602** .702** .656** .693** .615** .694** 

Sig. (2-
tailed) 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 
Variabel 7: Behavioral Intention 

Correlations 

 BI1 BI2 BI3 

BI Pearson Correlation .871** .953** .921** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 

N 40 40 40 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Hasil uji validitas konstruk 
 

Variabel Indikator r hitung r tabel Keterangan 

Attitude A1 0,707 

0,312 Valid 

A2 0,857 

A3 0,861 

A4 0,670 

A5 0,830 

Subjective Norms SN1 0,628 

0,312 Valid 

SN2 0,562 

SN3 0,738 

SN4 0,830 

SN5 0,808 

Perceived Behavioral 
Control 

PB1 0,897 

0,312 Valid PB2 0,778 

PB3 0,834 

Lifestyle L1 0,256 

0,312 

Tidak Valid 

L2 0,622 

Valid 

L3 0,569 

L4 0,753 

L5 0,687 

L6 0,543 

Brand Love BL1 0,837 

0,312 Valid 

BL2 0,833 

BL3 0,872 

BL4 0,819 

BL5 0,730 

Product Value PV1 0,554 

0,312 Valid 

PV2 0,654 

PV3 0,637 

PV4 0,600 

PV5 0,602 

PV6 0,702 

PV7 0,656 

PV8 0,693 

PV9 0,615 

PV10 0,694 

Behavioral Intention BI1 0,871 

0,312 Valid BI2 0,953 

BI3 0,921 
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Lampiran 5. Hasil uji reliabilitas setiap instrumen penelitian (Cronbach Alpha) 

 

Variabel 1: Attitude 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.841 5 

 

Variabel 2: Subjective Norms 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.764 5 

 

Variabel 3: Perceived Behavioral 
Control 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.785 3 

 

Variabel 4: Lifestyle 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.581 6 

 
 

Variabel 5: Brand Love 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.872 5 

 
Variabel 6: Product Value 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.837 10 

Variabel 7: Behavioral Intention 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.901 3 
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Hasil uji reliabilitas konstruk 
 
Instrumen penelitian dinyatakan reliabel apabila nilai Cronbach’s Alpha (r11) > 0,6 
(Abidin et al., 2022). 
 

Variabel Jumlah Indikator 

(N) 

Nilai Cronbach’s 

Alpha 

Keterangan 

Attitude 5 0,841 Reliabel 

Subjective Norms 5 0,764 Reliabel 

Perceived 

Behavioral Control 
3 0,785 Reliabel 

Lifestyle 6 0,581 Tidak reliabel 

Brand Love 5 0,872 Reliabel 

Product Value 10 0,837 Reliabel 

Behavioral 

Intention 
3 0,901 Reliabel 

 

Revisi indikator: 

Setelah indikator L1 dieliminasi, maka hasil uji reliabilitas menjadi seperti berikut. 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.644 5 

 
Variabel Jumlah Indikator 

(N) 

Nilai Cronbach’s 

Alpha 

Keterangan 

Attitude 5 0,841 Reliabel 

Subjective Norms 5 0,764 Reliabel 

Perceived 

Behavioral Control 
3 0,785 Reliabel 

Lifestyle 5 0,644 Reliabel 

Brand Love 5 0,872 Reliabel 

Product Value 10 0,837 Reliabel 

Behavioral 

Intention 
3 0,901 Reliabel 
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Lampiran 6. Data hasil kuesioner 
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Link Akses: 

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1lV0R1qLHxf0n9-

AHPUIF1_4qw9imheQ_/edit?usp=sharing&ouid=107848437928952922348&rtpof=true&sd=true 

 

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1lV0R1qLHxf0n9-AHPUIF1_4qw9imheQ_/edit?usp=sharing&ouid=107848437928952922348&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1lV0R1qLHxf0n9-AHPUIF1_4qw9imheQ_/edit?usp=sharing&ouid=107848437928952922348&rtpof=true&sd=true
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Lampiran 7. Tabel F 

 

 



69 

 

Lampiran 8. Model pemrograman komputer 

 

Model MLR 

 
 

Model ANFIS 
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Model Kombinasi 
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Lampiran 9. Dokumentasi pengambilan data  

 

 
Pengambilan data secara online 

 

 
Pengambilan data secara offline 
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Lampiran 10. Surat permohonan izin penelitian 
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Lampiran 11. Surat izin penelitian dari perusahaan 
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Lampiran 12. Curriculum Vitae 

 

A. Data Pribadi 

1. Nama   : Astrina 

2. Tempat, Tanggal Lahir : Sinjai, 5 Juli 2002 

3. Alamat   : Desa Sanjai, Sinjai Timur, Sinjai, Sulawesi Selatan 

4. Kewarganegaraan : Warga Negara Indonesia 

5. Agama   : Islam 

6. Email   : astrina572@gmail.com 

 

B. Riwayat Pendidikan 

1. 2008-2014  : SD Negeri 35 Dumme 

2. 2014-2017  : SMP Negeri 2 Panaikang 

3. 2017-2020  : SMA Negeri 5 Sinjai 

4. 2020-2024  : S1 Teknik Industri Universitas Hasanuddin 

 

C. Pengalaman Kerja 

1. Analis Lapangan (Intern) – Carra Consultant (Agustus – November 2023 ) 

2. Analis Pasar (Intern) – PT Yotta Berkah Mulia (September – November 2023) 

 

D. Pengalaman Organisasi 

1. GKM LD Al-Muhandis FT-UH (2021 – 2024) 

2. HMTI FT-UH (2021 – 2023) 

3. Muslimah Creative Studio (2022 – 2023) 

4. Mentor Academy FT-UH (2021 – 2022) 

5. Welcome 09 FT-UH (2021 – 2022) 


