DAFTAR PUSTAKA

Adiputra, E. (2015). Perilaku pembelian Tidak Terencana (Impulse Buying) di
Pusat Perbelanjaan Modern di Surabaya. AN-NISBAH. 1(2).

Afandi, A. R., & Hartati, S. (2017). Pembelian Impulsif pada Remaja Akhir ditinjau
dari Kontrol Diri. Gadja Mada Journal of Psychology. 3(3).

Aminilari, M., & Pakath, R. (2005). Searching for Information in a time-pressured
setting: experience with text-based and an image-based decision support
system. Decision Support System, 41(1), 37-68.

Aprilia, L. & Nino, S. R. (2019). Hubungan Kontrol Diri dengan Kecenderungan
Impulsive Buying Pada Mahasiswi. Jurnal Riset Psikologi.

Arifin, H., H., & Milla, M., N. (2020). Adaptasi dan Properti Psikometrik Skala
Kontrol Diri ringkas versi Indonesia. Jurnal psikologi Sosial. 18(2).

Averill, J. R. (1973). Personal Control over aversive stimuli and it’s relationship to
stress. Psychological Bulletin

Azwar, S. (2018). Reliabilitas dan validitas. Pustaka Belajar

Baumeister, R. F. (2002). Yielding to temptation: Self-control failure, impulsive
purchasing, and consumer behavior. Journal of Consumer Research,
28(4), 670-676.

Baumeister, R. F., Bratslavsky, E., Muraven, M., & Tice, D. M. (1998). Ego
depletion: Is the active self a limited resource?. Journal of Personality and
Social Psychology, 74(5), 1252-1265.

Baumeister, R. M,. Gailliot. C. N. DeWall, dan M. Oaten. (2006). Self- Regulation
and Personality: How Interventions Increase Regulatory Success, and How
Depletion Moderates the Effects of Traits on Behavior. Journal of
Personality 74:6,

Baumeister, R.F., W. Hofmann. G. Forster. dan K. D. Vohs. (2011). Everyday
Temptations: An Experience Sampling Study of Desire, Conflict, and Self
Control. Journal of Personality and Social Psychology, 102 (6), 1318-35.

Baumiester dan Heatheron. (1996). Self- Regulation Failure: An Overview. Journal
Psychologicalln quiry. Vol. 7, No. 1, 1-15. Copyright 1996 Lawrence
Erlbaum Associates, Inc.

Beatty, S. E. dan Ferrell M. E. (1998). Impulse Buying: Modeling Its Precursors,
Journal of Retailing, Vol. 74 No. 2.



Boone, A. L., & Baumeister, R. F. (2018). High self-control predicts good
adjustment, less pathology, better grades, and interpersonal success. In
Self-regulation and self-control (pp. 173-212). Routledge.

Calhoun, J. F., & Acocella, J. R. (1990). Psychology of adjustment and human
relationships (3rd ed). McGraw-Hill.

Chaplin, J. P. (2006). Kamus Lengkap Psikologi. PT Raja Grafindo perseda.
Jakarta

Chita, R. M., David, L., & Pali, C. (2015). Hubungan antara Self-Control dengan
Perilaku Konsumtif Online Shopping Produk Fashion pada Mahasiswa
Fakultas Kedokteran Universitas Sam Ratulangi Angkatan 2011. Jurnal e-
Biomedik (eBm). 3(1). pp 297-302

Danil, Mahyu. (2013). Pengaruh Pendapatan terhadap Tingkat Konsumsi pada
Pegawai Negeri Sipil di Kantor Bupati Kabupaten Bireueun. Jurnal
ekonomika Universitas Almuslim Bireuen-Aceh. 4(7)

Fauzi, A, K, P,. (2024). Hubungan Antara Kontrol Diri dengan pembelian Impulsif
pakaian pada mahasiswi yang melakukan pembelian Secara Online.
IUBITH Indonesian Journal of Business Innovation, Technology and
Humanities. 1(1). 86-89.

Ghozali, I. (2011). “Aplikasi Analisis Multivariate Dengan Program SPSS”.
Semarang: Badan Penerbit Universitas Diponegoro.

Ghufron, M. dan Risnawati, N.R. (2014). Teori - Teori Psikologi. Yogyakarta: Ar-
Ruzz Media.

Hasbiah, S., Burhanuddin., Dangga, T., & Hasdiana, |. W. (2022). Analisis Faktor
yang Mempengaruhi Perilaku pembelian Impulsif pada Konsumen Muda
Makassar. Seminar Nasional Hasil Penelitian 2022

Henrietta, p. (2012). Impulsive buying pada dewasa awal di yogyakarta. Jurnal
Psikologi Undip, 11(2).

Herabadi, A., Verplanken, B., & Knippenberg, A., V. (2009) Consumption
Experience of Impulse Buying in Indonesia: Emotional Arousal and
Hedonistic Considerations. Asian journal of Social Psychology. 12, 20-31.

Hidayat, M., Aseng, A. C., Tumbel, N. J., & P, L. B. (2023). Sikap Kontrol Diri
dengan Perilaku Konsumtif Mahasiswa: Studi Empiris pada Mahasiswa
FKIP Universitas Klabat. Jurnal Informatika Ekonomi Bisnis. 5(2). Hal. 403-
408



Hurlock, E. B. (1997). Psikologi perkembangan: Suatu pendekatan rentang
kehidupan. Jakarta: Erlangga.

Krisito, R, E., Musnaini., Fazri, A., & Khotib, W. (2024). Pengaruh promosi gratis
ongkir dan Countdown Time terhadap Impulsive Buying pada aplikasi
Shopee. INNOVATIVE: Journanl Of Social Science Research. 4(3), 18140-
18153.

Lee, A. C., & Kacen, J. J. (2008). Cultural influences on consumer satisfaction with
impulse and planned purchase decisions. Journal of Business Research.
6(1)

Maharanie, R. P., Suharyono., & Yulianto, E. (2020). Pengaruh Lingkungan Toko
Terhadap Impulsif Buying dengan Emosi Positif sebagai Variabel
Intervenning. Jurnal Profit. 14(1).

MarkPlus. (2019). Research Report.
http://www.markplusinc.com/markplusinsight/research-report/.

Mowen, John C. dan Michael Minor.(2002) “Perilaku Konsumen”. Alih Bahasa: Dwi
Kartini Yahya. Jilid 2. Jakarta: Penerbit Erlangga.

Muzzamil, I, F, S., Utami, A, B., & Rista, K. (2022). Impulsive Buying pada

perempuan Dewasa Awal: Bagaimana perasanan Self-Control?. INNER:

Journal of Psychological Research. 2(3).

Novarianto, A. F., et al. (2019). Pengaruh Point Of Purchase Terhadap Keputusan
Pembelian Tidak Terencana Di Carrefour Tamini Square. Journal of
Communication Studies. 6(1).

Novitasari, T. S., Ningrum, N. R., & Basri, A. |. (2021). Pengaruh Shoping Lifestyle,
Time Availability, dan Money Availability terhadap Perilaku Pembelian
Impulsif. Investasi: Jurnal Ekonomi dan Bisnis. 1(1). 27-34.

Otto, P.E. Davies, G.B. & Charter, N., (2006).
Note on ways of saving: Mental Mechanisms as Tools for Self-
Control?,Department of Psychology, University College London, Gower
Street. London.

Pramudyasari, A. R. dan Soetjiningsih, C. H. (2023). Kontrol Diri dan Pembelian
Impulsif Produk Kecantikan pada Anggota Komunitas Discountfess
Pengguna E-Commerce. Jurnal llmiah PSYCHE. 17(2).

Primadhyta, S. (2015). Berita bisnis: Generasi millenial RI paling impulsif belanja

barang mewah.


http://www.markplusinc.com/markplusinsight/research-report/

Priyatno, D. (2013). Analisis Korelasi, Regresi, dan Multivariate Dengan SPSS.
Yogyakarta : Gava Media.

Rahmayanti, D. (2017). Online Shop dan Perilaku Konsumtif Mahasiswi Jurusan
Pendidikan IPS Fakultas llmu Tarbiyah dan Keguruan UIN Syarif
Hidayatullah Jakarta.

Ramdania, W., lrawati, N., & Nurrohman, (2020). Konsep Konsumsi dan
Kesejahteraan dalam Perspektif Ekonomi Islam. Iqtisadrya: Jurnal lImu
Ekonomi. 7(4). Hal 85-98

Rook, D. W. (1987). The impulsive buying. Journal of consumer research, 14(2),
305-313.

Salsabillah, A, & Nurhadi. (2023).
Pengaruh Price Discount, Kemudahan Pembayaran, Dan Self Control
TerhadapPerilaku Impulse Buying Pada Pengguna Aplikasi Shopeefo
od Di Kota Surabaya Dengan Pendapatan Sebagai Variabel Moderasi.
Management Studeis and Entrepreneurhip Journal. 4(3).

Santrock, J. W. (2012). Adolescence. New York: McGraw-Hill.

Saptila, R., Aprilia, E, D. (2017). Impulsive buying pada Mahasiswa di Banda Aceh.
Psikoislamedia Jurnal Psikologi. 2(2)

Sugiyono. (2018). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D, penerbit
Alfabeta,Bandung

Swanita. (2012). Perbedaan impulse buying produk fashion pada komunitas
hijabers dan non hijabers di kota medan (Skripsi) Universitas Sumatera
Utara.

Tangney, J. P., Baumeister, R. F., & Boone, A. L. (2004). High self-control predicts
good adjustment, less pathology, better grades, and interpersonal succes.
Journal of Personality, 72(2), 271-324

Verplanken, B. & Herabadi, A. (2001). Individual Differences in Impulse Buying
Tendency: Feeling and no Thinking. European Journal of Personality. 15,
S71-S83.

Watson, D. dan A. Tellegen. (1985). Toward A Consensus Structure of Mood.
Psychological Bulletin. 98(2), hal. 219-35



LAMPIRAN

Lampiran 1: Skala asli Self Control

The 13-Item Brief Self-Control Scale (BSCS) Developed by Tangney et al. (2004)
4. Tam good atresisting temptation

I have a hard time breaking bad habits

I am lazy

A say innappropriate thing

I do certain things that are bad for me, if they are fun

9. Irefuse things that are bad for me

10. I wish 1 had more self-discipline

11. People would say that i have iron self-discipline

12. Pleasure and fun sometimes keep me from getting work done

13. T have trouble concentrating

14. T am able to work effectively toward long-term goals

15. Sometimes I can’t stop myself from doing something, even if I know it is wrong
16. I often act without thinking through all the alternatives

o NN

Lampiran 2: Skala asli Impulsive Buying
The 20-item The Impulsive Buying Tendency Scale Developed by Verplanken and
Herabadi (2001)

Cognitive items

| usually think carefully before i buy something

| usually only buy things that i intended to buy

If i buy something, i usually do that spontaneously
Most of my purchase are planned in advance

| only buy things that i really need

It is not my style to just buy things

| like to compare different brands before i buy one

® N o o bk~ 0=

Before i buy something i always carefully consider whether i need it
9. | am used to buying things ‘on the spot’

10. | often buy things without thinking

Affective items

11. It is a struggle to leave nice | see in a shop

12. | sometimes cannot suppress the feeling of wanting to buy something

13. | sometimes feel guilty after having bought something


https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pmc/articles/PMC7261631/#R47

14. I’'m not the kind of person who ‘falls in love at the first sight’ with things | see in
shops

15. | can become very excited if | see something | would like to buy

16. | always see something nice whenever | pass by shops

17. | find it difficult to pass up bargain

18. If | see something new, | want to buy it

19. 1 am a bit reckless in buying things

20. I sometimes buy things because | like buying things, rather than because | need

them

Lampiran 3: Skala yang peneliti gunakan (Self control)

Item Self Control

><

Petunjuk pengerjaan:

Berikut ini terdapat pernyataan-pernyataan yang diiringi dengan pilihan jawaban. Anda
diminta untuk membaca setiap pernyataan dengan cermat dan memilih salah satu pilihan
jawaban yang paling sesuai dengan diri Anda saat ini.

Terdapat 5 pilihan jawaban:

1 = Sangat Tidak Sesuai (STS)
2 = Tidak Sesuai (TS)

3 = Netral

4 = Sesuai (S)

5 = Sangat Sesuai (SS)

Dalam pengisian skala ini, tidak ada jawaban yang benar atau salah. Oleh karena itu, Anda
dipersilakan untuk memilih jawaban yang paling sesuai dengan diri Anda saat ini.

Saya pandai dalam menahan godaan ketika sedang berbelanja *

Sangat Tidak Sesuai Sangat sesuai



Saya terkadang membeli hal-hal tertentu yang tidak saya butuhkan, danitu ~ *

menyenangkan

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Sesuai O O O O O Sangat Sesuai

*

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Sesuai O O O O O Sangat Sesuai

Berada di pusat perbelanjaan membuat saya terkadang lupa untuk
menyelesaikan pekerjaan yang ada

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Sesuai O O O O O Sangat Sesuai

Saya dapat berbelanja secara hemat untuk mencapai tujuan jangka panjang *

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Sesuai O O O O O Sangat Sesuai

Terkadang saya tidak dapat menahan diri untuk tidak membeli sesuatu, *

meskipun saya tahu itu tidak perlu

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Sesuai O O O O O Sangat Sesuai

Saya sering membeli barang tanpa melihat daftar yang telah saya buat *

sebelumnya

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Sesuai O O O O O Sangat Sesuai



Lampiran 4: Skala yang peneliti gunakan (Impulsive Buying)

Item Impulsive Buying

><

Petunjuk pengerjaan:

Berikut ini terdapat pernyataan-pernyataan yang diiringi dengan pilihan jawaban. Anda
diminta untuk membaca setiap pernyataan dengan cermat dan memilih salah satu pilihan
jawaban yang paling sesuai dengan diri Anda saat ini.

Terdapat 5 pilihan jawaban:

1 = Sangat Tidak Sesuai (STS)

2 = Tidak Sesuai (TS)

3 = Netral

4 = Sesuai (S)

5 = Sangat Sesuai (SS)

Dalam pengisian skala ini, tidak ada jawaban yang benar atau salah. Oleh karena itu, Anda
dipersilakan untuk memilih jawaban yang paling sesuai dengan diri Anda saat ini.

Jika saya membeli sesuatu, saya biasanya melakukannya secara spontan *

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Sesuai O O O O O Sangan Sesuai

Saya terbiasa membeli barang langsung di tempat *

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Sesuai O O O O O Sangat Sesuai

Saya sering membeli barang tanpa berpikir Panjang *

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Sesuai Q O O O O Sangat Sesuai

Saya biasanya berpikir hati-hati sebelum membeli sesuatu *

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Sesuai O O O O O Sangat Sesuai



Saya biasanya hanya membeli barang yang memang ingin saya beli *

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Sesuai O O O O O Sangat Sesuai
Sebagian besar pembelian saya telah direncanakan sebelumnya

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Sesuai O O O O O Sangat Sesuai
Saya hanya membeli barang yang benar-benar saya butuhkan *

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Sesuai O O O O O Sangat Sesuai

Bukan gaya saya untuk membeli barang begitu saja *

Sangat Tidak Sesuai O O O O O Sangat Sesuai

Saya suka membandingkan berbagai merek sebelum saya membelinya *

Sangat Tidak Sesuai O O O O O Sangat Sesuai

Sebelum membeli sesuatu, saya selalu mempertimbangkan dengan cermat  *
apakah saya membutuhkannya atau tidak

Sangat Tidak Sesuai O O O O O Sangat Sesuai



Meninggalkan barang-barang bagus yang saya lihat di toko membutuhkan ~ *

perjuangan

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Sesuai O O O O O Sangat Sesuai

Saya terkadang tidak dapat menekan perasaan ingin membeli sesuatu *

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Sesuai O O O O O Sangat Sesuai

Saya terkadang merasa bersalah setelah membeli sesuatu *

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Sesuai O O O O O Sangat Sesuai

Saya biasa menjadi sangat bersemangat jika melihat sesuatu yang saya *

ingin beli

Sangat Tidak Sesuai O O O O O Sangat Sesuai

Saya selalu melihat sesuatu yang bagus setiap kali saya melewati toko-toko *

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Sesuai O O O O O Sangat Sesuai

Saya merasa sulit ketika melewatkan penawaran yang murah *

Sangat Tidak Sesuai O O O O O Sangat Sesuai



Jika saya melihat sesuatu yang baru, saya ingin membelinya *

Sangat Tidak Sesuai O O O O O Sangat Sesuai

Saya agak sembrono dalam membeli barang *

Sangat Tidak Sesuai O O O O O Sangat Sesuai

Saya terkadang membeli barang karena saya suka membeli barang, bukan ~ *

karena saya membutuhkannya

Sangat Tidak Sesuai O O O O O Sangat Sesuai

Saya bukan tipe orang yang mudah “jatuh cinta pada pandangan pertama”  *

dengan hal-hal yang saya lihat di toko

Sangat Tidak Sesuai O O O O O Sangat Sesuai



Lampiran 5: Uji CFA & Reliabilitas Self Control

Fit indices ¥

Index Value
Comparative Fit Index (CFI) 0.993
Tucker-Lewis Index (TLI) 0.989
Bentler-Bonett Non-normed Fit Index (NNFI) 0.989
Bentler-Bonett Normed Fit Index (NFI) 0.982
Parsimony Normed Fit Index (PNFI) 0.655
Bollen's Relative Fit Index (RFI) 0.973
Bollen's Incremental Fit Index (IFI) 0.993
Relative Noncentrality Index (RNI) 0.993
Information criteria ¥
Value
Log-likelihood —-4980.065
Number of free parameters 21.000
Akaike (AIC) 10002.131
Bayesian (BIC) 10091.582
Sample-size adjusted Bayesian (SSABIC) 10024.923
Other fit measures
Metric Value
Root mean square error of approximation (RMSEA) 0.035
RMSEA 90% CI lower bound 0.000
RMSEA 90% Cl upper bound 0.060
RMSEA p-value 0.818
Standardized root mean square residual (SRMR) 0.020
Hoelter's critical N (x = .05) 537.217
Hoelter's critical N (x = .01) 660.749
Goodness of fit index (GFI) 0.998
McDonald fit index (MFI) 0.991
Expected cross validation index (ECVI) 0.124




R-Squared Y

RZ
S1 0.445
S2 0.495
S3 0.442
S4 0.536
S5 0.427
S6 0.425
S7 0.496

Factor loadings

95% Confidence Interval

Factor Indicator Estimate Std. Error z-value p Lower Upper Std. Est. (all)
Factor 1 S1 0.729 0.045 16.152 <.001 0.641 0.818 0.667
S2 0.793 0.046 17.333 <.001 0.704 0.883 0.704
S3 0.743 0.046 16.074 <.001 0.652 0.834 0.665
S4 0.848 0.046 18.298 <.001 0.757 0.939 0.732
S5 0.720 0.046 15.727 <.001 0.630 0.810 0.654
S6 0.723 0.046 15.694 <.001 0.633 0.814 0.652
S7 0.813 0.047 17.362 <.001 0.722 0.905 0.704
Factor variances
95% Confidence Interval
Factor Estimate Std. Error z-value p Lower Upper Std. Est. (all)
Factor 1 1.000 0.000 1.000 1.000 1.000
Residual variances ¥
95% Confidence Interval
Indicator Estimate Std. Error z-value p Lower Upper Std. Est. (all)
S1 0.664 0.047 14.025 <.001 0.571 0.756 0.555
S2 0.642 0.047 13.549 <.001 0.549 0.735 0.505
S3 0.697 0.050 14.035 <.001 0.600 0.794 0.558
S4 0.623 0.048 13.105 <.001 0.530 0.716 0.464
S5 0.695 0.049 14.157 <.001 0.599 0.791 0.573
S6 0.708 0.050 14.216 <.001 0.611 0.806 0.575
S7 0.671 0.050 13.536 <.001 0.574 0.769 0.504

Reliability Y

Coefficient w

Coefficient «

Factor 1

0.860

0.859




Lampiran 6: Uji CFA & Reliability (Impulsive Buying)

Fit indices ¥

Index Value
Comparative Fit Index (CFI) 0.976
Tucker-Lewis Index (TLI) 0.974
Bentler-Bonett Non-normed Fit Index (NNFI) 0.974
Bentler-Bonett Normed Fit Index (NFI) 0.945
Parsimony Normed Fit Index (PNFI) 0.846
Bollen's Relative Fit Index (RFI) 0.939
Bollen's Incremental Fit Index (IFI) 0.976
Relative Noncentrality Index (RNI) 0.976
Information criteria
Value
Log-likelihood —13341.748
Number of free parameters 60.000
Akaike (AIC) 26803.495
Bayesian (BIC) 27059.070

Sample-size adjusted Bayesian (SSABIC) 26868.616

Other fit measures

Metric Value
Root mean square error of approximation (RMSEA) 0.037
RMSEA 90% CI lower bound 0.030
RMSEA 90% Cl upper bound 0.044
RMSEA p-value 0.999
Standardized root mean square residual (SRMR) 0.028
Hoelter's critical N (x = .05) 362.614
Hoelter's critical N («x = .01) 388.445
Goodness of fit index (GFl) 0.982
McDonald fit index (MFI) 0.890
Expected cross validation index (ECVI) 0.786




R-Squared

RZ
IB1 0.459
IB2 0.475
IB3 0.480
B4 0.396
IB5 0.464
IB6 0.474
IB7 0.431
IB8 0.471
IB9 0.462
IB10 0.429
IB11 0.457
IB12 0.492
IB13 0.528
IB14 0.427
IB15 0.491
IB16 0.491
IB17 0.478
IB18 0.443
IB19 0.498
IB20 0.458
Factor loadings ¥
95% Confidence Interval
Factor Indicator Estimate Std. Error z-value p Lower Upper Std. Est. (all)

Factor 1 IB1 0.761 0.044 17.285 <.001 0.674 0.847 0.678

1B2 0.754 0.043 17.667 <.001 0.670 0.838 0.689

1B3 0.790 0.044 17.788 <.001 0.703 0.877 0.693

1B4 0.667 0.042 15.705 <.001 0.583 0.750 0.629

IBS 0.747 0.043 17.402 <.001 0.663 0.831 0.681

1B6 0.757 0.043 17.649 <.001 0.673 0.841 0.689

1B7 0.705 0.043 16.587 <.001 0.622 0.788 0.657

1B8 0.751 0.043 17.567 <.001 0.667 0.835 0.686

1B9 0.722 0.042 17.347 <.001 0.640 0.803 0.680

1B10 0.724 0.044 16.531 <.001 0.639 0.810 0.655

I1B11 0.752 0.044 17.234 <.001 0.667 0.838 0.676

1B12 0.784 0.043 18.083 <.001 0.699 0.869 0.701

1B13 0.806 0.042 18.976 <.001 0.723 0.889 0.726

1B14 0.710 0.043 16.478 <.001 0.626 0.795 0.653

IB15 0.763 0.042 18.070 <.001 0.680 0.845 0.701

1B16 0.747 0.041 18.063 <.001 0.666 0.828 0.701

1B17 0.798 0.045 17.750 <.001 0.710 0.886 0.692

1B18 0.763 0.045 16.883 <.001 0.675 0.852 0.666

1B19 0.811 0.044 18.252 <.001 0.724 0.898 0.706

1B20 0.727 0.042 17.258 <.001 0.644 0.809 0.677




Residual variances ¥

95% Confidence Interval

Indicator Estimate Std. Error z-value p Lower Upper Std. Est. (all)
IB1 0.681 0.044 15.380 <.001 0.594 0.768 0.541
1B2 0.629 0.041 15.331 <.001 0.549 0.709 0.525
B3 0.677 0.044 15.304 <.001 0.590 0.763 0.520
1B4 0.679 0.044 15.561 <.001 0.593 0.764 0.604
IBS 0.644 0.042 15.349 <.001 0.562 0.726 0.536
I1B6 0.636 0.042 15.306 <.001 0.554 0.717 0.526
I1B7 0.656 0.042 15.464 <.001 0.573 0.739 0.569
B8 0.634 0.041 15.338 <.001 0.553 0.715 0.529
I1B9 0.607 0.039 15.369 <.001 0.530 0.684 0.538
I1B10 0.698 0.045 15.462 <.001 0.610 0.787 0.571
IB11 0.672 0.044 15.384 <.001 0.586 0.758 0.543
IB12 0.635 0.042 15.263 <.001 0.554 0.717 0.508
I1B13 0.582 0.038 15.126 <.001 0.506 0.657 0.472
1B14 0.678 0.044 15.474 <.001 0.592 0.763 0.573
IB15 0.603 0.039 15.275 <.001 0.526 0.681 0.509
IB16 0.579 0.038 15.273 <.001 0.505 0.653 0.509
IB17 0.694 0.045 15.307 <.001 0.605 0.783 0.522
1B18 0.731 0.047 15.413 <.001 0.638 0.824 0.557
IB19 0.661 0.043 15.240 <.001 0.576 0.746 0.502
1B20 0.625 0.041 15.376 <.001 0.545 0.704 0.542

Factor variances

95% Confidence Interval

Factor Estimate Std. Error z-value p Lower Upper Std. Est. (all)

Factor 1 1.000 0.000 1.000 1.000 1.000
Reliability

Coefficient w Coefficient «
Factor 1 0.946 0.946
Lampiran 7: Hasil Uji Asumsi (Normalitas)
Tests of Normality
Kolmogorov-Smirnov?@ Shapiro-Wilk
Statistic df Sig. Statistic df Sig.

Total SC .246 523 <.001 .768 523 <.001
total IB 313 523 <.001 .624 523 <.001

a. Lilliefors Significance Correction



Lampiran 8: Hasil Uji Hipotesis

Correlations
Total SC  total IB
Spearman's rho Total SC Correlation 1.000 344"
Coefficient
Sig. (2-tailed) . <.001
N 523 523
total IB  Correlation 344" 1.000
Coefficient
Sig. (2-tailed) <.001 .
N 523 523

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Lampiran 9: Hasil Uji Korelasi Variabel Berdasarkan Demografi

Pearson's Correlations

Variable Usia Persepsi Sosial Self Control Impulsive Buying
1. Usia Pearson's r —
p-value —
2. Persepsi Sosial Pearson's r —-0.009 —
p-value 0.842 —
3. Self Control Pearson's r 0.069 -0.025 —
p-value 0.116 0.569 =
4. Impulsive Buying Pearson's r 0.043 -0.036 0.892 —

p-value 0.325 0.412 <.001 -




Lampiran 10: Perizinan Adaptasi Alat Ukur Self Control

Request for Permission to Use and Adapt Self-Control Scale e B

dinda putri pratama <pratamadp20c@student.unhas.ac.id> 7:19PM (O minutesago) Y € H
< a2 to jtangney@gmu.edu v

Dear Professor Tangney,

| hope this message finds you well. My name is Dinda Putri Pratama and | am an undergraduate student in the Psychology Student Program at Universitas Hasanuddin,
South i, ia. In my study, | am focusing on the topic of self-control and its relation to The { ip between self-control and impulsive buying
behavior in early adulthood

I'have come across your Self-Control Scale (Tangney, Baumeister, & Boone, 2004) and found it to be highly relevant to my research. | am writing to kindly request your
permission to use this scale in my study. Additionally, | would like to adapt the scale into Indonesian to better suit my participants.

Please let me know if there are any specific conditions or guidelines | need to follow for its use and ion. | would greatly appreciate your ission and any advice
you may have regarding this process.

Thank you for your time and consideration. | look forward to your response.
Warm regards,

Dinda Putri Pratama

Psychology Student Program

Hasanuddin University
Pratamadp20c@student.unhas.ac.id

Lampiran 11: Perizinan Adaptasi Alat Ukur Impulsive Buying

Request for Permission to Use and Adapt Impulsive Buying Scale e ©

dinda putri pratama <pratamadp20c@student.unhas.ac.id> 7:40PM (O minutesago) Y& € :
to b.verplanken, verplanken v

Dear Professor Verplanken,

| hope this message finds you well. My name is Dinda Putri Pratama and | am an student in the Psy gy Student Program at Universitas Hasanuddin,
Makassar, South Sulawesi, Indonesia. In my study, | am focusing on the topic of impulsive buying and its relation to The { ip between self-control and i i
buying behavior in early adulthood

| have come across your Impulsive Buying Scale (Verplanken & Herabadi, 2001) and found it to be highly relevant to my research. | am writing to kindly request your
permission to use this scale in my study. Additionally, | would like to adapt the scale into Indonesian to better suit my participants.

Please let me know if there are any specific conditions or guidelines | need to follow for its use and adaptation. | would greatly appreciate your permission and any advice
you may have regarding this process.

Thank you for your time and consideration. | look forward to your response.

Warm regards,

Dinda Putri Pratama

Psychology Student Program
Hasanuddin University
Pratamadp20c@student.unhas.ac.id
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