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Lampiran 1: Kuisioner

KUISIONER PENELITIAN

ANALISIS PENGARUH CITRA MEREK DAN PEMASARAN
DIGITAL TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
KONSUMEN PADA BEBEK GAZEBO MAKASSAR

No Responden: ....
I. Karaktersitik Responden
e Nama e
e Umur e
e Jenis Kelamin > a. Laki-laki b.
Perempuan
e Membeli Produk Bebek Gazebo Makassar : a. Pernah
b. cukup sering
c. Sering
e Menggunakan Internet : 2. Kadang-kadang
b. Sering
c. sangat Sering
*) Lingkari Yang Perlu
Il. Petunjuk Pengisian
Isilah kuisioner ini sesuai dengan penilaian anda, dengan memberi tanda

ceklis pada kolom yang tersedia. Adapun makna tanda dalam kolom adalah :

- Sangat Setuju (SS) - Tidak Setuju (TS)
- Setuju (S) - Sangat Tidak Setuju (STS)
- Kurang Setuju (KS)
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Variabel Pemasaran Digital

No. Pertanyaan

SS

KS

TS

STS

Website

Mudah diakses

Nama website Bebek Gazebo Makassar sesuai

. dengan nama restoran sehingga mudah untuk
ditemukan
Posisi website yang berada diurutan pertama di
2. mesin pencarian website seperti Google

memudahkan konsumen

Konten Website

Website Bebek Gazebo Makassar memberikan

Informasi yang lengkap dan dibutuhkan

Pemasaran afiliasi dan kemitraan strategis

Kenyamanan
Konsumen merasa nyaman membeli melalui
Grabfood/Gofood  karena  tidak  perlu
* melakukan antrian
Melalui Grabfood/Gofood konsumen mudah
mencari dan mendapatkan produk yang
> diinginkan
Harga
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Konsumen  senang  membeli  melalui

Grabfood/Gofood karena terdapat potongan

6.
harga
Ketersediaan informasi produk
Melalui Grabfood/Gofood konsumen
mendapatkan informasi yang dibutuhkan
7. seperti nama produk, harga, rating produk,
potongan harga dan pilihan diantarkan atau
mengambil sendiri
Terdapat ulasan produk yang memberikan
; informasi tambahan dari konsumen yang

pernah membeli produk tersebut

Jejaring Sosial

Konten

Bebek Gazebo Makassar memberikan konten
yang menarik di media sosialnya seperti di

Instagram dan facebook

10.

Di media sosial Bebek Gazebo Makassar
terdapat informasi yang lengkap seperti
alamat, nomor handphone, gambar produk dan
informasi produk lainnya yang memudahkan

konsumen

Interaktif
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Admin media sosial Bebek Gazebo Makassar

selalu menjawab pertanyaan yang diberikan di

11. media sosialnya melalui kolom komentar atau
message
Penjual mengunggah (memosting) kembali
” unggahan konsumen yang menandai akum

media sosial Bebek Gazebo Makassar

Manajemen Hubungan Pelanggan

Periklanan

13.

Konsumen yang menghubungi Bebek Gazebo
Makassar ~ melalui  nomor  handphone
(Whatspp) akan  mendapatkan  semua
informasi yang diinginkan dan informasi
terbaru mengenai produk, potongan harga dan

lain-lain

Mendapatkan perlakukan khusus

14.

Konsumen yang memesan melalui nomor
Whatsapp dapat melakukan pemesanan sesuai
dengan keinginan (custom), melakukan

negosiasi dan mendapatkan potongan harga

Variabel Citra Merek

No.

Pertanyaan

SS

KS

TS

STS
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Citra Perusahaan

Popularitas

1.

Bebek Gazebo Makassar memiliki Citra

restoran yang baik

Kredibilitas

Bebek Gazebo Makassar merupakan restoran

yang berkompeten

Citra Konsumen

Gaya Hidup

Bebek Gazebo Makassar sebagai merek untuk

orang-orang yang bergaya hidup berkeluarga

> atau hubungan sosial yang harmonis.
Status sosial

Bebek Gazebo Makassar sebagai merek untuk
4. kalangan menengah

Citra Produk

Atribut dari produk

Produk dari merek Bebek Gazebo Makassar
memiliki harga yang sesuai dengan kualitas

produk yang diberikan

Manfaat bagi konsumen

Bebek Gazebo Makassar memiliki produk

yang bervariasi, enak dan berkualitas
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Pelayanan

Bebek Gazebo Makassar memiliki pelayanan
yang membuat konsumen nyaman melakukan

pembelian produk

Jaminan kulaitas Produk

Bebek Gazebo Makassarmemiliki produk

yang aman dan terjamin

Variabel Keputusan Pembelian

No.

Pertanyaan

SS

KS

TS

STS

Pengenalan Masalah/Kebutuhan

saya membeli produk Bebek Gazebo

: Makassar karena sesuai dengan kebutuhan
pribadi
saya membeli produk Bebek Gazebo
2. Makassar karena dipengaruhi oleh lingkungan

atau orang lain

Pencarian Informasi

saya membeli produk Bebek Gazebo

Makassar karena melihat iklan dari internet,

3.
sosial media, website atau sejenisnya
saya membeli produk Bebek Gazebo
Makassar karena pernah mencicipi secara
4,

langsung produk Bebek Gazebo Makassar
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saya membeli produk Bebek Gazebo
Makassar karena diberi informasi dari orang

lain

Evaluasi Alternatif

Sebelum saya membeli produk Bebek Gazebo

6. Makassar saya melakukan penilaian dan
membandingkan dengan produk lain
Sebelum saya membeli produk Bebek Gazebo
1.

Makassar saya mengevaluasi produk tersebut

Keputusan Pembelian

saya membeli produk Bebek Gazebo

8. Makassar karena sesuai dengan harapan dan
manfaat yang dimiliki dari produk tersebut
saya membeli produk Bebek Gazebo

0. Makassar karena yang dimiliki sesuai dengan

harga

Perilaku pasca pembelian

Saya merasa puas dengan produk Bebek

10.

Gazebo Makassar

Saya merekomendasikan produk Bebek
- Gazebo Makassar kepasa orang lain
” Saya akan membeli kembali produk Bebek

Gazebo Makassar.
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Lampiran 2: Keadaan Umum Responden

No Nama responden Umur Pekerjaan responden JemS: Membeli Produk Bebek Gazebo Makassar Menggunakan
responden kelamin Internet

1 | Yuda 23 | Wiraswasta Laki laki Pernah Sangat sering

2 | Awan Afrialdi 24 | Karyawan Swasta Laki laki Sering Sangat sering

3 | Sidig Amin 27 | Swasta Laki laki Sering Sangat sering

4 | Muhammad igbal sulaiman 24 | Pegawai swasta Laki laki Cukup sering Sangat sering

5 | Umi Nurul Fahri 22 | tidak bekerja Perempuan Cukup sering Kadang kadang

6 | Safruddin 44 | Karyawan swasta Laki laki Sering Sering

7 | Syahrul gunawan 22 | Mahasiswa Laki laki Pernah Sangat sering

8 | Silfi 24 | pns Perempuan Pernah Sering

9 | Panji Patriatama 28 | PNS Laki laki Pernah Kadang kadang
10 | Andi kardinal 20 | Mahasiswa Laki laki Pernah Sangat sering
11 | Muhammad haerul 20 | Mahasiswa Laki laki Pernah Sering
12 | Nurfaidah 29 | Dosen Perempuan Pernah Kadang kadang
13 | Misnova 43 | Swasta Perempuan Pernah Sangat sering
14 | Novya Muharrika Izzah Rifai 24 | Pengajar Perempuan Pernah Sangat sering
15 | Widya Anggreiny 25 | Honorer Perempuan Sering Kadang kadang
16 | kiki 28 | karyawan Perempuan Cukup sering Sangat sering
17 | Ummi Kalsum 26 | Staf Keuangan Perempuan Sering Sangat sering
18 | Lili 27 | Admin Perempuan Cukup sering Sangat sering
19 | Eri 24 | Mahasiswa Laki laki Pernah Kadang kadang
20 | Inayah Archita Putri 22 | Mahasiswi Perempuan Sering Sangat sering
21 | Nurfaidah 28 | Mahasiswa Perempuan Sering Sangat sering
22 | Ani Syafira Poetri 24 | Mahasiswi Perempuan Pernah Sangat sering
23 | Rahmawati 18 | Pelajar Perempuan Pernah Sering
24 | Adrian 19 | Pelajar Laki laki Pernah Kadang kadang
25 | Indah 23 | Fresh Graduated Perempuan Pernah Sangat sering
26 | Nadia hardihamzah 23 | Bidan Perempuan Pernah Sering
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No Nama responden Umur Pekerjaan responden Jenls_ Membeli Produk Bebek Gazebo Makassar Menggunakan
responden kelamin Internet

27 | Ayu 22 | Tidak bekerja Perempuan Pernah Sering

28 | Reski salsa alyaksa 19 | Mahasiswa Perempuan Cukup sering Sering

29 | MUH. HAFIZ 19 | tidak bekerja Laki laki Pernah Sangat sering

30 | Nabil 16 | Pelajar Perempuan Pernah Kadang kadang

31 | RAHMAN 22 | Wirausaha Laki laki Cukup sering Sering

32 | Hikmah 19 | tidak bekerja Perempuan Pernah Sering

33 | Ridho 16 | Pelajar Laki laki Cukup sering Sering

90 | Nugraha 27 | Mekanik Laki laki Pernah Sangat sering

35 | Nurul ayu lestari 16 | Pelajar Perempuan Cukup sering Sering

36 | HABIB 18 | Wirausaha Laki laki Cukup sering Sering

37 | ALIF 20 | Mahasiswa Laki laki Cukup sering Sering

38 | ADIBA 21 | Wirausaha Perempuan Cukup sering Sering

39 | reyy 17 | pelajar Laki laki Pernah Sering

40 | auliyah 22 | penjaga toko Perempuan Cukup sering Sangat sering

41 | Aprillia 23 | Apoteker Perempuan Cukup sering Sering

42 | NurJannah 19 | Kasir rumah makan Perempuan Pernah Sangat sering

43 | Muh Alif Hariawan 24 | Wiraswasta Laki laki Sering Sering

44 | Fitri 17 | Mahasiswa Perempuan Pernah Sering

45 | ALYA 16 | pelajar Perempuan Cukup sering Sering

46 | Bahar 25 | Penjual barang campuran | Laki laki Pernah Sering

47 | Fani reza 18 | Toko Perempuan Sering Sering

48 | Shinta putry dewi 18 | Karyawan Perempuan Sering Sering

49 | ZAL ZA BILA 15 | Siswa Perempuan Pernah Sering

50 | Rushah 35 | Karyawan Perempuan Sering Sering

51 | Risal 23 | Penjaga tokoh Laki laki Pernah Sangat sering

52 | Arya 17 | Bisnis Laki laki Pernah Sering

53 | Nunuu 17 | pelajar Perempuan Sering Sering

54 | berkah fadhilla rahma 19 | Kuliah Perempuan Pernah Sering

55 | Rahim 38 | Buruh harian lepas Laki laki Pernah Sering
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No Nama responden Umur Pekerjaan responden Jenls_ Membeli Produk Bebek Gazebo Makassar Menggunakan
responden kelamin Internet

56 | Resky Nur Alifa, S.Pd 24 | Tenang Administrasi SD Perempuan Cukup sering Sering

57 | Hairil 16 | pelajar Laki laki Pernah Sering

58 | fatim 21 | Mahasiswa Perempuan Pernah Sering

59 | Risha 35 | IRT Perempuan Pernah Sering

60 | Raita 23 | Karyawan swasta Perempuan Pernah Sering

61 | Amalia Khairunnisa 25 | PNS Perempuan Pernah Sering

62 | Rika 22 | Wiraswasta Perempuan Pernah Sering

63 | Azis 30 | ASN Laki laki Pernah Sering

64 | Syamsiah 49 | Pedagang Perempuan Pernah Sering

65 | Rezky Wahyuni 20 | Mahasiswa Perempuan Pernah Sangat sering

66 | Hartika Muhammad 23 | Karyawan swasta Perempuan Pernah Sering

67 | Muh Fahiratul akbar 20 | Irt Perempuan Pernah Sering

68 | Herlina S. 45 | Pns Perempuan Pernah Sering

69 | irma dg ngai 31 | ibu rumah tangga Perempuan Pernah Sering

70 | DINI 21 | WIRAUSAHA Perempuan Pernah Sangat sering

71 | Asriani 37 | Wiraswasta Perempuan Pernah Sering

72 | Syamsul 42 | Karyawan Laki laki Pernah Sering

73 | Syahriani 49 | Ibu rumah tangga Perempuan Pernah Sering

74 | Siti Rahmawati 19 | Mahasiswa Perempuan Pernah Sangat sering

75 | Siti Nur Aisyah 19 | Pelajar Perempuan Pernah Sering

76 | Rifaldi 23 | Buruh Harian Laki laki Pernah Sering

77 | Nurani 23 | Mahasiswa Perempuan Pernah Sering

78 | Nur Safirah 24 | Mahasiswi Perempuan Pernah Sering

79 | Nur Istigamah 27 | Guru Perempuan Cukup sering Sangat sering

80 | Dewi 23 | Guru Perempuan Pernah Kadang kadang

81 | Nur Alfani Damayanti 22 | Mahasiswa Perempuan Pernah Sangat sering

82 | Sunarti 23 | Guru Perempuan Pernah Sangat sering

83 | lin Oktavianingsih 24 | Karyawan Perempuan Pernah Sangat sering

84 | yuli 20 | mahasiswa Perempuan Pernah Sangat sering
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No Nama responden Umur Pekerjaan responden Jenls_ Membeli Produk Bebek Gazebo Makassar Menggunakan
responden kelamin Internet

85 | Al-Qadri 21 | Mahasiswa Laki laki Pernah Sangat sering
86 | Dian Ade Putri 23 | Mahasiswa Perempuan Pernah Sangat sering
87 | Suri 40 | IRT Perempuan Pernah Kadang kadang
88 | Lisa 20 | Mahasiswa Perempuan Pernah Kadang kadang
89 | Adam 58 | Pedagang Laki laki Pernah Kadang kadang
34 | kiki 16 | pelajar Perempuan Pernah Sering

91 | Sukmawati, S.Pd. 36 | PNS Perempuan Pernah Sering

92 | Putra Ilham 16 | Pelajar Laki laki Pernah Kadang kadang
93 | Suprianto 23 | Engineering Laki laki Cukup sering Kadang kadang
94 | Resky Aulia 17 | Pelajar Perempuan Pernah Sering

95 | Oktavina Nima 23 | Barista Perempuan Pernah Sangat sering
96 | Ananda Amaretha As'ad 23 | Guru Perempuan Pernah Sangat sering
97 | Fitrah 22 | Tdk ada Laki laki Pernah Sangat sering
98 | Iksan 23 | tidak bekerja Laki laki Pernah Sering

99 | Rifki Ramadhani 22 | Mahasiswa Laki laki Pernah Sering

100 | M. Hilmy Fhauzan Adam 23 | Mahasiswa Laki laki Pernah Sangat sering
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Lampiran 3: Nilai tanggapan kuesioner responden (Tabulasi)

X1 (CITRA MEREK) X2 (PEMASARAN DIGITAL) Y (KEPUTUSAN PEMBELIAN)

" Q Q Q Q TOT Q Q Q Q Q Q1 Q1 Q1 Q1 Q1 TOT Q Q Q Q Q Q Q1 Q1 Q1 TOT

3 | 4 5 | 6 AL 4 6 7|8 9 0 1 2 3 4 AL 4 5 | 6 7 8 9 0 1 2 AL
1 5 5 | 4| 4 37 4 5 5 5 3 3 3 3 4 4 58 5 5 | 4| 4| 4|5 5 5 5 55
2 3 | 4 5 4 36 5 5 5 5 3 3 4 4 4 4 61 5 5 5 | 4 5 5 5 5 5 59
3 4 | 4| 4| 4 32 3 4 | a | 4|3 3 2 3 4 4 48 4 | a4 | a | a)| 4|4 4 4 4 46
4 4 | 4 5 34 4 3 3 | 4| 4 4 4 2 2 2 46 1 5 2 2 2 5 5 5 5 42
5 4 5 5 4 36 4 3 4 | 4| 4 4 4 4 4 4 56 4 | 4| 3|3 4 | 4 5 5 4 46
6 3 2 4 | a 29 5 4 | 4| 4| 4 4 4 4 4 4 58 4 3| 4| 4| 4] 4 4 4 4 45
7 4 | 4| 4| 4 32 5 4 | a4 | 4|5 5 4 4 4 4 61 5 | 4 | 4| 4 5 4 4 4 4 50
8 4 | 4 | 4| 4 33 4 3 4 | 4| 4 4 4 3 4 3 56 4 | 4 | 4| 4| 4| 4 4 4 4 48
9 3 | 4 | 4| 4 31 4 4 | 4| 4|3 4 3 3 3 3 50 3 | 4|3 |3 4 | 4 4 4 4 44
10 5 | 4 | 4 37 4 5 4 | 5 5 4 4 5 5 4 61 5 | 4 |5 | 4 5 4 5 4 5 54
11 4 | 4| 4| 4 32 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 63 4 5 5 5 5 5 5 5 4 55
12 4 5 5 5 35 4 5 5 | 4 | 4 4 4 3 4 4 57 5 3 |4 | 4| 4] a 4 4 5 45
13 4 3 | 4| 4 31 4 4 | 4| a| 4 4 4 4 4 4 56 4 | 4| a | a|a]|a 4 4 4 48
14 4 | 4| 4| 3 31 4 3 4 | 4| a 4 4 4 4 4 58 5 3 |4 | 4| 4] a 4 4 4 47
15 4 2 4 | a4 29 4 4 | 4| a| 4 4 3 3 4 3 53 4 2 | a | 4| 4| a 4 4 4 42
16 4 | 4| 4| a 32 5 4 | 4| 4| 4 5 4 5 4 4 61 4 | 4 | a 5 5 4 4 4 4 50
17 5 | 4 5 5 38 5 3 4 | 5 4 4 4 4 5 3 58 5 5 5 | 4 | 4| 4 4 4 5 52
18 4 | 4 5 5 35 4 4 | 4| 4| 4 4 4 4 4 4 56 4 5 3 3 4 | 4 5 5 5 50
19 4 | 4| 4| a 33 4 4 | 4| 4| 4 5 4 4 4 4 59 4 | 4| 4| a|a]|a 4 4 5 47
20 3 | 4| 4| a 31 5 5 5 | 4| 4 4 4 3 3 3 57 5 | 4 | 4 2 4 4 4 4 5 47
21 5 | 4 5 5 38 5 5 5 | 5 5 5 5 5 5 5 70 4 | a |2 4 | a 3 4 4 5 43
22 4 | 4| 4| a 33 3 4|5 |5 5 4 2 3 3 2 51 4 1| 4 3 3 3 4 2 4 37
23 3 | 4 | 4| 4 29 4 5 4 | 4| a 3 4 4 4 4 56 3 3 |4 | 4| 4] a 4 4 4 46
24 5 | 4 5 5 39 5 5 5 | 4| 4 5 4 4 5 4 63 5 3 | 4 3 5 5 5 5 4 50
25 3 3 | 4| 4 30 4 4 | a4 | 4| 4 4 4 4 4 4 56 2 4 | 3 3 4 4 4 4 4 44
26 4 | 4| 4| 4 32 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 61 4 | 4 | 4| 4| 4 4 4 4 4 48
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X1 (CITRA MEREK)

X2 (PEMASARAN DIGITAL)

Y (KEPUTUSAN PEMBELIAN)

" Q Q Q Q TOT Q Q Q Q Q Q1 Q1 Q1 Q1 Q1 TOT Q Q Q Q Q Q1 Q1 Q1 TOT
3 |4 |5 |6 AL 4 6 | 7|8 |9 0 1 2 3 4 AL 5 |6 | 7| 8|9 0 1 2 AL
27 2 | 4| 4| a 29 4 4| 5 | 4| a 4 5 3 4 4 56 4 | 4| 4| a] a 4 4 4 45
28 4 | 4| a]s 35 4 4| a | 4| a 4 4 4 4 4 56 4 | 4| 4| a] a 4 5 4 49
29 4 | 4|5 |s 38 5 5 |5 |5 |5 5 5 5 5 4 68 5 | 4| 4|5 |5 5 5 5 58
30 4 | 4| 4| a 32 4 4| a4 | 4| a 4 4 4 4 4 57 4 | 4| a|a] a 4 4 4 48
31 5 |5 |5 |5 40 5 5 |5 |5 |5 5 5 5 5 5 70 5 | 5|5 |5 |5 5 5 5 60
32 5 |5 |5 |5 40 5 5 |5 |5 |5 5 5 5 5 5 70 5 | 5|5 |5 |5 5 5 5 60
33 5 | 4 | 4| a 34 5 4 | 5 | 4| a 4 4 4 4 5 60 5 | 4| 4| 4| a 4 4 4 50
34 4 | 4| 4| a 32 4 4| 4| 4| a 4 4 4 4 4 56 4 | 4| 4| a] a4 4 4 4 48
35 4 |5 |5 39 5 5 |5 |5 | 4 5 4 4 5 5 65 4| 4| a|a]s 5 5 5 54
36 5 |5 |5 40 5 5 |5 |5 |5 5 5 5 5 5 70 5 | 5|5 |5 |5 5 5 5 60
37 5 |5 |5 40 5 5|5 |5 |5 5 5 5 5 5 70 5 | 5|5 |5 |5 5 5 5 60
38 5 |5 |5 40 5 5 |5 |5 |5 5 5 5 5 5 70 5 | 5|5 |5 |5 5 5 5 60
39 5 |5 |5 40 5 5 |5 |5 |5 5 5 5 5 5 70 5 | 5|5 |5 |5 5 5 5 60
40 2 | 4|5 32 4 2 | 4|5 | 4 4 4 4 4 3 55 2| 2|4 |5 |s 5 4 5 44
41 4 | 4| 4| a 32 4 4| a4 | a| a 4 4 4 4 4 56 4| 3| 4| a]a 4 4 4 47
42 5 |5 |5 40 5 5 |5 |5 |5 5 5 5 5 5 70 5 | 5|5 |5 |5 5 5 5 60
43 4 | 4| 4 36 4 5 |5 | 4| 4 5 5 5 5 4 62 4| 4| a|a]s 5 5 5 56
44 4 | 4| 4| 4 32 4 4| 4| 4| a 4 4 4 4 4 56 4| 4| 4| 4] a 4 4 4 48
45 5 |5 |5 40 5 5|5 |5 |5 5 5 5 5 5 69 5 | 5|5 |5 |5 5 5 5 60
46 5 | 5 | 4| 4 36 5 5 | 4| 4|5 5 4 5 5 4 65 5 | 5|5 | 4|4 5 5 5 57
47 5 | 5 | 4| 4 36 4 4| a|a|s 5 4 4 4 5 61 4| 4| a|a]s 5 4 5 54
48 4 | 4| a4 35 4 4| a4 | 4| 4 4 4 4 4 4 59 4| 4| a| 4] a 4 4 4 48
49 4 | 4| 4| 4 32 4 4| a4 | 4| 4 4 4 4 4 4 56 4| 4| a| 4] a 4 4 4 48
50 4 | 4| 4| 4 32 4 4| a4 | 4| 4 4 4 4 4 4 56 4| 4| 4| 4] a 4 4 4 48
51 4 | 4| 4| 4 33 4 4| 4| 4| 4 4 4 4 4 4 56 4| 4| 4| 4] a 4 4 4 48
52 4 | 4| 4| 4 32 4 4| 4| 4| 4 4 4 4 4 4 56 4| 4| 4| 4] a 4 4 4 48
53 5 | 4|5 39 5 4|5 |5 |5 5 5 5 5 4 67 4| 4| a5 |5 5 5 5 54
54 4 | 4| 4| 4 32 4 4| a4 | 4| 4 4 4 4 4 4 56 4| 4| a| 4] a 4 4 4 48
55 4 | 4| a4 36 5 5 |5 | 4| 4 4 4 4 4 4 62 4| 4| a| 4] a 5 4 4 49
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X1 (CITRA MEREK)

X2 (PEMASARAN DIGITAL)

Y (KEPUTUSAN PEMBELIAN)

" Q Q Q Q TOT Q Q Q Q Q Q1 Q1 Q1 Q1 Q1 TOT Q Q Q Q Q Q1 Q1 Q1 TOT
3 |4 |5 |6 AL 4 6 | 7|8 |9 0 1 2 3 4 AL 5 |6 | 7| 8|9 0 1 2 AL
56 5 |5 |5 |5 40 5 5 |5 |5 |5 5 5 4 5 5 69 5 | 4| 4|5 |5 5 5 5 57
57 4 | 4| 4| a 33 4 5 | 4| 4| a 4 3 4 4 4 56 4 | 4| 4| a] a 4 4 5 49
58 4 | 4| 4| a 32 4 4| a | 4| a 4 4 4 4 4 56 4| 3|3 |4a]a 4 4 4 45
59 3 | 3 | 4|4 30 4 4| a4 | 4| a 4 4 4 4 4 56 4| 3|3 | 4] a 4 4 4 45
60 4 | 4| 4| a 33 4 4| a4 | 4| a 4 4 4 4 4 56 4 | 4| a|a] a 4 4 4 48
61 4 | 4| 4| a 32 5 5 |5 |5 | 4 4 4 4 5 4 63 4 | 4| a|a] a 4 4 4 48
62 4 | 4| 4| 4 32 4 4| a | 4| a 4 4 4 4 4 56 4 | 4| 4| a] a4 4 4 4 48
63 4 | 4| 4| a 32 4 4| 4| 4| a 4 4 4 4 4 56 4 | 4| 4| a] a4 4 4 4 48
64 3 | 3 | 4| 4 30 4 4| 4| 4| a 4 5 4 5 3 56 4|5 | 4| a] a4 4 4 4 47
65 4 | 3| 4| 4 31 5 4|5 |5 |4 5 4 4 5 4 62 5 | 5 | 4| 4|4 4 4 4 48
66 4 | 4| 4| a 32 4 4| 4| 4| a 4 4 4 4 4 57 4 | 4| 4| a] a4 4 4 4 48
67 5 |5 |5 |4 39 4 4| a|a|s 5 4 5 5 4 60 4| 4| 4| a] a4 5 4 4 51
68 4 |5 | 4 35 4 5 |5 | 4|5 5 5 4 4 5 64 5 | 5 | 4| 4|4 5 4 5 54
69 3 |2 |s 33 4 5 | 4 | 4| 4 3 4 5 4 4 56 3| 4|5 | 4|3 4 5 5 49
70 4 | 4| 4| a 32 4 4| a4 | a| a 4 4 5 4 4 59 4| 4| a | a] a 4 4 4 48
71 5 | 5 | 4 37 5 4| a|a|s 5 4 4 4 4 60 4| 4| 4| 4] a 4 5 4 50
72 2 | 4|5 28 4 3| 2 |5 |4 5 4 3 1 5 53 3|5 |2]|4]|s 2 4 5 48
73 5 |4 |5 38 5 4|5 |5 |4 5 4 5 5 4 65 5 | 5|5 | 4|4 4 5 5 56
74 4 | 4| 4| 4 34 4 4| a|a|s 4 3 4 4 4 57 4| 3| 3| 4] a 4 4 5 47
75 4 | 4|5 | 4 34 4 5 | 4| 4|5 5 4 5 4 5 61 5 | 5 | 4| 4|4 5 4 4 52
76 4 | 4| 4| 4 32 4 4| a4 | 4| 4 4 4 4 4 4 56 4| 4| a| 4] a 4 4 4 48
77 4 | 4| 4| 4 32 4 4| a4 | 4| 4 4 4 4 4 4 56 4| 2|3 | 4] a 4 3 4 43
78 4 | 3| 4| 4 32 4 4| a4 | 4| 4 4 4 4 4 4 58 5 | 4 | 4| 4|4 4 4 4 50
79 5 | 4|5 39 4 5 | 4| 4|5 5 4 4 4 4 62 4| 3|3 |4]s 5 5 5 52
80 5 | 4 | 4| 4 33 4 4|5 | 4|5 5 4 4 4 4 60 4|5 |5 | 4] a 4 4 4 50
81 4 | 4| 4 37 5 4| 5 | 4| 4 5 4 4 4 4 62 3 | 4| 4| 3|3 5 4 5 46
82 4 | 4| 4| 4 32 4 4| 4| 4| 4 4 4 4 4 4 57 4| 4| 4| 4] a 4 5 5 50
83 4 | 4| a4 37 5 5 |5 |5 |5 5 5 4 4 4 65 3| 3|3 |5 |5 5 5 5 51
84 4 | 4| 4| 4 32 4 4| a|a|s 4 4 4 4 4 57 4| 4| a| 4] a 5 4 4 51
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X1 (CITRA MEREK) X2 (PEMASARAN DIGITAL) Y (KEPUTUSAN PEMBELIAN)

" Q Q Q Q ToT Q Q Q Q Q | Q | Q | Q | Q | Q1 ToT Q Q Q Q Q | Q | Q | Q ToT

S 4 5 6 AL 4 6 7 8 9 0 1 2 3 4 AL 5 6 7 8 9 0 1 2 AL
85 5 4 4 4 34 4 4 3 4 4 4 3 4 5 4 57 4 4 4 3 4 3 4 4 48
86 4 3 4 4 31 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 66 4 5 4 3 5 3 4 4 50
87 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 70 5 5 5 5 5 5 5 5 60
88 4 4 4 4 32 4 4 4 3 3 5 4 4 4 3 54 4 4 4 4 4 3 3 3 43
89 4 3 4 4 31 4 5 4 4 3 4 3 4 3 3 54 4 3 3 4 4 4 4 4 44
90 4 4 4 4 32 3 4 4 4 3 4 3 4 3 4 52 4 4 4 4 4 4 4 3 44
91 4 4 4 3 32 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 63 4 5 5 5 5 5 5 5 55
92 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 4 4 4 4 4 4 4 4 48
93 4 3 3 4 29 4 4 4 4 4 5 3 4 4 4 56 4 4 4 3 3 3 5 3 42
94 5 5 5 37 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 58 4 4 4 4 4 4 4 4 49
95 4 4 4 4 32 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 54 3 2 3 4 4 4 4 4 44
96 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 70 5 5 5 5 5 5 5 5 60
97 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 56 4 4 4 4 4 4 4 4 48
98 4 4 3 3 28 4 4 5 4 3 4 3 4 4 3 53 4 3 4 3 4 3 3 3 38
99 5 5 5 40 5 4 4 2 4 3 4 3 4 4 53 2 4 4 5 4 4 4 4 41
100 3 4 4 4 31 4 4 4 4 4 5 4 3 4 4 56 4 4 4 3 3 4 4 4 44

Total 3.405 Total 5.929 Total 4.954
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Lampiran 4: Hasil Analisis Data

Uji Validitas
Citra Merek
Correlations
X1.Q01 X1.Q02 X1.Q03 X1.Q04 X1.Q05 X1.Q06 X1.Q07 X1.Q08 TOTAL
X1.Q01 Pearson Correlation 1 T71 .565™ .394™ .512* .565™ .604™ .509™ .796™
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.Q02 Pearson Correlation 771" 1 .556™ .459" .634" .610" .609" .545" .836™
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.Q03 Pearson Correlation .565™ .556™ 1 .532™ .304™ .468™ 432" .484™ 737"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .002 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.Q04 Pearson Correlation .394 .459™ .532" 1 432" .351" 475" 411" .685"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.Q05 Pearson Correlation .512™ .634™ .304™ 432" 1 576 .688™ .428™ .728™
Sig. (2-tailed) .000 .000 .002 .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.Q06 Pearson Correlation .565™ .610™ .468™ .351™ 576 1 .554™ .699™ .780™
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
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N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.Q07 Pearson Correlation .604" .609" 432" 475" .688" 554" 1 .596™ 797"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.Q08 Pearson Correlation .509" .545" .484™ 4117 428" .699™ .596™ 1 759"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
TOTAL Pearson Correlation .796™ .836™ 737" .685™ 728" .780™ 797 .759™ 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Pemasaran Digital
Correlations
X2.Q0 | X2.Q0 | X2.Q0 | X2.Q0 | X2.Q0 | X2.Q0 | X2.Q0 | X2.Q0 | X2.Q0 | X2.01 | X2.01 | X2.Q1 | X2.Q1 | X2.01
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 1 2 3 4 TOTAL
X2.Q0 Pearson 1| .453" | .337" | .456™ | .283" | .309" | .496™ | .398" | .373" | .385" | .410" | .406™ | .445" | .459" 664"
1 Correlati
on
Sig. (2- 0,000 | 0,001 | 0,000 | 0,004 | 0,002 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 0,000
tailed)
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X2.Q0 Pearson 453" 1 249" .386™ | .415™ 2407 | .324" .243" .202" .348™ | .269™ | 0,169 | 0,095 .356™ 493"
2 Correlati
on
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X2.Q0

X2.Q0

X2.Q0

X2.Q0

Sig. (2-
tailed)
N

Pearson
Correlati
on

Sig. (2-
tailed)
N

Pearson
Correlati
on
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X2.Q0
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tailed)
N

Pearson
Correlati
on

Sig. (2-
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KeputusanPembelian

Correlations

Y.QO01 | Y.Q02 | Y.Q03 | Y.Q04 | Y.Q05 | Y.Q06 | Y.Q07 | Y.Q08 | Y.Q09 | Y.Q10 | Y.Q11 | Y.Q12 | TOTAL
Y.Q01 Pearson 1 .384™ | .306™ | .463™ | .367" .316™ | .306™ 361" | .406™ 376" | .499™ .535™ .665™
Correlation
Sig. (2- 0,000 | 0,002 | 0,000 | 0,000 | 0,001 | 0,002 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 0,000
tailed)
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Y.Q02 Pearson .384" 1 .483™ 247" | .668™ 4737 247" 241 | .428™ 4117 | .394™ .306™ .695™
Correlation
Sig. (2- 0,000 0,000 | 0,013 | 0,000 | 0,000 | 0,013 | 0,016 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,002 0,000
tailed)
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Y.Q03  Pearson .306™ | .483" 1| .355" | .489™ | .403” | .384" | .469™ | .422™ 247" | 325" .204" .661™
Correlation
Sig. (2- 0,002 | 0,000 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,013 | 0,001 | 0,042 0,000
tailed)
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Y.Q04 Pearson 463 247" | .355" 1| 0,157 .381™ | .331" .536™ | .367" .451™ | 379" .545™ .656™
Correlation
Sig. (2- 0,000 | 0,013 | 0,000 0,119 | 0,000 | 0,001 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 0,000
tailed)
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Y.Q05 Pearson .367" .668™ | .489™ | 0,157 1 374" | .352™ 223" | .370™ .355" | .485™ .264™ .664™
Correlation
Sig. (2- 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,119 0,000 | 0,000 | 0,025 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,008 0,000
tailed)
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Y.QO06

Y.Q07
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Y.Q11

Y.Q12
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Uji Reliabilitas

Citra Merek
Item-Total Statistics
Cronbach's

Scale Mean if ~ Scale Variance Corrected Item- Alpha if Item

Item Deleted if Item Deleted Total Correlation Deleted
X1.Q01 29.6800 9.068 727 .874
X1.Q02 29.7200 9.072 .783 .870
X1.Q03 29.9300 8.611 .618 .887
X1.Q04 29.9800 9.010 .560 .892
X1.Q05 29.7600 9.417 .647 .881
X1.Q06 29.7400 8.962 .701 .876
X1.Q07 29.7600 9.093 .730 .874
X1.Q08 29.7800 9.183 .680 .878
Pemasaran Digital

Item-Total Statistics
Cronbach's

Scale Mean if Scale Variance Corrected Item- Alpha if Item

Item Deleted if tem Deleted Total Correlation Deleted
X2.Q01 54.9400 25.794 .599 .896
X2.Q02 54.9200 27.165 418 .902
X2.Q03 55.1300 25.710 .532 .899
X2.Q04 54.9800 25.454 .704 .892
X2.Q05 54.9800 26.262 .598 .896
X2.Q06 55.0100 25.707 .543 .898
X2.Q07 54.9400 25.835 .614 .895
X2.Q08 55.0300 26.292 .568 .897
X2.Q09 55.0700 25.662 .618 .895
X2.Q10 54.9700 25.726 .600 .896
X2.Q11 55.2200 25.042 671 .893
X2.Q12 55.1900 24.964 .680 .892
X2.Q13 55.1300 25.064 .639 .894
X2.Q14 55.2600 25.588 .593 .896
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Keputusan Pembelian

ltem-Total Statistics

Cronbach's
Scale Meanif ~ Scale Variance Corrected Item- Alpha if Item
Item Deleted if Item Deleted Total Correlation Deleted
Y.Q01 45.4200 23.923 .585 .867
Y.Q02 45.6100 22.624 .596 .867
Y.Q03 45.5000 23.424 .568 .868
Y.Q04 45.4300 23.258 .556 .869
Y.Q05 45.4800 23.484 .573 .868
Y.Q06 45.5200 23.666 .544 .870
Y.QO07 45.5700 24.510 .501 .872
Y.Q08 45.3800 24.581 .616 .866
Y.Q09 45.3300 24.607 .622 .866
Y.Q10 45.2400 24.487 .593 .867
Y.Q11 45.2700 24.260 .651 .864
Y.Q12 45.1900 24.802 .558 .869

Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

Residual

N 100
Normal Parametersa. Mean .0000000
Std. Deviation 2.89748198

Most Extreme Differences Absolute 127
Positive 112

Negative -.127

Test Statistic 127
Asymp. Sig. (2-tailed) .000¢
Monte Carlo Sig. (2-tailed) Sig. .070d
99% Confidence Interval Lower Bound .063

Upper Bound .076

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.
d. Based on 10000 sampled tables with starting seed 299883525.
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Uji Multikolinieritas

Coefficients?

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) -.720 3.346 -.215 .830
citra merek .365 124 .235 2.955 .004 .486 2.059
pemasaran digital .638 .078 .654 8.223 .000 .486 2.059
a. Dependent Variable: keputusan pembelian
Uji Heteroskedastisita
Coefficients?®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) -.179 2.277 -.079 .937
CITRA MEREK .084 .084 .145 1.000 .320
PEMASARAN DIGITAL -.010 .053 -.027 -.189 .851

a. Dependent Variable: Abs_RES
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Regresi Linier Berganda
Coefficients?

Unstandardized Coefficients
Model B

Standardized

Coefficients

Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) -.720 3.346 -.215 .830
CITRA MEREK .365 124 .235 2.955 .004
PEMASARAN DIGITAL .638 .078 .654 8.223 .000

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN

ujiT

Coefficients?®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) -.720 3.346 -.215 .830
CITRA MEREK .365 124 .235 2.955 .004
PEMASARAN DIGITAL .638 .078 .654 8.223 .000

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN

Uji F
ANOVA?

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.

1 Regression 1961.695 2 980.848 114.471 .000P
Residual 831.145 97 8.569

Total 2792.840 99

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN
b. Predictors: (Constant), PEMASARAN DIGITAL, CITRA MEREK

Uji Koefisien Determinasi

Model Summary

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 .8382 .702 .696 2.927

a. Predictors: (Constant), PEMASARAN DIGITAL, CITRA MEREK
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Lampiran 5: Dokumentasi

Dokumentasi Pemasaran Digital Bebek Gazebo Makassar

A. We bsite

Semua

Bebek Gazebo Makassar
4,4 % (1,91b) estorz s an - Bu

Ringkasan Ulasan

Ulasan

4,4 %

JI. Perintis Kemerdekaan
VIII No.4, Tamalanrea
Jaya, Kec. Tamalanrea,
Kota Makassar, Sulav
Selatan 92574

ka - Tutup pukul 23.00

leh pengguna

000 per oral

. 0822-7736-6789

Kuliner Indonesia

Bebek Gazebo, Pe
Kemerdekaan

*dk kK (4.7)

Goo
)

i Last updated: Apr 26,
2023

Restoran Bebek Gazebo, Perintis
Kemerdekaan merupakan restoran yang
lokasinya berada di Provinsi Sulawesi
Selatan yang tepatnya di daerah Makassar

« B8 Alamat : JI. Perintis Kemerdekaan
Km. 08, Tamalanrea, Makassar

-t Telepon : 082277366789

« @ Daftar Online : 15-Nov-2017

« 11 Ambil Di Tempat : Ya

- @ Bisa Dikirim : Ya

Restoran ini menjual berbagai macam jenis
makanan/minuman seperti : Aneka Ayam
Bebek yang cocok disantap dengan teman
atau sahabat anda. Tempat makan Ini
menawarkan berbagai menu masakan
yang enak dan lezat. Harganya pun masih
bisa dijangkau oleh kantong anda

Restoran ini juga menyediakan kategori
jenis kuliner yang beragam seperti :

@ Paket Berbagi @ Paket Menu

Kenyang

© Paket Speslal 1 Ekor @ Paket Porsi

@ Bebek 1 Ekor @ Ayam 1 Ekor

@ Menu 1 Porsi © Menu
Tambahan

Q. bebek gazebo makass...
Q, bebek gazebo makass... <

Ringkasan ) Menu Foto Ulasan

Bebek Gazebo Makassar
44% (1,9th)-$$

gkasan Menu  ( Foto

o 2 N
semua ) &l Terbaru ) Menu

Jam favorit Semua + Tambahkan foto

12.00: Bi kit ramai

2

Bebek Gazebo Makassar >

Cari Kuliner Indonesia

http ww.carikulinerindonesi

Bebek Gazebo, Perintis
Kemerdekaan

s Lokasi Restoran 12,14

@  «uliner Indonesia

5°08'29.3"S 119...
Daftar Menu Dan Harga
Lihat peta leblh besar

Kategori Paket Berbagi Kenyang

= Berikut harga dan menu Paket Berbagi Kenyang

dengan rasa yang paling enak. Menu ini sangal enak
Liahan 9 yang paling 0

h Residence dinkmati dengan suasana

tal di rumah

Nama Harga
STIMI YAPMI M akaf»:aro °
Paket Bento Ayam Paket
Berbagi Kenyang
Ll + Paket nerhagi Kenyang 1 Paker
Toko Mesin an 1 Pakat Akan Disaturkan 0

fa— 48,000
o Maksindo Makz Oleh Yayasan bompet Lhuafa
\ Googley " Bk ARRF DAl Pragram

Pintasan keyboatd _Data pota $2024 _ Persyaratan

Akan Dlantarkan Ke |empatmu

Berbag! Kenyang Untuk lumah

Yalio

# Ulasan Rating Kategori Paket Menu
Herikut harga dan menu Paket Menu dengan harga
yang ekonomis. Anda bisa menikmati bersama

Kkeluarga dan saudara anda

¢ Rasa Enak 515 Rating
Nama Harga
Harga Sesual 331 Rating - O KEL Ayaim Palelo; Plus
Es Teh Manis Rp.
= Nasi Ayom Pulekko Sup Tahu 44,200
‘o Kemasan Baik 324 Rating lempe ks leh
Paket Bebek Palekko Plus
& Es Teh Manlis Rp.
. Nasl Bebek Ialekko Sup Tohu 57,750
© Jam Operasional Tempe £n Teh
Paket Ayam Goreng
Original Plus Es Teh Rp.
Senin 10:00-23:00 Manls -
Nasi Ayam Gorong L
Selasa 10:00-23:00 Tahi Tempe Fs Teh
Paket Ayam Goreng
Rabu 10:00-23:00 Kremes Plus Es Teh Manis Rp
Nasi Ayam Goreng Kremes sup 14,200
Kamis 10:00-23:00 Tahu Tempe Es Toh
Paket Bebek Goreng
Jumat 10:00-23:00 Original Plus Es Teh -
P
Manis
50,51
Sabtu 10:00-23:00 Nasi Bebek Goreng Original sup '
Tahu Teme Lalaun €5 Teh
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B. Pemasaran Afiliasi dan Kemitraan Strategis (Grabfood/Gofood)

o @oofood e pamene Qe P ——
O mmnse ”Bhk(} bo, Perintis Kemerdek: « Babek Gazebo, Perintie Ker icas
- >
Bebek Gazebo - Perintis Kemerdekaan s ORI v s
a2
d 2
no et 1 1 50 2 08 S TS R N

<« ?‘l)
i

Bebek Gazebo

Panggilan
Hai, saya menggunakan WhatsApp.

Notifikasi

Visibilitas media

Pesan Sementara
Mat

Kunci chat
I dar
tinidip
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D. Jejaring Sosial (Instagram)

< bebekgazebomks A

. 0 487 2.129 1.68.4
ersa.. postin.. pengik.. mengi..

BebekGazeboMks

Bebek Gazebo Makassar

Ahlinya Bebek Palekko, 100% Bebek Lokal
Informasi & Reservasi : 082277366789
Available on @grabfoodid & @gofoodindo
@ grab.onelir

JI. Perintis

Meng... v Kirim Pesan Kontak

o

Anggu Batary Bento Signature Menu

Telepon

dengan bumbu
g pedas dan kaya

Bebek digoreng Nﬂm
garing, lalu disajikan
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RIWAYAT HIDUP

A.MOCHAMMAD NOOR AQIL (1011 18 1411) lahir di
Makassar, pada tanggal 02 April 2000. Merupakan anak
kedua dari dua bersaudara dari pasangan bapak A.Nashak
dan ibu Kartiah. Jenjang pendidikan formal yang pernah

ditempuh penulis ialah SDI Sanrangan dan lulus pada tahun

2012, kemudian melanjutkan pendidikan tingkat pertama di
SMPN 2 Barombong dan lulus pada tahun 2015, kemudian berlanjut pada
pendidikan tingkat menengah atas di SMKN 4 Gowa dan lulus pada tahun 2018.
Penulis kemudian melanjutkan pendidikan Strata 1 (S1) di Perguruan Tinggi Negeri
(PTN) di Fakultas Peternakan, Universitas Hasanuddin, Makassar melalui Jalur
Seleksi Bersama Masuk Perguruan Tinggi Negeri (SBMPTN). Dilingkup kampus,
penulis bergabung dalam angkatan CRANE 2018, Himpunan Mahasiswa Sosial
dan Ekonomi Peternakan Universitas Hasanuddin (HIMSENA) dan UKM Fosil

(Forum Studi IImiah).
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