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LAMPIRAN




LAMPIRAN ALAT UKUR PENELITIAN

IDENTITAS RESPONDEN
Nama / Inisial

Usia

Jenis Kelamin

No. HP
Rata-rata uang jajan yang
diterima setiap bulannya

Berapa rata-rata waktu
yang Anda habiskan perhari
untuk mengakses TilTok?

Secara rata-rata, berapa
kali per hari Anda membuka
aplikasi TikTok

Berapa perkiraan waktu
yang Anda habiskan dalam
sekali membuka TikTok
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O Perempuan
O Laki — Laki

- O Kurang dari Rp100.000

O Rp100.000 — Rp400.000
O Rp400.000 — Rp700.000
O Lebih dari Rp700.000

: O Kurang dari 1 jam

O 1-3jam
O 3-6jam
[ Lebih dari 5 jam

‘0 1-5 kali

0O 6-10kali
0O 11 -15kali
O Lebih dari 15 kali

[0 Kurang dari 15 menit

O 15 - 60 menit
O 60— 120 menit
O Lebih dari 120 menit



SKALA SELF-ESTEEM

41

Baca dan pahamilah setiap pernyataan berikut ini dan kemudian nyatakanlah apakah
isinya sesuai dengan keadaan diri Anda, dengan cara memilih pilihan sebagai

berikut:
1 : Sangat Tidak Setuju
2 : Tidak Setuju
3 : Netral
4 : Setuju
5 : Sangat Setuju
Respons
No Pernyataan STs 7S N S [ ss
Saya merasa bahwa diri saya cukup
1 | berharga, setidak-tidaknya sama dengan
orang lain
5 Saya rasa banyak hal-hal baik dalam diri
saya
3 Saya merasa bahwa saya seorang yang
gagal
4 Saya mampu mengerjakan sesuatu seperti
yang dilakukan orang lain
5 Saya merasa tidak banyak yang dapat saya
banggakan pada diri saya
6 | Silahkan memilih angka 2 (Tidak Setuju)
7 Saya menerima keadaan diri saya apa
adanya
8 Secara keseluruhan saya puas dengan diri
saya
9 | Saya berharap saya lebih dihargai
10 | Saya sering merasa tidak berguna
Kadang-kadang saya merasa bahwa diri
11 .
saya tidak bak
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SKALA PERILAKU KONSUMTIF

Baca dan pahamilah setiap pernyataan berikut ini dan kemudian nyatakanlah apakah
isinya sesuai dengan keadaan diri Anda, dengan cara memilih pilihan sebagai
berikut:

: Sangat Tidak Setuju
: Tidak Setuju

: Netral

: Setuju

: Sangat Setuju

a b wWODNBEP

Respons
STS | TS | N S | SS

No Pernyataan

Saya membeli produk meskipun barang
tersebut belum tentu saya gunakan
Saya sering menghambur-hamburkan uang

2 untuk berbelanja online

3 Saya tidak memikirkan masa depan saat
berbelanja online

4 Berbelanja online bagi saya merupakan
kegiatan yang menyenangkan

5 Saya merasa lebih baik ketika berbelanja

online

Bagi saya berbelanja online lebih
menyenangkan daripada kegiatan lain
Terkadang saya membeli produk secara
tiba-tiba tanpa berpikir panjang

Saat melihat diskon besar, saya langsung
membeli tanpa pikir panjang

Saya selalu mempertimbangkan sebelum
membeli secara online

10 | Silahkan memilih angka 4 (Setuju)

Saya merasa kesulitan dalam mengontrol
Hasrat saya untuk berbelanja online

Saya dapat dengan mudah menghentikan
raaiatan halanjg online

' gelisah jika dalam sehari tidak
line
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LAMPIRAN 2 OUTPUT ANALISIS PENELITIAN
Uji CFA (Rstudio)

Self Esteem
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Perilaku Konsumtif

958/ 0.85 0
/ ;{ |
/% / I 1

0.8170.2970.751
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Analisis Deskriptif

Descriptive Statistics
[+l Minimum | Maximum Mean Std. Deviation
Usia 280 1 4 273 1.060
Jenis Kelamin 280 1 2 1.33 A72
Rata-rata uang jajan yang 280 1 1 390 951

diterima setiap bulan

R ata-rata waktu yang
dihabiskan perhari untuk 280 1 4 278 812
membuka tiktolk

Rata-rata membuka

aplikasifiktok per hari 280 1 4 2.28 1.036
R ata-rata walktu yang
dihabiskan dalam sekali 280 1 4 2.28 .08
membulka TikTok
Walid M (listwise) 280
Descriptive Statistics

I Minimum | Maximum Mean Std. Deviation
Self Esteem 230 10 a0 3563 9614
Perilaku Konsumtif 280 12 57 29.80 11.620
mensitas Penggunazn 280 1.0 100 | 4143 2.2287
Walid M {listwise) 280
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ANALISIS FREKUENSI DEMOGRAFI PENELITIAN

Statistics
Rata-rata Rata-rata
walktu yang walkiu yang
Rata-rata dihabiskan Rata-rata dihahiskan
uang jajan perhari untuk membuka dalam sekali
Jenis yang diterima memhuka aplikasi tiktok membuka
Usia Kelamin setiap bulan tiktalk per hari TikTok
N Walid 280 280 280 280 280 280
Missing 0 0 0 0 0 0
Std. Error of Mean 063 0zs 051 .055 062 048
Std. Deviation 1.050 A72 846 912 1.036 808
Minimum 1 1 1 1 1
Maximurm 4 2 4 4 4
Usia
Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Yalid 18 tahun 47 16.8 16.8 16.8
159 tahun 61 218 218 JB6
20 tahun 93 332 332 FAR:
21 tahun T4 28.2 282 100.0
Total 280 100.0 100.0
Jenis Kelamin
Cumulative
Frequency Percent | Walid Percent Percent
Yalid Perempuan 187 66.8 G6.8 66.8
Laki-Laki 93 332 332 100.0
Total 280 100.0 100.0
Rata-rata uang jajan yang diterima setiap bulan
Cumulative
Frequency Parcent Valid Percent Percent
Yalid  Kurang dari Rp100.000 21 75 7.h 7.5
Rp100.000- Rp400.000 64 24 6 246 321
Rp400.000 - Rp700.000 133 47.5 47.5 7.6
00.0o0 a7 20.4 204 100.0
280 100.0 100.0
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Rata-rata waktu yang dihabiskan perhari untuk membuka tiktok

Cumulative
Frequency Percent Yalid Percent FPercent
Valid  Kurang dari 1 jam 23 8.2 a2 8.2
1-3 jam a5 0.4 0.4 386
3-5jam 103 36.8 36.8 754
Lehih dari & jam 69 246 246 100.0
Total 280 100.0 100.0
Rata-rata membuka aplikasi tiktok per hari
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Walid  1-5kali 73 26.1 26.1 26.1
6-10 kali 101 361 361 621
11-15 kali a8 207 207 ga2.4
Lehih dari 15 kali 48 171 1741 100.0
Total 280 100.0 100.0
Rata-rata waktu yang dihabiskan dalam sekali membuka TikTok
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Yalid  Kurang dari 15 menit 38 138 138 138
15 - 60 menit 148 2.8 528 6.8
G0 - 120 menit 69 246 246 91.4
Lehih dari 120 menit 24 8.6 8.6 100.0
Total 280 100.0 100.0

Optimized using
trial version
www.balesio.com

47



48

ANALISIS KORELASI BIVARIAT

Correlations
Rata-rata Rata-rata
wakiu yang wakiu yang
Rata-rata dihabiskan Rata-rata dihabiskan
uang jajan perhari untuk membuka dalam sekali Intensitas
yang diterima membuka aplikasitiktok membuka Perilaku Penggunaan
Usia setiap bulan tiktok perhari TikTok Self Esteem Konsumtif TikTok
Usia Pearson Correlation 1 042 -033 -098 -8 113 -149 123
Sig. (2-tailed) 486 582 110 049 058 013 .040
N 280 280 280 280 280 280 280 280
Rata-rata uang jajanyana  Pearson Correlation 042 1 1497 RECH 032 -.056 .087 REE
diterima stiap bulan Sig. (2-tailed) 186 03 003 568 352 145 011
N 280 280 280 280 280 280 280 280
Rata-rata waku yang Pearson Correlation -033 1497 1 705" 12 -428” 440" 795"
:ﬂ";ﬁ;ﬁ:{i’%i‘gﬂa” untuk sig (2-tailed) 582 013 000 000 000 000 000
N 280 280 280 280 280 280 280 280
Rata-rata membuka Pearson Correlation -098 178" 705" 1 3447 -348" 362" 840"
aplikasitikok per hari Sig. (2-tailed) 110 003 000 000 000 000 000
N 280 280 280 280 280 280 280 280
Rata-rata wakiu yang Pearson Carrelation 118 032 512" e 1 235" 2627 EC
;";ﬁ:ﬁ:;"_r‘l’ﬂ‘;’; sekal sig (2-tailed) 049 508 000 000 000 000 000
N 280 280 280 280 280 280 280 280
SelfEstezm Pearson Correlation 113 -056 -428" 346 -238" 1 778" -388"
Sig. (2ailed) 058 352 000 000 000 000 000
N 280 280 280 280 280 280 280 280
Perilaku Konsumtif Pearson Carrelation 149 087 440" 362" 262" 78 1 407
Sig. (2-tailed) 013 145 000 000 000 000 000
N 280 280 280 280 280 280 280 280
Intensitas Penggunaan Pearson Correlation -123 153 795 840" 757 -388" 4107 1
TikTok Sig. (2-tailed) 040 o1 000 000 000 000 000
M 280 280 280 280 280 280 280 280

* Correlation is significant at the 0.05 |evel (2-tailed)

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed)
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ANALISIS UJI ASUMSI

NORMALITAS

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Linstandardiz

49

ed Residual
] 280
Normal Parametars®P Mean .00ooooon
Std. Deviation TATT3T360
Maost Extreme Differences  Ahsolute 0&s2
Fositive 040
Megative -.052
Test Statistic 0a2
Asymp. Sig. (2-tailed) 060"
a. Test distribution is Maormal.
h. Calculated from data.
. Lilliefors Significance Correction.
UJI LINEARITAS
Perilaku Konsumtif X Self Esteem
ANOVA Table
Sum of
Squares df Mean Square F Sig.
Perilaku Konsumtif * Between Groups  (Combined) 375685.696 270 139.206 14.827 000
SelfEsteem Linearity 33407.065 1 33407.065 | 3558.149 000
Deviation from Linearity 4178.632 269 15534 1.655 207
Within Groups 84.500 9 9.389
Total 37670196 279
Perilaku Konsumtif X Intensitas Penggunaan TikTok
ANOVA Table
sum of
Squares df Mean Sguare F Sig.
- en Groups  (Combined) B696.023 15 579.735 5282 .00
Linearity 6317.597 1 6317.597 57.563 .ooo
Deviation from Linearity 2378.426 14 169.888 1.548 094
Groups 28974174 264 108.751
A7670.196 279
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UJI HIPOTESIS

REGRESI 1 (X *Y)

Variables Entered Removed®
“ariahles “ariahles
Model Entered Remaoved Method
1 SelfEsteem® .| Enter
a. DependentVariable: Perilaku Konsumtif
. All requested variables entered.
Model Summarf‘
Adjusted R Std. Error of
Maodel R F Square Square the Estimate
1 G428 887 886 3.916
a. Predictors: (Constant), SelfEsteem
h. DependentVariable: Perilaku Konsumtif
ANOVA®
sum of
Madel Squares df Mean Sguare F Sig.
1 Regression 33407.065 1 33407.065 | 2178.484 .o0oo®
Residual 4263132 278 16,335
Total ATET01496 274
a. Dependent Variable: Perilaku Konsumtif
h. Predictors: (Constant), SelfEsteem
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
B Std. Errar Beta t Sig.
G7.525 R=EY 80.255 000
-1.060 023 -.842 -46.674 .00
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REGRESI 2 (X, Y, M)

Variables Enterad Removed®

Yariables Yariables
Maodel Entered Removed Method

1 SelfEsteem_|
ntensitasTikT
ok,
SelfEsteem, . | Enter
Intensitas
Penggunaan
TikTok®

a. DependentVariable: Perilaku Konsumtif

. All requested variables entered.

Model Summ'aryﬁj
Adjusted R Std. Error of
Madel R R Square Square the Estimate
1 9447 842 89 3.838

a. Predictors: (Constant), SelfEsteem_IntensitasTikTolk,
SelfEsteem, Intensitas Penggunaan TikTok

h. DependentVariable: Perilaku Konsumtif

ANOVA®
Sum of
Madel Squares df Mean Sguare F Sig.
1 Regression 33604.082 3 11201.354 | 760.323 .oog®
Residual 4066.134 276 14732
Tatal 37670196 274

a. DependentVariable: Perilaku Konsumtif

h. Predictors: (Constant), SelfEsteem_IntensitasTikTok, SelfEsteem, Intensitas
FPenggunaan TikTok
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Coefficients™
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Madel B Std. Error Beta t Sig.

1 {Constant) 62848 2.033 30.807 .ooo
SelfEsteem -874 052 -.BG6 -18.583 .00o
Intensitas Penggunaan
TikTok 782 353 150 2212 028
SelfEsteem_IntensitasTik
Tok - -012 010 -.078 -1.187 236

a. Dependent Variahle: Perilaku Konsumtif
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LAMPIRAN DATA RESPONDEN
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Resp | Total | Kategori Total | Kategori Total | Kategori
1 21 Sangat Rendah 40 Tinggi 9 Sedang
2 29 Rendah 27 Sedang 10 Tinggi
3 36 Sedang 40 Tinggi 6 Rendah
4 33 Sedang 16 Rendah 12 Sangat Tinggi
5 37 Sedang 29 Sedang 7 Sedang
6 38 Sedang 22 Rendah 4 Sangat Rendah
7 34 Sedang 32 Sedang 8 Sedang
8 35 Sedang 22 Rendah 7 Sedang
9 39 Sedang 18 Rendah 4 Sangat Rendah
10 29 Rendah 30 Sedang 10 Tinggi
11 36 Sedang 40 Tinggi 7 Sedang
12 39 Sedang 24 Rendah 9 Sedang
13 37 Sedang 34 Sedang 8 Sedang
14 35 Sedang 22 Rendah 6 Rendah
15 22 Rendah 37 Tinggi 5 Rendah
16 37 Sedang 25 Rendah 10 Tinggi
17 41 Tinggi 27 Sedang 7 Sedang
18 37 Sedang 39 Tinggi 7 Sedang
19 39 Sedang 28 Sedang 7 Sedang
20 46 Tinggi 20 Rendah 9 Sedang
21 22 Rendah 31 Sedang 7 Sedang
22 36 Sedang 33 Sedang 7 Sedang
23 39 Sedang 33 Sedang 5 Rendah
24 40 Sedang 24 Rendah 8 Sedang
25 27 Rendah 26 Sedang 3 Sangat Rendah
26 39 Sedang 32 Sedang 6 Rendah
27 42 Tinggi 29 Sedang 5 Rendah
28 38 Sedang 25 Rendah 10 Tinggi
29 28 Rendah 25 Rendah 9 Sedang
30 19 Sangat Rendah 40 Tinggi 7 Sedang
31 17 Rendah 12 Sangat Tinggi
' 19 Rendah 5 Rendah
20 Rendah 6 Rendah
19 Rendah 5 Rendah
28 Sedang 7 Sedang
36 Sedang 9 Sedang
Optimized using 39 Tinggi 7 Sedang
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38 18 Sangat Rendah 39 Tinggi 6 Rendah
39 42 Tinggi 29 Sedang 4 Sangat Rendah
40 28 Rendah 48 Tinggi 9 Sedang
41 41 Tinggi 20 Rendah 8 Sedang
42 32 Sedang 39 Tinggi 11 Tinggi
43 38 Sedang 15 Rendah 6 Rendah
44 39 Sedang 22 Rendah 7 Sedang
45 24 Rendah 50 Sangat Tinggi 11 Tinggi
46 29 Rendah 30 Sedang 9 Sedang
47 42 Tinggi 29 Sedang 7 Sedang
48 27 Rendah 27 Sedang 7 Sedang
49 40 Sedang 33 Sedang 5 Rendah
50 45 Tinggi 20 Rendah 5 Rendah
51 43 Tinggi 18 Rendah 5 Rendah
52 39 Sedang 25 Rendah 9 Sedang
53 48 Tinggi 32 Sedang 8 Sedang
54 39 Sedang 18 Rendah 4 Sangat Rendah
55 37 Sedang 28 Sedang 8 Sedang
56 35 Sedang 31 Sedang 6 Rendah
57 35 Sedang 22 Rendah 9 Sedang
58 34 Sedang 28 Sedang 7 Sedang
59 26 Rendah 45 Tinggi 9 Sedang
60 44 Tinggi 36 Sedang 8 Sedang
61 37 Sedang 18 Rendah 6 Rendah
62 32 Sedang 18 Rendah 4 Sangat Rendah
63 22 Rendah 21 Rendah 10 Tinggi
64 28 Rendah 22 Rendah 5 Rendah
65 46 Tinggi 23 Rendah 5 Rendah
66 43 Tinggi 20 Rendah 7 Sedang
67 41 Tinggi 25 Rendah 6 Rendah
68 26 Rendah 27 Sedang 6 Rendah
69 35 Sedang 31 Sedang 7 Sedang
53 Sangat Tinggi 10 Tinggi
30 Sedang 6 Rendah
45 Tinggi 12 Sangat Tinggi
45 Tinggi 11 Tinggi
16 Rendah 6 Rendah
49 Sangat Tinggi 10 Tinggi
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76 43 Tinggi 28 Sedang 9 Sedang
77 31 Rendah 27 Sedang 6 Rendah
78 20 Sangat Rendah 46 Tinggi 9 Sedang
79 20 Sangat Rendah 52 Sangat Tinggi 9 Sedang
80 40 Sedang 31 Sedang 9 Sedang
81 27 Rendah 31 Sedang 7 Sedang
82 41 Tinggi 33 Sedang 8 Sedang
83 46 Tinggi 30 Sedang 3 Sangat Rendah
84 38 Sedang 28 Sedang 8 Sedang
85 38 Sedang 26 Sedang 10 Tinggi
86 31 Rendah 19 Rendah 4 Sangat Rendah
87 39 Sedang 24 Rendah 8 Sedang
88 41 Tinggi 23 Rendah 9 Sedang
89 39 Sedang 43 Tinggi 5 Rendah
90 36 Sedang 33 Sedang 6 Rendah
91 34 Sedang 35 Sedang 9 Sedang
92 42 Tinggi 20 Rendah 6 Rendah
93 38 Sedang 23 Rendah 6 Rendah
94 40 Sedang 18 Rendah 3 Sangat Rendah
95 47 Tinggi 26 Sedang 8 Sedang
96 45 Tinggi 24 Rendah 6 Rendah
97 39 Sedang 41 Tinggi 3 Sangat Rendah
98 45 Tinggi 30 Sedang 9 Sedang
99 40 Sedang 45 Tinggi 10 Tinggi
100 | 33 Sedang 34 Sedang 12 Sangat Tinggi
101 | 23 Rendah 26 Sedang 7 Sedang
102 | 30 Rendah 19 Rendah 9 Sedang
103 | 40 Sedang 18 Rendah 12 Sangat Tinggi
104 | 39 Sedang 34 Sedang 11 Tinggi
105 | 37 Sedang 37 Tinggi 8 Sedang
26 Sedang 10 Tinggi
15 Rendah 6 Rendah
41 Tinggi 7 Sedang
21 Rendah 10 Tinggi
27 Sedang 7 Sedang
36 Sedang 9 Sedang
30 Sedang 11 Tinggi
16 Rendah 7 Sedang
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114 | 22 Rendah 32 Sedang 6 Rendah
115 | 36 Sedang 22 Rendah 5 Rendah
116 | 44 Tinggi 24 Rendah 8 Sedang
117 | 22 Rendah 44 Tinggi 12 Sangat Tinggi
118 | 16 Sangat Rendah 48 Tinggi 8 Sedang
119 | 18 Sangat Rendah 47 Tinggi 11 Tinggi
120 | 43 Tinggi 35 Sedang 9 Sedang
121 | 48 Tinggi 20 Rendah 8 Sedang
122 | 38 Sedang 19 Rendah 5 Rendah
123 | 40 Sedang 23 Rendah 6 Rendah
124 19 Sangat Rendah 48 Tinggi 12 Sangat Tinggi
125 | 46 Tinggi 27 Sedang 4 Sangat Rendah
126 | 46 Tinggi 29 Sedang 9 Sedang
127 | 39 Sedang 16 Rendah 6 Rendah
128 | 41 Tinggi 25 Rendah 5 Rendah
129 | 29 Rendah 32 Sedang 8 Sedang
130 | 43 Tinggi 23 Rendah 6 Rendah
131 | 31 Rendah 36 Sedang 7 Sedang
132 | 44 Tinggi 32 Sedang 5 Rendah
133 34 Sedang 28 Sedang 8 Sedang
134 | 30 Rendah 23 Rendah 6 Rendah
135 | 45 Tinggi 32 Sedang 5 Rendah
136 |41 Tinggi 22 Rendah 5 Rendah
137 31 Rendah 26 Sedang 7 Sedang
138 | 24 Rendah 23 Rendah 5 Rendah
139 | 20 Sangat Rendah 51 Sangat Tinggi 6 Rendah
140 | 17 Sangat Rendah 49 Sangat Tinggi 8 Sedang
141 | 43 Tinggi 22 Rendah 9 Sedang
142 | 45 Tinggi 19 Rendah 5 Rendah
143 | 46 Tinggi 20 Rendah 5 Rendah
144 | 47 Tinggi 20 Rendah 3 Sangat Rendah
145 | 42 Tinggi 18 Rendah 8 Sedang
146 1 21 Sannat Rendah 53 Sangat Tinggi 8 Sedang
| 22 Rendah 5 Rendah
! Rendah 55 Sangat Tinggi 12 Sangat Tinggi
22 Rendah 9 Sedang
20 Rendah 8 Sedang
: Rendah 53 Sangat Tinggi 9 Sedang
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152 | 37 Sedang 27 Sedang 8 Sedang
153 | 43 Tinggi 27 Sedang 5 Rendah
154 | 38 Sedang 23 Rendah 6 Rendah
155 | 47 Tinggi 31 Sedang 4 Sangat Rendah
156 | 39 Sedang 24 Rendah 6 Rendah
157 | 36 Sedang 17 Rendah 7 Sedang
158 | 39 Sedang 30 Sedang 5 Rendah
159 | 27 Rendah 41 Tinggi 11 Tinggi
160 | 43 Tinggi 26 Sedang 7 Sedang
161 25 Rendah 28 Sedang 10 Tinggi
162 22 Rendah 22 Rendah 11 Tinggi
163 13 Sangat Rendah 52 Sangat Tinggi 12 Sangat Tinggi
164 | 43 Tinggi 21 Rendah 7 Sedang
165 | 42 Tinggi 20 Rendah 7 Sedang
166 | 20 Sangat Rendah 48 Tinggi 11 Tinggi
167 | 43 Tinggi 19 Rendah 7 Sedang
168 | 46 Tinggi 27 Sedang 10 Tinggi
169 | 40 Sedang 25 Rendah 11 Tinggi
170 31 Rendah 29 Sedang 5 Rendah
171 33 Sedang 41 Tinggi 6 Rendah
172 38 Sedang 40 Tinggi 4 Sangat Rendah
173 | 42 Tinggi 20 Rendah 9 Sedang
174 17 Sangat Rendah 52 Sangat Tinggi 10 Tinggi
175 19 Sangat Rendah 56 Sangat Tinggi 10 Tinggi
176 | 18 Sangat Rendah 52 Sangat Tinggi 8 Sedang
177 | 42 Tinggi 18 Rendah 7 Sedang
178 | 40 Sedang 22 Rendah 7 Sedang
179 | 44 Tinggi 18 Rendah 3 Sangat Rendah
180 | 47 Tinggi 14 Rendah 6 Rendah
181 | 46 Tinggi 20 Rendah 8 Sedang
182 | 17 Sangat Rendah 51 Sangat Tinggi 11 Tinggi
183 | 44 Tinggi 19 Rendah 4 Sangat Rendah
184 118 Sannat Rendah 55 Sangat Tinggi 9 Sedang
| 22 Rendah 8 Sedang
19 Rendah 4 Sangat Rendah
22 Rendah 9 Sedang
24 Rendah 11 Tinggi
18 Rendah 7 Sedang
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190 | 45 Tinggi 22 Rendah 6 Rendah
191 | 46 Tinggi 20 Rendah 3 Sangat Rendah
192 | 42 Tinggi 22 Rendah 6 Rendah
193 | 45 Tinggi 17 Rendah 6 Rendah
194 | 46 Tinggi 24 Rendah 7 Sedang
195 |41 Tinggi 26 Sedang 8 Sedang
196 | 42 Tinggi 43 Tinggi 9 Sedang
197 | 36 Sedang 40 Tinggi 11 Tinggi
198 | 33 Sedang 36 Sedang 10 Tinggi
199 34 Sedang 33 Sedang 9 Sedang
200 26 Rendah 49 Sangat Tinggi 11 Tinggi
201 37 Sedang 27 Sedang 3 Sangat Rendah
202 | 30 Rendah 33 Sedang 9 Sedang
203 | 36 Sedang 29 Sedang 9 Sedang
204 | 42 Tinggi 41 Tinggi 6 Rendah
205 | 20 Sangat Rendah 47 Tinggi 7 Sedang
206 | 44 Tinggi 17 Rendah 7 Sedang
207 | 18 Sangat Rendah 54 Sangat Tinggi 7 Sedang
208 | 44 Tinggi 21 Rendah 6 Rendah
209 17 Sangat Rendah 49 Sangat Tinggi 9 Sedang
210 20 Sangat Rendah 49 Sangat Tinggi 9 Sedang
211 38 Sedang 29 Sedang 6 Rendah
212 34 Sedang 15 Rendah 8 Sedang
213 20 Sangat Rendah 51 Sangat Tinggi 9 Sedang
214 | 37 Sedang 25 Rendah 7 Sedang
215 |41 Tinggi 20 Rendah 9 Sedang
216 | 14 Sangat Rendah 55 Sangat Tinggi 11 Tinggi
217 | 18 Sangat Rendah 57 Sangat Tinggi 12 Sangat Tinggi
218 | 41 Tinggi 18 Rendah 8 Sedang
219 | 42 Tinggi 19 Rendah 4 Sangat Rendah
220 | 43 Tinggi 21 Rendah 6 Rendah
221 | 39 Sedang 25 Rendah 5 Rendah
31 Sedang 10 Tinggi
! Rendah 50 Sangat Tinggi 6 Rendah
18 Rendah 7 Sedang

! Rendah 53 Sangat Tinggi 9 Sedang

{ Rendah 55 Sangat Tinggi 9 Sedang

' Rendah 47 Tinggi 7 Sedang
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228 | 16 Sangat Rendah 51 Sangat Tinggi 9 Sedang
229 | 45 Tinggi 18 Rendah 8 Sedang
230 | 43 Tinggi 23 Rendah 7 Sedang
231 | 44 Tinggi 20 Rendah 9 Sedang
232 | 18 Sangat Rendah 53 Sangat Tinggi 9 Sedang
233 | 43 Tinggi 22 Rendah 5 Rendah
234 | 18 Sangat Rendah 49 Sangat Tinggi 7 Sedang
235 | 43 Tinggi 24 Rendah 7 Sedang
236 | 43 Tinggi 19 Rendah 9 Sedang
237 18 Sangat Rendah 51 Sangat Tinggi 9 Sedang
238 | 49 Tinggi 15 Rendah 7 Sedang
239 | 47 Tinggi 16 Rendah 5 Rendah
240 | 47 Tinggi 15 Rendah 4 Sangat Rendah
241 | 42 Tinggi 22 Rendah 5 Rendah
242 | 46 Tinggi 24 Rendah 9 Sedang
243 | 47 Tinggi 18 Rendah 6 Rendah
244 | 24 Rendah 49 Sangat Tinggi 10 Tinggi
245 | 32 Sedang 40 Tinggi 8 Sedang
246 23 Rendah 46 Tinggi 5 Rendah
247 | 43 Tinggi 24 Rendah 6 Rendah
248 | 41 Tinggi 31 Sedang 6 Rendah
249 | 43 Tinggi 22 Rendah 7 Sedang
250 32 Sedang 30 Sedang 6 Rendah
251 | 29 Rendah 21 Rendah 5 Rendah
252 | 37 Sedang 35 Sedang 8 Sedang
253 | 38 Sedang 16 Rendah 5 Rendah
254 | 29 Rendah 39 Tinggi 10 Tinggi
255 | 49 Tinggi 16 Rendah 5 Rendah
256 | 40 Sedang 25 Rendah 5 Rendah
257 | 42 Tinggi 31 Sedang 3 Sangat Rendah
258 | 44 Tinggi 20 Rendah 6 Rendah
259 | 25 Rendah 51 Sangat Tinggi 8 Sedang
12 Sangat Rendah | 3 Sangat Rendah
40 Tinggi 12 Sangat Tinggi
24 Rendah 9 Sedang
28 Sedang 6 Rendah
17 Rendah 5 Rendah
13 Sangat Rendah | 3 Sangat Rendah
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266 | 17 Sangat Rendah 47 Tinggi 7 Sedang

267 | 50 Tinggi 14 Rendah 6 Rendah

268 | 20 Sangat Rendah 45 Tinggi 7 Sedang

269 |10 Sangat Rendah 49 Sangat Tinggi 9 Sedang

270 | 45 Tinggi 21 Rendah 10 Tinggi

271 | 23 Rendah 51 Sangat Tinggi 7 Sedang

272 | 44 Tinggi 26 Sedang 4 Sangat Rendah
273 | 43 Tinggi 22 Rendah 3 Sangat Rendah
274 | 48 Tinggi 13 Sangat Rendah | 5 Rendah

275 | 46 Tinggi 12 Sangat Rendah | 3 Sangat Rendah
276 | 47 Tinggi 12 Sangat Rendah | 3 Sangat Rendah
277 17 Sangat Rendah 52 Sangat Tinggi 12 Sangat Tinggi
278 | 44 Tinggi 19 Rendah 7 Sedang

279 | 46 Tinggi 13 Sangat Rendah | 8 Sedang

280 |41 Tinggi 20 Rendah 12 Sangat Tinggi
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