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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian 

KUESIONER PENELITIAN  

Daftar pertanyaan ini ditujukan dalam rangka untuk mencari data penelitian perihal “Saluran  

dan Efisiensi Pemasaran Selada Hidroponik Di CV. Malaka Farm 

Jawaban dari pertanyaaan ini nantinya akan dijadikan sebagai data untuk melakukan analisis 

terhadap masalah penelitian. 
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Nur Afiah 
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PRODUSEN SELADA HIDROPONIK 

Hari/Tanggal Wawancara  : 

Waktu Wawancara   : 

Lokasi Wawancara  : 

A. Identitas Responden 

a. Nama      : 

b. Alamat     : 

c. Umur      : 

d. Status pekerjaan    : 

e. Jumlah tanggungan keluarga   : 

f. Pendidikan terakhir    : 

g. Pengalaman Bertani   : 

 

B. Daftar Pertanyaan 

1. Kapan usaha selada hidroponik di CV. Malaka Farm di dirikan ? 

2. Apa visi dan misi CV. Malaka Farm ? 

3. Berapa jenis usaha selada hidroponik serupa di daerah ini ? 

4. Berapa jumlah tenaga kerja di CV. Malaka Farm ? 

5. Berapa luas lahan tanaman selada hidroponik di CV.Malaka Farm ? (Ha) 

6. Apakah lahan di CV. Malaka Farm berstatus lahan milik/lahan sakap/lahan sewa ? 

7. Darimana bibit atau benih sayuran selada hidroponik tersebut diperoleh ? 

8. Berapa harga jual sayuran selada hidroponik?  (Rp/Kg) 

9. Dimana saja hasil produksi sayuran selada hidroponik dijual ? 

10. Berapa biaya produksi yang dikeluarkan per musim tanam? 
No Biaya Jumlah Unit Harga (Rp) Jumlah (Rp) 

1.     

2.     

3.     

4.     

 

11. Berapakah produksi rata-rata sayuran selada hidroponik pada musim panen ? (Kg/panen) 

12. Berapakah jumlah tanaman selada  hidroponik satu kali penanaman  ? (lubang tanam) 

13. Kapan tanaman selada hidroponik di panen? 

14. Apakah sayuran selada hidroponik yang sudah di panen selalu habis terjual ? 

15. Apakah ada penanganan pasca panen yang dilakukan, jika ada apa saja dan jelaskan? 

a) Sortasi 

b) Perompesan (Trimming) 

c) Penimbangan 

d) Pengemasan 

e) Penyimpanan  

16. Bagaimana cara pembelian sayuran selada hidroponik ? 

17. Apa saja alat transportasi yang digunakan dalam mengangkut sayuran selada 

hidroponik? 

18. Berapa biaya transportasi yang dikeluarkan dalam mengangkut sayuran selada 

hidroponik? 

19. Bagaimana cara pembayaran sayuran selada hidroponik ? 

20. Bagaimana cara menentukan harga sayuran selada hidroponik? 

21. Apakah ada biaya yang dikeluarkan oleh produsen untuk memasarkan sayuran selada 

hidroponik ? 

22. Berapa hasil produksi sayuran selada hidroponik per musim tanam? 
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Total Produksi (Kg)  Rata-rata Harga (Rp/kg) Jumlah  

(Rp) 

   

 

23. Dari manakah modal yang dimiliki CV.Malaka Farm ? 

24. Berapa besar permintaan pasar untuk sayuran selada hidropnik perbulan ? 

25. Pada siapa saja CV. Malaka Farm melakukan penjualan sayuran selada hidroponik? 

Saluran 

Pemasaran 

Alamat/Lokasi Harga Jual 

(Rp/kg) 

Harga Beli 

(Rp/Kg) 

    

    

    

 

26. Bagaimanakah fungsi pemasaran yang di lakukan CV. Malaka Farm dalam memasarkan 

sayuran selada hidroponik? 

No Fungsi Pemasaran Produsen Uraian 

1. 

 

 

(a) 

Fungsi Pertukaran : Harga 

Produksi  

Keterangan 

- Penjualan    

- Pembeliaan    

2. (b) 

Fungsi Fisik : Biaya Keterangan 

- Pengemasan    

- Pengangkutan    

- Penyimpanan    

3. 

 
(c) 

Fungsi Fasilitas : Keterangan 

- Standarisasi & 

Grading 

  

- Pembayaran   

 - Penanggungan 

Resiko 
  

- Informasi Harga   

 

PEDAGANGAN PENGUMPUL 

Hari/Tanggal Wawancara  : 

Waktu Wawancara   : 

Lokasi Wawancara  : 

 

A. Identitas Responden 

a. Nama      : 

b. Alamat     : 

c. Umur      : 

d. Status pekerjaan    : 

e. Jumlah tanggungan keluarga   : 

f. Pendidikan terakhir    : 



 

62 

 

g. Pengalaman Berdagang  : 

 

B. Daftar Pertanyaan 

1. Berapa lama Bapak/Ibu menjual sayuran selada hidroponik ? 

2. Berapa lama Bapak/Ibu membeli sayuran selada hidroponik ? 

3. Bagaimana cara Bapak/Ibu membeli sayuran selada hidroponik ? 

4. Berapakah harga beli sayuran selada hidroponik dari CV.Malaka Farm ? (Rp/Kg)  

5. Apa saja alat transportasi yang digunakan Bapak/Ibu dalam mengangkut sayuran selada 

hidroponik? 

6. Berapa biaya transportasi yang dikeluarkan Bapak/Ibu dalam mengangkut sayuran selada 

hidroponik? 

7. Bagaimana cara pembayaran sayuran selada hidroponik ? 

8. Bagaimana cara menentukan harga sayuran selada hidroponik? 

9. Berapakah harga jual sayuran selada hidroponik ? (Rp/Kg) 

10. Apakah pihak CV. Malaka Farm bertanggung jawab, jika produk sayuran selada 

hidroponik mengalami kerusakan selama pengiriman ? 

11. Berapa lama sayuran selada hidroponik tahan untuk dijual ? 

12. Apakah ada pengemasan khusus yang dilakukan Bapak/Ibu dalam menjual selada 

hidroponik ? 

13. Pada siapa saja Bapak/Ibu melakukan penjualan sayuran selada hidroponik? 

 
Saluran 

Pemasaran 

Alamat/Lokasi Harga Jual 

(Rp/kg) 

Harga Beli (Rp/Kg) 

    

    

    

 

14. Bagaimanakah fungsi pemasaran yang di lakukan Bapak/Ibu dalam memasarkan sayuran 

selada hidroponik? 

No Fungsi Pemasaran Pedagang 

Pengumpul 

Uraian 

1. 

 

 

(a) 

Fungsi Pertukaran : Harga 

Produksi  

Keterangan 

- Penjualan    

- Pembeliaan    

2. (b) 

Fungsi Fisik : Biaya Keterangan 

- Pengemasan    

- Pengangkutan    

- Penyimpanan    

3. 

 
(c) 

Fungsi Fasilitas : Keterangan 

- Standarisasi & 

Grading 

  

- Pembayaran   

 - Penanggungan 

Resiko 
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- Informasi Harga   

 

PEDAGANGAN PENGECER 

Hari/Tanggal Wawancara  : 

Waktu Wawancara   : 

Lokasi Wawancara  : 

 

A. Identitas Responden 

a. Nama      : 

b. Alamat     : 

c. Umur      : 

d. Status pekerjaan    : 

e. Jumlah tanggungan keluarga   : 

f. Pendidikan terakhir    : 

g. Pengalaman Berdagang  : 

 

B. Daftar Pertanyaan 

1. Berapa lama Bapak/Ibu menjual sayuran selada hidroponik ? 

2. Berapa lama Bapak/Ibu membeli sayuran selada hidroponik dari pihak saluran 

pemasaran? 

3. Bagaimana cara Bapak/Ibu membeli sayuran selada hidroponik ? 

4. Berapakah harga beli sayuran selada hidroponik ? (Rp/Kg)  

5. Apa saja alat transportasi yang digunakan Bapak/Ibu dalam mengangkut sayuran selada 

hidroponik? 

6. Berapa biaya transportasi yang dikeluarkan Bapak/Ibu dalam mengangkut sayuran selada 

hidroponik? 

7. Bagaimana cara pembayaran sayuran selada hidroponik ? 

8. Bagaimana cara menentukan harga sayuran selada hidroponik? 

9. Berapakah harga jual sayuran selada hidroponik ? (Rp/Kg) 

10. Apakah pihak saluran  pemasaran bertanggung jawab, jika produk sayuran selada 

hidroponik mengalami kerusakan selama pengiriman ? 

11. Berapa lama sayuran selada hidroponik tahan untuk dijual ? 

15. Apakah ada pengemasan khusus yang dilakukan Bapak/Ibu dalam menjual selada 

hidroponik ? 

16. Pada siapa saja Bapak/Ibu melakukan penjualan sayuran selada hidroponik? 

 
Saluran 

Pemasaran 

Alamat/Lokasi Harga Jual 

(Rp/kg) 

Harga Beli 

(Rp/Kg) 

    

    

    

 

17. Bagaimanakah fungsi pemasaran yang di lakukan Bapak/Ibu dalam memasarkan sayuran 

selada hidroponik? 
No Fungsi Pemasaran Pedagang 

Pengumpul 

Uraian 

1. 

 

 

(a) 

Fungsi Pertukaran : Harga Produksi  Keterangan 

- Penjualan    

- Pembeliaan    
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2. (b) 

Fungsi Fisik : Biaya Keterangan 

- Pengemasan    

- Pengangkutan    

- Penyimpanan    

3. 

 

(c) 

Fungsi Fasilitas : Keterangan 

- Standarisasi & 

Grading 

  

- Pembayaran   

 - Penanggungan 

Resiko 
  

- Informasi Harga   

 

Lampiran 2. Data Total Penerimaan Produsen dan Pedagang – Pedagang di CV. 

Malaka Farm 

No. 

 

Uraian 

 

Total Penjualan 

(Kg) 

Harga Jual 

(Rp/Kg) 

Total 

Penerimaan 

(Rp) 

1 

Produsen Selada 

CV. Malaka Farm 

800 

 

35.000 

 

28.000.000 

 

2 

 

 

Pedagang 

pengumpul di 

Komp BTN Makkio 

Baji, Antang, 

Makassar 

300 

 

 

45.000 

 

 

13.500.000 

 

 

3 

 

Pedagang 

Pengumpul di desa 

Lompulle, 

Kabupaten Soppeng 

220 

 

47.000 

 

10.340.000 

 

4 

Pedagang pengecer 

My Frozen 

230 

 

48.000 

 

11.040.000 

 

5 

Pedagang pengecer 

Berkah Supermarket 

100 

 

50.000 

 

5.000.000 

 

6 

 

Pedagang pengecer 

Baji Pamai 

Supermarket 

100 

 

53.000 

 

5.300.000 

 

7 

Pedagang pengecer 

Mister Frozen 

100 

 

51.000 

 

5.100.000 

 
 

Lampiran 3. Data Penyusutan Alat pada CV. Malaka Farm 
No Jenis 

Alat dan 

Mesin 

Jumlah 

(unit) 

Nilai Awal 

(Rp/unit) 

Nilai 

Investasi 

(Rp) 

Nilai 

Akhir 

(Rp/unit) 

Umur 

Alat 

(tahun) 

Nilai 

Penyusutan 

(Rp/thn) 

Nilai penyusutan 

(Rp/bln) 

1. Timbangan 1 150.000 150.000 75.000 2 37.500 6.250 

2. Pompa air 3 175.000 525.000 60.000 2 172.500 28.750 

3. Tandon air 3 3.000.000 9.000.000 1.500.000 2 2.250.000 375.000 

4. Gully 96 120.000 11.520.000 90.000 2 1.440.000 240.000 

5. Gunting 1 7.000 7.000 3.000 2 2.000 333,333 

6. Selang air 1 100.000 100.000 50.000 2 25.000 4.166 
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7. Kuas 2 15.000 30.000 5.000 2 10.000 1.666,666 

8. Nampan Plastik 48 20.000 960.000 10.000 2 240.000 40.000 

9. Ember 5 25.000 125.000 12.000 2 32.500 5.416 

10 Gelas Ukur 2      25.000        50.000       15.000 2        10.000 1.666,666 

11 Tandon Nutrisi 2 110.000 220.000 70.000 2 40.000 6.666 

12 TDS 2 40.000 80.000 25.000 2 15.000 2.500 

13 Ph meter 1 65.000 65.000 35.000 2 15.000 2.500 

 Jumlah  3.852.000 22.832.000 1.950.000  4.289.500 715.000 

 

Lampiran 4. Biaya Tetap pada CV. Malaka Farm 

No. Jenis - jenis Biaya Nilai (Rp) 

1 Penyusutan Alat 715.000 

2 Gaji Karyawan (2 orang) 8.000.000 

3 Pajak 70.000 

Total 8.785.000 

 

Lampiran 5. Biaya Variabel produksi pada CV. Malaka Farm 

No. Biaya Jumlah Unit Harga (Rp) Jumlah (Rp) 

1 Benih Selada 18 pcs 55.000 990.000 

2 Rockwoll 2 bal 1.000.000 2.000.000 

3 Nutrisi 60 liter 30.000 1.800.000 

4 Biaya Listrik 1 1.600.000 1.600.000 

Total 81 2.600.000 6.390.000 

Rata – Rata 20,25 1.300000 1.597.500 

 

Lampiran 6. Biaya Variabel pemasaran pada CV. Malaka Farm 

No. Biaya Jumlah Unit Harga (Rp) Jumlah (Rp) 

1 Kantong Plastik Merah ukuran 28 20 pack 12.000 240.000 

2 Plastik PE ukuran 15 × 30 16 pack 13.000 208.000 

3 Selotip Fresh 3 pcs 6.000 18.000 

4 Timbangan 1 buah 100.000 100.000 

5 Transportasi 1 1.000.000 1.000.000 

Total 41 1.131.000 1.566.000 

Rata - Rata  8,2 226.200 313.200 

 

Tabel 7. Total Biaya pada CV. Malaka Farm 

No. Rincian Biaya Biaya (Rp/bulan) 

1 Biaya Tetap 8.785.000 

2 Biaya Variabel 7.956.000 

Total 16.741.000 

 

Tabel 8. Total Pendapatan pada CV. Malaka Farm 

No. Uraian Nilai (Rp) 

1 Total Penerimaan 28.000.000 

2 Biaya Tetap 8.785.000 

3 Biaya Variabel 7.956.000 
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4 Total Biaya 16.741.000 

5 Pendapatan 11.259.000 

 

Lampiran 9. Biaya Pemasaran Selada dari Pedagang – Pedagang 

No. Uraian Biaya 
Jumlah 

Unit 
Harga (Rp) Jumlah (Rp) 

1 

Pedagang 

Pengumpul  

Kantong Plastik Merah 

ukuran 28 15 15.000 225.000 

    Plastik PE ukuran 12 × 25 15 18.000 270.000 

    Plastik PE ukuran 15 × 30 5 20.000 100.000 

    Stiker 10 25.000 250.000 

    Selotip Fresh 2 5.000 10.000 

    Selotip Fresh 2 6.000 12.000 

    Timbangan 1 300.000 300.000 

    Timbangan 1 250.000 250.000 

    Transportasi 2 500.000 1.000.000 

    Biaya Listrik 1 1.600.000 1.600.000 

    Biaya Listrik 1 1.200.000 1.200.000 

2 

 

Pedagang 

Pengecer 

Timbangan 

 

3 

 

250.000 

 

750.000 

 

    Timbangan 1 150.000 150.000 

    Kertas Label Harga 7 30.00 210.000 

    Selotip Fresh 2 5.000 10.000 

    Selotip Fresh 2 6.000 12.000 

    Plastik PE ukuran 12 × 25 8 15.000 120.000 

    Biaya Listrik 1 1.500.000 1.500.000 

    Biaya Listrik 1 1.600.000 1.600.000 

    Biaya Listrik 1 1.200.000 1.200.000 

    Biaya Listrik 1 1.000.000 1.000.000 

    Keranjang Besi Sayur 1 200.000 200.000 

Total 
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9.895.000 

 

11.969.000 

 

 

Lampiran 10. Pendapatan Pedagang Pengumpul Selada Hidroponik 

Uraian 

 

 

Total 

Penjualan 

(Kg) 

 

Harga Jual  

(Rp/Kg) 

 

 

Total 

Penerimaan 

(Rp/Kg) 

 

Total  

Biaya/bulan 

 

 

Pendapatan 

 

 

Pedagang 

pengumpul di 

Komp BTN 

Makkio Baji, 

Antang, 

Makassar 

 

 

300 

 

 

 

 

45.000 

 

 

 

 

13500000 

 

 

 

 

3.080.000 

 

 

 

 

10.420.000 
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Pedagang 
pengumpul di 

desa Lompulle, 

Kabupaten 

Soppeng 

220 

 

 

 

47.000 

 

 

 

10340000 

 

 

 

2.137.000 

 

 

 

8.203.000 

 

 

 

 

Lampiran 11. Pendapatan Pedagang Pengecer Selada Hidroponik 

Uraian 

 

 

Total 

Penjualan 

(Kg) 

 

Harga Jual 

(Rp/Kg) 

 

 

Total 

Penerimaan 

(Rp/Kg) 

 

Total  

Biaya/bulan 

 

 

Pendapatan 

 

 

Pedagang 

pengecer (Berkah 

Supermarket) 

100 

 

50.000 

 

5.000.000 

 

1.810.000 

 

3.190.000 

 

Pedagang 

pengecer (Baji 

Pamai 

Supermarket) 

100 

 

53.000 

 

5.300.000 

 

1.910.000 

 

3.390.000 

 

Pedagang 

pengecer (Mister 

Frozen) 100 51.000 5.100.000 1.765.000 3.335.000 

Pedagang 

pengecer (My 

Frozen) 230 48.000 11.040.000 1.267.000 9.773.000 

 

Lampiran 12. Saluran – Saluran Pemasaran di CV. Malaka Farm 

No. 
Saluran 

Pemasaran 

Alamat / Lokasi 

 

Harga Jual (Rp/Kg) 

 

Harga Beli (Rp/Kg) 

 

1 

 

  

  

Pedagang 

Pengumpul 

  

  

Komp BTN Makkio 

Baji 

Blok C6/10i Antang, 

Makassar 

45.000 

  

  

35.000 

  

  

2 

 

  

Pedagang 

Pengumpul 

  

Desa Lompulle, 

Kab. Soppeng 

 

 

47.000 

 

  

35.000 

 

  

3 

  

Pedagang 

Pengecer  

(My Frozen) 

Jl. Poros Cabenge 

Cangadi 

48.000 

  

35.000 

  

4 

  

  

Pedagang 

Pengecer  

(Berkah 

Supermarket) 

  

Jl. Boulevard, 

Masale, 

Kec. Panakkukang, 

Makassar 

 

50.000 

  

  

45.000 
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5 

  

  

Pedagang 

Pengecer  

(Baji Pamai 

Supermarket) 

  

Jl. Sultan Hasanuddin 

No. 15 E, Baru, Kec. 

Ujung 

Pandang, Makassar 

 

53.000 

 

  

  

45.000 

 

  

  

6 

  

Pedagang 
Pengecer  

(Mister 

Frozen) 

 

Jl. Raya Baruga 

Antang, 

Kec. Manggala, 

Makassar 

51.000 

 

  

45.000 

 

  

 

Lampiran 13. Fungsi-Fungsi Pemasaran 

 

Saluran 

Pemasaran 

Fungsi Pemasaran 

Fungsi 

Pertukaran 

Fungsi Fisik Fungsi Fasilitas 

Jual Beli Angkut Simpan Proses Informasi 

Pasar 

Risiko Sortasi- 

Grading 

Biaya 

Saluran I  

Produsen  –  – –     

Pedagang 

Pengecer 

  –       

Saluran II   

Produsen  –  – –     

Pedagang 

Pengumpul 

         

Saluran III  

Produsen  –  – –     

Pedagang 

Pengumpul 

         

Pedagang 

Pengecer 

(Supermarket  

Berkah) 

  –  –     

Pedagang 

Pengecer 

(Supermarket 

Baji Pamai) 

  –  –     

Pedagang 

Pengecer (Mister 

Frozen) 

  –  –     
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Lampiran 14. Hasil Margin dan Efisiensi Pemasaran Selada di CV. Malaka Farm 

No. 

 

Uraian 

 

Keterangan 

 

Harga dan Biaya 

(Rp/Kg) 

 

Margin 

Pemasaran (Rp) 

 

Efisiensi 

Pemasaran 

(%) 

1 Produsen Harga Jual 35.000 –   

 

2 

 

  

  

 

Pedagang 

Pengecer My 

Frozen 

  

  

Harga Beli 

 

35.000 

 

13.000 

 
26,3 

 

Harga Jual 48.000     

Biaya  

Pemasaran 

1.267.000 

     

3 Konsumen Harga Beli 48.000 –   

 

No 

 

Uraian 

 

Keterangan 

 

Harga dan Biaya 

(Rp/Kg) 

 

Margin 

Pemasaran (Rp) 

 

Efisiensi 

Pemasaran 

(%) 

1 Produsen Harga Jual 35.000 –   

 

2 

 

  

  

 

Pedagang 

Pengumpul di 

desa Lompulle 

  

  

Harga Beli 

 

35.000 

 

12.000 

 
45,4 

 

Harga Jual 47.000     

Biaya  

Pemasaran 

2.137.000 

     

3 Konsumen Harga Beli 47.000 –   

 

No 

 

Uraian 

 

Keterangan 

 

Harga dan Biaya 

(Rp/Kg) 

 

Margin 

Pemasaran (Rp) 

 

Efisiensi 

Pemasaran 

(%) 

1 Produsen Harga Jual 35.000 –   

2 

 

Pedagang 

Pengumpul Harga Beli 35.000 10.000 68,4 

          

     Harga Jual 45.000   

           

     Biaya Pemasaran 3.080.000   

 3 

 

Berkah 

Supermarket Harga Beli 45.000 5.000 36,2 

    Harga Jual 50.000   

     Biaya Pemasran 1.810.000   

 4 

 

Baji Pamai 

Supermarket Harga Beli 45.000 8.000 36,03 

    Harga Jual 53.000   

     Biaya Pemasaran 1.910.000   

 5 Mister Frozen Harga Beli 45.000 6.000 34,60 

    Harga Jual 51.000     

    Biaya Pemasaran 1.765.000     

6 Konsumen Harga Beli 45.000 –   

      50.000 –   
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      53.000 –   

      51.000 –   

 

Lampiran 15. Dokumentasi 
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Lampiran 16. Bukti Submit Jurnal 

 


