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LAMPIRAN

A. PEDOMAN WAWANCARA

. Strategi apa saja yang sudah dilakukan untuk mempromosikan

pesona pariwisata Luwu Utara?
Media digital apa yang paling berfungsi untuk mempromosikan

pesona pariwisata Luwu Utara?

3. Apa saja kegiatan promosi GenPi Luwu Utara?

4. Apakah ada newsletter diluar sosisl media tersebut Standarisasi

9.

konten pada akun GenPi Luwu Utara?

Apa saja kegiatan strategi komunikasi untuk mempromosikan
pesona pariwisata Luwu Utara?

Media sosial mana yang paling menjual/ untuk mempromosikan
pesona pariwisata Luwu Utara?

Bagaimana bentuk kerjasama dengan Dinas Pariwisata dalam
melakukan kegiatan promosi pariwisata di Luwu Utara?

Apa saja kendala yang terjadi dalam komunikasi pemasaran dalam
pengembangan pariwisata Kabupaten Tanah Datar ?

Adakah faktor pendukung GenPi Luwu Utara?

10.Bagaimana GenPi Luwu utara menentukan kekuatan dan

Kelemahan Internal dalam melaksanakan strategi komunikasi

pemasaran pengembangan pariwisata?

11.Apakah GenPi Luwu utara membuat sejumlah strategi alternatif

dalam strategi komunikasi pemasaran dalam meningkatkan jumlah

wisatawan?



B. DOKUMNTASI

a. Sosial Media GenPIl Luwu Utara

1) Facebook

2) Instagram
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3) Whatsapp
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4) youtube
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b. Destinasi wisata Luwu Utara

1) Air panas pincara

2) Rongkong tanah masakke
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3) Air terjun Sarambu alla

4) Padang savana seko
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5) Air Terjun rema Tamboke
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7) Bukit Tiro' soe
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c. Aktivitas GenPI

d. Wawancara Bersama narasumber
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