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NIM :  E021181511 

Tempat / Tanggal Lahir Alamat :  Makassar, 22 Februari 2000 
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Riwayat Pendidikan: 

1. TK Minasa Upa Makassar 

2. SD Inpres Minasa Upa Makassar 

3. SMP Islam Athirah 1 Makassar 

4. SMA Islam Athirah 1 Makassar 
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Lampiran 2 Pedoman Wawancara Penelitian 

 

Pedoman Wawancara Penelitian 

Karateristik informan: 

1. Nama akun: 

2. Jenis kelamin: 

3. Umur: 

 

A. Profil informan 

1. Sejak kapan anda mengenal K-Pop? 

2. Apa yang membuat anda tertarik sehingga menjadi penggemar K-Pop? 

3. Apa saja hal yang menarik dari K-Pop? 

4. Media sosial apa yang paling sering anda kunjungi untuk melihat informasi 

mengenai idola K-Pop? 

 

B. Perilaku konsumtif kolektor photocard K-Pop di Twitter 

1. Jika anda memilih Twitter, apa alasan anda memilih Twitter sebagai saluran 

informasi dari idola anda? 

2. Apa saja kegiatan yang anda lakukan berkaitan dengan kegemaran anda 

terhadap K-Pop di Twitter? 

3. Apakah anda pernah berpartisipasi dalam kegiatan jual beli photocard di 

Twitter? Jika ya, ceritakan! 
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C. Perilaku konsumtif kolektor photocard K-Pop di Twitter 

1. Apa yang menyebabkan anda suka berbelanja photocard? 

2. Seberapa seringkah anda membeli photocard? 

3. Seberapa banyak pengeluaran yang dikeluarkan untuk membeli photocard 

dalam kurun waktu 1 tahun terakhir? 

4. Apa perubahan gaya hidup yang dapat anda rasakan setelah mengoleksi 

photocard? 

5. Seberapa pentingkah membeli photocard bagi anda? 

6. Apakah dengan anda membeli photocard membuat anda merasa senang? 

7. Apa sajakah dampak positif dan negatif dari mengoleksi photocard? 

8. Bagaimana anda mengelola keuangan untuk membeli photocard? Apakah 

ada anggaran khusus? 

9. Apakah anda merasa tergoda untuk beli photocard hanya karena pengaruh 

teman atau komunitas di Twitter? 

10. Apakah anda pernah mengalami rasa kecanduan/kesulitan mengontrol 

keinginan membeli photocard? 

11. Apakah ada faktor atau standar tertentu untuk menentukan photocard yang 

anda beli untuk dikoleksi? 

12. Bagaimana anda menyimpan koleksi photocard anda? 
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Lampiran 3 Dokumentasi 

A. Dokumentasi Profil Twitter Informan 
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B. Contoh Perilaku Konsumtif Informan 

 

 

 

  

 

 

 

    

 

 

  

 

 

Sumber: twitter.com 
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C. Contoh koleksi photocard K-Pop informan 
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