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Lampiran 2 Pedoman Wawancara Penelitian

Pedoman Wawancara Penelitian

Karateristik informan:

1.

2.

Nama akun:
Jenis kelamin;

Umur:

Profil informan

Sejak kapan anda mengenal K-Pop?

Apa yang membuat anda tertarik sehingga menjadi penggemar K-Pop?
Apa saja hal yang menarik dari K-Pop?

Media sosial apa yang paling sering anda kunjungi untuk melihat informasi

mengenai idola K-Pop?

Perilaku konsumtif kolektor photocard K-Pop di Twitter

Jika anda memilih Twitter, apa alasan anda memilih Twitter sebagai saluran
informasi dari idola anda?

Apa saja kegiatan yang anda lakukan berkaitan dengan kegemaran anda
terhadap K-Pop di Twitter?

Apakah anda pernah berpartisipasi dalam kegiatan jual beli photocard di

Twitter? Jika ya, ceritakan!
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10.

11.

12.

Perilaku konsumtif kolektor photocard K-Pop di Twitter

Apa yang menyebabkan anda suka berbelanja photocard?

Seberapa seringkah anda membeli photocard?

Seberapa banyak pengeluaran yang dikeluarkan untuk membeli photocard
dalam kurun waktu 1 tahun terakhir?

Apa perubahan gaya hidup yang dapat anda rasakan setelah mengoleksi
photocard?

Seberapa pentingkah membeli photocard bagi anda?

Apakah dengan anda membeli photocard membuat anda merasa senang?
Apa sajakah dampak positif dan negatif dari mengoleksi photocard?
Bagaimana anda mengelola keuangan untuk membeli photocard? Apakah
ada anggaran khusus?

Apakah anda merasa tergoda untuk beli photocard hanya karena pengaruh
teman atau komunitas di Twitter?

Apakah anda pernah mengalami rasa kecanduan/kesulitan mengontrol
keinginan membeli photocard?

Apakah ada faktor atau standar tertentu untuk menentukan photocard yang
anda beli untuk dikoleksi?

Bagaimana anda menyimpan koleksi photocard anda?
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Lampiran 3 Dokumentasi

A. Dokumentasi Profil Twitter Informan

@ [aHNE =] Following (3 Following

ahdae rbuy

. A izl . A
— dealing acc for hyunjin & youngk - reach me thr 4%l - ment aft dm!

- : f . M
c 8 Following c 9 Following
% nella #1 collision defender

collbreak —

Following

ena@ %

njoyer- 11 nonsbtdnf!! - she/her -

\"“ J ¢ s Following

Following
) Nesi in bloom ¢ -5
mention after dm

Round 2 Oddir
for deal

aw Following
WTB PC Seungmin Popcorn

& )—sbt—reaime® % cOme to p: bii
& joyfultpoca enjoyer @ vitch? sbt acc only ¥& | shopee ID & Intl available by request

Sumber: twitter.com
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B. Contoh Perilaku Konsumtif Informan

@ ahdae rbuy

*cape drama sidang* *ditampar realiti kehidupan*
*buka twt* ‘wtb [pc] ngidam bget kk,, @ A.’ *hepi Ig*

(? @ujey

aduh pusing bgt... enaknya jajan kali ya?.. pc felix
yg paling mahal ap si

& e¢na@ %
Q >/ wtb semua pc bangchan era 5 stars dong gue pusing
' bgt kmrn abis bimbingan pengen jajan biar seneng @

*

My, pibiii ahdae rbuy
wtb semua @ cinta arkanlah hatiku tak mau sesuatu merenggut
eng} uriku berkata tak ingin terulang lagi
an cinta hati bagai raga tak bernyawa wtb
shopee sw hyunjin maxident

Sumber: twitter.com
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Nesi in bloom ¢ -5 mention after dm

& 24 wth @ swkr @ felix @ fullset @ or @ pob only

AYOOO wtb wtb sil Felix, wf pob goseng lix, wd std c.2) ga @ masalah @ pair [t} juga a ga n
inseng lix, Aladdin subk pob ce lix, Id r2 odd lix, bdm masalah @
wf target Maxident lix A,

@ mention after dm

wtb want to buy menerima opslot pob 5 star swkr
felix, with digi atau pob + inclu atau pob only ga
masalah. pair jg gapapaa boleh Igsg dm aku aja
plis aku sedih keduluan terus @ @&

ﬂ bokseungah pr manager

w wtb want to buy

with or without album terserah

seungmin 5 star pob
- mukor music korea
- withmuu
- b&n
- starriver
-yes24
- ktown4u

ni nder, kek nya mau stop jajan dulu sampe pada
arrived home semua @

jajan idol gepeng

batch® ) - r '3) pc ayen maxident
batch s) pc ayen maxi

batch pc ayen maxi & cevel
batch pc ayen oddinary
batch ' pc zayyan showcase
batch pc zayyan bc mbank
batch : . . '¢ pcayencevel &id

opslot jg gapapaa tp GO nya yg jelas
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C. Contoh koleksi photocard K-Pop informan
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