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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian Pasar Terong 

KUESIONER PENELITIAN 

PENGARUH PERILAKU KONSUMEN TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

PRODUK BUAH DI PASAR TRADISIONAL DAN PASAR MODERN KOTA 

MAKASSAR 

Berikut ini merupakan kuesioner berisi jawaban yang diberikan sebagai informasi 

bagi penulis untuk kelengkapan data penelitian dalam rangka penyusunan proposal 

dengan judul Determinan yang Berpengaruh Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Buah di Pasar Tradisional dan Pasar Modern Kota Makassar. Oleh karena 

itu, disela-sela kesibukan Bapak/Ibu, penulis memohon dengan hormat kesediaan serta 

waktunya untuk mengisi kuisioner berikut ini. penulis menjamin kerahasiaan identitas 

Bapak/Ibu. Atas kesediaan dan partisipasinya, penulis ucapkan terima kasih. 

Petunjuk Pengisian 

Berilah tanda (X) pada jawaban yang tersedia sesuai dengan identitas Bapak/Ibu yang 

benar 

Bagian I. 

Identitas Responden: 

Lokasi: Pasar Tradisional Terong Makassar 

1. Nama………… 

2. Jenis kelamin:  

 

 

 

 

3. Usia:….. tahun 

4. Pendidikan:  

 

 

5. Pekerjaan: 

 

 

 

6. Pendapatan: Rp … 

7. Kelas sosial di masyarakat: 

 

 

8. Jenis Produk buah yang dibeli  

(sebutkan buah yang dibeli): 

 

Laki-Laki 

Perempuan 

SD/sederajat 
SMP/sederajat 

SMA/sederajat 

Perguruan Tinggi 

Pegawai Swasta 
PNS 

Pelajar/Mahasiswa 

Lainnya (sebutkan): 
Ibu Rumah Tangga 

(IRT) 

Buah impor Buah lokal 

Masyarakat Biasa Tokoh Masyarakat (cth. ketua organisasi, RT, dll) 

Tidak Sekolah 
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9. Frekuensi Bapak/Ibu membeli produk buah dalam 1 (satu) bulan di pasar 

tradisional Terong: 

 

 

10. Dalam 1 (satu) kali pembelian, rata-rata berapa kilogram (kg) produk buah 

yang Bapak/Ibu beli? 

……. Kg 

 

11. Saat Bapak/Ibu ingin melakukan pembelian, apakah terdapat perencanaan 

pembelian produk buah? 

 

 

 

Bagian II 

Bacalah sebaik-baiknya setiap butir pernyataan yang diberikan. Berilah jawaban pada 

pilihan yang paling sesuai dengan pendapat Bapak/Ibu.  

Keterangan jawaban: 

Tidak Setuju 
(TS) 

Kurang Setuju 
(KS) 

Cukup Setuju 
(CS) 

Setuju  
(S) 

Sangat Setuju 
(SS) 

1 2 3 4 5 

 

No. Pernyataan TS KS CS S SS 

X1 Budaya 

1. Saya senang membeli produk buah di 
pasar Terong karena metode pembayaran 
tunai/cash 

     

2. Saya membeli produk buah di pasar 
modern karena adanya kebiasaan dari 
orang tua yang secara rutin membeli 
produk buah di Freshtive 

     

X2 Kelas Sosial 

1. Pasar Terong merupakan tempat 
berbelanja yang sesuai dengan kelas 
sosial saya 

     

2. Pasar Terong saya pilih untuk membeli 
produk buah karena dapat 
menggambarkan peran dan status sosial 
saya 

     

X3 Lingkungan (pengaruh orang lain) 

1-2 kali ≥ 2 kali 

Direncanakan saat dirumah Direncanakan saat di 

perjalanan 

Tidak 

direncanakan 
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1. Saya membeli produk buah di pasar 
Terong karena pengaruh dari lingkungan 
tempat tinggal (tetangga) 

     

2. Saya membeli produk buah di pasar 
Terong karena rekomendasi dari keluarga 

     

3. Saya membeli produk buah pasar Terong 
karena rekomendasi dari teman 

     

X4 Gaya Hidup 

1. Saya membeli produk buah di pasar 
Terong karena kebiasaan pola hidup sehat 

     

2. Saya membeli produk buah di pasar 
Terong karena saya hobi berbelanja buah-
buahan 

     

X5 Pendapatan 

1. Saya membeli produk buah di pasar 
Terong karena sesuai dengan pendapatan 
saya  

     

2. saya bisa membeli produk buah di pasar 
Terong tanpa mengganggu pengeluaran 
kebutuhan produk pangan lainnya 

     

X6 Pekerjaan 

1. Saya membeli produk buah di pasar 
Terong karena jaraknya lebih dekat 
dengan tempat bekerja saya 

     

2.  Jenis pekerjaan saya berkaitan dengan 
sector kesehatan, sehingga saya merasa 
membeli buah di pasar Terong lebih baik 
dan higenis 

     

X7 Usia 

1. Saya membeli produk buah di pasar 
Terong karena dapat dikonsumsi semua 
umur dalam anggota rumah tangga saya 

     

2. Saya membeli produk buah di pasar 
Terong karena sesuai dengan kelompok 
usia saya 

     

X8 Pengetahuan 

1. Saya membeli produk buah karena buah-
buahan merupakan produk pangan yang 
mengandung banyak vitamin. 

     

2. Saya mengonsumsi produk buah untuk 
pemenuhan nutrisi yang baik bagi tubuh 
saya 
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3. Saya mengonsumsi buah yang beragam 
karena saya paham mengenai diversifikasi 
gizi  

     

X9 Motivasi 

1. Saya membeli produk buah di pasar 
Terong karena saya ingin menerapkan 
pola hidup sehat 

     

2. Kebutuhan untuk kesehatan mendorong 
saya untuk mengonsumsi produk buah-
buahan 

     

X10 Strategi Pemasaran/Bauran Pemasaran 

1. Promosi melalui mulut ke mulut di pasar 
Terong mempengaruhi saya untuk 
membeli produknya 

     

2. pasar Terong memberikan informasi 
promosi pada gerai/kios dengan tepat 

     

3. Lokasi pasar Terong yang strategis dan 
mudah dijangkau mempengaruhi saya 
mendapatkan produk dengan mudah. 

     

4. pasar Terong memberikan saya 
kenyamanan dan keamanan dalam 
melakukan pembelian 

     

5. Produk buah-buahan yang ditawarkan 
pasar Terong sangat beragam 

     

6. Harga yang di tawarkan pasar Terong 
sesuai dengan minat beli saya 

     

7. Saya membeli produk buah di pasar 
Terong karena harganya yang sesuai 
dengan kualitas dan manfaatnya 

     

X11 Selera Konsumen 

1. Saya membeli produk buah di pasar 
Terong karena kualitas yang terjamin 

     

2.  Saya membeli produk buah di pasar 
Terong karena pelayanannya sangat baik 

     

3. Kesegaran produk buah di pasar Terong 
menjadi acuan saya dalam menentukan 
rasa pada produk buah tersebut 

     

4. Saya membeli produk buah di pasar 
Terong karena merk produk buahnya 
sudah dikenal dan dapat dipercaya 
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Lampiran 2. Kuesioner Penelitian Supermarket Gelael 

DETERMINAN YANG BERPENGARUH TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

PRODUK BUAH DI PASAR TRADISIONAL DAN PASAR MODERN KOTA 

MAKASSAR 

Berikut ini merupakan kuesioner berisi jawaban yang diberikan sebagai informasi 

bagi penulis untuk kelengkapan data penelitian dalam rangka penyusunan proposal 

dengan judul Determinan yang Berpengaruh Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Buah di Pasar Tradisional dan Pasar Modern Kota Makassar. Oleh karena 

itu, disela-sela kesibukan Bapak/Ibu dan Saudara/i, penulis memohon dengan hormat 

kesediaan serta waktunya untuk mengisi kuisioner berikut ini. penulis menjamin 

kerahasiaan identitas Bapak/Ibu dan Saudara/i. Atas kesediaan dan partisipasinya, 

penulis ucapkan terima kasih. 

Petunjuk Pengisian 

Berilah tanda (X) pada jawaban yang tersedia sesuai dengan identitas Bapak/Ibu yang 

benar 

Bagian I. 

Identitas Responden: 

Lokasi: Pasar Modern Gelael Signature Makassar 

1. Nama………… 

2. Jenis kelamin:  

 

 

 

 

3. Usia:….. tahun 

4. Pendidikan:  

 

 

5. Pekerjaan: 

 

 

 

6. Pendapatan: Rp … 

7. Kelas sosial di masyarakat: 

 

 

8. Jenis Produk buah yang dibeli  

(sebutkan buah yang dibeli): 

 

Laki-Laki 

Perempuan 

SD/sederajat 
SMP/sederajat 

SMA/sederajat 

Perguruan Tinggi 

Pegawai Swasta 
PNS 

Pelajar/Mahasiswa 

Lainnya (sebutkan): 
Ibu Rumah Tangga 

(IRT) 

Buah impor Buah lokal 

Masyarakat Biasa Tokoh Masyarakat (cth. ketua organisasi, RT, dll) 
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9. Frekuensi Bapak/Ibu membeli produk buah dalam 1 (satu) bulan di Gelael 

Signature: 

 

 

10. Dalam 1 (satu) kali pembelian, rata-rata berapa kilogram (kg) produk buah 

yang Bapak/Ibu beli? 

……. Kg 

11. Saat Bapak/Ibu ingin melakukan pembelian, apakah terdapat perencanaan 

pembelian produk buah sebelumnya? 

 

 

 

Bagian II 

Bacalah sebaik-baiknya setiap butir pernyataan yang diberikan. Berilah jawaban pada 

pilihan yang paling sesuai dengan pendapat Bapak/Ibu.  

Keterangan jawaban: 

Tidak Setuju 
(TS) 

Kurang Setuju 
(KS) 

Cukup Setuju 
(CS) 

Setuju  
(S) 

Sangat Setuju 
(SS) 

1 2 3 4 5 

 

No. Pernyataan TS KS CS S SS 

X1 Budaya 

1. Saya senang membeli produk buah di 
Gelael Signature karena metode 
pembayaran yang lengkap (tunai, debit, e-
wallet) 

     

2. Saya membeli produk buah di Gelael 
Signature karena adanya kebiasaan dari 
orang tua yang secara rutin membeli 
produk buah di pasar modern 

     

X2 Kelas Sosial 

1. Gelael Signature merupakan tempat  
berbelanja yang sesuai dengan kelas 
sosial saya 

     

2. Gelael Signature saya pilih untuk membeli 
produk buah karena dapat 
menggambarkan peran dan status sosial 
saya 

     

X3 Lingkungan (pengaruh orang lain) 

1. Saya membeli produk buah di Gelael 
Signature karena pengaruh dari lingkungan 
tempat tinggal (tetangga) 

     

1-2 kali ≥ 2 kali 

Direncanakan saat dirumah Direncanakan saat di 

perjalanan 

Tidak 

direncanakan 
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2. Saya membeli produk buah di Gelael 
Signature karena rekomendasi dari 
keluarga 

     

3. Saya membeli produk buah di Gelael 
Signature karena rekomendasi dari teman 

     

X4 Gaya Hidup 

1. Saya membeli produk buah di Gelael 
Signature karena kebiasaan pola hidup 
sehat 

     

2. Saya membeli produk buah di Gelael 
Signature karena saya hobi berbelanja 
buah-buahan di pasar modern 

     

X5 Pendapatan 

1. Saya membeli produk buah di Gelael 
Signature karena Sesuai dengan 
pendapatan saya  

     

2. saya bisa membeli produk buah di Gelael 
Signature tanpa mengganggu pengeluaran 
kebutuhan produk pangan lainnya 

     

X6 Pekerjaan 

1. Saya membeli produk buah di Gelael 
Signature karena jaraknya lebih dekat 
dengan tempat bekerja saya 

     

2.  Jenis pekerjaan saya berkaitan dengan 
sector kesehatan, sehingga saya merasa 
membeli buah di pasar modern lebih baik 
dan higenis 

     

X7 Usia 

1. Saya membeli produk buah di Gelael 
Signature  karena dapat dikonsumsi semua 
umur dalam anggota rumah tangga saya 

     

2. Saya membeli produk buah di Gelael 
Signature karena sesuai dengan kelompok 
usia saya 

     

X8 Pengetahuan 

1. Saya membeli produk buah karena buah-
buahan merupakan produk pangan yang 
mengandung banyak vitamin. 

     

2. Saya mengonsumsi produk buah untuk 
pemenuhan nutrisi yang baik bagi tubuh 
saya 
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3. Saya mengonsumsi buah yang beragam 
karena saya paham mengenai diversifikasi 
gizi  

     

X9 Motivasi 

1. Saya membeli produk buah di Gelael 
Signature karena saya ingin menerapkan 
pola hidup sehat 

     

2. Kebutuhan untuk kesehatan mendorong 
saya untuk mengonsumsi produk buah-
buahan 

     

X10 Bauran Pemasaran 

1. Promosi yang ditawarkan oleh Gelael 
Signature mempengaruhi saya untuk 
membeli produknya 

     

2. Gelael Signature memberikan informasi 
pada promosi media sosial dengan tepat 

     

3. Lokasi Gelael Signature yang strategis dan 
mudah dijangkau mempengaruhi saya 
mendapatkan produk dengan mudah. 

     

4. Gelael Signature memberikan saya 
kenyamanan dan keamanan dalam 
melakukan pembelian 

     

5. Produk buah-buahan yang ditawarkan 
Gelael Signature sangat beragam 

     

6. Harga yang di tawarkan Gelael Signature 
sesuai dengan minat beli saya 

     

7. Saya membeli produk buah di Gelael 
Signature karena harganya yang sesuai 
dengan kualitas dan manfaatnya 

     

X11 Selera Konsumen 

1. Saya membeli produk buah di Gelael 
Signature karena kualitas yang terjamin 

     

2.  Saya membeli produk buah di Gelael 
Signature karena pelayanannya sangat 
baik 

     

3. Kesegaran produk buah di Gelael 
Signature menjadi acuan saya dalam 
menentukan rasa pada produk buah 
tersebut 

     

4. Saya membeli produk buah di Gelael 
Signature karena merk produk buahnya 
sudah dikenal dan dapat dipercaya 
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Lampiran 3. Data Responden Pasar Terong 

No. Nama 
J
K 

Usia 
(Thn) 

Pendidikan 
Terakhir 

Pekerjaan Pendapatan Kelas Sosial 
Jenis Produk 

Buah yang 
Dibeli 

buah yang 
dibeli 

Frekuensi 
Pembelian 

Jumlah 
Pembelia

n 

Perencanan 
Pembelian 

1 X P 24 Perguruan Tinggi 
Pegawai 
Swasta 

4.000.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

langsat, 
buah naga 

1-2 kali 1 kg 
Direncanakan 
saat di rumah 

2 X L 22 Perguruan Tinggi 
Pelajar/Mah

asiswa 
- 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal - 1-2 kali 1-2 kg 
Tidak 

direncanakan 

3 X P 42 SMA/Sederajat 
Ibu Rumah 

Tangga 
2.000.000 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal 
Semangka 
dan nanas 

1-2 kali 1 kg 
Tidak 

direncanakan 

4 X P 21 Perguruan Tinggi 
Pelajar/Mah

asiswa 
tidak ada 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal lengkeng 1-2 kali 1/2 kg 
Direncanakan 
saat di rumah 

5 X P 45 SMA/Sederajat 
Ibu Rumah 

Tangga 
nol 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal 

jeruk , 
semangka, 
serikaya , 
pisang dll 

1-2 kali 2 kg 
Tidak 

direncanakan 

6 X P 22 Perguruan Tinggi 
Pelajar/Mah

asiswa 
1 juta 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal 
Buah naga, 
pisang, 
pepaya 

> 2 kali 2 kg 
Tidak 

direncanakan 

7 X P 34 Perguruan Tinggi 
Pegawai 
Swasta 

5juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

pepaya, 
nanas, 
pisang raja 

1-2 kali 1 kg 
Direncanakan 

saat di 
perjalanan 

8 X P 52 SMP/Sederajat 
Ibu Rumah 

Tangga 
3 juta 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal Langsat > 2 kali 1 kg 
Tidak 

direncanakan 

9 X P 23 SMA/Sederajat 
Pelajar/Mah

asiswa 
Rp500.000 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal 
Semangka, 
langsat 

1-2 kali 2 kg 
Tidak 

direncanakan 

10 X P 75 SMA/Sederajat 
Ibu Rumah 

Tangga 
3juta 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal 
Semangka, 
langsat, 
manggis 

1-2 kali 2kg 
Direncanakan 
saat di rumah 

11 X L 45 SMA/Sederajat Wirausaha 6.000.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

Semangka, 
melon, 
langsat 

1-2 kali 1kg 
Direncanakan 
saat di rumah 

12 X L 50 SD/Sederajat Wirausaha 5juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

Langsat, 
jeruk siam 

1-2 kali 1/2 kg 
Tidak 

direncanakan 

13 X L 53 SMA/Sederajat Wirausaha 7juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor, 
Buah Lokal 

Apel, 
langsat, 
jeruk siam 

1-2 kali 1 kg 
Tidak 

direncanakan 
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14 X L 30 SMA/Sederajat 
Pegawai 
Swasta 

4.000.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

Manggis, 
semangka 

1-2 kali 
1 

setengah 
kg 

Tidak 
direncanakan 

15 X L 28 Perguruan Tinggi PNS Rp 6 juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor, 
Buah Lokal 

Jeruk siam, 
manggis, 
apel, 
langsat 

1-2 kali 1 1/2 kg 
Direncanakan 
saat di rumah 

16 X L 23 SD/Sederajat Buruh lepas 1.5 jt 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Langsat 1-2 kali 1kilo 

Tidak 
direncanakan 

17 X P 30 Tidak Sekolah Buruh lepas 1 juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

Jeruk, 
manggis, 
lansat 

1-2 kali 2 kilogr 
Tidak 

direncanakan 

18 X L 25 SMA/Sederajat Wirausaha 4.000.000 juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor, 
Buah Lokal 

Apel, pir, 
lengkeng, 
mangga 

1-2 kali 2 kg 
Tidak 

direncanakan 

19 X L 21 Tidak Sekolah Buruhlepas 1 jt 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Langsat 1-2 kali 1 kilo 

Direncanakan 
saat di rumah 

20 X P 50 SMP/Sederajat 
Ibu Rumah 

Tangga 
3 juta 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal 
Nanas, 
langsat 

1-2 kali 2 kilo 
Direncanakan 
saat di rumah 

21 X L 36 SMP/Sederajat Wirausaha 5.000.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

Pisang, 
jeruk, 
semangka 

1-2 kali 1 kg 
Direncanakan 
saat di rumah 

22 X P 46 SD/Sederajat 
Ibu Rumah 

Tangga 
- 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal 
Lansat,man
gga 

1-2 kali 1kilog 
Direncanakan 

saat di 
perjalanan 

23 X L 76 SMP/Sederajat - 750000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Langsat 1-2 kali 2kilo 

Direncanakan 
saat di rumah 

24 X P 48 SMA/Sederajat Wirausaha 6juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor 

Apel, 
lengkeng 

1-2 kali 1 kg 
Tidak 

direncanakan 

25 X L 60 Tidak Sekolah Buruh lepas 1.000.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

Langsat, 
jeruk 

1-2 kali 1 kg 
Tidak 

direncanakan 

26 X L 48 SMP/Sederajat Buruh lepas 1,5 juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Pisang 1-2 kali 

1 stengah 
kg 

Direncanakan 
saat di rumah 

27 X L 51 Perguruan Tinggi Kontraktor 6 juta rupiah 

Tokoh 
Masyarakat 
(cth. Ketua 

Organisasi, RT, 
dll) 

Buah Lokal 
Melon, 
semangka, 
jeruk 

1-2 kali 2 kilo 
Direncanakan 

saat di 
perjalanan 
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28 X P 47 Perguruan Tinggi 
Ibu Rumah 

Tangga 
3 juta 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal 
Pisang, 
semangka 

1-2 kali 2 kg 
Direncanakan 
saat di rumah 

29 X P 51 SMA/Sederajat Wirausaha RP 7000000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Manggis 1-2 kali 1 kg 

Direncanakan 
saat di rumah 

30 X P 24 Perguruan Tinggi PNS 4.000.000,- 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

Semangka, 
melon 

1-2 kali 1 kg 
Tidak 

direncanakan 

31 X P 29 SMA/Sederajat 
Ibu Rumah 

Tangga 
5.000.000 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal 
Semangka, 
nanas, 
mangga 

1-2 kali 2 kg 
Direncanakan 

saat di 
perjalanan 

32 X P 64 SMA/Sederajat 
Ibu Rumah 

Tangga 
1.000.000 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal 
Pepaya, 
semangka 

> 2 kali 2 kg 
Tidak 

direncanakan 

33 X L 45 Perguruan Tinggi 
Pegawai 
Swasta 

7 juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

Pepaya, 
semangka 

1-2 kali 1 kg 
Direncanakan 

saat di 
perjalanan 

34 X L 24 Perguruan Tinggi PNS 6juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

Langsat, 
jeruk 

1-2 kali 
1 

setengah 
kg 

Tidak 
direncanakan 

35 X L 52 SMA/Sederajat Buruh lepas 3.500.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Pepaya 1-2 kali 1 kilo 

Tidak 
direncanakan 

36 X L 48 SMP/Sederajat Buruh lepas 2.000.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

Mangga, 
pisang 

1-2 kali 1 kilogram 
Direncanakan 
saat di rumah 

37 X P 58 SD/Sederajat 
Ibu Rumah 

Tangga 
1 juta 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal Mangga 1-2 kali 1 kg 
Tidak 

direncanakan 

38 X P 32 SMA/Sederajat 
Pegawai 
Swasta 

5.000.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

Buah naga, 
pepaya 

1-2 kali 
1 

setengah 
kg 

Direncanakan 
saat di 

perjalanan 

39 X L 35 SMA/Sederajat Buruh lepas 3.000.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Langsat 1-2 kali 1 kg 

Tidak 
direncanakan 

40 X P 23 Perguruan Tinggi 
Pelajar/Mah

asiswa 
- 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal Pisang 1-2 kali 
Setengah 

kilo 
Direncanakan 
saat di rumah 

41 X L 56 Perguruan Tinggi 
Pegawai 
Swasta 

8 juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

Pepaya, 
melon 

1-2 kali 1 kg 
Direncanakan 

saat di 
perjalanan 

42 X P 22 Perguruan Tinggi Pegawai 2,500,000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

Langsat, 
jeruk 

1-2 kali 2 kg 
Direncanakan 
saat di rumah 

43 X P 25 SMA/Sederajat 
Ibu Rumah 

Tangga 
3,500,000 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal Pisang,jeruk 1-2 kali 
1 

setengah 
kg 

Tidak 
direncanakan 
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44 X P 50 Tidak Sekolah 
Ibu Rumah 

Tangga 
1.5 juta 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal Nanas 1-2 kali 1 kg 
Direncanakan 
saat di rumah 

45 X L 52 Tidak Sekolah 
Tukang 
bentor 

500.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Mangga 1-2 kali 1/2 kg 

Direncanakan 
saat di 

perjalanan 

46 X L 65 SMA/Sederajat Penjahit 5,000,000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Pisang raja 1-2 kali 1 kg 

Direncanakan 
saat di rumah 

47 X P 47 SMP/Sederajat Penjahit 3 juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Rambutan 1-2 kali 2 kg 

Direncanakan 
saat di rumah 

48 X P 73 SMP/Sederajat 
Ibu Rumah 

Tangga 
1.000.000 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal Pepaya 1-2 kali 1/2 kg 
Direncanakan 
saat di rumah 

49 X P 27 SMA/Sederajat Pegawai 4.500.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Mangga 1-2 kali 1 kg 

Tidak 
direncanakan 

50 X L 32 Perguruan Tinggi PNS 6.000.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor, 
Buah Lokal 

Pepaya, 
apel, pir 

1-2 kali 2 kg 
Direncanakan 

saat di 
perjalanan 

51 X L 53 SMA/Sederajat PNS 5,000,000 

Tokoh 
Masyarakat 
(cth. Ketua 

Organisasi, RT, 
dll) 

Buah Lokal 
Semangka, 
melon 

1-2 kali 1 1/2 kg 
Tidak 

direncanakan 

52 X P 54 SMA/Sederajat 
Ibu Rumah 

Tangga 
3.000.000 

Tokoh 
Masyarakat 
(cth. Ketua 

Organisasi, RT, 
dll) 

Buah Lokal 
Pepaya, 
mangga 

1-2 kali 1 kg 
Tidak 

direncanakan 

53 X P 29 Perguruan Tinggi PNS 5juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Mangga 1-2 kali 1/2kg 

Direncanakan 
saat di 

perjalanan 

54 X P 64 Tidak Sekolah Wirausaha 1.000.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

Salak. 
mangga 

> 2 kali 1/2 kg 
Direncanakan 
saat di rumah 

55 X L 34 SMA/Sederajat Pegawai 2.500.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Langsat 1-2 kali 1 kg 

Tidak 
direncanakan 

56 X P 36 SD/Sederajat 
Ibu Rumah 

Tangga 
- 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal 
Mangga, 
jeruk 

1-2 kali 1/2kg 
Tidak 

direncanakan 

57 X P 32 SMA/Sederajat Pegawai 4.500.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor, 
Buah Lokal 

Apel, 
mangga,ma
nggis 

1-2 kali 1 1/2 kg 
Tidak 

direncanakan 
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58 X P 32 SMP/Sederajat Wirausaha 8 juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Nanas 1-2 kali 1/2 kg 

Tidak 
direncanakan 

59 X P 64 SMP/Sederajat Wirausaha 5.000.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Mangga 1-2 kali 1 kg 

Direncanakan 
saat di rumah 

60 X P 62 SMP/Sederajat Wirausaha 4,000,000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Pisang raja > 2 kali 2kg 

Direncanakan 
saat di rumah 

61 X P 27 SD/Sederajat Wirausaha 3.000.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Jeruk 1-2 kali 1 kg 

Tidak 
direncanakan 

62 X P 35 SMA/Sederajat 
Ibu Rumah 

Tangga 
3.500.000 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 
Lengkeng, 
apel 

1-2 kali 1 kg 
Direncanakan 

saat di 
perjalanan 

63 X P 60 SMP/Sederajat 
Ibu Rumah 

Tangga 
3.000.000 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal Semangka 1-2 kali 1/2 kg 
Tidak 

direncanakan 

64 X L 27 SD/Sederajat Pegawai 5.000.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Jeruk 1-2 kali 1/2 kg 

Tidak 
direncanakan 

65 X P 33 Perguruan Tinggi 
Pegawai 
Swasta 

8juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Mangga 1-2 kali 1/2 kg 

Tidak 
direncanakan 

66 X P 50 SMA/Sederajat 
Ibu Rumah 

Tangga 
4.000.000 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal 
Semangka, 
jeruk 

1-2 kali 1 kg 
Tidak 

direncanakan 

67 X L 38 SMA/Sederajat 
Pegawai 
Swasta 

5.000.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

Pepaya, 
pisang 

1-2 kali 1 kg 
Tidak 

direncanakan 

68 X L 25 Tidak Sekolah Pegawai 3.000.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Mangga 1-2 kali 1/2 kg 

Tidak 
direncanakan 

69 X L 42 Perguruan Tinggi 
Pegawai 
Swasta 

5 juta 

Tokoh 
Masyarakat 
(cth. Ketua 

Organisasi, RT, 
dll) 

Buah Lokal 
Pepaya, 
pisang 

1-2 kali 1 kg 
Tidak 

direncanakan 

70 X P 52 Perguruan Tinggi 
Ibu Rumah 

Tangga 
7.000.000 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal Melon 1-2 kali 1/2kg 
Direncanakan 

saat di 
perjalanan 

71 X P 50 SD/Sederajat Pegawai 2.000.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Langsat 1-2 kali 1 1/2 kg 

Tidak 
direncanakan 

72 X P 66 Tidak Sekolah Wirausaha 2.500.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Pisang 1-2 kali 1/2kg 

Tidak 
direncanakan 

73 X P 48 SMP/Sederajat Pegawai 3.500.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

Mangga,pe
paya 

1-2 kali 1 kg 
Tidak 

direncanakan 

74 X P 48 SD/Sederajat Pegawai 2juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Langsat 1-2 kali 2 kg 

Tidak 
direncanakan 
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75 X P 24 SMA/Sederajat Pegawai 2.500.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor, 
Buah Lokal 

Apel, melon 1-2 kali 1 kg 
Tidak 

direncanakan 

76 X P 40 SD/Sederajat Pegawai 3.500.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

Pisang.man
gga 

1-2 kali 1kg 
Tidak 

direncanakan 

77 X P 29 SD/Sederajat Pegawai 2juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Nanas 1-2 kali 2 kg 

Direncanakan 
saat di rumah 

78 X L 45 Tidak Sekolah Pegawai 3 juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Jeruk 1-2 kali 

1 stenga 
kg. 

Direncanakan 
saat di rumah 

79 X L 32 SMA/Sederajat Pegawai 4 juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

Mangga.pe
paya 

1-2 kali 1 1/2 kg 
Tidak 

direncanakan 

80 X L 60 Tidak Sekolah Buruh lepas 1,5 juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

Mangga,lan
gsat 

1-2 kali 1 1/2kg 
Tidak 

direncanakan 

81 X L 35 SMP/Sederajat Sekuriti 3.5 juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Pisang 1-2 kali 1 kg 

Tidak 
direncanakan 

82 X P 31 Perguruan Tinggi 
Pegawai 
Swasta 

5,000,000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor, 
Buah Lokal 

Lengkeng, 
apel, jeruk 

1-2 kali 1 1/2 kg 
Direncanakan 

saat di 
perjalanan 

83 X L 48 SMP/Sederajat Pegawai 5,5jt 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Jeruk 1-2 kali 1 kg 

Direncanakan 
saat di rumah 

84 X P 67 SMA/Sederajat Wirausaha 6.000.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Buah naga 1-2 kali 2 kg 

Direncanakan 
saat di 

perjalanan 

85 X P 22 Perguruan Tinggi 
Pelajar/Mah

asiswa 
1 juta 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal 
Jeruk, 
manggis, 
langsat 

1-2 kali 3 kg 
Direncanakan 
saat di rumah 

86 X P 75 SMA/Sederajat Wirausaha 7.500.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Buah naga 1-2 kali 3kg 

Direncanakan 
saat di 

perjalanan 

87 X L 33 SD/Sederajat Pedagang 4.000.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Langsat > 2 kali 3kg 

Direncanakan 
saat di 

perjalanan 

88 X L 32 SMP/Sederajat Sekuriti 2jutarupiah 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Langsat > 2 kali 1 kg 

Tidak 
direncanakan 

89 X P 52 SMA/Sederajat Karyawan 1.500.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Jeruk 1-2 kali 2 kg 

Tidak 
direncanakan 

90 X L 49 SMP/Sederajat Buruh lepas 1jt-2jt 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

Melon dan 
semangka 

1-2 kali 1,5 kg 
Direncanakan 
saat di rumah 

91 X P 31 SMA/Sederajat Karyawan 3000000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

Rambutan, 
langsat 

1-2 kali 4 kg 
Direncanakan 
saat di rumah 
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92 X P 50 Perguruan Tinggi 
Ibu Rumah 

Tangga 
3,000,000 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal Rambutan 1-2 kali 5 kg 
Direncanakan 

saat di 
perjalanan 

93 X P 25 Perguruan Tinggi PNS Rp5.000.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

Jeruk, 
pisang raja 

> 2 kali 1 kg 
Direncanakan 

saat di 
perjalanan 

94 X L 47 Tidak Sekolah Buruh lepas 500-1,5juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

Pisang 
burung-
burung 

1-2 kali 1kg 
Direncanakan 
saat di rumah 

95 X P 45 SMP/Sederajat Karyawan 2.500.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Semangka > 2 kali 

Kurang 
dari 1 kg 

Tidak 
direncanakan 

96 X L 64 SMP/Sederajat 
Pembuat 

dan penjual 
batu beton 

3-4juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Langsat 1-2 kali 3 kg 

Tidak 
direncanakan 

97 X P 54 Tidak Sekolah 
Ibu Rumah 

Tangga 
900ribu 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal Buah naga 1-2 kali 3kg 
Tidak 

direncanakan 

98 X L 52 Tidak Sekolah 
tukang 
bentor 

500-1,5jt 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal pisang raja 1-2 kali 2kg 

Tidak 
direncanakan 

99 X L 24 SMA/Sederajat Freelancer 1,5-3.000.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

Melon, 
kelapa 

1-2 kali 2 
Tidak 

direncanakan 

100 X P 59 SD/Sederajat 
Ibu Rumah 

Tangga 
- 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal manggis 1-2 kali 2kg 
Tidak 

direncanakan 

101 X P 62 SMP/Sederajat 
Ibu Rumah 

Tangga 
2,5juta rupiah 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal 

pisang raja, 
pisang 
burung2, 
nangka 

> 2 kali 3kg 
Direncanakan 
saat di rumah 

102 X P 59 Perguruan Tinggi 
Ibu Rumah 

Tangga 
4jt 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal 
mangga, 
salak 

1-2 kali 2kg 
Tidak 

direncanakan 

103 X L 60 SMP/Sederajat wirausaha 10jt 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal buah naga 1-2 kali 3 kg 

Direncanakan 
saat di 

perjalanan 

104 X P 47 SMA/Sederajat guru sd 3jtan 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor, 
Buah Lokal 

semangka, 
melon 

1-2 kali 2kg 
Tidak 

direncanakan 

105 X P 36 SMA/Sederajat 
Ibu Rumah 

Tangga 
Rp 8juta 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor, 
Buah Lokal 

mangga, 
nangka 

1-2 kali 4kg 
Direncanakan 

saat di 
perjalanan 

106 X L 26 SMA/Sederajat pegawai 5.000.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal jeruk, salak > 2 kali 3kg 

Direncanakan 
saat di 

perjalanan 
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107 X P 46 Perguruan Tinggi 
Ibu Rumah 

Tangga 
5,000,000 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor, 
Buah Lokal 

lengkeng, 
lansat, jeruk 

1-2 kali 3kg 
Tidak 

direncanakan 

108 X P 52 SMA/Sederajat 
Ibu Rumah 

Tangga 
6jt rp 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor, 
Buah Lokal 

anggur, 
buah naga, 
jeruk, 
pisang kecil 

> 2 kali 4 kg 
Direncanakan 

saat di 
perjalanan 

109 X P 58 Perguruan Tinggi PNS Rp 5,000,000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor, 
Buah Lokal 

pepaya, 
jeruk, 
langsat 

1-2 kali 3,5kg 
Direncanakan 
saat di rumah 

110 X P 50 SMP/Sederajat 
Ibu Rumah 

Tangga 
rp 4 jt 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal 
pepaya, 
nangka 

> 2 kali 2,5 
Direncanakan 

saat di 
perjalanan 
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Lampiran 4. Data Tabulasi Variabel Pasar Terong 

Budaya (X1) Kelas Sosial (X2) Lingkungan (X3) Gaya Hidup (X4) Pendapatan (X5) Pekerjaan (X6) 

P1 P2 T P1 P2 T P1 P2 P3 T P1 P2 T P1 P2 T P1 P2 T 

4 5 9 3 3 6 5 4 4 13 4 3 7 4 4 8 4 2 6 

4 4 8 4 4 8 3 5 4 12 4 4 8 4 4 8 4 4 8 

5 5 10 3 2 5 5 5 4 14 4 4 8 5 5 10 3 2 5 

4 3 7 3 3 6 3 4 4 11 5 4 9 4 4 8 2 3 5 

5 4 9 4 4 8 2 4 3 9 3 3 6 3 4 7 2 2 4 

3 3 6 3 2 5 2 5 1 8 3 3 6 3 4 7 3 4 7 

5 5 10 3 2 5 3 5 5 13 5 3 8 5 5 10 5 1 6 

5 3 8 2 4 6 5 4 5 14 5 4 9 4 4 8 5 1 6 

5 5 10 3 2 5 5 5 5 15 4 3 7 4 4 8 3 1 4 

5 5 10 3 2 5 5 4 4 13 5 5 10 5 5 10 3 1 4 

4 5 9 4 1 5 5 4 5 14 5 4 9 5 5 10 4 1 5 

5 4 9 3 3 6 5 5 5 15 5 5 10 5 5 10 3 2 5 

5 5 10 2 3 5 5 4 4 13 3 5 8 5 5 10 5 1 6 

5 5 10 2 2 4 4 4 4 12 5 5 10 5 5 10 3 1 4 

5 5 10 1 3 4 5 4 4 13 3 4 7 4 5 9 5 1 6 

4 4 8 4 4 8 4 4 4 12 4 2 6 5 5 10 2 1 3 

5 5 10 5 5 10 5 5 4 14 3 5 8 3 2 5 2 1 3 

5 5 10 3 1 4 5 4 4 13 4 4 8 5 5 10 2 2 4 

5 5 10 2 3 5 5 5 5 15 5 5 10 3 5 8 3 1 4 

5 5 10 4 4 8 5 5 5 15 4 4 8 5 5 10 3 1 4 

5 5 10 3 3 6 5 5 5 15 5 4 9 5 5 10 2 1 3 



55 
 

Budaya (X1) Kelas Sosial (X2) Lingkungan (X3) Gaya Hidup (X4) Pendapatan (X5) Pekerjaan (X6) 

P1 P2 T P1 P2 T P1 P2 P3 T P1 P2 T P1 P2 T P1 P2 T 

5 5 10 5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 3 3 6 2 1 3 

5 5 10 5 5 10 5 5 5 15 4 4 8 4 4 8 2 1 3 

5 5 10 2 3 5 5 5 5 15 5 5 10 4 5 9 3 1 4 

5 5 10 2 2 4 5 5 5 15 3 3 6 5 5 10 3 1 4 

5 5 10 3 2 5 5 5 5 15 4 4 8 5 5 10 2 1 3 

5 5 10 3 3 6 5 5 4 14 5 5 10 4 4 8 2 1 3 

5 3 8 3 3 6 5 5 5 15 5 5 10 5 5 10 3 1 4 

5 5 10 4 3 7 5 5 5 15 5 5 10 4 4 8 2 1 3 

5 5 10 4 4 8 5 5 5 15 4 4 8 4 5 9 2 1 4 

5 5 10 4 3 7 5 5 5 15 5 5 10 4 4 8 4 1 5 

4 5 9 2 2 4 5 4 4 13 5 4 9 5 3 8 2 1 3 

4 5 9 3 2 5 5 4 4 13 4 4 8 5 5 10 4 1 5 

5 3 8 3 3 6 4 4 4 12 5 5 10 5 5 10 3 1 4 

5 5 10 3 2 5 5 5 5 15 4 4 8 5 5 10 4 1 5 

5 5 10 4 3 7 5 5 5 15 4 4 8 5 5 10 3 1 4 

5 5 10 5 2 7 5 5 5 15 4 4 8 3 3 6 2 1 3 

5 5 10 1 3 4 5 5 4 14 5 5 10 5 5 10 5 1 6 

5 5 10 3 2 5 5 5 5 15 5 5 10 5 5 10 2 1 3 

5 5 10 2 2 4 5 4 5 14 5 3 8 3 3 6 2 1 3 

5 5 10 3 4 8 5 5 5 15 4 5 9 5 5 10 5 1 6 

5 5 10 3 2 5 5 5 5 15 5 4 9 5 5 10 2 1 3 

5 5 10 3 3 6 5 5 5 15 5 5 10 4 4 8 3 1 4 
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Budaya (X1) Kelas Sosial (X2) Lingkungan (X3) Gaya Hidup (X4) Pendapatan (X5) Pekerjaan (X6) 

P1 P2 T P1 P2 T P1 P2 P3 T P1 P2 T P1 P2 T P1 P2 T 

5 5 10 4 4 8 5 5 5 15 5 5 10 5 5 10 3 1 4 

5 4 9 4 4 8 5 5 5 15 4 2 6 5 4 9 5 1 6 

5 5 10 2 2 4 5 5 5 15 5 5 10 5 5 10 5 3 8 

3 5 8 4 4 8 5 5 5 15 5 3 8 5 5 10 5 1 6 

5 5 10 4 4 8 5 5 2 12 5 5 10 5 5 10 2 1 3 

5 5 10 2 2 4 5 5 2 12 5 5 10 5 5 10 3 1 4 

5 5 10 3 2 5 5 5 3 13 5 3 8 5 5 10 4 1 5 

5 5 10 2 2 4 5 4 2 11 5 5 10 5 5 10 5 1 6 

5 5 10 3 3 6 5 4 4 13 3 3 6 5 5 10 2 1 3 

5 5 10 4 2 6 5 4 4 13 5 5 10 5 5 10 2 1 3 

5 5 10 5 5 10 4 4 2 10 4 3 7 5 5 10 5 1 6 

5 5 10 3 3 6 5 5 4 14 5 5 10 5 4 9 4 1 5 

5 5 10 5 5 10 4 4 4 12 5 5 10 5 5 10 2 1 3 

5 5 10 3 3 6 4 4 3 11 4 4 8 5 5 10 5 1 6 

5 5 10 2 4 6 5 5 3 13 5 3 8 5 5 10 3 1 4 

5 5 10 4 4 8 4 4 3 11 5 5 10 5 5 10 4 1 5 

5 5 10 5 5 10 5 5 3 13 4 4 8 5 5 10 5 1 6 

5 5 10 3 3 6 5 5 4 14 5 5 10 5 5 10 4 1 5 

5 2 7 4 3 7 4 4 4 12 3 3 6 4 4 8 3 1 4 

5 3 8 3 3 6 5 5 4 14 4 2 6 4 4 8 3 1 4 

5 3 8 4 4 8 5 5 5 15 5 5 10 5 5 10 2 1 3 

5 3 8 3 1 4 4 4 4 12 4 3 7 5 5 10 4 4 8 
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Budaya (X1) Kelas Sosial (X2) Lingkungan (X3) Gaya Hidup (X4) Pendapatan (X5) Pekerjaan (X6) 

P1 P2 T P1 P2 T P1 P2 P3 T P1 P2 T P1 P2 T P1 P2 T 

4 4 8 3 3 6 4 4 4 12 4 4 8 4 4 8 2 1 3 

4 2 6 2 2 4 3 3 3 9 4 4 8 5 5 10 2 1 3 

4 3 7 3 3 6 4 4 3 11 4 4 8 5 5 10 4 1 5 

5 2 7 2 3 5 4 4 4 12 4 3 7 5 5 10 3 1 4 

4 3 7 2 2 4 4 4 4 12 4 4 8 5 5 10 2 1 3 

4 3 7 4 4 8 5 4 4 13 3 3 6 5 5 10 2 1 3 

4 4 8 4 4 8 5 3 1 9 3 3 6 4 3 7 2 1 3 

5 5 10 3 3 6 5 4 3 12 4 4 8 5 5 10 2 1 3 

5 4 9 4 4 8 4 4 4 12 4 3 7 5 5 10 3 1 4 

4 4 8 3 2 5 5 4 4 13 4 4 8 5 3 8 2 1 3 

4 5 9 4 4 8 5 4 4 13 5 5 10 5 5 10 4 1 5 

5 4 9 4 4 8 5 5 3 13 5 5 10 4 4 8 2 1 3 

4 4 8 3 3 6 3 3 2 8 4 1 5 4 4 8 4 1 5 

2 4 6 3 2 5 4 2 2 8 5 2 7 5 4 9 4 1 5 

5 2 7 4 3 7 4 1 3 8 3 4 7 4 4 8 2 1 3 

4 4 8 4 4 8 5 3 4 12 3 2 5 4 4 8 4 1 5 

2 5 7 2 3 5 3 4 3 10 4 2 6 4 4 8 4 1 5 

5 4 9 4 4 8 4 4 4 12 5 5 10 5 5 10 4 1 5 

5 5 10 4 3 7 5 4 4 13 5 3 8 5 4 9 2 1 3 

5 4 9 5 3 8 4 4 4 12 5 3 8 4 5 9 2 1 3 

4 5 9 3 4 7 5 4 2 11 5 5 10 2 4 6 2 1 3 

4 4 8 5 5 10 4 5 2 11 4 3 7 4 2 6 3 1 4 
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Budaya (X1) Kelas Sosial (X2) Lingkungan (X3) Gaya Hidup (X4) Pendapatan (X5) Pekerjaan (X6) 

P1 P2 T P1 P2 T P1 P2 P3 T P1 P2 T P1 P2 T P1 P2 T 

5 4 9 3 4 7 4 3 1 8 4 4 8 5 5 10 5 1 6 

5 5 10 5 5 10 5 4 1 10 3 2 5 4 2 6 4 1 5 

4 5 9 5 5 10 5 3 5 13 3 4 7 3 4 7 2 1 3 

4 5 9 4 4 8 5 5 4 14 3 4 7 4 5 9 3 1 4 

5 5 10 4 4 8 3 5 1 9 3 4 7 5 5 10 2 1 3 

4 4 8 3 3 6 5 5 1 11 2 5 7 4 3 7 5 1 6 

5 5 10 5 5 10 5 5 3 13 2 4 6 4 3 7 2 1 3 

4 5 9 5 4 9 5 3 4 12 5 5 10 3 4 7 3 1 4 

5 5 10 4 4 8 4 5 1 10 2 3 5 4 4 8 5 1 6 

5 5 10 5 5 10 2 5 1 8 2 4 6 5 4 9 2 2 4 

4 4 8 5 5 10 5 4 2 11 3 5 8 5 5 10 2 1 3 

5 5 10 4 4 8 3 5 1 9 3 2 5 5 5 10 3 1 4 

4 5 9 5 5 10 5 2 1 8 2 4 6 4 4 8 3 1 4 

4 4 8 3 3 6 4 3 2 9 3 3 6 4 4 8 3 1 4 

5 5 10 4 4 8 3 5 2 10 4 4 8 4 5 9 4 1 5 

5 4 9 5 4 9 4 3 3 10 4 4 8 5 5 10 2 1 3 

5 5 10 4 5 9 5 5 2 12 4 3 7 4 4 8 2 1 3 

5 4 9 3 3 6 4 3 2 9 5 3 8 4 5 9 3 1 4 

3 5 8 4 4 8 3 5 3 11 5 5 10 5 3 8 3 1 4 

5 4 9 4 4 8 5 3 5 13 4 4 8 5 5 10 3 1 4 

5 5 10 5 4 9 5 4 4 13 5 5 10 5 4 9 3 2 5 

5 5 10 5 5 10 5 5 4 14 5 5 10 4 5 9 5 1 6 
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5 4 9 5 5 10 5 4 3 12 4 4 8 4 4 8 3 1 4 

 

Usia (X7) 
Pengetahuan 

(X8) 
Motivasi (X9) Bauran Pemasaran (X10) 

Selera Konsumen 
(X11) 

Keputusan 
Pembelian 

(Y) 
P1 P2 T P1 P2 P3 T P1 P2 T P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 T P1 P2 P3 P4 T Y1 T 

4 4 8 4 5 5 14 4 5 9 3 2 5 4 5 5 5 29 4 3 5 5 17 
1-2 
kali 

0 

4 2 6 5 5 4 14 4 4 8 5 4 4 3 3 3 4 26 4 4 4 3 15 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 4 14 5 5 10 5 2 5 4 5 5 5 31 4 5 5 4 18 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 4 4 13 4 4 8 4 3 2 3 4 5 5 26 3 3 4 5 15 
1-2 
kali 

0 

4 3 7 5 4 3 12 3 4 7 3 4 3 3 5 4 4 26 4 3 3 4 14 
1-2 
kali 

0 

5 3 8 2 5 5 12 5 5 10 5 5 4 4 5 5 5 33 4 3 3 5 15 
> 2 
kali 

1 

5 4 9 5 5 5 15 5 4 9 5 2 5 3 5 5 5 30 5 5 5 4 19 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 3 13 4 3 7 5 4 5 3 5 5 5 32 5 5 5 5 20 
> 2 
kali 

1 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 5 4 5 3 5 5 5 32 5 5 5 4 19 
1-2 
kali 

0 

5 4 9 5 5 5 15 4 5 9 5 3 5 3 5 5 5 31 4 5 5 5 19 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 5 3 5 5 5 5 5 33 4 5 5 5 19 
1-2 
kali 

0 

4 5 9 4 4 4 12 5 5 10 4 4 5 4 5 5 4 31 5 4 4 3 16 
1-2 
kali 

0 
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Usia (X7) 
Pengetahuan 

(X8) 
Motivasi (X9) Bauran Pemasaran (X10) 

Selera Konsumen 
(X11) 

Keputusan 
Pembelian 

(Y) 

P1 P2 T P1 P2 P3 T P1 P2 T P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 T P1 P2 P3 P4 T Y1 T 

5 5 10 5 4 4 13 3 4 7 5 4 5 5 5 5 5 34 5 4 5 4 18 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 3 5 8 4 4 4 4 4 5 4 29 5 4 4 4 17 
1-2 
kali 

0 

5 4 9 4 4 4 12 4 4 8 5 3 5 3 5 5 5 31 4 4 5 5 18 
1-2 
kali 

0 

3 5 8 5 5 5 15 5 5 10 5 4 5 3 5 5 5 32 5 4 5 5 19 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 3 13 3 5 8 5 4 5 5 5 5 5 34 5 5 5 4 19 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 4 4 8 5 4 5 5 5 5 5 34 5 4 4 4 17 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 5 4 9 5 3 5 5 5 5 5 33 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 5 5 5 5 5 5 5 35 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 4 9 4 4 4 12 4 4 8 4 4 5 4 5 5 5 32 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

4 5 9 5 4 5 14 5 4 9 5 5 5 5 5 5 5 35 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 4 5 13 4 3 7 5 3 5 5 5 5 5 33 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 4 4 13 4 4 8 4 4 5 4 4 5 5 31 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 4 14 5 5 10 5 5 5 5 5 5 5 35 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 
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Usia (X7) 
Pengetahuan 

(X8) 
Motivasi (X9) Bauran Pemasaran (X10) 

Selera Konsumen 
(X11) 

Keputusan 
Pembelian 

(Y) 

P1 P2 T P1 P2 P3 T P1 P2 T P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 T P1 P2 P3 P4 T Y1 T 

5 5 10 5 5 5 15 4 4 8 4 3 4 4 5 5 4 29 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 5 5 15 5 5 10 5 4 5 5 5 5 5 34 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 4 4 13 4 4 8 5 5 5 5 5 5 5 35 4 4 4 4 16 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 5 4 13 4 4 8 4 4 5 3 5 5 5 31 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 4 3 5 5 5 5 5 32 5 4 5 5 19 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 4 14 5 4 10 5 5 5 3 5 4 5 32 5 4 4 5 18 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 4 4 7 5 5 5 5 5 5 5 35 4 5 4 5 18 
> 2 
kali 

1 

5 5 10 5 5 5 15 4 4 8 4 3 5 4 4 4 4 28 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 4 4 12 5 5 10 5 5 5 4 5 5 5 34 5 5 5 4 19 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 4 5 9 4 3 5 3 5 5 5 30 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 4 4 12 5 5 10 4 4 4 5 4 4 5 30 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 4 4 12 4 4 8 5 4 5 4 5 5 5 33 5 4 5 4 18 
1-2 
kali 

0 

5 4 9 5 5 5 15 5 5 10 5 5 5 4 5 5 5 34 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 
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Usia (X7) 
Pengetahuan 

(X8) 
Motivasi (X9) Bauran Pemasaran (X10) 

Selera Konsumen 
(X11) 

Keputusan 
Pembelian 

(Y) 

P1 P2 T P1 P2 P3 T P1 P2 T P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 T P1 P2 P3 P4 T Y1 T 

4 4 8 4 5 5 14 5 5 10 4 4 5 3 5 5 5 31 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 5 5 15 5 5 10 4 4 5 3 5 5 5 31 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 5 5 5 4 5 5 5 34 5 5 5 3 18 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 5 5 15 4 4 8 4 4 5 3 5 5 5 31 4 4 4 4 16 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 5 5 15 4 4 8 4 4 4 4 5 5 5 31 5 4 4 3 16 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 5 4 14 5 5 10 4 4 5 3 5 5 5 31 5 4 5 4 18 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 4 4 5 5 5 5 5 33 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 4 2 5 3 5 5 5 29 3 4 4 4 15 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 5 4 5 3 5 5 5 32 5 4 3 4 16 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 4 4 12 5 5 10 4 2 5 3 4 5 5 28 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 4 3 5 4 5 5 5 31 5 4 4 3 16 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 4 4 8 4 3 5 4 4 5 5 30 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 4 14 4 4 8 4 3 5 4 5 5 5 31 4 4 3 4 15 
1-2 
kali 

0 
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Usia (X7) 
Pengetahuan 

(X8) 
Motivasi (X9) Bauran Pemasaran (X10) 

Selera Konsumen 
(X11) 

Keputusan 
Pembelian 

(Y) 

P1 P2 T P1 P2 P3 T P1 P2 T P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 T P1 P2 P3 P4 T Y1 T 

5 5 10 5 4 4 13 5 5 10 5 3 5 4 5 5 5 32 5 5 4 4 18 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 4 4 12 5 5 10 5 3 5 3 5 5 5 31 4 4 4 4 16 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 5 5 15 4 4 8 4 4 5 5 5 5 5 33 5 5 4 4 18 
> 2 
kali 

1 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 4 3 5 5 5 5 5 32 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 4 4 13 3 3 6 4 2 5 3 5 5 5 29 5 4 3 3 15 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 4 4 8 5 4 5 4 5 5 5 33 3 4 5 4 16 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 5 4 5 3 5 5 5 32 4 3 5 4 16 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 5 4 9 4 4 4 4 4 4 5 29 4 4 5 4 17 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 4 4 8 4 4 5 4 5 5 5 32 5 4 5 4 18 
> 2 
kali 

1 

5 5 10 5 4 4 13 4 4 8 4 4 5 4 5 5 4 31 4 4 5 4 17 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 4 3 5 3 5 5 5 30 4 4 3 4 15 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 4 4 4 12 4 4 8 4 3 5 4 5 4 3 28 4 4 5 3 16 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 4 3 11 3 4 7 5 3 5 3 5 5 4 30 5 3 5 4 17 
1-2 
kali 

0 
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Usia (X7) 
Pengetahuan 

(X8) 
Motivasi (X9) Bauran Pemasaran (X10) 

Selera Konsumen 
(X11) 

Keputusan 
Pembelian 

(Y) 

P1 P2 T P1 P2 P3 T P1 P2 T P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 T P1 P2 P3 P4 T Y1 T 

4 4 8 4 4 5 13 4 4 8 4 4 5 4 5 5 4 31 3 4 5 5 17 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 4 4 12 4 4 8 4 4 5 5 3 5 5 31 4 4 4 4 16 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 5 5 15 3 4 7 4 4 5 3 5 4 4 29 5 5 5 3 18 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 4 5 13 3 4 7 4 4 5 4 5 5 5 32 4 4 4 4 16 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 4 4 12 4 4 8 4 4 3 4 5 5 5 30 5 3 3 4 15 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 4 5 14 4 5 9 5 3 5 4 4 5 4 30 4 4 4 5 17 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 4 4 12 5 5 10 5 3 5 4 4 4 3 28 4 4 4 4 16 
1-2 
kali 

0 

4 3 7 3 3 5 11 4 5 9 4 5 4 4 5 4 5 31 3 4 5 3 15 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 4 4 4 12 4 4 8 4 3 5 4 5 4 4 29 4 3 5 4 16 
1-2 
kali 

0 

3 4 7 5 5 3 13 4 4 8 4 3 5 3 5 5 4 29 4 5 4 5 18 
1-2 
kali 

0 

5 4 9 4 4 3 11 4 4 8 4 2 5 3 5 5 5 29 4 5 5 4 18 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 4 4 3 11 3 4 7 4 3 5 4 5 5 5 31 4 4 3 4 15 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 4 4 12 5 5 10 4 4 5 4 5 4 5 31 4 4 4 3 15 
1-2 
kali 

0 
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Usia (X7) 
Pengetahuan 

(X8) 
Motivasi (X9) Bauran Pemasaran (X10) 

Selera Konsumen 
(X11) 

Keputusan 
Pembelian 

(Y) 

P1 P2 T P1 P2 P3 T P1 P2 T P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 T P1 P2 P3 P4 T Y1 T 

5 3 8 2 3 3 8 3 3 6 5 2 5 2 5 4 4 27 4 3 4 4 15 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 3 3 3 9 2 4 6 4 3 4 2 4 5 4 26 5 3 4 4 16 
1-2 
kali 

0 

2 5 7 4 4 2 10 3 3 6 4 4 5 2 4 4 5 28 5 5 3 4 17 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 4 4 4 12 3 3 6 3 3 5 3 5 4 3 26 4 4 4 3 15 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 4 4 3 11 3 4 7 5 3 5 3 5 4 4 29 4 4 4 4 16 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 5 3 12 4 5 10 2 4 5 4 5 3 5 28 4 2 4 5 15 
1-2 
kali 

0 

4 5 9 4 4 3 11 3 5 8 3 5 4 2 5 5 3 27 4 5 2 4 15 
1-2 
kali 

0 

3 5 8 5 4 2 11 4 5 9 4 2 4 3 5 4 5 27 3 4 5 4 16 
1-2 
kali 

0 

4 3 7 5 4 5 14 4 5 9 3 4 5 3 4 5 5 29 4 3 5 4 16 
1-2 
kali 

0 

4 5 9 3 5 2 10 3 4 7 5 2 5 3 4 5 3 27 5 3 2 5 15 
> 2 
kali 

1 

5 5 10 4 5 2 11 4 3 7 4 3 5 2 5 4 5 28 5 4 3 5 17 
> 2 
kali 

1 

5 5 10 3 5 4 12 3 4 7 5 2 5 3 4 5 4 28 4 5 5 4 18 
1-2 
kali 

0 

4 5 9 3 3 2 8 3 3 6 4 2 4 3 5 5 4 27 5 3 3 5 16 
1-2 
kali 

0 
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Usia (X7) 
Pengetahuan 

(X8) 
Motivasi (X9) Bauran Pemasaran (X10) 

Selera Konsumen 
(X11) 

Keputusan 
Pembelian 

(Y) 

P1 P2 T P1 P2 P3 T P1 P2 T P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 T P1 P2 P3 P4 T Y1 T 

5 5 10 4 3 2 9 3 5 8 5 1 4 3 4 5 4 26 4 5 3 3 15 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 4 3 1 8 3 3 6 5 2 3 4 5 4 5 28 5 5 4 2 16 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 3 5 12 4 4 7 5 2 5 2 5 5 3 27 3 5 3 4 15 
> 2 
kali 

1 

5 5 10 4 4 1 9 2 4 6 4 1 5 5 4 5 3 27 4 5 2 4 15 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 4 3 11 5 5 10 4 3 5 2 4 5 3 26 4 5 4 3 16 
> 2 
kali 

1 

4 5 9 4 5 3 12 2 4 6 4 2 4 4 4 5 5 28 4 3 3 4 14 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 3 2 9 3 3 6 4 5 5 3 4 4 2 27 3 5 3 4 15 
1-2 
kali 

0 

4 5 9 3 3 2 8 3 4 7 4 1 4 3 5 5 4 26 4 5 2 5 16 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 3 4 4 11 2 4 6 3 2 4 4 5 5 3 26 4 5 3 4 16 
1-2 
kali 

0 

4 5 9 3 4 2 9 3 4 7 5 3 5 4 5 5 3 30 5 4 1 5 15 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 4 5 4 13 2 4 6 4 3 5 3 5 5 5 30 5 5 5 5 20 
> 2 
kali 

1 

5 5 10 5 5 4 14 4 4 8 5 3 4 3 4 5 5 29 4 5 5 5 19 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 5 4 14 5 5 10 4 3 3 5 5 5 5 30 5 5 4 4 18 
1-2 
kali 

0 
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Usia (X7) 
Pengetahuan 

(X8) 
Motivasi (X9) Bauran Pemasaran (X10) 

Selera Konsumen 
(X11) 

Keputusan 
Pembelian 

(Y) 

P1 P2 T P1 P2 P3 T P1 P2 T P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 T P1 P2 P3 P4 T Y1 T 

4 4 8 5 5 4 14 4 3 7 4 4 3 3 4 4 5 27 5 4 5 5 19 
1-2 
kali 

0 

4 5 9 3 4 5 12 5 5 10 4 4 3 4 5 5 5 30 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

4 5 9 5 5 5 15 4 3 7 5 5 3 2 4 4 5 28 4 5 5 5 19 
> 2 
kali 

1 

5 5 10 5 4 4 13 4 5 9 4 4 3 5 4 5 5 30 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

4 5 9 4 4 5 13 4 5 9 5 5 5 4 5 5 5 34 5 5 5 4 19 
> 2 
kali 

1 

4 4 8 5 5 5 15 3 4 7 4 3 5 4 5 5 5 31 5 3 3 5 16 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 5 5 15 5 5 10 4 4 5 5 4 5 5 32 5 5 5 5 20 
> 2 
kali 

1 
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Lampiran 5. Data Responden Supermarket Gelael 

No. Nama JK 
Usia 
(Thn) 

Pendidikan 
Terakhir 

Pekerjaan 
Pendapata

n 
Kelas Sosial 

Jenis Produk 
Buah yang 

Dibeli 

buah yang 
dibeli 

Frekuensi 
Pembelian 

Jumlah 
Pembel

ian 

Perencanan 
Pembelian 

1 X P 53 
Perguruan 

Tinggi 
Ibu Rumah 

Tangga 
8.000.000 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 
Anggur 
moondrop 

> 2 kali 1 kg 
Tidak 

direncanakan 

2 X L 24 SMA/Sederajat Wirausaha 7,000,000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor, 
Buah Lokal 

Melon, pir, 
anggur shine 
muscat 

1-2 kali 1 1/2 kg 
Tidak 

direncanakan 

3 X P 21 
Perguruan 

Tinggi 
Pelajar/Maha

siswa 
1.000.000 - 

2.000.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

nanas, pir, 
jeruk, anggur 

1-2 kali 2 kh 
Direncanaka

n saat di 
rumah 

4 X P 35 
Perguruan 

Tinggi 
Ibu Rumah 

Tangga 
5,000,000 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor Anggur 1-2 kali 1/2 kg 
Tidak 

direncanakan 

5 X P 21 
Perguruan 

Tinggi 
Pelajar/Maha

siswa 
2,000,000 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 
Pisang 
cavendish 

1-2 kali 1/2 kg 
Tidak 

direncanakan 

6 X P 32 
Perguruan 

Tinggi 
Ibu Rumah 

Tangga 
12,000,000 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 
Jeruk bali, 
semangka 
potong 

1-2 kali 1 kg 
Tidak 

direncanakan 

7 X P 31 
Perguruan 

Tinggi 
Pegawai 
Swasta 

8,000,000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor, 
Buah Lokal 

Pepaya, nanas 1-2 kali 2 kg 
Tidak 

direncanakan 

8 X P 21 
Perguruan 

Tinggi 
Pelajar/Maha

siswa 
Belum ada 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor Anggur 1-2 kali 1 kg 
Tidak 

direncanakan 

9 X P 51 
Perguruan 

Tinggi 
PNS Rp 30 jt 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor, 
Buah Lokal 

Pisang 
Cavendis, 
Semangka, 
Kiwi, Pepaya, 
Jeruk Sunkist, 
Lemon 

> 2 kali 6 kg 
Direncanaka

n saat di 
rumah 

10 X P 21 
Perguruan 

Tinggi 
Pelajar/Maha

siswa 
- 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 
jeruk mandarin, 
anggur 

> 2 kali 2 kg 
Tidak 

direncanakan 

11 X P 21 SMA/Sederajat 
Pelajar/Maha

siswa 
- 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal jeruk 1-2 kali 1kg 
Tidak 

direncanakan 

12 X P 34 SMA/Sederajat 
Ibu Rumah 

Tangga 
Rp3.000.00

0 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor, 
Buah Lokal 

Sunkist navel 1-2 kali 1 1/2kg 
Tidak 

direncanakan 

13 X L 36 SMA/Sederajat Pedagang 5juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor 

Apel fuji, jeruk 
sunkis 

1-2 kali 2 kg 
Direncanaka

n saat di 
perjalanan 
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14 X P 24 
Perguruan 

Tinggi 
PNS 

Rp4.000.00
0 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 
Anggur red 
globe, sweet 
pear 

1-2 kali 3 kg 
Direncanaka

n saat di 
rumah 

15 X P 50 SMA/Sederajat 
Ibu Rumah 

Tangga 
15,000,000 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 

Jeruk 
mandarin, 
nanas potong, 
semangka 
potong 

1-2 kali 1 1/2 kg 
Tidak 

direncanakan 

16 X L 26 
Perguruan 

Tinggi 
Pegawai 
Swasta 

8 juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor 

Anggur 
moondrop, 
semangka 
potong 

1-2 kali 1,5 kg 
Tidak 

direncanakan 

17 X P 32 
Perguruan 

Tinggi 
Apoteker 8,000,000 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 
Kiwi, sunkis 
navel 

1-2 kali 1 1/2kg 
Tidak 

direncanakan 

18 X P 22 SMA/Sederajat pengusaha Rp 6juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor 

Golden pear, 
jeruk kino 

1-2 kali 2 kg 
Tidak 

direncanakan 

19 X P 25 
Perguruan 

Tinggi 
Pegawai 
Swasta 

5 juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor, 
Buah Lokal 

Buah naga 
merah 

1-2 kali 
1 

kilogra
m 

Direncanaka
n saat di 
rumah 

20 X P 21 
Perguruan 

Tinggi 
Pelajar/Maha

siswa 
2 juta 

rupiah 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor, 
Buah Lokal 

Semangka, 
nanas potong, 
jeruk bali 

1-2 kali 1 kilo 
Tidak 

direncanakan 

21 X P 19 SMA/Sederajat 
Pelajar/Maha

siswa 
1,5 juta 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 
Anggur hijau, 
apel green 
smith 

1-2 kali 2 kg 
Tidak 

direncanakan 

22 X P 30 
Perguruan 

Tinggi 
Karyawan 

Rp3,500,00
0,- 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 
Apel wang 
shan 

1-2 kali 1/2 kg 
Direncanaka

n saat di 
rumah 

23 X P 25 
Perguruan 

Tinggi 
Pegawai 
Swasta 

5 juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor, 
Buah Lokal 

Pisang 
Cavendish, 
Alpukat 

1-2 kali 1 kg 
Tidak 

direncanakan 

24 X P 27 
Perguruan 

Tinggi 
Dokter 8,000,000 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 
Jeruk ponkan, 
pisang 
cavendish 

1-2 kali 2 kg 
Tidak 

direncanakan 

25 X L 32 
Perguruan 

Tinggi 
Pengusaha 45 juta 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor, 
Buah Lokal 

Alpukat, 
anggur hijau 

> 2 kali 2 kg 
Direncanaka

n saat di 
perjalanan 
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26 X L 27 
Perguruan 

Tinggi 
Pegawai 
Swasta 

10,000,000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor 

Nanas honi, 
pisang 
cavendish, 
golden pear 

> 2 kali 
2 1/2 
kilogr 

Direncanaka
n saat di 
rumah 

27 X P 35 
Perguruan 

Tinggi 
Notaris 

Rp10.000.0
00 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 
Lemon, Apel 
Wang Shan 

> 2 kali 2 kg 
Tidak 

direncanakan 

28 X P 27 
Perguruan 

Tinggi 
business 

owner 
20 juta 
rupiah 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor, 
Buah Lokal 

golden pear, 
semangka 

1-2 kali 
2 

kilogra
m 

Direncanaka
n saat di 

perjalanan 

29 X P 28 
Perguruan 

Tinggi 
Influencer 25 juta 

Tokoh 
Masyarakat 
(cth. Ketua 
Organisasi, 

RT, dll) 

Buah Impor 
anggur, pisang 
cavendish, 
pepaya callina 

1-2 kali 2 1/2 kg 
Tidak 

direncanakan 

30 X L 26 
Perguruan 

Tinggi 
Pegawai 
Swasta 

10.000.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor jeruk kino 1-2 kali 1/2 kg 

Tidak 
direncanakan 

31 X L 28 
Perguruan 

Tinggi 
Pengusaha 50juta 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor, 
Buah Lokal 

pepaya callina, 
buah naga 
merah 

> 2 kali 2,5 kg 
Direncanaka

n saat di 
perjalanan 

32 X P 57 SMA/Sederajat pengusaha 50.000.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor, 
Buah Lokal 

pepaya callina, 
apel wang 
shan 

> 2 kali 2 kilo 
Direncanaka

n saat di 
perjalanan 

33 X P 25 
Perguruan 

Tinggi 
wirausaha 

Rp 
15,000,000 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 

pisang 
cavendish, 
buah naga 
merah 

1-2 kali 3 kg 
Direncanaka

n saat di 
rumah 

34 X P 20 
Perguruan 

Tinggi 
Pelajar/Maha

siswa 
5juta 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor, 
Buah Lokal 

pisang 
cavendish, 
alpukat 

1-2 kali 
2,5 

kilogra
m 

Tidak 
direncanakan 

35 X P 27 
Perguruan 

Tinggi 
owner bisnis Rp 18juta 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor nanas honi 1-2 kali 2 kg 
Direncanaka

n saat di 
perjalanan 

36 X L 60 
Perguruan 

Tinggi 
pengusaha 25 jtan 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal 
pepaya,jeruk,pi
sang 

1-2 kali 
3 

setenga
h kg 

Tidak 
direncanakan 

37 X P 32 
Perguruan 

Tinggi 
Bisnis owner 18juta 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor Jeruk ponkan 1-2 kali 1/2 kg 
Direncanaka

n saat di 
rumah 
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38 X P 30 SMA/Sederajat 
fitness 

consultant 
7.000.000,

00 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor 

pisang,melon,p
ear 

1-2 kali 2kilo 
Direncanaka

n saat di 
perjalanan 

39 X P 27 
Perguruan 

Tinggi 
Pegawai 
Swasta 

8jta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor 

apel green 
smith 

1-2 kali 800 gr 
Direncanaka

n saat di 
rumah 

40 X P 28 
Perguruan 

Tinggi 
Wirausaha 

Rp15.000.0
00,- 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor, 
Buah Lokal 

Semangka. 
Alpukat. Nanas 
honi 

1-2 kali 4/kg 
Direncanaka

n saat di 
rumah 

41 X L 23 
Perguruan 

Tinggi 
Pelajar/Maha

siswa 
5 jt rupiah 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 
pisang 
cavendish 

1-2 kali 1/2 kg 
Tidak 

direncanakan 

42 X L 55 
Perguruan 

Tinggi 
Pegawai 
Swasta 

rp 60 juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

buah naga 
merah, pepaya 

> 2 kali 
2 

kilogra
ms 

Direncanaka
n saat di 
rumah 

43 X P 23 
Perguruan 

Tinggi 
Pelajar/Maha

siswa 
sekitar 

6jutaan 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor, 
Buah Lokal 

anggur-apel-pir 1-2 kali 3kg 
Tidak 

direncanakan 

44 X P 54 SMP/Sederajat Pedagang 7,juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal Pepaya, pisang 1-2 kali 

1 
stengah 

kg 

Tidak 
direncanakan 

45 X P 53 
Perguruan 

Tinggi 
Ibu Rumah 

Tangga 
4juta 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal apel.pir 1-2 kali 1kg 
Tidak 

direncanakan 

46 X P 28 
Perguruan 

Tinggi 
Pegawai 
Swasta 

4.5JUTA 
RUPIAH 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 
PISANG 
CAVENDISH. 
APEL 

1-2 kali 1kilogr 
Direncanaka

n saat di 
rumah 

47 X L 36 SMA/Sederajat Pegawai 
5,000,000 

rupiah 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor Jeruk ponkan 1-2 kali 1 kg 

Tidak 
direncanakan 

48 X P 60 SMP/Sederajat pedagang 6-8jutaan 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor buah naga > 2 kali 2 kg 

Direncanaka
n saat di 

perjalanan 

49 X L 27 SMA/Sederajat wirausaha 13.jt 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal pisng,alpukat 1-2 kali 2kilo 

Tidak 
direncanakan 

50 X P 49 SMA/Sederajat PNS 4,500.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

Semangka,mel
on,pepaya 

1-2 kali 5kg 
Direncanaka

n saat di 
rumah 

51 X P 26 
Perguruan 

Tinggi 
Ibu Rumah 

Tangga 
4jt 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 
golden pear-
pisang 
cavendish 

1-2 kali 
2 

kilogra
m 

Tidak 
direncanakan 

52 X P 47 SMA/Sederajat 
pengusaha 

kue 
5 juta-an 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor jeruk kino 1-2 kali 
setenga

h kg 
Tidak 

direncanakan 
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53 X P 32 SMA/Sederajat 
Ibu Rumah 

Tangga 
Rp3.500.00

0 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor 

Anggur,lemon,j
eruk ponkan 

1-2 kali 3 kg 
Direncanaka

n saat di 
perjalanan 

54 X L 28 
Perguruan 

Tinggi 
pemilik 
usaha 

20.000.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor, 
Buah Lokal 

melon pisang 
cavendish apel 
pir 

1-2 kali 4kg 
Tidak 

direncanakan 

55 X P 55 SMA/Sederajat pengusaha 15-20jtan 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal semangka 1-2 kali -+1 kg 

Tidak 
direncanakan 

56 X P 53 
Perguruan 

Tinggi 
Pegawai 
Swasta 

20 jt rp 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor 

Jeruk ponkan, 
golden pear 

1-2 kali 2 kilog 
Tidak 

direncanakan 

57 X P 45 
Perguruan 

Tinggi 
Ibu Rumah 

Tangga 
Rp15.000.0

00 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor 

Pisang 
Cavendish,Bua
h Naga 
Merah,Apel,,G
olden Pear 

> 2 kali 3 1/2 kg 
Direncanaka

n saat di 
rumah 

58 X P 31 
Perguruan 

Tinggi 
Ibu Rumah 

Tangga 
6 juta 

rupiha 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor 

anggur. jeruk. 
pir 

1-2 kali 3 kg 
Tidak 

direncanakan 

59 X P 29 
Perguruan 

Tinggi 
PNS 8 jt 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 
Melon, pisang 
cavendish 

1-2 kali 1,5 
Tidak 

direncanakan 

60 X L 27 
Perguruan 

Tinggi 
business 

owner 
20 jtan 

lebih 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor 

anggur red 
globe 

1-2 kali 
kurleb 
1kg 

Tidak 
direncanakan 

61 X P 22 
Perguruan 

Tinggi 
Pelajar/Maha

siswa 
2.500k 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 

anggur red 
globe, pisang 
cavendish, 
semangka 
potong 

1-2 kali 1,5kg 
Direncanaka

n saat di 
perjalanan 

62 X P 25 
Perguruan 

Tinggi 
Pegawai 
Swasta 

4,2juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor 

pisang 
cavendish 

1-2 kali <1 kg 
Direncanaka

n saat di 
rumah 

63 X P 22 
Perguruan 

Tinggi 
Pelajar/Maha

siswa 
2-

3.000.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor 

apel green 
smith 

1-2 kali 
900gr-

1kg 
Tidak 

direncanakan 

64 X P 24 
Perguruan 

Tinggi 
Pelajar/Maha

siswa 
10 juta 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 
apel wang 
shan, pisang 
cavendish 

> 2 kali 1,5kg 
Direncanaka

n saat di 
perjalanan 

65 X L 35 SMA/Sederajat Kontraktor 30-50jt 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor, 
Buah Lokal 

Pepaya, nanas 1-2 kali 1 kilo 
Tidak 

direncanakan 

66 X P 54 
Perguruan 

Tinggi 
Ibu Rumah 

Tangga 
Rp 6jt 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal buah naga 1-2 kali 1kg 
Tidak 

direncanakan 
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67 X P 52 
Perguruan 

Tinggi 
Ibu Rumah 

Tangga 
10 s/d 20 jt 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 
jeruk 
ponkan,pisang 

1-2 kali 1 kg 
Tidak 

direncanakan 

68 X P 24 
Perguruan 

Tinggi 
Pelajar/Maha

siswa 
5.000.000 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor, 
Buah Lokal 

melon potong, 
semangka 
potong, pisang 
cavendish 

1-2 kali 1 kg 
Tidak 

direncanakan 

69 X P 57 
Perguruan 

Tinggi 
Business 
Owner 

30 jt 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor 

Pepaya-
pisang-
semangka 

1-2 kali 2 kg 
Direncanaka

n saat di 
perjalanan 

70 X P 32 
Perguruan 

Tinggi 
Ibu Rumah 

Tangga 
7 juta 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 
lemon anggur 
buah naga 

1-2 kali 1,5 
Direncanaka

n saat di 
rumah 

71 X L 59 
Perguruan 

Tinggi 
Pemilik 
Bisnis 

50 juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor 

pepaya, buah 
naga 

1-2 kali 
2 

kilogra
m 

Direncanaka
n saat di 

perjalanan 

72 X P 22 
Perguruan 

Tinggi 
Pelajar/Maha

siswa 
3,000,000 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor Golden pear 1-2 kali 1 
Tidak 

direncanakan 

73 X P 30 SMA/Sederajat 
Business 

owner/MUA 
>25.000.00

0 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor, 
Buah Lokal 

Pisang Cav, 
Buah Naga 

1-2 kali 2,5kg 
Direncanaka

n saat di 
rumah 

74 X P 27 
Perguruan 

Tinggi 
Wirausaha 

rata-rata 
15juta 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor, 
Buah Lokal 

semangka dan 
nanas potong 

1-2 kali 900gr 
Tidak 

direncanakan 

75 X P 22 
Perguruan 

Tinggi 
Pelajar/Maha

siswa 
2,500,000 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 

Buah potong 
(nanas,melon,s
emangka,jeruk 
bali) 

1-2 kali 2kg 
Direncanaka

n saat di 
perjalanan 

76 X P 22 
Perguruan 

Tinggi 

Freelancer/B
usiness 
Owner 

7,000,000 

Tokoh 
Masyarakat 
(cth. Ketua 
Organisasi, 

RT, dll) 

Buah Impor, 
Buah Lokal 

Pir golden, 
jeruk ponkan 

1-2 kali 
1 

setenga
h kg 

Tidak 
direncanakan 

77 X P 24 
Perguruan 

Tinggi 
pemilik 
usaha 

12.000.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor, 
Buah Lokal 

anggur-apel-
melon-
semangka 

1-2 kali 2.5 kilo 
Direncanaka

n saat di 
perjalanan 

78 X P 22 
Perguruan 

Tinggi 
Pelajar/Maha

siswa 
1-

2.000.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor pir 1-2 kali - 1 kg 

Direncanaka
n saat di 

perjalanan 
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79 X P 45 
Perguruan 

Tinggi 
Ibu Rumah 

Tangga 
25.000.000 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 
anggur,apel 
greensmith,gol
den pear 

1-2 kali 
2 

kilogra
m 

Direncanaka
n saat di 
rumah 

80 X P 25 
Perguruan 

Tinggi 
Pegawai 
Swasta 

Rp7.000.00
0,- 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 

Apel 
wangshan, 
Jeruk Kino, 
Pisang 
Cavendish 

1-2 kali 
1,5 

kilogra
m 

Tidak 
direncanakan 

81 X P 23 
Perguruan 

Tinggi 
Pelajar/Maha

siswa 
. 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 
coco thumb, 
anggur 

1-2 kali <1kg 
Tidak 

direncanakan 

82 X L 40 SMA/Sederajat kontraktor 70juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

pepaya buah 
naga 

1-2 kali 1, 5kg 
Tidak 

direncanakan 

83 X P 38 
Perguruan 

Tinggi 
Business 
Owner 

50-80 juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor 

Pisang 
cavendish, 
golden pear, 
coco thumb, 
apel wang 
shan 

> 2 kali 4 kg 
Direncanaka

n saat di 
perjalanan 

84 X L 29 
Perguruan 

Tinggi 
pengusaha >60 juta 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 
pisang, durian 
montong pack 

1-2 kali 
1 kilo-

an 
Tidak 

direncanakan 

85 X P 28 
Perguruan 

Tinggi 
pemiilik 
bisnis 

30.000.000 
rupiah 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 
pisang cav, 
buah naga, 
anggur 

> 2 kali 2kg 
Tidak 

direncanakan 

86 X P 25 
Perguruan 

Tinggi 
Pegawai 
Swasta 

4,800,000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor 

pisang 
cavendish 

1-2 kali 
kurang 

dari 
1kilo 

Direncanaka
n saat di 

perjalanan 

87 X P 22 
Perguruan 

Tinggi 
Pelajar/Maha

siswa 
- 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 

Coconut 
thumb, 
semangka 
potong 

1-2 kali <1kg 
Tidak 

direncanakan 

88 X P 51 
Perguruan 

Tinggi 
wirausaha 

lebih dari 
15jutaan 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 
anggur 
redglobe 

1-2 kali 1kiloan 
Tidak 

direncanakan 

89 X P 24 
Perguruan 

Tinggi 
Pegawai 
Swasta 

4jt 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor 

coconut thumb, 
pear golden 

1-2 kali 1 kg 
Tidak 

direncanakan 

90 X P 27 
Perguruan 

Tinggi 
wirausaha 

10.000.000
-

15.000.000 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 

Pisang 
Cavendish, 
Apel 
WangShan 

1-2 kali 1,5kilo 
Direncanaka

n saat di 
perjalanan 
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91 X L 35 SMA/Sederajat influencer >15jt 

Tokoh 
Masyarakat 
(cth. Ketua 
Organisasi, 

RT, dll) 

Buah Lokal 
apel,anggur,jer
ukponkan 

1-2 kali 2kg 
Tidak 

direncanakan 

92 X L 27 
Perguruan 

Tinggi 
Pegawai 
Swasta 

5,000,000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Lokal 

buah naga, 
jeruk 

1-2 kali 
2kilogra

m 

Direncanaka
n saat di 
rumah 

93 X L 27 
Perguruan 

Tinggi 
Pegawai 
Swasta 

5.000.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor, 
Buah Lokal 

semangka,mel
on,apel,anggur
,pir 

1-2 kali 
kurleb 
2kg 

Direncanaka
n saat di 
rumah 

94 X L 48 
Perguruan 

Tinggi 
Pegawai 
Swasta 

13.000.000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor, 
Buah Lokal 

jeruk kino apel 
wangshan 

1-2 kali 1 kg 
Tidak 

direncanakan 

95 X P 33 
Perguruan 

Tinggi 
Pegawai 
Swasta 

10 juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor 

pisang 
cavendish, pir 
golden 

1-2 kali 
2kilogra

m 

Direncanaka
n saat di 

perjalanan 

96 X L 23 
Perguruan 

Tinggi 
creative 

production 
2.500.000 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor kelapa thumb 1-2 kali <1kg 
Tidak 

direncanakan 

97 X P 21 
Perguruan 

Tinggi 
Pelajar/Maha

siswa 
Rp850.000 

Masyarakat 
biasa 

Buah Lokal 
Apel, Anggur, 
Jeruk, Pir 

1-2 kali 2 kg 
Tidak 

direncanakan 

98 X L 21 
Perguruan 

Tinggi 
Pelajar/Maha

siswa 
1.500.000 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor, 
Buah Lokal 

Jeruk, Shiny 
Muscat, Nanas 
Honi, dan 
Pisang 
Cavendish 

> 2 kali 2 
Tidak 

direncanakan 

99 X P 21 
Perguruan 

Tinggi 
Pelajar/Maha

siswa 
0 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor, 
Buah Lokal 

Mangga, nanas 
potong, apel 

1-2 kali 1-1,5 kg 
Direncanaka

n saat di 
perjalanan 

100 X L 27 
Perguruan 

Tinggi 
Pegawai 
Swasta 

8,000,000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor, 
Buah Lokal 

Durian, anggur 
redglobe 

1-2 kali 2 kg 
Tidak 

direncanakan 

101 X P 27 SMA/Sederajat 
Pengusaha 

brilink 
15-

20jutaan 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor, 
Buah Lokal 

Pisang 
cavendish, 
Nanas, Coco 
Thumb 

> 2 kali 4 kg 
Tidak 

direncanakan 

102 X L 56 
Perguruan 

Tinggi 
PNS 

Rp. 
55.000.000 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 
Golden pear 
dan apel wang 
shan 

> 2 kali 3 kg 
Direncanaka

n saat di 
perjalanan 
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103 X P 52 
Perguruan 

Tinggi 
PNS 

Diatas 
50juta 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor, 
Buah Lokal 

Lemon, 
anggur, pisang 
cavend, jeruk 
kino 

> 2 kali 
Kuranh 
lebih 4 

kg 

Tidak 
direncanakan 

104 X L 50 
Perguruan 

Tinggi 
Pegawai 
Swasta 

45juta 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor, 
Buah Lokal 

Buah naga 
merah, golden 
pear,apel 
green smith 

1-2 kali 2kg 
Direncanaka

n saat di 
perjalanan 

105 X P 47 
Perguruan 

Tinggi 
Ibu Rumah 

Tangga 
8.000.000 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 

Jeruk ponkan, 
pisang 
cavendish, 
golden pir 

> 2 kali 3 kg 
Direncanaka

n saat di 
perjalanan 

106 X P 34 
Perguruan 

Tinggi 
Notaris 

Rp12.000.0
00 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor, 
Buah Lokal 

Pir,apel,seman
gka 

1-2 kali 4kg 
Tidak 

direncanakan 

107 X P 42 
Perguruan 

Tinggi 
Pemilik bisnis 15 juta 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor, 
Buah Lokal 

Nanas 
honi,pisang 
cavendish,ang
gur hijau 

> 2 kali 3 kg 
Direncanaka

n saat di 
rumah 

108 X P 37 
Perguruan 

Tinggi 
Owner bisnis 30-50jt 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor 
coco 
thumbs,pir,ang
gur hijau 

1-2 kali 2 kg 
Direncanaka

n saat di 
perjalanan 

109 X P 37 
Perguruan 

Tinggi 
Pengusaha 

Diatas 20 
juta rupiah 

Masyarakat 
biasa 

Buah Impor, 
Buah Lokal 

apel,pir,pisang, 1-2 kali 2 
Tidak 

direncanakan 

110 X P 28 
Perguruan 

Tinggi 
Pegawai 
Swasta 

8,000,000 
Masyarakat 

biasa 
Buah Impor 

pisanng 
cavend,apel,be
rries 

1-2 kali 3 kilogr 
Direncanaka

n saat di 
rumah 
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Lampiran 6. Data Tabulasi Variabel Supermarket Gelael 

Budaya (X1) Kelas Sosial (X2) Lingkungan (X3) Gaya Hidup (X4) Pendapatan (X5) Pekerjaan (X6) 

P1 P2 T P1 P2 T P1 P2 P3 T P1 P2 T P1 P2 T P1 P2 T 
5 3 8 4 3 7 2 2 5 9 4 4 8 4 5 9 1 1 2 

4 3 7 4 4 8 4 3 3 10 4 4 8 5 5 10 1 1 2 

5 3 8 4 3 7 3 4 4 11 4 3 7 3 4 7 1 4 5 

5 5 10 4 4 8 3 4 3 10 4 5 9 5 5 10 1 1 2 

5 5 10 5 5 10 3 4 3 10 4 5 9 5 5 10 4 1 5 

5 3 8 4 4 8 2 4 4 10 5 3 8 5 5 10 4 1 5 

4 3 7 5 5 10 3 4 4 11 5 5 10 5 5 10 3 1 4 

4 3 7 4 3 7 3 3 4 10 4 4 8 3 4 7 2 2 4 

4 4 8 3 4 7 3 3 3 9 5 4 9 4 4 8 1 1 2 

5 4 9 3 4 7 4 4 1 9 4 3 7 5 4 9 1 2 3 

5 4 9 4 4 8 4 4 4 12 5 4 9 3 5 8 1 4 5 

5 4 9 4 4 8 5 5 4 14 5 3 8 3 5 8 3 2 5 

5 3 8 4 4 8 4 4 2 10 4 3 7 4 5 9 2 2 4 

5 4 9 5 4 9 3 2 5 10 4 5 9 5 5 10 1 1 2 

5 3 8 4 4 8 5 5 5 15 5 5 10 5 5 10 1 2 3 

5 2 7 5 3 8 5 3 4 12 4 5 9 4 4 8 2 1 3 

5 4 9 4 3 7 2 4 3 9 5 5 10 4 5 9 1 4 5 

5 3 8 4 3 7 2 2 5 9 4 3 7 5 5 10 1 1 2 

5 4 9 4 4 8 2 3 5 10 4 4 8 5 5 10 4 1 5 

5 5 10 5 5 10 2 4 4 10 5 5 10 5 4 9 1 1 2 
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Budaya (X1) Kelas Sosial (X2) Lingkungan (X3) Gaya Hidup (X4) Pendapatan (X5) Pekerjaan (X6) 

P1 P2 T P1 P2 T P1 P2 P3 T P1 P2 T P1 P2 T P1 P2 T 

5 5 10 4 4 8 5 5 5 15 5 5 10 5 5 10 1 1 2 

5 2 7 5 3 8 4 5 4 13 4 4 8 4 3 7 4 1 5 

4 3 7 5 5 10 4 4 2 10 5 3 8 4 4 8 2 2 4 

5 5 10 4 4 8 2 4 4 10 5 5 10 5 5 10 1 4 5 

4 4 8 4 3 7 2 3 4 9 5 5 10 5 5 10 3 1 4 

4 3 7 4 4 8 2 4 4 10 5 2 7 5 5 10 2 1 3 

4 3 7 4 5 9 4 4 5 13 5 5 10 5 5 10 3 1 4 

5 5 10 5 5 10 3 3 3 9 4 4 8 5 5 10 1 4 5 

4 3 7 5 5 10 5 4 4 13 5 5 10 5 5 10 2 1 3 

5 3 8 4 4 8 3 2 5 10 5 3 8 5 5 10 1 1 2 

4 4 8 4 3 7 4 5 5 14 5 5 10 5 5 10 2 3 5 

5 2 7 5 4 9 3 4 5 12 4 3 7 5 5 10 3 1 4 

5 2 7 3 4 7 2 3 4 9 5 3 8 4 5 9 1 1 2 

5 5 10 5 5 10 5 3 4 12 4 4 8 5 5 10 2 1 3 

5 3 8 4 4 8 4 4 5 13 5 4 9 5 5 10 1 2 3 

5 2 7 4 4 8 4 4 3 11 5 2 7 4 5 9 4 1 5 

5 5 10 5 4 9 3 4 3 10 5 5 10 5 5 10 1 1 2 

5 3 8 5 5 10 5 3 4 12 5 4 9 4 4 8 1 1 2 

5 3 8 4 4 8 3 3 3 9 5 4 9 5 5 10 2 1 3 

5 3 8 5 4 9 4 4 2 10 5 4 9 5 4 9 4 1 5 

5 2 7 4 3 7 1 5 3 9 5 5 10 4 4 8 1 1 2 
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Budaya (X1) Kelas Sosial (X2) Lingkungan (X3) Gaya Hidup (X4) Pendapatan (X5) Pekerjaan (X6) 

P1 P2 T P1 P2 T P1 P2 P3 T P1 P2 T P1 P2 T P1 P2 T 

5 2 7 4 3 7 3 4 4 12 5 3 8 4 4 8 2 1 3 

5 5 10 5 5 10 3 5 4 12 4 5 9 5 5 10 2 2 4 

4 4 8 4 3 7 4 4 2 10 5 5 10 5 5 10 3 1 4 

5 2 7 4 4 8 3 3 3 9 5 4 9 4 4 8 2 2 4 

5 5 10 4 4 8 2 4 3 9 4 3 7 5 4 9 3 1 4 

5 5 10 5 5 10 2 3 5 10 4 4 8 5 4 9 1 1 2 

5 1 6 4 4 8 2 5 4 11 5 2 7 5 5 10 3 1 4 

4 4 8 4 5 9 2 5 2 9 5 5 10 4 4 8 1 1 2 

5 3 8 4 5 9 5 3 4 12 5 2 7 5 5 10 1 1 2 

5 2 7 4 4 8 3 4 3 10 5 5 10 4 4 8 1 1 2 

5 2 7 4 4 8 4 4 3 11 5 5 10 5 5 10 2 1 3 

5 3 8 5 4 9 3 3 3 9 5 3 8 5 3 8 2 1 3 

5 5 10 5 5 10 3 5 4 12 5 5 10 5 5 10 4 1 5 

4 4 8 4 4 8 4 5 5 14 5 3 8 4 4 8 1 1 2 

5 4 9 5 5 10 4 3 4 11 5 5 10 5 5 10 1 1 2 

4 3 7 5 4 9 4 4 4 12 5 5 10 5 5 10 1 1 2 

5 3 8 3 4 7 2 2 5 9 5 3 8 5 4 9 1 1 2 

5 2 7 4 3 7 3 5 4 12 4 4 8 5 4 9 4 1 5 

5 4 9 4 4 8 4 5 4 13 4 3 7 5 5 10 3 1 4 

5 3 8 5 5 10 2 4 3 9 5 5 10 4 4 8 2 2 4 

5 2 7 4 3 7 3 3 3 9 5 4 9 4 4 8 1 1 2 
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Budaya (X1) Kelas Sosial (X2) Lingkungan (X3) Gaya Hidup (X4) Pendapatan (X5) Pekerjaan (X6) 

P1 P2 T P1 P2 T P1 P2 P3 T P1 P2 T P1 P2 T P1 P2 T 

5 5 10 4 5 9 3 4 5 12 5 5 10 4 3 7 1 1 2 

5 4 9 5 4 9 2 4 5 11 4 5 9 5 5 10 1 2 3 

5 3 8 4 4 8 4 5 5 14 4 5 9 4 5 9 3 2 5 

4 3 7 3 5 8 5 2 3 10 4 3 7 5 5 10 4 1 5 

5 2 7 4 4 8 3 5 2 10 5 5 10 5 5 10 1 1 2 

5 4 9 5 5 10 1 4 4 9 5 5 10 5 5 10 1 2 3 

5 3 8 4 3 7 2 4 3 9 5 3 8 5 5 10 1 1 2 

5 5 10 5 5 10 4 4 4 12 5 5 10 5 5 10 1 1 2 

5 5 10 5 4 9 3 5 3 11 5 2 7 5 5 10 3 1 4 

5 2 7 4 4 8 3 4 5 12 4 3 7 4 4 8 1 1 2 

5 4 9 5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 5 5 10 2 1 3 

5 3 8 4 4 8 3 3 5 11 5 5 10 4 4 8 1 1 2 

5 5 10 4 4 8 5 5 5 15 5 5 10 3 4 7 2 2 4 

5 4 9 5 5 10 3 4 4 11 5 5 10 5 5 10 2 1 3 

5 4 9 4 4 8 4 5 5 14 5 5 10 5 5 10 3 1 4 

5 3 8 5 3 8 3 3 4 10 5 4 9 5 5 10 2 3 5 

5 3 8 4 4 8 5 4 4 13 5 4 9 5 5 10 1 1 2 

5 4 9 5 5 10 3 5 5 13 4 3 7 5 5 10 4 1 5 

5 5 10 5 5 10 3 4 3 10 4 5 9 5 5 10 1 1 2 

4 3 7 5 5 10 2 4 3 9 3 5 8 4 5 9 1 1 2 

4 3 7 4 3 7 3 3 4 10 5 5 10 5 5 10 2 1 3 
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Budaya (X1) Kelas Sosial (X2) Lingkungan (X3) Gaya Hidup (X4) Pendapatan (X5) Pekerjaan (X6) 

P1 P2 T P1 P2 T P1 P2 P3 T P1 P2 T P1 P2 T P1 P2 T 

4 4 8 4 4 8 2 4 3 9 5 5 10 5 5 10 4 1 5 

5 4 8 4 3 7 4 4 4 12 5 5 10 5 5 10 3 1 4 

5 4 9 5 5 10 2 5 4 11 5 5 10 4 4 8 4 1 5 

5 5 10 5 5 10 2 4 4 10 5 5 10 5 5 10 1 1 2 

4 3 7 4 4 8 3 3 3 9 5 3 8 5 5 10 2 1 3 

5 5 10 4 4 8 3 2 4 9 5 4 9 5 5 10 3 1 4 

5 5 10 4 4 8 2 4 3 9 5 3 8 5 5 10 1 2 3 

4 3 7 5 5 10 4 4 4 12 5 4 9 5 5 10 1 1 2 

5 4 9 4 3 7 3 5 3 11 4 5 9 4 5 9 3 1 4 

5 5 10 5 2 7 5 5 4 14 5 5 10 4 4 8 1 1 2 

4 4 8 5 4 9 2 3 4 9 4 3 7 5 5 10 4 1 5 

5 3 8 4 4 8 2 3 5 10 5 2 7 4 4 8 1 1 2 

5 5 10 5 3 8 5 5 5 15 5 4 9 4 4 8 3 1 4 

4 3 7 4 3 7 4 4 3 11 4 4 8 3 4 7 2 2 4 

5 3 8 4 3 7 5 5 5 15 5 5 10 3 5 8 1 1 2 

5 2 7 4 3 7 3 4 1 8 5 4 9 2 5 7 1 3 4 

5 4 9 5 5 10 4 4 5 13 4 4 8 4 5 9 4 1 5 

5 2 7 4 5 9 3 4 4 11 5 5 10 5 5 10 1 1 2 

5 3 8 5 4 9 3 5 5 13 5 4 9 5 5 10 2 1 3 

4 4 8 5 4 9 4 5 5 14 5 5 10 5 5 10 3 2 5 

5 4 9 5 5 10 4 5 3 12 5 5 10 4 5 9 3 1 4 



82 
 

Budaya (X1) Kelas Sosial (X2) Lingkungan (X3) Gaya Hidup (X4) Pendapatan (X5) Pekerjaan (X6) 

P1 P2 T P1 P2 T P1 P2 P3 T P1 P2 T P1 P2 T P1 P2 T 

4 4 8 5 5 10 3 4 3 10 4 5 9 5 5 10 1 1 2 

5 5 10 4 4 8 3 2 4 9 5 5 10 5 5 10 4 1 5 

4 5 9 3 4 7 5 3 4 12 4 4 8 5 5 10 3 1 4 

5 4 9 5 5 10 3 5 2 10 5 5 10 5 5 10 1 4 5 

5 5 10 5 5 10 3 5 5 13 5 4 9 5 5 10 2 2 4 

5 4 9 5 5 10 2 4 5 11 5 4 9 5 5 10 3 1 4 
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Usia (X7) 
Pengetahuan 

(X8) 
Motivasi (X9) Bauran Pemasaran (X10) 

Selera Konsumen 
(X11) 

Keputusan 
Pembelian 

(Y) 
P1 P2 T P1 P2 P3 T P1 P2 T P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 T P1 P2 P3 P4 T Y1 T 

4 4 8 5 5 4 14 4 4 8 5 5 4 5 5 5 5 34 5 5 5 5 20 
> 2 
kali 

1 

4 5 9 5 5 4 14 4 4 8 4 5 5 5 5 4 4 32 4 5 4 5 18 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 4 14 5 5 10 4 5 4 5 4 3 5 30 5 4 4 4 17 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 4 4 12 5 5 10 5 4 5 5 5 5 4 33 5 5 4 4 18 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 4 4 13 5 5 10 5 5 4 5 5 5 4 33 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 3 4 7 4 3 4 5 5 4 4 29 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 4 4 12 4 4 8 5 2 4 5 5 5 5 31 4 5 5 5 19 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 4 4 3 11 4 4 8 5 4 4 4 4 4 4 29 4 4 4 5 17 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 5 5 15 4 5 9 4 4 4 5 5 4 4 30 4 5 5 3 17 
> 2 
kali 

1 

4 3 7 4 4 4 12 3 4 7 4 4 4 5 4 3 5 29 5 3 4 5 17 
> 2 
kali 

1 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 4 4 3 5 5 4 5 30 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 4 4 8 5 5 5 5 5 5 5 35 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

4 5 9 5 5 5 15 5 4 9 4 5 4 5 4 5 5 32 5 4 5 5 19 
1-2 
kali 

0 
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Usia (X7) 
Pengetahuan 

(X8) 
Motivasi (X9) Bauran Pemasaran (X10) 

Selera Konsumen 
(X11) 

Keputusan 
Pembelian 

(Y) 

P1 P2 T P1 P2 P3 T P1 P2 T P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 T P1 P2 P3 P4 T Y1 T 

5 5 10 4 4 5 13 3 4 7 4 5 2 5 5 4 5 30 5 4 5 5 19 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 3 4 3 5 5 4 5 29 5 5 4 5 19 
1-2 
kali 

0 

4 3 7 5 5 5 15 5 5 10 5 3 3 5 5 4 5 30 5 5 4 5 19 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 4 5 13 4 4 8 4 4 3 5 5 4 5 30 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 4 5 9 4 5 3 5 5 4 4 30 5 5 4 5 19 
1-2 
kali 

0 

4 5 9 5 4 4 13 5 5 10 5 5 5 5 5 4 5 34 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 5 5 15 5 4 9 4 3 3 5 5 4 5 29 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 5 5 15 3 4 7 4 4 3 5 5 3 5 29 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 4 5 4 13 3 4 7 5 4 4 5 5 4 5 32 5 5 4 4 18 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 5 5 15 4 5 9 5 4 4 5 5 5 5 33 5 5 5 4 19 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 5 5 15 4 5 9 3 3 3 5 5 5 5 29 5 5 4 5 19 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 4 5 5 14 4 3 7 5 5 5 5 5 5 5 35 5 5 4 5 19 
> 2 
kali 

1 

5 5 10 5 4 4 13 4 3 7 5 5 3 5 5 4 5 32 5 5 4 5 19 
> 2 
kali 

1 
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Usia (X7) 
Pengetahuan 

(X8) 
Motivasi (X9) Bauran Pemasaran (X10) 

Selera Konsumen 
(X11) 

Keputusan 
Pembelian 

(Y) 

P1 P2 T P1 P2 P3 T P1 P2 T P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 T P1 P2 P3 P4 T Y1 T 

4 4 8 5 5 5 15 5 4 9 4 3 4 5 5 5 5 31 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 4 4 13 3 5 8 3 3 3 5 5 5 5 29 5 4 4 5 18 
> 2 
kali 

1 

4 4 8 5 5 5 15 4 4 8 5 4 3 4 4 4 5 29 5 5 4 5 19 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 4 5 9 4 3 4 5 5 4 5 30 5 5 4 5 19 
> 2 
kali 

1 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 5 5 5 5 5 5 5 35 5 5 5 5 20 
> 2 
kali 

1 

5 5 10 5 5 5 15 4 4 8 4 3 2 5 5 5 5 29 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 5 5 15 4 4 8 5 4 4 5 5 5 5 33 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 4 5 3 5 5 5 5 32 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 3 3 5 5 5 4 4 29 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 4 4 3 5 5 4 4 29 5 5 4 4 18 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 4 4 12 5 5 10 5 3 3 5 5 5 4 30 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 5 5 15 5 5 10 5 5 3 4 4 4 4 29 4 5 5 5 19 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 4 4 8 5 5 5 5 5 5 5 35 4 5 4 4 17 
1-2 
kali 

0 
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Usia (X7) 
Pengetahuan 

(X8) 
Motivasi (X9) Bauran Pemasaran (X10) 

Selera Konsumen 
(X11) 

Keputusan 
Pembelian 

(Y) 

P1 P2 T P1 P2 P3 T P1 P2 T P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 T P1 P2 P3 P4 T Y1 T 

5 5 10 4 4 4 12 5 5 10 4 4 3 5 5 4 4 29 5 4 4 4 17 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 5 5 15 4 5 9 5 3 3 4 5 5 5 30 5 4 5 5 19 
> 2 
kali 

1 

4 4 8 5 4 4 13 4 5 9 5 5 4 5 5 5 5 34 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 4 4 8 3 5 3 5 5 4 4 29 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 4 5 14 5 5 10 5 4 3 5 5 3 4 29 5 5 3 5 18 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 5 5 15 5 5 10 5 4 4 5 5 4 4 31 5 5 4 5 19 
1-2 
kali 

0 

4 5 9 4 4 4 12 3 4 7 5 4 3 4 4 5 4 29 5 4 4 4 17 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 5 4 9 5 5 5 5 5 4 4 33 5 5 5 5 20 
> 2 
kali 

1 

4 4 8 4 4 4 12 4 3 7 4 5 4 5 5 5 5 33 5 5 4 4 18 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 5 4 13 5 5 10 5 5 3 4 4 4 4 29 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 4 14 4 4 8 5 5 3 5 5 5 4 32 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 4 4 12 5 5 10 4 4 3 5 5 5 5 31 5 4 5 5 19 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 5 5 3 5 5 4 4 31 5 5 4 5 19 
1-2 
kali 

0 
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Usia (X7) 
Pengetahuan 

(X8) 
Motivasi (X9) Bauran Pemasaran (X10) 

Selera Konsumen 
(X11) 

Keputusan 
Pembelian 

(Y) 

P1 P2 T P1 P2 P3 T P1 P2 T P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 T P1 P2 P3 P4 T Y1 T 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 4 5 3 5 4 5 4 30 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 5 5 15 5 5 10 5 5 5 5 5 5 5 35 4 4 4 5 17 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 4 4 12 5 5 10 5 5 3 5 5 4 5 32 5 5 4 5 19 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 4 5 9 3 3 4 5 5 5 5 30 5 5 5 5 20 
> 2 
kali 

1 

5 5 10 4 5 5 14 5 5 10 5 5 2 4 5 4 4 29 5 5 4 4 18 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 4 14 5 5 10 5 5 5 5 5 4 5 34 5 4 4 4 17 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 4 4 12 5 5 10 3 3 4 5 5 4 5 29 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

4 5 9 5 5 5 15 5 5 10 5 5 5 5 5 5 5 35 5 4 4 5 18 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 4 4 3 5 4 5 5 30 4 5 4 5 18 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 3 4 5 5 5 5 5 32 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 3 4 7 4 3 4 5 5 4 5 30 5 5 5 4 19 
> 2 
kali 

1 

4 4 8 4 4 4 12 4 4 8 5 2 4 5 4 4 5 29 5 4 5 4 18 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 5 5 4 4 4 5 5 32 4 4 4 5 17 
1-2 
kali 

0 
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Usia (X7) 
Pengetahuan 

(X8) 
Motivasi (X9) Bauran Pemasaran (X10) 

Selera Konsumen 
(X11) 

Keputusan 
Pembelian 

(Y) 

P1 P2 T P1 P2 P3 T P1 P2 T P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 T P1 P2 P3 P4 T Y1 T 

5 5 10 4 4 4 12 5 5 10 4 3 4 5 4 5 4 29 4 5 5 5 19 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 4 3 3 5 5 5 5 30 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 5 5 5 5 5 5 5 35 5 5 4 4 18 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 4 4 13 4 4 8 5 5 5 5 5 4 4 33 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 5 5 4 4 4 4 4 30 4 4 4 5 17 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 4 14 5 5 10 3 4 5 5 5 5 5 32 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 5 5 15 4 4 8 3 3 3 5 5 5 5 29 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 4 4 13 5 4 9 5 4 2 5 5 5 4 30 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 4 3 5 5 4 5 5 31 4 5 4 5 18 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 4 4 13 5 5 10 5 5 5 4 4 4 4 31 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 5 4 13 3 3 6 5 4 3 4 4 4 5 29 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 3 4 5 5 5 5 5 32 5 5 4 4 18 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 5 4 14 5 5 10 4 4 5 5 5 5 5 33 5 5 5 4 19 
1-2 
kali 

0 
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Usia (X7) 
Pengetahuan 

(X8) 
Motivasi (X9) Bauran Pemasaran (X10) 

Selera Konsumen 
(X11) 

Keputusan 
Pembelian 

(Y) 

P1 P2 T P1 P2 P3 T P1 P2 T P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 T P1 P2 P3 P4 T Y1 T 

4 4 8 5 5 5 15 4 4 8 4 4 5 5 4 4 4 30 5 5 4 4 18 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 5 5 15 4 4 8 5 5 5 5 5 5 5 35 5 5 4 5 19 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 4 4 4 12 3 4 7 4 4 4 5 5 5 5 32 4 5 4 5 18 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 5 4 13 4 5 9 4 4 5 5 5 5 5 33 5 4 5 5 19 
> 2 
kali 

1 

4 5 9 5 5 5 15 5 5 10 5 5 5 5 5 5 5 35 5 5 4 5 19 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 5 5 5 15 4 3 7 4 4 3 4 5 5 5 30 5 5 5 5 20 
> 2 
kali 

1 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 4 5 4 4 4 5 5 31 4 5 5 5 19 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 5 5 15 5 5 10 5 5 3 5 4 4 5 31 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 4 4 4 12 4 5 9 4 4 3 4 5 5 4 29 5 4 4 5 18 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 4 4 13 5 5 10 5 5 5 5 5 5 5 35 5 5 4 5 19 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 4 5 13 5 5 10 4 3 4 5 5 4 4 29 4 5 5 5 19 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 5 4 14 4 4 8 5 2 3 5 5 4 5 29 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

4 5 9 5 5 5 15 4 4 8 5 4 3 4 5 5 5 31 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 
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Usia (X7) 
Pengetahuan 

(X8) 
Motivasi (X9) Bauran Pemasaran (X10) 

Selera Konsumen 
(X11) 

Keputusan 
Pembelian 

(Y) 

P1 P2 T P1 P2 P3 T P1 P2 T P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 T P1 P2 P3 P4 T Y1 T 

4 4 8 4 4 4 12 4 4 8 5 5 3 5 5 3 4 30 5 5 5 4 19 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 5 5 15 4 4 8 4 4 5 5 5 5 4 32 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 4 4 4 12 5 5 10 5 4 5 5 5 4 4 32 5 5 4 5 19 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 4 4 12 4 5 9 5 5 4 5 5 5 5 34 4 4 4 5 17 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 4 4 4 12 4 4 8 5 5 4 5 5 4 5 33 5 4 5 5 19 
1-2 
kali 

0 

5 4 9 5 5 4 14 5 4 9 5 5 4 5 5 4 5 33 5 4 5 4 18 
> 2 
kali 

1 

4 3 7 5 5 4 14 4 4 8 4 4 4 4 5 4 4 29 4 4 5 4 17 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 5 3 12 3 4 7 5 3 5 5 5 4 5 32 5 4 4 5 18 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 5 4 14 5 3 8 5 3 3 5 5 5 5 31 5 5 5 5 20 
> 2 
kali 

1 

5 5 10 5 5 5 15 5 2 7 3 3 5 5 5 5 5 31 5 5 5 5 20 
> 2 
kali 

1 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 5 5 4 5 5 4 5 33 4 5 5 5 19 
> 2 
kali 

1 

5 5 10 5 5 5 15 5 5 10 4 5 5 4 5 5 5 33 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

4 5 9 5 5 4 14 4 4 8 5 5 5 5 5 5 5 35 5 5 5 5 20 
> 2 
kali 

1 
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Usia (X7) 
Pengetahuan 

(X8) 
Motivasi (X9) Bauran Pemasaran (X10) 

Selera Konsumen 
(X11) 

Keputusan 
Pembelian 

(Y) 

P1 P2 T P1 P2 P3 T P1 P2 T P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 T P1 P2 P3 P4 T Y1 T 

5 5 10 4 4 4 12 4 5 9 5 5 4 5 5 5 4 33 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 5 5 15 3 4 7 5 5 5 5 4 4 4 32 4 5 5 5 19 
> 2 
kali 

1 

5 5 10 5 5 4 14 5 5 10 4 4 3 3 5 5 5 29 4 5 5 5 19 
1-2 
kali 

0 

5 5 10 4 4 5 13 3 4 7 4 3 5 4 4 5 5 30 5 5 5 5 20 
1-2 
kali 

0 

4 4 8 5 5 5 15 4 4 8 4 4 5 5 5 5 4 32 4 5 4 5 18 
1-2 
kali 

0 
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Lampiran 7. Hasil Pengujian SPSS Terhadap Penelitian Analisis Logistic 

Regression untuk Menentukan Faktor-Faktor yang 

Berpengaruh Terhadap Keputusan Pembelian Produk Buah 

di Pasar Terong. 

Logistic Regression 

Case Processing Summary 

Unweighted Casesa N Percent 

Selected Cases Included in Analysis 110 100,0 

Missing Cases 0 ,0 

Total 110 100,0 

Unselected Cases 0 ,0 

Total 110 100,0 

a. If weight is in effect, see classification table for the total number of 

cases. 

 

Dependent Variable 

Encoding 

Original Value Internal Value 

0 0 

1 1 

 
Block 0: Beginning Block 

Classification Tablea,b 

Observed 

Predicted 

Y Percentage 

Correct 0 1 

Step 0 Y 0 97 0 100,0 

1 13 0 ,0 

Overall Percentage   88,2 

a. Constant is included in the model. 

b. The cut value is ,500 
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Variables in the Equation 

 B S.E. Wald df Sig. Exp(B) 

Step 0 Constant -2,010 ,295 46,303 1 ,000 ,134 

 

Variables not in the Equation 

 Score df Sig. 

Step 0 Variables X1 6,251 1 ,012 

X2 3,174 1 ,075 

X3 7,077 1 ,008 

X4 ,011 1 ,918 

X5 7,012 1 ,008 

X6 4,514 1 ,034 

X7 ,001 1 ,975 

X8 ,035 1 ,851 

X9 2,575 1 ,109 

X10 ,084 1 ,771 

X11 ,214 1 ,644 

Overall Statistics 40,286 11 ,000 

 
Block 1: Method = Enter 

Omnibus Tests of Model Coefficients 

 Chi-square df Sig. 

Step 1 Step 54,169 11 ,000 

Block 54,169 11 ,000 

Model 54,169 11 ,000 

 

Model Summary 

Step -2 Log likelihood 

Cox & Snell R 

Square 

Nagelkerke R 

Square 

1 25,754a ,389 ,753 

a. Estimation terminated at iteration number 10 because 

parameter estimates changed by less than ,001. 
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Hosmer and Lemeshow Test 

Step Chi-square df Sig. 

1 1,092 8 ,998 

 

Contingency Table for Hosmer and Lemeshow Test 

 

Y = 0 Y = 1 

Total Observed Expected Observed Expected 

Step 1 1 11 11,000 0 ,000 11 

2 11 11,000 0 ,000 11 

3 11 11,000 0 ,000 11 

4 11 11,000 0 ,000 11 

5 11 10,999 0 ,001 11 

6 11 10,997 0 ,003 11 

7 11 10,973 0 ,027 11 

8 10 10,495 1 ,505 11 

9 7 7,435 4 3,565 11 

10 3 2,101 8 8,899 11 

 

Classification Tablea 

Observed 

Predicted 

Y Percentage 

Correct 0 1 

Step 1 Y 0 94 3 96,9 

1 4 9 69,2 

Overall Percentage   93,6 

a. The cut value is ,500 

 

Variables in the Equation 

 B S.E. Wald df Sig. Exp(B) 

Step 1a X1 -3,119 1,308 5,691 1 ,017 ,044 

X2 1,428 ,645 4,908 1 ,027 4,171 

X3 -2,246 1,175 3,652 1 ,056 ,106 

X4 2,539 1,281 3,930 1 ,047 12,669 

X5 -2,309 1,114 4,295 1 ,038 ,099 

X6 2,288 1,114 4,220 1 ,040 9,851 
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X7 2,036 ,904 5,075 1 ,024 7,656 

X8 ,996 ,569 3,062 1 ,080 2,708 

X9 -,817 ,721 1,284 1 ,257 ,442 

X10 ,668 ,440 2,303 1 ,129 1,950 

X11 ,685 ,545 1,580 1 ,209 1,983 

Constant -28,359 12,700 4,986 1 ,026 ,000 

a. Variable(s) entered on step 1: X1, X2, X3, X4, X5, X6, X7, X8, X9, X10, X11. 
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Lampiran 8. Hasil Pengujian SPSS Terhadap Penelitian Analisis Logistic 

Regression untuk Menentukan Faktor-Faktor yang 

Berpengaruh Terhadap Keputusan Pembelian Produk Buah 

di Supermarket Gelael 

Logistic Regression 
 

Case Processing Summary 

Unweighted Casesa N Percent 

Selected Cases Included in Analysis 110 100,0 

Missing Cases 0 ,0 

Total 110 100,0 

Unselected Cases 0 ,0 

Total 110 100,0 

a. If weight is in effect, see classification table for the total number of 

cases. 

 

Dependent Variable 

Encoding 

Original Value Internal Value 

0 0 

1 1 

 
Block 0: Beginning Block 
 

Classification Tablea,b 

Observed 

Predicted 

Y Percentage 

Correct 0 1 

Step 0 Y 0 90 0 100,0 

1 20 0 ,0 

Overall Percentage   81,8 

a. Constant is included in the model. 

b. The cut value is ,500 
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Variables in the Equation 

 B S.E. Wald df Sig. Exp(B) 

Step 0 Constant -1,504 ,247 37,019 1 ,000 ,222 

 

Variables not in the Equation 

 Score df Sig. 

Step 0 Variables X1 12,914 1 ,000 

X2 11,886 1 ,001 

X3 1,151 1 ,283 

X4 ,083 1 ,773 

X5 3,003 1 ,083 

X6 ,522 1 ,470 

X7 ,842 1 ,359 

X8 1,880 1 ,170 

X9 9,523 1 ,002 

X10 1,250 1 ,263 

X11 ,247 1 ,619 

Overall Statistics 46,767 11 ,000 

 
Block 1: Method = Enter 

Omnibus Tests of Model Coefficients 

 Chi-square df Sig. 

Step 1 Step 70,254 11 ,000 

Block 70,254 11 ,000 

Model 70,254 11 ,000 

 

Model Summary 

Step -2 Log likelihood 

Cox & Snell R 

Square 

Nagelkerke R 

Square 

1 34,057a ,472 ,771 

a. Estimation terminated at iteration number 9 because 

parameter estimates changed by less than ,001. 
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Hosmer and Lemeshow Test 

Step Chi-square df Sig. 

1 2,078 8 ,979 

 

Contingency Table for Hosmer and Lemeshow Test 

 

Y = 0 Y = 1 

Total Observed Expected Observed Expected 

Step 1 1 11 11,000 0 ,000 11 

2 11 11,000 0 ,000 11 

3 11 11,000 0 ,000 11 

4 11 10,996 0 ,004 11 

5 11 10,968 0 ,032 11 

6 11 10,825 0 ,175 11 

7 10 10,315 1 ,685 11 

8 9 8,750 2 2,250 11 

9 4 4,819 7 6,181 11 

10 1 ,327 10 10,673 11 

 

Classification Tablea 

Observed 

Predicted 

Y Percentage 

Correct 0 1 

Step 1 Y 0 88 2 97,8 

1 6 14 70,0 

Overall Percentage   92,7 

a. The cut value is ,500 

 

Variables in the Equation 

 B S.E. Wald df Sig. Exp(B) 

Step 1a X1 -2,714 ,837 10,503 1 ,001 ,066 

X2 -2,556 ,861 8,808 1 ,003 ,078 

X3 ,597 ,290 4,245 1 ,039 1,817 

X4 ,715 ,547 1,706 1 ,191 2,043 

X5 2,726 1,015 7,215 1 ,007 15,271 

X6 -,130 ,447 ,084 1 ,772 ,878 
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X7 -1,324 ,747 3,146 1 ,076 ,266 

X8 1,137 ,668 2,897 1 ,089 3,119 

X9 -2,068 ,710 8,476 1 ,004 ,126 

X10 ,664 ,308 4,648 1 ,031 1,943 

X11 -,790 ,614 1,654 1 ,198 ,454 

Constant 9,785 11,949 ,671 1 ,413 17772,764 

a. Variable(s) entered on step 1: X1, X2, X3, X4, X5, X6, X7, X8, X9, X10, X11. 
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Lampiran 9. Surat Izin Penelitian Pasar Terong 
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Lampiran 10. Surat Izin Penelitian Supermarket Gelael 
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Lampiran 11. Dokumentasi Kegiatan Penelitian 

 


