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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian 

1. Kuesioner Penelitian Offline 
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2. Kuesioner Penelitian Online 

Assalamu'alaikum, Wr.Wb. 

Perkenalkan saya Aiswaria, mahasiswi semester akhir Program Studi 

Agribisnis, Fakultas Pertanian, Universitas Hasanuddin, yang sedang 

melakukan penelitian dalam rangka memenuhi tugas akhir/skripsi yang 



55 
 

berjudul "Pengaruh Kreativitas Iklan, Brand Awereness, dan Harga terhadap 

Minat Beli Konsumen (Studi Kasus pada Avocado Makassar).  

Sehubungan dengan maksud tersebut, saya memohon kesediaan 

Bapak/Ibu/Saudara(i) untuk menjadi partisipan pada penelitian ini. 

Kriteria partisipan yang dibutuhkan adalah: 

- Pernah membeli produk Avocado Makassar minimal 3 kali 

- Pernah melihat iklan pada akun Instagram Avocado Makassar 

- Berusia minimal 17 tahun 

Data yang diberikan hanya akan digunakan untuk keperluan akademik semata. 

Bagi Bapak/Ibu/Saudara(i) yang sesuai kriteria dan bersedia untuk 

berpartisipasi, silahkan mengisi link berikut. 

https://bit.ly/yukbantuayslulus 

Atas partisipasi dan perhatian Bapak/Ibu/Saudara(i), saya ucapkan terima 

kasih banyak✨ 

Wassalamualaikum, Wr.Wb.  

Contact person:  

IG: @aysskmn_ 

 

https://bit.ly/yukbantuayslulus
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Lampiran 2. Identitas Responden 

1. Wawancara Online 

No Nama 
Umur 

(Tahun) 
Jenis 

Kelamin 
Pendidikan 

Terakhir 
Pekerjaan Instagram 

1. Nurul Wahdaniyah 21 P S1 Mahasiswa @nwahdaniyah 

2. Alya Atika 21 P SMA Mahasiswa @aalyaatikabasri 

3. Rhizka 21 P SMA Mahasiswa @rhizkasp 

4. Reski Nurlia Sari 21 P S1 Karyawan Swasta @reskisari 

5. Nur Ilmi Qaimah 21 P SMA Mahasiswa @ilmiqaimah 

6. Wahida 23 P SMA Mahasiswa @wahidaida127 

7. Radiah Auliah Muhlis 21 P S1 Honorer @rdiahaul_ 

8. 
Syarah Yasmin 
Mahfuzah 

21 P SMA Mahasiswa @syarahyasmin_ 

9. Nurfadillah Idil 21 P SMA Mahasiswa @nurfadillahidil 

10. Nurul Auliah 21 P SMA Mahasiswa @nurulauliah 

11. Dinda Amalia 21 P SMA Mahasiswa @dndamalia 

12. A. Putri Aulia 21 P SMA Mahasiswa @putriaulia 

13. Fikriyah Washyilah 21 P SMA Mahasiswa @fikriyahwashyilah 

14. Mirwan 20 L SMA Mahasiswa @mirwan 

15. Azzahra Beladina 21 P SMA Mahasiswa @azzahrabeladina 

16. Alfia 21 P SMA Mahasiswa @alfiahmuslim 

17. Wahida 38 P S1 ASN @wahidamuchtar31 

18. Nur Afifah Sulfitri 21 P SMA Mahasiswa @afifah 

19. Idma Amaliah 23 P S1 Karyawan Swasta @idmaamaliah 

20. Muhammad Adrian M 20 L SMA Mahasiswa @adrianmaulana 

21. Nuran 23 P S1 Mahasiswa @nuranmanal 

22. Eliana Asma 21 P SMA Mahasiswa @elianaasma 

23. Wahyuni Aulia 21 P SMA Mahasiswa @whyuniaulia 

24. Maya 23 P SMA Mahasiswa @indmaysri 

25. Andi Nurul Fatwani 22 P S1 Freelance @andinurulfatwani 

26 Farah Ramadhani 23 P SI Karyawan Swasta @farhahramadhani 

27. Risnawati 22 P S1 Karyawan @wrisna789 

28. Warda Wiyana Habir 21 P SMA Mahasiswa @danabir.wawiha 

29. Mila Amelia Putri 21 P SMA Mahasiswa @milaameliap 

30. Sofia Uswatunhasanah 21 P D3 Radiografer @sofiauswatunhasanah_ 

31. Nurul Hijrah 20 P SMA Mahasiswa @nurulhijrah_ 

32. Nurul Prima Ilmi 21 P S1 Mahasiswa @nurulprimailmi_ 

33. Rizky Aulia Dzuhri 21 P SMA Mahasiswa @rizkyauliaadz 

34. 
Almukhalik Arya 
Saputra 

21 L SMA Mahasiswa @aryasaputra117 

35. Sharafina Maharani 21 P D3 Mahasiswa @shrfnamhrni 

36. Widia Tandi Ayu 21 P SMA Mahasiswa @widiatandiayu 

37. Siti Sri Auliah 21 P SMA Mahasiswa @ssaulia 

38. Mulyana 21 P S1 Freelance @mlynaa_ 

39. Nurmiyanti Resky 21 P SMA Mahasiswa @nuriyantiresky 

40. Dea Annisa Mahmudah 21 P SMA Mahasiswa @deaannisa 

41. Erika 21 P SMA Mahasiswa @erhijab.mks 

42. Murniati 43 P SMP IRT @murniati.mirajuddin 

43. Nuramaliya 21 P SMA Mahasiswa @nuramaliyaa_ 

44. Wiranti Maripadang 21 P SMA Mahasiswa @wirantimaripadang 

45. Maryam 21 P SMA Mahasiswa @maryamrl_ 

46. Nur Afni Syahrin 21 P SMA Mahasiswa @nurafnisyahrin 

47. Huriah Karima 22 P SMA Mahasiswa @huriahkrm 

48. Chiya Idil 37 P S1 ASN @chiyaidil_ 

49. Afifah Nuryasyarah 27 P S1 IRT @afifahsyr_ 

50. Wahyu 27 L S1 Karyawan Swasta @wahyudinata98 
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2. Wawancara Offline 

No Nama 
Umur 

(Tahun) 
Jenis 

Kelamin 
Pendidikan 

Terakhir 
Pekerjaan Instagram 

1. Ummu Kalsum 24 P S1 Karyawan Swasta @ummukalsum_23 

2. Sispa Dasilpa 23 P S1 Honorer @sispadasilpa_ 

3. Ritnawati Annas 33 P S1 Dokter Gigi @ritnawatiannas_ 

4. Icha Rosnita 25 P S1 Karyawan Swasta @icharosnita 

5. Hardiyanti Usman 32 P S1 Dokter Gigi @hardiyantiusman 

6. Irmawati 32 P D3 ASN @irmaaysyahputri 

7. Lince 36 P SMA IRT @lince6439 

8. Riki Andriadi 25 L S1 Karyawan Swasta @rikiandriadi 

9. Zahra ramadhani 18 P SMP Pelajar @yourrara 

10. Rifkayanti 28 P S1 IRT @rifkaa 

11. Anton Maulana 29 L S1 Karyawan Swasta @antonmaulana 

12. Annisa Faradilah 20 P SMA Mahasiswa @annisafaradilahbasri 

13. Linda Sari 23 P S1 Karyawan Swasta @_lindaaasr 

14. Andi Siti Hadijah 21 P SMA Mahasiswa @andisitihadijah 

15. Rahma Yanti 30 P S1 Apoteker @rahma.yanti11 

16. Adhelia Ramadhani A 21 P SMA Mahasiswa @adeliasis 

17. Umra Maripadang 29 P S1 ASN @umramaripadang_ 

18. Vika Wulandari 25 P S1 Karyawan Swasta @vikawulandri 

19. Sintiah Sari 26 P S1 Karyawan Swasta @sintias27 

20. Adrian 25 L S1 Karyawan Swasta @adriansalam_ 

21. Riscahyani 23 P S1 Karyawan Swasta @rschyanii 

22. Roswinda Annas 20 P SMA Mahasiswa @windaannas 

23. Nova 25 P S1 Bidan @novasukardy13 

24. Riska Ramid 23 P S1 Karyawan Swasta @rizkaramid 

25. Eka Wahyuni 26 P S1 IRT @jihansukri31 

26. Lisa Syahrizah 27 P S1 Apoteker @lizasyahrizah 

27. Sukma 24 P S1 Freelance @sukmha07 

28. Nati 37 P S2 ASN @wwwnhatysweet 

29. Mita Lestari 24 P S1 Karyawan BUMN @mhitaa 

30. Mifthahul Jannah 25 P S1 IRT @mifthulljnnh_ 

31. Khaira Khairunnisa 27 P S1 Wirausaha @khairunnisak 

32. Whandi 25 L S1 Karyawan Swasta @whandyinst_ 

33. Fadiah Aqilah 23 P S1 Karyawan Swasta @_fadiaaqilah 

34. Aqilah Humairah 27 P S1 ASN @Aqilah91__ 

35. Nurasizah 24 P S1 Karyawan Swasta @iamm_inaaa 

36. Nurfadillah 23 P D3 ASN @nrfaadllah 

37. Nurul Aqirah 21 P S1 Karyawan Swasta @aqirahn 

38. A.Fiqriani Pertiwi 23 P S1 IRT @fqrianiprtwi 

39. Marwah Umar 24 P S1 Karyawan BUMN @marwaah_umrr 

40. Rifqa Ali 26 P S1 Wirausaha @ralinhs_ 

41. Arniza 21 P SMA Mahasiswa @arnizaaa6 

42. Hasma 25 P S1 Honorer @hasmaaa572_ 

43. Kasma Melyani 21 P S1 Mahasiswa @kasmamelyani 

44. Aulia 26 P S1 IRT @a_uull 

45. Nurul Izzah 23 P S1 Wirausaha @Nrlzzh 

46. Shafira 27 P D3 Karyawan Swasta @shfsky 

47. Miftahurrohmah 24 P SMA IRT @miftaa8_ 

48. Irsandy Syaputra 35 L SMA Karyawan BUMN @irsandy_syaputra 

49. Nudiatul 21 P SMA Mahasiswa @nudiatull_ 

50. Mutmainnah 27 P S1 Karyawan Swasta @mutma_innah1 
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Lampiran 3. Hasil Kuesioner Kreativitas Iklan (X1) dan Brand Awareness (X2) 

No
. 

X1.
1 

X1.
2 

X1.
3 

Jumla
h 

Rata-
Rata 

X2.
1 

X2.
2 

X2.
3 

X2.
4 

X2.
5 

X2.
6 

Juml
ah 

Rata-
Rata 

1. 5 5 5 15 5 5 5 5 3 3 4 25 4,1 

2. 5 4 3 12 4 4 3 3 3 3 3 19 3,1 

3. 3 3 2 8 2,6 4 3 3 3 3 4 20 3,3 

4. 3 3 4 10 3,3 3 5 5 5 3 3 24 4 

5. 4 4 5 9 3 3 3 3 4 4 4 21 3,5 

6. 5 4 4 9 3 4 4 4 4 4 4 24 4 

7. 4 5 3 12 4 5 5 5 4 3 4 26 4,3 

8. 5 5 4 14 4,6 5 3 3 5 5 3 24 4 

9. 4 4 4 12 4 4 4 4 3 3 4 22 3,6 

10. 4 4 4 12 4 4 4 4 5 5 4 26 4,3 

11. 4 4 4 12 4 4 5 5 4 4 4 26 4,3 

12. 5 5 5 15 5 5 5 5 5 5 5 30 5 

13. 5 5 5 15 5 5 5 5 5 5 5 30 5 

14. 3 3 3 9 3 5 5 5 5 5 5 30 5 

15. 4 4 2 10 3,3 4 4 4 4 4 4 24 4 

16. 5 5 4 14 4,6 4 5 5 4 4 4 26 4,3 

17. 4 4 4 12 4 5 4 4 4 4 4 25 4,1 

18. 3 4 4 11 3,6 5 5 5 5 5 5 30 5 

19. 4 4 4 12 4 4 4 4 3 3 3 21 3,5 

20. 4 4 4 12 4 4 4 4 3 3 3 21 3,5 

21. 4 4 4 12 4 4 4 4 4 4 4 24 4 

22. 4 4 4 12 4 5 4 4 5 5 5 28 4,6 

23. 2 3 3 8 2,6 5 5 5 4 4 4 27 4,5 

24. 4 4 4 12 4 4 4 4 4 4 2 22 3,6 

25. 4 5 5 14 4,6 4 5 5 5 4 4 27 4,5 

26. 4 4 4 12 4 2 2 2 3 3 3 15 2,5 

27. 3 4 4 11 3,6 4 4 4 3 3 3 21 3,5 

28. 4 5 5 14 4,6 5 5 5 4 4 4 27 4,5 

29. 5 5 5 15 5 5 5 5 5 5 5 30 5 

30. 5 5 4 14 4,6 4 5 5 3 3 3 23 3,8 

31. 5 5 5 15 5 4 4 4 4 4 4 24 4 

32. 5 5 5 15 5 4 4 4 5 5 4 26 4,3 

33. 4 5 5 14 4,6 4 5 5 4 4 4 26 4,3 

34. 4 4 4 12 4 4 5 5 5 3 4 26 4,3 

35. 4 4 4 12 4 4 4 4 4 4 4 24 4 

36. 4 4 4 12 4 4 4 4 4 3 5 24 4 

37. 5 5 5 15 5 5 5 5 5 5 5 30 5 

38. 4 4 4 12 4 4 4 4 4 4 2 22 3,6 

39. 4 5 5 14 4 4 5 5 4 4 5 27 4,5 

40. 4 4 3 11 3,6 4 4 4 3 4 4 23 3,8 

41. 5 5 5 15 5 5 5 5 5 5 5 30 5 

42. 4 4 4 12 4 5 4 4 3 3 3 22 3,6 

43. 4 4 4 12 4 4 4 4 4 3 3 22 3,6 

44. 5 4 4 13 4,3 3 4 4 3 4 3 21 3,5 

45. 3 4 4 11 3,6 3 3 3 3 2 3 17 2,8 

46. 4 4 3 11 3,6 4 5 5 4 3 4 25 4,1 

47. 3 3 3 9 3 3 3 3 2 3 2 16 2,6 

48. 4 4 4 12 4 5 4 4 4 4 2 23 3,8 

49. 4 5 5 14 4,6 5 5 5 4 4 5 28 4,6 

50. 4 4 5 14 4,6 5 5 5 4 5 3 27 4,5 
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51. 5 5 5 15 5 3 4 4 4 5 3 23 3,8 

52. 5 5 5 15 5 5 5 5 5 5 5 30 5 

53. 5 4 5 14 4,6 3 4 4 5 4 3 23 3,8 

54. 4 4 4 12 4 4 4 4 4 4 4 24 4 

55. 4 4 5 13 4,3 5 5 5 4 5 4 28 4,6 

56. 4 5 4 13 4,3 3 4 4 5 5 4 25 4,1 

57. 5 4 4 13 4,3 5 5 5 4 4 4 27 4,5 

58. 5 5 5 15 5 5 5 5 5 4 3 27 4,5 

59. 4 3 3 10 3,3 3 3 3 3 3 3 18 3 

60. 5 4 5 14 4,6 5 4 4 4 4 4 25 4,1 

61. 5 5 5 15 5 4 5 5 5 5 4 28 4,6 

62. 5 5 5 15 5 5 5 5 5 5 4 29 4,8 

63. 4 4 3 11 3,6 3 3 3 3 4 4 20 3,3 

64. 5 4 5 14 4,6 4 4 4 4 4 4 24 4 

65. 4 4 4 12 4 5 4 4 4 3 4 24 4 

66. 4 5 5 14 4,6 5 5 5 5 5 5 30 5 

67. 4 3 5 12 4 3 3 3 4 4 2 19 3,1 

68. 4 4 4 12 4 4 4 4 4 4 4 24 4 

69. 5 4 5 14 4,6 4 4 4 4 4 4 24 4 

70. 4 4 4 12 4 4 4 4 4 4 4 24 4 

71. 4 4 5 13 4,3 3 4 4 3 4 4 22 3,6 

72. 5 4 4 13 4,3 4 3 3 4 4 3 21 3,5 

73. 4 4 5 13 4,3 4 4 4 5 4 4 25 4,1 

74. 4 4 5 13 4,3 3 4 4 4 4 2 25 4,1 

75. 4 4 4 12 4 4 4 4 4 4 4 24 4 

76. 4 4 4 12 4 4 4 4 3 4 4 23 3,8 

77. 4 4 5 13 4,3 4 5 5 4 5 5 28 4,6 

78. 2 4 4 10 3,3 3 4 4 4 5 3 23 3,8 

79. 5 4 4 13 4,3 4 3 3 4 4 3 22 3,6 

80. 3 3 5 11 3,6 2 3 3 3 4 2 17 2,8 

81. 4 5 5 14 4,6 3 4 4 5 4 3 23 3,8 

82. 3 4 4 11 3,6 4 4 4 3 3 3 21 3,5 

83. 4 4 5 13 4,3 4 4 4 5 4 4 25 4,1 

84. 4 4 5 13 4,3 4 5 5 4 4 4 26 4,3 

85. 5 5 5 15 5 4 5 5 4 4 4 26 4,3 

86. 4 3 5 12 4 3 3 3 3 3 3 18 3 

87. 4 4 4 12 4 2 4 4 4 4 3 22 3,6 

88. 4 4 4 12 4 3 4 4 3 3 3 20 3,3 

89. 4 4 4 12 4 2 4 4 3 3 3 19 3,1 

90. 5 5 5 15 5 5 5 5 5 5 4 29 4,8 

91. 5 5 5 15 5 5 5 5 5 5 5 30 5 

92. 5 5 5 15 5 5 5 5 5 5 5 30 5 

93. 5 4 5 14 4,6 4 4 5 5 4 4 26 4,3 

94. 5 4 5 14 4,6 5 5 5 3 4 4 26 4,3 

95. 4 4 4 12 4 4 4 4 5 4 4 25 4,1 

96. 4 4 4 12 4 3 3 3 4 3 3 19 3,1 

97. 4 4 4 12 4 4 4 4 5 4 5 26 4,3 

98. 4 4 4 12 4 4 4 4 4 4 4 24 4 

99. 4 4 5 13 4,3 4 4 4 4 4 4 24 4 

10
0. 4 4 4 12 4 4 4 4 4 4 4 24 4 
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Keterangan : 

X1.1  = Iklan di media sosial Instagram Diavo By Avocado Makassar original atau 
tidak meniru keseluruhan ide iklan merek lain 

X1.2  = Iklan di media sosial Instagram Diavo By Avocado Makassar menampilkan 
hal yang tidak terduga (alur dalam iklan yang tidak disangka-sangka) sehingga 
menarik untuk disaksikan hingga akhir 

X1.3  = Iklan di media sosial Instagram Diavo By Avocado Makassar menggunakan 
kata-kata yang jelas dan memberikan informasi pesan iklan dengan baik 
sehingga mudah dipahami 

X2.1 = Ketika seseorang bertanya tentang toko buah di Kota Makassar, Diavo By 
Avocado Makassar menjadi salah satu produk yang muncul dalam pikiran 
Anda 

X2.2 = Anda dapat mengenali produk Diavo By Avocado Makassar dari logo 
berbentuk buah alpukat yang ditampilkan pada media sosial Instagram Diavo 
By Avocado Makassar 

X2.3 = Anda dapat mengenali Diavo By Avocado Makassar dari iklan yang identik 
dengan  hijau muda di media sosial Instagram Diavo By Avocado Makassar 

X2.4 = Anda dapat mengenali Diavo By Avocado Makassar dari jingle dan tagline 
“Good Mood Good Fruits” di media sosial Instagram Diavo By Avocado 
Makassar 

X2.5 = Diavo By Avocado Makassar menjadi pilihan utama saat Anda akan membeli 
buah 

X2.6 = Saat mengkonsumsi produk buah merek lain, Anda akan mengingat produk 
buah Diavo By Avocado Makassar 
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Lampiran 4. Hasil Kuesioner Harga (X3) dan Minat Beli (Y) 

No. 
X3.
1 

X3.
2 

X3.
3 

Jumla
h 

Rata-
Rata 

Y1.
1 

Y1.
2 

Y1.
3 

Y1.
4 

Jumla
h 

Rata-
Rata 

1. 4 5 5 14 4,6 5 4 3 5 17 4,2 

2. 4 3 4 11 3,6 3 3 3 3 12 3 

3. 5 4 4 13 4,3 4 3 3 3 13 3,2 

4. 3 5 3 11 3,6 3 3 3 3 12 3 

5. 3 3 3 9 3 4 3 3 4 14 3,5 

6. 4 4 5 13 4,3 4 4 4 4 16 4 

7. 5 5 5 15 5 5 5 4 5 19 4,7 

8. 3 5 5 13 4,3 5 5 3 5 18 4,5 

9. 3 3 3 9 3 3 4 4 3 14 3,5 

10. 4 4 3 11 3,6 4 4 4 4 16 4 

11. 5 4 5 14 4,6 5 5 5 5 20 5 

12. 4 5 4 13 4,3 5 5 5 5 20 5 

13. 5 5 5 15 5 5 4 4 4 17 4,2 

14. 4 5 5 14 4,6 4 4 4 5 17 4,2 

15. 5 4 4 13 4,3 4 3 4 4 15 3,7 

16. 4 3 4 11 3,6 4 4 3 4 15 3,7 

17. 4 5 4 13 4,3 5 5 4 4 18 4,5 

18. 5 5 5 15 5 5 5 5 5 20 5 

19. 3 4 3 10 3,3 3 3 3 3 12 3 

20. 3 4 4 9 3 4 4 2 4 14 3,5 

21. 5 4 5 14 4,6 5 5 4 4 18 4,5 

22. 5 5 5 15 5 5 5 5 5 20 5 

23. 4 4 4 12 4 3 3 3 3 12 3 

24. 3 3 3 9 3 4 4 3 4 15 3,7 

25. 5 5 5 15 5 5 5 4 5 19 4,7 

26. 4 4 4 12 4 4 4 3 3 14 3,5 

27. 4 4 4 12 4 3 3 3 3 12 3 

28. 5 5 5 15 5 4 4 4 4 16 4 

29. 5 5 5 15 5 5 5 5 5 20 5 

30. 3 3 3 9 3 4 4 4 3 15 3,7 

31. 4 4 4 12 4 3 4 3 4 14 3,5 

32. 3 3 4 10 3,3 4 5 4 5 18 4,5 

33. 3 3 4 10 3,3 4 4 4 4 16 4 

34. 4 5 5 14 4,6 5 5 3 5 18 4,5 

35. 4 5 5 14 4,6 5 5 4 5 19 4,7 

36. 3 4 5 12 4 4 4 3 4 15 3,7 

37. 4 4 5 13 4,3 4 4 4 5 17 4,2 

38. 4 5 5 14 4,6 4 4 3 4 15 3,7 

39. 5 4 5 14 4,6 5 5 4 4 18 4,5 

40. 3 3 4 10 3,3 4 4 4 3 15 3,7 

41. 5 5 5 15 5 5 4 4 5 18 4,5 

42. 4 5 4 13 4,3 4 4 3 4 15 3,7 

43. 4 4 4 12 4 4 4 3 4 14 3,5 

44. 3 2 4 9 3 4 4 4 3 15 3,7 

45. 3 5 3 11 3,6 3 4 2 3 12 3 

46. 4 4 4 12 4 4 4 3 4 15 3,7 

47. 3 3 2 8 2,6 2 3 3 3 14 3,5 

48. 3 5 4 12 4 4 4 3 4 15 3,7 

49. 5 4 5 14 4,6 5 5 5 5 20 5 

50. 5 4 4 12 4 4 5 5 5 19 4,7 

51. 2 4 2 8 2,6 4 4 4 4 16 4 
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52. 5 5 5 15 5 5 5 5 5 20 5 

53. 4 5 4 13 4,3 4 5 4 4 17 4,2 

54. 4 4 4 12 4 4 4 4 4 16 4 

55. 4 5 4 13 4,3 4 5 4 5 18 4,5 

56. 5 5 4 14 4,6 4 5 5 5 19 4,7 

57. 4 4 4 12 4 4 4 4 4 16 4 

58. 3 5 4 12 4 4 5 5 5 19 4,7 

59. 3 3 4 10 3,3 4 4 3 3 14 3,5 

60. 4 4 4 12 4 4 5 5 4 18 4,5 

61. 5 5 4 14 4,6 5 5 5 5 20 5 

62. 5 5 5 15 5 5 5 4 5 19 4,7 

63. 4 4 4 12 4 3 3 3 4 13 3,2 

64. 4 4 4 12 4 4 4 4 4 16 4 

65. 4 5 5 14 4,6 5 4 4 4 17 4.2 

66. 5 5 5 15 5 3 4 4 5 16 4 

67. 3 4 3 10 3,3 3 4 3 3 13 3,2 

68. 4 4 4 12 4 4 4 4 4 16 4 

69. 4 4 4 12 4 4 4 3 4 15 3,7 

70. 4 4 4 12 4 4 4 3 4 15 3,7 

71. 3 4 3 10 3,3 3 5 4 4 16 4 

72. 4 4 4 12 4 4 4 4 4 16 4 

73. 4 4 4 12 4 4 5 4 4 17 4,2 

74. 3 4 2 9 3 2 4 3 4 13 3,2 

75. 4 4 4 12 4 4 4 4 4 16 4 

76. 3 3 3 9 3 3 3 3 4 13 3,2 

77. 4 4 4 12 4 4 5 5 4 18 4,5 

78. 4 4 4 12 4 4 4 4 4 16 4 

79. 4 5 3 12 4 3 4 3 3 13 3,2 

80. 4 4 3 11 3,6 3 4 3 3 13 3,2 

81. 5 5 4 14 4,6 4 5 4 4 17 4,2 

82. 4 4 4 12 4 4 3 3 3 13 3,2 

83. 5 5 4 14 4,6 4 4 5 5 18 4,5 

84. 5 4 4 13 4.3 4 4 4 4 16 4 

85. 5 5 5 15 5 5 4 4 5 18 4,5 

86. 4 4 3 12 4 3 5 4 3 15 3,7 

87. 3 4 4 11 3,6 4 3 4 4 15 3,7 

88. 4 4 3 11 3,6 3 4 3 3 13 3,2 

89. 4 4 4 12 4 4 4 4 4 16 4 

90. 4 5 3 12 4 3 5 5 5 18 4,5 

91. 4 4 3 11 3,6 3 5 5 5 18 4,5 

92. 4 5 4 13 4,3 4 5 5 5 19 4,7 

93. 4 4 4 12 4 4 5 4 4 19 4,7 

94. 3 3 3 9 3 3 3 3 3 12 3 

95. 5 5 5 15 5 5 4 4 4 17 4,2 

96. 4 4 4 12 4 4 3 3 3 13 3,2 

97. 4 4 3 11 3,6 4 4 4 4 16 4 

98. 4 4 4 12 4 4 4 4 4 16 4 

99. 4 4 4 12 4 4 4 4 4 16 4 

100
. 4 4 4 12 4 4 4 4 4 16 4 
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Keterangan : 

X3.1 = Anda membeli buah di Diavo By Avocado Makassar karena harganya 
terjangkau 

X3.2 = Anda membeli buah di Diavo By Avocado Makassar karena harganya sesuai 
dengan kualitas produk yang tersedia 

X3.3 = Anda membeli buah di Diavo By Avocado Makassar karena harga yang 
ditawarkan lebih murah dibandingkan harga buah di tempat lain 

Y.1 = Anda berminat untuk membeli produk Diavo By Avocado Makassar dalam 
waktu dekat (kurun waktu 1 bulan ke depan) 

Y.2 = Anda akan mereferensikan Diavo By Avocado Makassar kepada orang lain 
yang akan membeli buah 

Y.3 = Anda lebih tertarik untuk membeli buah di Diavo By Avocado Makassar 
dibandingkan di tempat lain 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



64 
 

Lampiran 5. Hasil Analisis SmartPLS Variabel Penelitian 

1. Outer Louding Variabel Penelitian 

 

2. Construct Reliability & Validity 

 

3. Discriminant Validity Fornell Larcker Criterion 

 

 

 



65 
 

4. Path Coefficient Variabel Penelitian 

 

5. R-Square Variabel Penelitian 

 

6. F-Square Variabel Penelitian 
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Lampiran 6. Dokumentasi Wawancara Informan 
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Lampiran 7. Dokumentasi Wawancara Responden 

1. Responden Offline 
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2. Responden Online 
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Lampiran 8. Surat Izin Meneliti 
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Lampiran 9. Riwayat Hidup Penulis 

RIWAYAT HIDUP PENULIS 

Aiswaria, lahir di Bangsala, Kabupaten  Kolaka Utara, Provinsi 

Sulawesi Tenggara, pada tanggal 14 November 2002. Penulis 

merupakan anak terakhir dari empat bersaudara, buah hati dari 

Bapak Sukiman dan Ibu Ida (Almarhumah). Penulis telah 

menempuh beberapa pendidikan formal, yaitu: 

1. SDN 1 Porehu pada tahun 2008-2014 

2. SMPN 2 Batuputih pada tahun 2014-2017 

3. SMAN 1 Lasusua pada tahun 2017-2020  

Setelah selesai menempuh pendidikan menengah atas, penulis 

kemudian melanjutkan pendidikan ke jenjang perguruan tinggi 

melalui jalur Seleksi Bersama Masuk Perguruan Tinggi Negeri 

(SBMPTN) penulis diterima di Universitas Hasanuddin, Program Studi Agribisnis, 

Fakultas Pertanian. 

Selama menempuh pendidikan di Universitas Hasanuddin, penulis banyak mengikuti 

kegiatan ekstra luar kampus yang mampu mendukung dan menambah wawasan 

penulis seperti mengikuti kegiatan seminar, workshop dan kegiatan-kegiatan ekstra 

kampus lainnya. Selain itu, penulis juga melakukan magang untuk menjadi bekal 

menuju dunia kerja salah satunya yaitu pada PT. Perkebunan Nusantara XIV. Penulis 

juga menjadi bagian dari Organisasi Kampus yaitu Himpunan Mahasiswa Peminat 

Sosial Ekonomi Pertanian (MISEKTA). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


