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Lampiran 2. Hasil Penelitian
1. Uji Validitas (X)
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3. Uji Validitas (2)
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Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems

628 5
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8. Path Analysis
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Lampiran 3. Kuisioner

1. Pertanyaan Kuisioner Green Marketing

Al

¥2

Y3

¥

Kesadaran Lingkungan
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No. Pernyata STS| TS S SS
an
1. | Starbucks menggunakan bahan yang ramah
lingkungan.

2. | Kemasan yang digunakan Starbucks mudah
terurai dan ramah bagi lingkungan.

3. | Starbucks menggunakan bahan baku yang
Organik.

4. | Limbah yang dihasilkan Starbucks mudah
diolah karena menggunakan bahan yang
ramah lingkungan.

5. |Terdapat slogan atau postur yang mendukung
kegiatan ramah lingkungan pada outlet

Starbucks.
6. Desain ruangan Starbucks di desain
sedemikian rupa untuk lebih menghemat
energi.
7. | Starbucks melakukan iklan peduli terhadap
lingkungan.
9. Starbucks memberikan promosi bagi

konsumen yang menggunakan tumblr.
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10.

Saya lebih senang membeli produk yang
mahal namun ramah lingkungan dibandingkan
dengan yang murah namun tidak ramah
lingkungan.

12.

Harga produk yang diberikan Starbucks
sebanding dengan produk ramah lingkungan
Starbucks.

2. Pertanyaan Kuisioner Kesadaran Lingkungan

No. Pernyat STS| TS S SS
aan
1. Saya mempengaruhi orang terdekat saya
terhadap pentingnya menjaga lingkungan.
2. | Saya peduli terhadap pentingnya menjaga
lingkungan dengan membeli produk yang
aman bagi lingkungan.
3. | Saya tidak berminat membeli produk yang
ramah lingkungan karena harga yang
cenderung mahal dibandingkan yang tidak
ramah lingkungan.
4, Saya tidak paham dengan produk yang
ramah terhadap lingkungan.
5. Saya tidak peduli dengan produk yang
ramah terhadap lingkungan.
3. Pertanyaan Kuisioner Minat Beli
No. Pernyat STS| TS S SS
aan
1. | Saya terpengaruh dengan hasil produk peduli

lingkungan Starbucks.

2. | Saya tertarik dengan produk peduli lingkungan
Starbucks.
3. Saya berminat membeli produk Starbucks
karena Saya ingin peduli terhadap lingkungan.
4, Saya membeli produk Starbucks karena

Starbucks peduli terhadap lingkungan.




