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Lampiran: Tabel data Informan 
 

 

No. Nama Informan Usia Jenis Kelamin 

1 FF 19 TAHUN LAKI-LAKI 

2 FA 20 TAHUN LAKI-LAKI 

3 GP 22 TAHUN LAKI-LAKI 

4 CA 19 TAHUN PEREMPUAN 

5 TL 23 TAHUUN LAKI-LAKI 

 


