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Lampiran 2 Kuesioner Penelitian 

Kepada Yth, 
Konsumen Thira Land  

Di tempat.  

Dalam rangka penulisan skripsi tugas akhir mahasiswa Fakultas Ekonomi 
dan Bisnis Universitas Hasanuddin saya melakukan penelitian dengan judul 
“Analisis Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Keputusan Pembelian Properti 
Pada PT Mitra Saudara Mandiri” 

Berkaitan dengan hal tersebut, saya memohon kesediaan Bapak/Ibu/Sdr/i 
meluangkan waktu untuk mengisi kuesioner ini. Kuesioner ini adalah salah satu 
sarana untuk memperoleh data. yang diperlukan penulisan Skripsi. Jawaban yang 
Bapak/Ibu  mempunyai keleluasaan untuk menjawab yang paling sesuai dengan 
pendapat dan keadaan Bapak/Ibu. Semua informasi yang anda berikan dijamin 
kerahasiaannya. Atas kesediaannya, saya ucapkan terima kasih.  

 

 

Hormat Saya,  

Alifyaa Fauzia Talib  
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KUESIONER 
 
 
 

A. Identitas Diri 

Jenis Kelamin  :        Laki-laki        Perempuan *check list (√) 

Usia   :        <20th        20-30 th        31-40th        >40th        

Pendidikan Terakhir :        SD        SMP          SMA          Sarjana 

Pekerjaan/Profesi :       PNS         Swasta       Wirausaha       Lainnya 

 
Pilihlah jawaban dengan memberi tanda centang (√) pada salah satu jawaban 
yang paling sesuai menurut saudara/I dengan ketentuan sebagai berikut: 
Jawaban Sangat Tidak Setuju (STS) : Bobot 1 
Jawaban Tidak Setuju (TS) : Bobot 2 
Jawaban Netral (N) : Bobot 3 
Jawaban Setuju (S) : Bobot 4 
Jawaban Sangat Setuju (SS) : Bobot 5 
 
 

1. Lokasi (X1) 
No PERTANYAAN STS TS N S SS 
1. Lokasi perumahan Thira Land mudah 

diakses trasnportasi 
     

2. Perumahan Thira Land memiliki lokasi yang 
strategis dan dapat dlihat saat berada dalam 
jarak pandang normal 

     

3. Perumahan Thira Land memiliki tempat 
parkir yang luas, nyaman, dan aman 

     

4. Perumahan Thira Land memiliki memiliki 
Kawasan yang luas 

     

 
 
 

2. Harga (X2) 
No PERTANYAAN STS TS N S SS 
1.  Harga rumah Thira Land sesuai dengan 

daya beli konsumen 
     

2. Harga rumah Thira Land sesuai dengan 
kualitas perumahan 

     

3.  Harga rumah Thira Land bersaing dengan 
kompetitor 

     

4. Harga rumah Thira Land sesuai dengan 
manfaat yang didapatkan 
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3. Promosi (X3) 
No PERTANYAAN STS TS N S SS 
1. Iklan yang disampaikan oleh perumahan 

Thira Land menarik anda untuk membeli 
rumah 

     
 

2. Karyawan perumahan Thira Land 
memberikan informasi yang jelas kepada 
Anda 

     

3. Keramahan karyawan perumahan Thira 
Land dalam memberikan informasi menarik 
anda untuk membeli rumah di Perumahan 
Thira Land 

     

4. Promosi perumahan Thira Land melalui 
penjualan secara langsung 

     

 
 
 

4. Desain Produk. (X4) 
No PERTANYAAN STS TS N S SS 
1. Perumahan Thira Land memiliki gaya 

perumahan dengan bentuk, ukuran, dan 
stuktur yang baik 

     

2. Perumahan Thira Land memiliki kuliatas 
yang baik sesuai dengan spesifikasi yang 
dijanjikan 

     

3. Perumahan Thira Land memiliki desain yang 
modern dengan kombinasi warna yang 
menarik. 

     

4. Perumahan Thira Land memiliki struktur 
rumah yang mudah untuk dilakukan 
perbaikan 

     

 
5. Keputusan Pembelian (Y) 

No PERTANYAAN STS TS N S SS 
1.  Saya yakin dan telah menentukan dengan 

baik dalam membeli rumah di Thira Land 
     

2. Saya sangat menyukai rumah yang telah 
saya beli di Thira Land 

     

3. Saya akan merekomendasikan Perumahan 
Thira Land kepada teman maupun keluarga 
saya 

     

4. Saya akan membeli rumah di Thira Land 
untuk kedua kalinya  
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Lampiran 3 Data Karakteristik dan Jawaban Responden 

No Jenis 
Kelamin Usia Pendidikan 

Terakhir Pekerjaan 
Lokasi (X1) 

X1 
Harga (X2) 

X2 
Promosi (X3) 

X3 
Desain Produk 

(X4) X4 
Keputusan 

Pembelian (Y) Y 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 

1 Laki-laki >40 SMA Lainnya 4 5 4 5 18 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

2 Perempuan 31-40 SARJANA Swasta 3 4 4 3 14 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 4 4 4 4 16 

3 Perempuan 31-40 SARJANA Wiraswast
a 4 4 4 4 16 5 4 5 4 18 4 5 5 5 19 3 3 3 3 12 4 3 4 3 14 

4 Laki-laki 20-30 SARJANA Swasta 5 5 4 5 19 5 5 5 5 20 4 5 5 5 19 3 3 3 3 12 5 5 5 5 20 

5 Laki-laki 31-40 SMA PNS 3 4 3 3 13 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

6 Perempuan 31-40 SARJANA Swasta 3 4 3 3 13 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 3 4 4 4 15 5 5 5 5 20 

7 Laki-laki 31-40 SMA Swasta 5 5 4 5 19 5 5 4 4 18 4 4 4 5 17 3 3 3 4 13 5 5 4 4 18 

8 Perempuan 20-30 SARJANA PNS 4 4 2 4 14 3 3 3 3 12 5 5 5 5 20 3 4 4 4 15 5 5 5 5 20 

9 Laki-laki 31-40 SMA PNS 3 3 3 3 12 4 3 4 3 14 4 5 4 4 17 4 3 4 4 15 4 4 5 4 17 

10 Laki-laki 31-40 SARJANA Swasta 4 4 4 3 15 3 4 3 3 13 4 4 4 4 16 4 3 3 3 13 4 4 5 4 17 

11 Laki-laki >40 SMP Lainnya 5 5 5 5 20 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 3 4 3 14 4 4 5 4 17 

12 Laki-laki 31-40 SARJANA PNS 3 4 4 4 15 5 5 4 4 18 5 5 5 5 20 4 4 3 2 13 4 4 4 4 16 

13 Laki-laki 31-40 SARJANA Swasta 5 5 4 5 19 3 4 3 4 14 4 4 4 4 16 4 3 4 4 15 3 3 4 4 14 

14 Perempuan 20-30 SARJANA PNS 4 4 4 3 15 3 3 3 4 13 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 3 4 3 4 14 

15 Perempuan 31-40 SMP Wiraswast
a 4 4 4 4 16 4 4 4 3 15 4 3 3 3 13 3 4 3 3 13 3 3 4 4 14 

16 Laki-laki 31-40 SARJANA PNS 3 5 5 5 18 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 2 3 3 3 11 3 4 4 4 15 

17 Laki-laki >40 SARJANA Wiraswast
a 5 4 5 5 19 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 4 3 3 3 13 3 3 3 3 12 

18 Laki-laki 31-40 SMA PNS 3 3 3 3 12 4 4 4 4 16 4 3 4 3 14 3 3 4 3 13 4 3 4 3 14 

19 Perempuan 31-40 SARJANA Swasta 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 3 3 3 4 13 3 4 4 4 15 3 3 3 4 13 
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20 Laki-laki 20-30 SARJANA PNS 4 4 4 4 16 4 5 5 5 19 4 4 4 4 16 3 3 3 4 13 5 5 5 5 20 

21 Laki-laki 31-40 SMA Swasta 4 4 4 4 16 4 5 5 5 19 3 4 4 3 14 3 4 4 4 15 4 4 4 4 16 

22 Laki-laki 31-40 SARJANA PNS 4 4 3 3 14 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 3 3 4 4 14 5 5 5 5 20 

23 Perempuan 31-40 SARJANA Wiraswast
a 4 4 4 4 16 5 5 5 5 20 3 3 4 4 14 4 4 4 4 16 5 5 4 4 18 

24 Perempuan >40 SMP Wiraswast
a 4 4 4 4 16 4 4 4 5 17 3 3 4 3 13 4 4 4 4 16 5 5 5 5 20 

25 Perempuan 31-40 SARJANA Swasta 5 4 5 5 19 5 5 5 5 20 3 3 3 3 12 4 4 3 4 15 4 4 5 4 17 

26 Laki-laki 20-30 SARJANA Swasta 3 5 4 5 17 4 5 4 4 17 3 3 3 3 12 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 

27 Laki-laki 31-40 SMA PNS 5 5 5 5 20 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 5 5 5 19 4 4 4 4 16 

28 Laki-laki 31-40 SARJANA Wiraswast
a 5 5 5 5 20 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 4 5 5 5 19 3 3 3 3 12 

29 Perempuan 20-30 SARJANA Swasta 5 5 5 5 20 4 3 4 4 15 3 3 3 3 12 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 

30 Laki-laki >40 SARJANA Swasta 5 5 5 5 20 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 4 3 4 4 15 3 3 3 3 12 

31 Laki-laki 31-40 SARJANA PNS 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 4 4 4 4 16 5 4 4 4 17 4 4 4 4 16 

32 Laki-laki 31-40 SARJANA Swasta 5 5 5 5 20 4 5 2 4 15 3 4 4 4 15 4 5 5 5 19 3 4 4 4 15 

33 Perempuan >40 SMP Wiraswast
a 3 4 3 3 13 5 5 5 5 20 3 3 3 4 13 4 5 5 5 19 3 3 3 4 13 

34 Laki-laki 20-30 SMA Wiraswast
a 4 4 3 4 15 3 4 3 4 14 3 4 4 4 15 4 4 4 4 16 3 4 4 4 15 

35 Perempuan 31-40 SARJANA Swasta 4 4 4 3 15 4 4 4 4 16 4 3 4 4 15 5 5 5 5 20 4 3 4 4 15 

36 Laki-laki 31-40 SARJANA Swasta 5 5 4 5 19 4 3 4 3 14 4 3 3 3 13 4 4 4 5 17 4 3 3 3 13 

37 Laki-laki 20-30 SARJANA PNS 4 4 2 4 14 4 4 4 4 16 4 3 4 3 14 5 5 5 5 20 4 4 4 4 16 

38 Perempuan 31-40 SARJANA PNS 3 3 3 3 12 4 4 3 4 15 4 4 3 2 13 4 5 4 4 17 5 5 3 5 18 

39 Perempuan >40 SARJANA Wiraswast
a 4 4 4 3 15 4 5 4 4 17 4 3 4 4 15 4 4 4 4 16 5 5 5 4 19 

40 Laki-laki 31-40 SMA PNS 5 5 5 5 20 3 5 3 3 14 3 3 3 3 12 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 

41 Laki-laki 31-40 SARJANA Wiraswast
a 3 4 4 4 15 4 5 4 5 18 3 4 3 3 13 4 3 4 4 15 4 4 4 4 16 

42 Perempuan 31-40 SMA PNS 5 5 4 5 19 3 4 4 3 14 2 3 3 3 11 4 3 3 4 14 3 4 4 3 14 

43 Laki-laki 31-40 SARJANA Swasta 4 4 4 3 15 4 4 4 4 16 4 3 3 3 13 4 4 4 4 16 4 3 4 3 14 
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44 Laki-laki >40 SMP PNS 4 4 4 4 16 5 5 4 5 19 3 3 4 3 13 4 5 5 5 19 3 3 4 4 14 

45 Perempuan >40 SMP Wiraswast
a 3 5 5 5 18 3 4 3 3 13 3 4 4 4 15 3 3 3 4 13 4 3 4 3 14 

46 Laki-laki >40 SMA Wiraswast
a 5 4 5 5 19 3 4 3 3 13 3 3 3 4 13 3 3 3 4 13 3 3 4 4 14 

47 Perempuan 31-40 SARJANA Swasta 3 3 3 3 12 5 5 4 5 19 3 4 4 4 15 4 5 5 5 19 4 4 4 4 16 

48 Laki-laki 31-40 SARJANA Swasta 4 4 4 4 16 4 4 2 4 14 3 3 4 4 14 2 4 4 4 14 4 4 4 4 16 

49 Perempuan 31-40 SARJANA Wiraswast
a 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

50 Laki-laki >40 SMA Swasta 4 4 4 4 16 4 4 4 3 15 4 4 4 4 16 4 3 4 4 15 3 3 4 3 13 

51 Laki-laki 31-40 SARJANA PNS 4 4 3 3 14 5 5 5 5 20 4 4 3 4 15 5 5 5 5 20 4 3 3 3 13 

52 Perempuan 31-40 SARJANA Swasta 4 4 4 4 16 3 4 4 4 15 4 4 4 4 16 4 4 3 4 15 3 3 3 3 12 

53 Laki-laki 31-40 SMA PNS 4 4 4 4 16 5 5 4 5 19 4 5 5 5 19 4 5 5 5 19 4 4 4 4 16 

54 Laki-laki >40 SARJANA Wiraswast
a 5 4 5 5 19 4 4 4 3 15 4 5 5 5 19 4 3 4 4 15 3 3 3 4 13 

55 Perempuan 31-40 SARJANA Lainnya 3 5 4 5 17 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

56 Laki-laki 31-40 SARJANA PNS 5 5 5 5 20 3 5 5 5 18 4 3 4 4 15 5 5 3 5 18 3 3 4 4 14 

57 Perempuan 31-40 SMA PNS 5 5 5 5 20 5 4 5 5 19 5 4 4 4 17 5 5 5 4 19 4 4 4 4 16 

58 Perempuan >40 SARJANA Swasta 5 5 5 5 20 3 3 3 3 12 5 5 5 5 20 3 3 3 3 12 4 4 4 4 16 

59 Perempuan 31-40 SARJANA Lainnya 5 5 5 5 20 4 4 4 4 16 5 5 5 5 20 4 4 4 4 16 3 4 3 4 14 

60 Laki-laki 31-40 SMA PNS 5 5 3 3 16 4 4 4 4 16 5 5 5 5 20 4 4 4 4 16 3 4 4 4 15 

61 Laki-laki >40 SARJANA Swasta 5 5 3 3 16 4 4 4 4 16 5 5 5 5 20 4 4 4 4 16 3 4 3 4 14 

62 Perempuan 31-40 SARJANA Wiraswast
a 4 4 4 4 16 4 4 3 3 14 4 4 4 4 16 3 3 4 4 14 3 3 4 4 14 

63 Laki-laki 31-40 SARJANA Swasta 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 

64 Laki-laki >40 SARJANA PNS 4 5 5 5 19 4 4 4 4 16 4 4 3 3 14 4 4 4 4 16 4 4 3 3 14 

65 Laki-laki 31-40 SARJANA PNS 4 5 5 5 19 5 4 5 5 19 3 3 4 4 14 5 5 5 4 19 3 3 4 4 14 

66 Perempuan 31-40 SMA Wiraswast
a 4 4 4 4 16 3 5 4 5 17 3 4 3 4 14 4 5 3 5 17 3 4 3 4 14 

67 Laki-laki 31-40 SARJANA Wiraswast
a 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 3 3 4 4 14 5 5 5 5 20 3 3 4 4 14 
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68 Perempuan 31-40 SMP Lainnya 4 4 4 5 17 5 5 5 5 20 3 4 4 4 15 5 5 5 5 20 3 4 4 4 15 

69 Laki-laki 20-30 SMA PNS 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 3 3 3 3 12 5 5 5 5 20 3 3 3 3 12 

70 Laki-laki >40 SARJANA PNS 4 5 4 4 17 5 5 5 5 20 4 4 3 3 14 5 5 5 5 20 3 3 3 3 12 

71 Laki-laki 31-40 SARJANA Swasta 4 4 4 4 16 5 5 5 5 20 3 3 4 4 14 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 

72 Laki-laki 31-40 SMA PNS 4 4 4 4 16 5 5 5 5 20 3 4 3 4 14 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

73 Laki-laki >40 SARJANA Wiraswast
a 4 4 4 4 16 4 4 4 5 17 3 3 4 4 14 4 5 5 5 19 3 3 3 3 12 

74 Laki-laki 31-40 SARJANA PNS 4 4 4 4 16 4 3 4 4 15 3 4 4 4 15 4 5 5 5 19 3 3 3 3 12 

75 Laki-laki 31-40 SMA Swasta 5 4 5 4 18 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

76 Laki-laki 31-40 SARJANA PNS 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 3 3 3 3 12 5 5 4 5 19 4 4 4 4 16 

77 Laki-laki >40 SARJANA PNS 4 4 4 4 16 5 5 5 5 20 4 3 3 3 13 4 4 2 4 14 4 5 5 5 19 

78 Laki-laki 31-40 SARJANA Wiraswast
a 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 4 5 5 5 19 

79 Laki-laki 31-40 SMA PNS 5 5 4 4 18 5 5 5 5 20 3 3 3 3 12 4 4 4 3 15 4 4 4 4 16 

80 Laki-laki 31-40 SMP Swasta 3 3 3 3 12 5 5 5 5 20 3 4 3 3 13 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

81 Perempuan 31-40 SARJANA Wiraswast
a 4 3 4 3 14 4 4 4 4 16 1 5 2 2 10 3 4 4 4 15 4 4 4 5 17 

82 Laki-laki 20-30 SARJANA PNS 3 4 3 3 13 4 4 5 5 18 4 3 3 5 15 5 5 4 5 19 5 5 5 5 20 

83 Laki-laki >40 SARJANA Swasta 4 4 4 4 16 3 3 4 4 14 3 3 3 4 13 4 4 4 3 15 4 5 4 4 17 

84 Perempuan 31-40 SARJANA PNS 5 5 4 4 18 3 3 3 4 13 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

85 Perempuan >40 SARJANA Wiraswast
a 3 4 3 4 14 4 4 4 4 16 4 5 4 5 18 3 5 5 5 18 4 4 4 4 16 

86 Perempuan 31-40 SMA Swasta 3 3 3 4 13 4 4 4 4 16 4 3 4 3 14 5 4 5 5 19 4 5 3 5 17 

87 Laki-laki 31-40 SARJANA PNS 4 4 4 3 15 4 4 4 4 16 4 5 4 4 17 3 3 3 3 12 4 5 3 5 17 

88 Laki-laki >40 SARJANA Wiraswast
a 3 3 3 3 12 5 5 5 5 20 4 5 4 5 18 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

89 Laki-laki 31-40 SARJANA PNS 3 3 3 3 12 4 2 3 4 13 5 5 4 5 19 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

90 Laki-laki 31-40 SARJANA Wiraswast
a 4 4 4 4 16 5 5 4 4 18 5 5 4 4 18 4 4 4 4 16 3 4 3 4 14 

91 Laki-laki 31-40 SARJANA Swasta 4 4 4 4 16 3 4 4 4 15 3 3 4 4 14 4 4 3 3 14 3 4 4 4 15 
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92 Laki-laki 31-40 SARJANA PNS 4 5 5 5 19 3 3 4 4 14 3 3 4 4 14 4 4 4 4 16 3 4 3 4 14 

93 Laki-laki 20-30 SMA Lainnya 4 5 5 5 19 4 4 4 3 15 3 4 3 4 14 4 4 4 4 16 3 3 4 4 14 

94 Laki-laki 31-40 SARJANA Swasta 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 5 4 5 5 19 3 3 3 3 12 

95 Laki-laki 31-40 SARJANA PNS 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 3 3 3 3 12 3 5 4 5 17 4 4 3 3 14 

96 Laki-laki >40 SARJANA Wiraswast
a 4 4 4 5 17 5 5 5 5 20 3 3 3 3 12 5 5 5 5 20 3 3 4 4 14 

97 Perempuan 31-40 SARJANA PNS 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 4 4 3 3 14 5 5 5 5 20 3 4 3 4 14 

98 Laki-laki 31-40 SARJANA Wiraswast
a 4 5 4 4 17 5 5 5 5 20 3 3 4 4 14 5 5 5 5 20 3 3 4 4 14 

99 Laki-laki >40 SMA PNS 4 4 4 4 16 5 5 5 5 20 3 4 3 4 14 3 4 3 3 13 3 4 4 4 15 
10
0 Perempuan 31-40 SARJANA Swasta 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 1 5 2 2 10 4 4 3 4 15 

10
1 Laki-laki 31-40 SARJANA Swasta 4 3 4 4 15 5 5 4 4 18 4 4 4 4 16 4 3 3 5 15 5 4 5 4 18 

10
2 Laki-laki >40 SARJANA Swasta 4 4 4 4 16 4 4 3 3 14 4 5 5 5 19 3 3 3 4 13 5 5 5 4 19 

10
3 Laki-laki 31-40 SMA PNS 5 5 5 5 20 3 4 3 3 13 4 5 5 5 19 4 4 4 4 16 4 5 3 5 17 

10
4 Laki-laki 31-40 SARJANA PNS 4 5 2 4 15 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 5 4 5 18 4 4 4 4 16 

10
5 Laki-laki >40 SARJANA Lainnya 5 5 5 5 20 4 4 4 4 16 5 5 5 5 20 4 3 4 3 14 4 4 4 4 16 

10
6 Laki-laki 31-40 SMA Wiraswast

a 3 4 3 4 14 4 3 3 4 14 4 4 4 5 17 2 4 4 4 14 3 4 3 4 14 
10
7 Laki-laki 31-40 SARJANA Swasta 4 4 4 4 16 4 4 3 4 15 5 5 5 5 20 3 4 3 4 14 3 4 4 4 15 

10
8 Perempuan 31-40 SARJANA Wiraswast

a 4 3 4 3 14 4 3 3 4 14 4 5 4 4 17 4 4 4 4 16 3 4 3 4 14 
10
9 Perempuan >40 SARJANA PNS 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 5 5 4 4 18 3 3 4 4 14 

11
0 Perempuan 31-40 SARJANA Wiraswast

a 4 4 3 4 15 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 3 4 3 14 3 3 3 3 12 
11
1 Perempuan >40 SMA Swasta 4 5 4 4 17 3 4 4 4 15 3 3 4 4 14 4 4 3 4 15 3 3 3 3 12 

11
2 Perempuan >40 SARJANA Wiraswast

a 3 5 3 3 14 4 4 4 4 16 3 4 4 4 15 5 4 5 4 18 4 4 3 3 14 



 
 

 73  

Lampiran 4 Hasil Olah Data SPSS 25 

• Karakteristik Responden   
 

Jenis Kelamin 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Laki-laki 74 66.1 66.1 66.1 

Perempuan 38 33.9 33.9 100.0 

Total 112 100.0 100.0  
 

Usia 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 20-30 11 9.8 9.8 9.8 

31-40 73 65.2 65.2 75.0 

>40 28 25.0 25.0 100.0 

Total 112 100.0 100.0  
 

Pendidikan Terakhir 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid SMP 8 7.1 7.1 7.1 

SMA 26 23.2 23.2 30.4 

Sarjana 78 69.6 69.6 100.0 

Total 112 100.0 100.0  
 

Pekerjaan 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid PNS 41 36.6 36.6 36.6 

Swasta 35 31.3 31.3 67.9 

Wirausaha 29 25.9 25.9 93.8 

Lainnya 7 6.3 6.3 100.0 

Total 112 100.0 100.0  
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• Analisis deskriptif 

o Lokasi (X1) 

 
 

X1.1 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Netral 22 19.6 19.6 19.6 

Setuju 56 50.0 50.0 69.6 

Sangat Setuju 34 30.4 30.4 100.0 

Total 112 100.0 100.0  
 

X1.2 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Netral 11 9.8 9.8 9.8 

Setuju 58 51.8 51.8 61.6 

Sangat Setuju 43 38.4 38.4 100.0 

Total 112 100.0 100.0  

 
X1.3 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 3 2.7 2.7 2.7 

Netral 21 18.8 18.8 21.4 

Setuju 57 50.9 50.9 72.3 

Sangat Setuju 31 27.7 27.7 100.0 

Total 112 100.0 100.0  
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X1.4 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Netral 25 22.3 22.3 22.3 

Setuju 47 42.0 42.0 64.3 

Sangat 

Setuju 

40 35.7 35.7 100.0 

Total 112 100.0 100.0  
 
o Harga (X2) 

 
 

X2.1 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Netral 22 19.6 19.6 19.6 

Setuju 56 50.0 50.0 69.6 

Sangat Setuju 34 30.4 30.4 100.0 

Total 112 100.0 100.0  
 

X2.2 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 1 .9 .9 .9 

Netral 15 13.4 13.4 14.3 

Setuju 56 50.0 50.0 64.3 

Sangat Setuju 40 35.7 35.7 100.0 

Total 112 100.0 100.0  
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  X2.3   

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 1.8 1.8 1.8 

Netral 21 18.8 18.8 20.5 

Setuju 58 51.8 51.8 72.3 

Sangat Setuju 31 27.7 27.7 100.0 

Total 112 100.0 100.0  
 

X2.4 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Netral 19 17.0 17.0 17.0 

Setuju 56 50.0 50.0 67.0 

Sangat 

Setuju 

37 33.0 33.0 100.0 

Total 112 100.0 100.0  
 
o Promosi (X3) 
 

 
 

X3.1 

 
Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 1 .9 .9 .9 

Tidak Setuju 1 .9 .9 1.8 

Netral 48 42.9 42.9 44.6 

Setuju 50 44.6 44.6 89.3 

Sangat Setuju 12 10.7 10.7 100.0 

Total 112 100.0 100.0  
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X3.2 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Netral 46 41.1 41.1 41.1 

Setuju 43 38.4 38.4 79.5 

Sangat Setuju 23 20.5 20.5 100.0 

Total 112 100.0 100.0  
 

X3.3 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 1 .9 .9 .9 

Netral 39 34.8 34.8 35.7 

Setuju 57 50.9 50.9 86.6 

Sangat 

Setuju 

15 13.4 13.4 100.0 

Total 112 100.0 100.0  
 

X3.4 

 
Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 1.8 1.8 1.8 

Netral 34 30.4 30.4 32.1 

Setuju 55 49.1 49.1 81.3 

Sangat 

Setuju 

21 18.8 18.8 100.0 

Total 112 100.0 100.0  
 
o Desain Produk (X4) 
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X4.1 

 
Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulativ

e Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 1 .9 .9 .9 

Tidak Setuju 1 .9 .9 1.8 

Netral 48 42.9 42.9 44.6 

Setuju 50 44.6 44.6 89.3 

Sangat Setuju 12 10.7 10.7 100.0 

Total 112 100.0 100.0  
 

X4.2 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Netral 46 41.1 41.1 41.1 

Setuju 43 38.4 38.4 79.5 

Sangat Setuju 23 20.5 20.5 100.0 

Total 112 100.0 100.0  
 

X4.3 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 1 .9 .9 .9 

Netral 39 34.8 34.8 35.7 

Setuju 57 50.9 50.9 86.6 

Sangat Setuju 15 13.4 13.4 100.0 

Total 112 100.0 100.0  
 

X4.4 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 2 1.8 1.8 1.8 

Netral 34 30.4 30.4 32.1 

Setuju 55 49.1 49.1 81.3 

Sangat 

Setuju 

21 18.8 18.8 100.0 

Total 112 100.0 100.0  
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o Keputusan Pembelian (Y) 
 

 
 

Y.1 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Netral 51 45.5 45.5 45.5 

Setuju 47 42.0 42.0 87.5 

Sangat Setuju 14 12.5 12.5 100.0 

Total 112 100.0 100.0  
Y.2 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Netral 40 35.7 35.7 35.7 

Setuju 53 47.3 47.3 83.0 

Sangat Setuju 19 17.0 17.0 100.0 

Total 112 100.0 100.0  
 

Y.3 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Netral 39 34.8 34.8 34.8 

Setuju 56 50.0 50.0 84.8 

Sangat 

Setuju 

17 15.2 15.2 100.0 

Total 112 100.0 100.0  
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Y.4 

 
Frequenc

y Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Netral 28 25.0 25.0 25.0 

Setuju 69 61.6 61.6 86.6 

Sangat 

Setuju 

15 13.4 13.4 100.0 

Total 112 100.0 100.0  
 
 

  
• Uji Validitas  

 
o Lokasi (X1) 

 
 
o Harga (X2) 
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o Promosi(X3) 

 
o Desain Produk(X4) 

 
 
o Keputusan Pembelian(Y) 
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• UJI REALIBILITAS  
o Lokasi (X1) 

 
 

 
 

o Harga (X2) 

 
 

 
 

o Promosi (X3) 
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o Desain produk (X4) 

 
 

 
 

o Keputusan pembelian (Y) 

 
 

 
 
o Uji Analisis Linear Berganda 

 

 
ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 124.138 4 31.035 7.553 .000b 

Residual 439.638 107 4.109   

Total 563.777 111    
a. Dependent Variabel: Keputusan Pembelian 
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b. Predictors: (Constant), Desain Produk, Lokasi, Promosi, Harga 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 15.234 2.615  5.826 .000 

Lokasi .228 .081 .243 2.827 .006 

Harga .291 .087 .314 3.345 .001 

Promosi .190 .080 .210 2.388 .019 

Desain Produk .249 .086 .274 2.892 .005 

a. Dependent Variabel: Keputusan Pembelian 
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