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KUISIONER PENELITIAN MAHASISWA

Nursulviani (I011 20 1183) Fakultas Peternakan, Universitas Hasanuddin. Tema
penelitian “ Analisis Bauran Pemasaran Pada Penjualan Ayam Broiler Di UD.
Afizah Kecamatan Marioriwawo Kabupaten Soppengg”. Pengambilan data ini
dilakukan dengan tujuan untuk menyelesaikan tugas akhir (skripsi) yang
merupakan salah satu syarat memperoleh gelar Sarjana. Atas bantuan dan

kerjasamanya, saya ucapkan terima kasih.

L Identitas Responden

Nama

Umur

Jenis Kelamin

Alamat

No.Telp

Pendidikan Terakhir
II. Daftar Pertanyaan

e Produk
1. Apa saja jenis produk yang dijual pada UD. Afizah?
Jawaban : ....
2. Berasal dari mana sumber produk yang akan dijual di
UD. Afizah?
Jawaban : ....

3. Berapa lama masa simpan dari masing-masing produk?

4. Bagaimana bentuk kemasan dari masing-masing

produk?
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Jawaban: ....

e Harga
1. Berapa harga masing-masing produk berdasarkan
jenisnya?
Jawaban : ....

2. Berapa harga masing-masing produk berdasarkan
bobot badan ?
Jawaban: ....

3. Bagaimana cara UD. Afizah menentukan harga
produk ?
Jawaban: ....

4. Apakah ada potongan harga pada waktu-waktu
tertentu dan jenis produk tertentu ?
Jawaban: ....

e Promosi
1. Bagaimana media promosi yang digunakan UD.

Afizah ?

2. Bagaimana bentuk promosi yang digunakan UD.
Afizah?

Jawaban : ....

3. Bagaimana biaya promosi yang digunakan UD.
Afizah ?
Jawaban : ....

e Lokasi

1. Apakah tempat dari UD. Afizah starategis untuk
mudah diakses ?
Jawaban : ....

2.Apakah sarana berupa tempat duduk dan parkiran
yang memadai?

Jawaban : ....
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