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LAMPIRAN A 

KUISIONER 

Responden Yth., 

Perkenalkan saya adalah mahasiswa Ilmu Komunikasi Universitas Hasanuddin sedang 

melalukan penelitian untuk tugas akhir mengenai ‘Pemanfaatan Multi Akun Instagram 

di Kalangan Mahasiswa Kota Makassar’. Mohon untuk ketersediaan dan partisipasi 

responden untuk mengisi kuisioner ini dengan sungguh-sungguh agar mendapatkan data 

yang valid. Terima kasih atas kesediaan dan kerjasamanya.  

Nama : 

Jenis Kelamin :  

• Laki – laki 

• Perempuan 

Usia : 

• 18 Tahun 

• 19 Tahun 

• 20 Tahun 

• 21 Tahun 

• 22 Tahun 

• 23 Tahun 

• 24 Tahu 

Agama : 

• Hindu 



  

  
 

• Islam 

• Kristen 

Alamat : 

Universitas : 

• Universitas Negeri Makassar 

• Universitas Hasanuddin 

• Universitas Muslim Indonesia 

• Universitas Muhammadiyah Makassar 

• Universitas Fajar 

Pengguna Aktif Sosial Media Instagram :  

• Iya 

• Tidak  

Apakah Anda Memiliki Akun Instagram Lebih dari Satu : 

• Iya 

• Tidak 

Jika iya, Berapa akun 

• 2 akun 

• 3 akun 

• Lebih dari 3 akun 

A. Tujuan Akun Pertama 

Petunjuk Pengisian : 

SS : Sangat Setuju          S : Setuju 

TS : Tidak Setuju           STS : Sangat Tidak Setuju 



  

  
 

No. Pertanyaan SS S TS STS 

1.  Akun Pertama Saya Gunakan 

Untuk Melakukan Pencitraan 

Diri 

    

2.  Saya memposting konten 

secara lebih hati-hati pada 

akun pertama 

    

3.  Saya memiliki banyak 

pengikut pada akun pertama, 

dibanding akun ke-2 dan ke-

3 

    

4.  Saya mengedit konten 

terlebih dahulu sebelum 

memposting pada akun saya 

    

 

B. Tujuan Akun Kedua dan Ketiga 

Petunjuk Pengisian : 

SS : Sangat Setuju          S : Setuju 

TS : Tidak Setuju           STS : Sangat Tidak Setuju 

No. Pertanyaan SS S TS STS 

1.  

 

Saya Dapat Memposting 

Konten Secara Bebas Tanpa 

    



  

  
 

Memikirkan Pendapat 

Orang 

2.  Saya Ingin Memantau Akun 

Instagram Seseorang 

    

3.  Saya Ingin Membagikan 

Kegiatan Keseharian yang 

Hanya dilihat oleh Teman 

Terdekat saya 

    

4.  Saya Ingin 

Mempromosikan Bisnis 

Online Shop yang Saya 

Miliki 

    

5.  Identitas yang Saya Miliki 

Pada Akun Ke-2 dan Ke-3, 

Berbeda Dengan Akun 

Pertama  

    

6.  Saya Takut Ketinggalan 

(Fear of Missing Out) 

Karena Teman-teman Saya 

Mempunyai Akun Lebih 

Dari 1 

    

7.  Untuk Mengikuti Akun 

Online Shop 

    



  

  
 

8.  Akun Percobaan Untuk 

Posting Feeds Sebelum 

Membagikan Pada Akun 

Utama 

    

9.  Pengikut saya hanyalah 

teman-teman terdekat 

    

10.  Saya Mengikuti Akun yang 

Membahas Terkait 

Informasi Terkini 

    

11.  Saya memiliki akun 

keempat hingga kelima  

    

 

C. Tujuan Akun Keempat dan Kelima 

Petunjuk Pengisian : 

SS : Sangat Setuju          S : Setuju 

TS : Tidak Setuju           STS : Sangat Tidak Setuju 

No. Pertanyaan SS S TS STS 

1.  Saya Memiliki Akun Ke-4 

Hingga Ke-5 

    

2.  Saya mengikuti akun yang 

membahas terkait quotes 

(kutipan) motivasi diri 

    



  

  
 

3.  Sebagai akun untuk 

memposting terkait 

pembelajaran 

    

4.  Sebagai akun untuk 

memposting hasil foto 

kamera analog 

    

5.  Saya gunakan untuk 

mengikuti akun yang 

membahas terkait edukasi 

    

 

A. Manfaat Penggunaan Multi Akun 

Petunjuk Pengisian : 

B. SS : Sangat Setuju          S : Setuju 

C. TS : Tidak Setuju           STS : Sangat Tidak Setuju 

No. Pertanyaan SS S TS STS 

1.  Saya Merasa Lebih Baik 

Karena Dapat Memisahkan 

Kehidupan Pribadi dan 

Professional 

    

2.  Saya Dapat 

Mengekspreksikan Diri Saya 

Secara Bebas 

    



  

  
 

3.  Saya Dapat Meningkatkan 

Promosi Online Shop  

    

4.  Saya Dapat Mempererat 

Interaksi Dengan Teman 

Terdekat Saya  

    

5.  Saya Merasa Dengan 

Menggunakan Multi Akun 

Memberikan Manfaat yang 

Signifikan dalam Kehidupan 

Saya 

    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  

  
 

LAMPIRAN B 

Bukti Pembagian Kuisioner 

 

      

 

 

 

 

 

 



  

  
 

 

     

 

 

 

 

 



  

  
 

 

    

 

 

 

 



  

  
 

LAMPIRAN C 

Hasil SPSS 

A. Tujuan Akun Pertama 

 

 

 



  

  
 

 

B. Tujuan Akun Kedua dan Ketiga 

 

 



  

  
 

 

 

 



  

  
 

 

 

 



  

  
 

 

C. Tujuan Akun Keempat dan Kelima 

 

 



  

  
 

 

 

 

 

 

 



  

  
 

D. Manfaat Multi Akun 

 

 

 



  

  
 

 

 

 


