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KUISONER DAMPAK TRANSFORMASI DIGITAL K-POP TERHADAP 

NATION BRANDING KOREA SELATAN DI KALANGAN MAHASISWA 

MAKASSAR 

INFORMASI PRIBADI RESPONDEN 

Nama  : 

Jenis Kelamin : 

Umur  : 

Asal Kampus : 

Fakultas/Prodi : 

No/Hp  : 

Pemahaman K-Pop 

Apakah Anda Mengetahui Fenomena 

K-pop 

• Tidak 

• Iya 

• Mungkin 

Apakah Anda Pengemar K-pop • Tidak Biasa aja dan kurang 

tertarik 

• Iya, Sangat suka dan 

mengikutinya 

Apakah Anda mengetahui K-pop BTS 

dan Blackpink 
• Tidak 

• Iya 

Apakah Anda Tergabung dalam 

Komunitas Fandom K-pop Army dan 

Blink 

• Tidak 

• Iya 

Konsumsi Konten K-Pop 

Seberapa sering Anda mengonsumsi 

konten K-Pop secara digital? 

• Setiap Hari 

• 3-4 Minggu sekali 

• Kurang dari sekali Seminggu 

• Tidak pernah sama sekali 

• Lainnya……. 

Interaksi media sosial K-pop 

Platform digital apa yang paling sering 

Anda gunakan untuk mengakses konten 

K-Pop? (Pilih satu atau lebih) 

• Instagram 

• Youtube 

• Tiktok 

• Spotify 

• Yang lain……….. 

 

Berikut ini adalah kuisoner penelitian untuk mengetahui dampak 

transformasi digital K-pop terhadap nation branding Korea Selatan di Kalangan 

Mahasiswa Makassa. Sebelum mengisi Kuisoner mohon diperhatikan keterangan 

yang diberikan untuk mempermudah pengisian kuisoner dengan memberikan 

tanda centang(√) 
a. 5 = Sangat Setuju (SS)  

b. 4 = Setuju (S)  

c. 3 = Ragu-ragu (RR) 

d. 2 = Tidak Setuju (TS)  

e. 1 = Sangat Tidak Setuju (STS) 
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No Pernyataan 1 2 3 4 5 

1 Nation branding 

People 

1) Saya merasa kemampuan manusia 

berperan penting sebagai penggerak 

perubahan digital K-pop untuk 

memperluas jangkauan K-pop ke 

seluruh dunia 

2) Saya merasa K-pop, seperti Blackpink 

dan BTS memiliki peran yang besar 

dalam mempromosikan Nation 

branding (Citra/Reputasi) Korea 

Selatan di Kalangan Mahasiswa 

Makassar.  

3) Saya merasa K-pop berdampak pada 

bagaimana mahasiswa Makassar 

melihat kondisi kehidupan dan 

keragaman masyarakat Korea Selatan. 

Tourism Promotion 

1) Saya merasa K-pop berdampak pada 

kalangan Mahasiswa Makassar dalam 

memilih Korea Selatan sebagai tempat 

objek wisata. 

2) Saya percaya bahwa popularitas K-

pop berkontribusi pada peningkatan 

jumlah wisatawan yang mengunjungi 

Korea Selatan 

Culture 

1) Saya merasa K-Pop sebagai alat yang 

berdampak pada kalangan Mahasiswa 

Makassar untuk mempelajari budaya 

baik dari segi bahasa Korea Selatan. 

Exporting Brands 

1) Saya Merasa K-pop berdampak pada 

kalangan Mahasiswa Makassar dalam 

memakai dan membeli produk brand 

(baik skincare, elektornik dan 

makanan) Korea Selatan. 

2) Saya merasa sangat bangga jika 

mengonsumsi produk-produk merek 

Korea Selatan untuk mengikuti trend 

Policy 

1) Saya merasa K-Pop telah digunakan 

oleh pemerintah Korea Selatan 

sebagai alat untuk meningkatkan 

hubungan diplomatik (kerjasama) 
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dengan negara-negara lain. 

 

Invesment 

1) Saya merasa Dengan adanya 

perubahan (transformasi) digital K-

Pop telah berdampak pada 

Peningkatan Bisnis serta nation 

branding (Reputasi) Korea Selatan 

2) Saya merasa dengan persebaran K-

pop yang semakin meluas akan 

membuat terbukanya peluang investor 

untuk melakukan investasi di Korea 

Selatan. 
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PEDOMAN WAWANCARA 

PENELITIAN SKRIPSI DENGAN JUDUL 

“DAMPAK TRANSFORMASI DIGITAL K-POP TERHADAP NATION 

BRANDING KOREA SELATAN DI KALANGAN MAHASISWA 

MAKASSAR” 

Nation branding 

1. Mengapa Blackpink dan BTS menjadi idol yang berperan besar dalam 

dapat meningkatkan nation branding (citra reputasi) Korea Selatan? 

2. Mengapa budaya K-wave, terkhusus K-pop bisa sangat terkenal di 

kalangan mahasiswa? 

3. Apakah dengan sudah meluasnya citra k-pop/k-wave membuat anda 

merasa kehidupan Masyarakat Korea Selatan sudah sangat sejahtera dan 

patut kita contoi? 

4. Apakah Korea Selatan termasuk salah satu negara yang ingin kamu 

kunjungi sebagai tujuan pariwisata? Jika iya mengapa? 

5. Jenis produk Korea Selatan apa saja yang sudah anda beli dan pakai? 

6. Secara sederhana apa alasan ekonomi Korea Selatan menjadi kuat dan 

banyak negara yang ingin bekerjasama dengan Korea Selatan terutama 

soal kebudayaan? 
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TRANSKIP WAWANCARA 

Informan 1 

Tanggal wawancara : 6 Februari 2024 (melalui chat wa) 

Nama : Khofifah 

Umur  : 19 Tahun 

Jenis Kelamin  : Perempuan 

Asal Universitas  : Universitas Negeri Makassar/Ilmu administrasi Publik 

Pertanyaan Jawaban 

1. Mengapa Blackpink dan BTS 

menjadi idol yang berperan 

besar dalam dapat 

meningkatkan nation branding 

(citra reputasi) Korea Selatan? 

Menurut saya itu karena  Blackpink dan 

BTS berhasil memperkuat reputasi Korea 

Selatan melalui pencapaian global yang 

telah mereka dapatkan, contohnya world 

tour concert, kolaborasi dengan artis 

internasional khususnya negara Amerika 

Serikat , serta pengaruh positif dari lagu-

lagu yang mereka miliki dsb. 

2. Mengapa budaya K-wave, 

terkhusus K-pop bisa sangat 

terkenal di kalangan 

mahasiswa? 

Budaya K-wave, terutama K-pop, sangat 

populer di kalangan mahasiswa karena 

musik yang upbeat, gaya visual yang 

menarik, dan daya tarik dari budaya pop 

Korea secara keseluruhan. 

3. Apakah dengan sudah 

meluasnya citra k-pop/k-wave 

membuat anda merasa 

kehidupan Masyarakat Korea 

Selatan sudah sangat sejahtera 

dan patut kita contoi? 

K-pop hanya mencerminkan keberhasilan 

industri hiburan di Korea Selatan, bukan 

tentang citra atau aspek kehidupan 

masyarakatnya, sehingga kita tidak tau 

mengenai tantangan sosial ekonomi apa 

yang sedang terjadi di korea selatan 

hanya dengan melalui k-pop/k-wave saja, 

jadi kita tidak bisa mengatakan secara 

langsung kalau korea selatan merupakan 

negara yang sangat sejahtera dan patut di 

contoh 

4. Apakah Korea Selatan termasu 

salah satu negara yang ingin 

kamu kunjungi sebagai tujuan 

pariwisata? Jika iya mengapa? 

Saya tertarik mengunjungi Korea Selatan 

karena keindahan alamnya, serta 

kemajuan teknologinya, alasan lainnya 

karna saya sebagai K-poppers ingin 

merasakan vibes K-pop dari negara 

asalnya 

5. Jenis produk Korea Selatan apa 

saja yang sudah anda beli dan 

pakai? 

Album BTS, official K-pop merch, 

skincare 

6. Secara sederhana apa alasan 

ekonomi Korea Selatan menjadi 

Keberhasilan ekonomi Korea Selatan 

menjadi kuat  karena fokus pada inovasi, 
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kuat dan banyak negara yang 

ingin bekerjasama dengan 

Korea Selatan terutama soal 

kebudayaan? 

teknologi, dan industri kreatif seperti 

hiburan yaitu k-kop. Sehingga banyak 

negara tertarik bekerjasama  dengan 

Korea Selatan. 
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Informan 2 

Tanggal wawancara : 6 Februari 2024 (melalui chat wa) 

Nama : Muh. Ashar 

Umur : 21 Tahun 

Jenis Kelamin  : Laki-laki 

Asal Universitas  : Universitas hasanuddin/Ilmu Hubungan Internasional 

Pertanyaan Jawaban 

1. Mengapa Blackpink dan BTS 

menjadi idol yang berperan 

besar dalam dapat 

meningkatkan nation branding 

(citra reputasi) Korea Selatan? 

Saya rasa blackpink dan BTS memiliki 

impact yang sangat penting terhadap 

national branding di korea selatan. kedua 

band tersebut memiliki basis yang sangat 

besar diseluruh negara, mereka memiliki 

penggemar yang banyak, mereka menjadi 

brand ambassador brand-brand ternama 

dunia, serta memiliki lagu yang dapat 

langsung disukai oleh semua kalangan. 

2. Mengapa budaya K-wave, 

terkhusus K-pop bisa sangat 

terkenal di kalangan 

mahasiswa? 

Menurut saya karena K-pop merupakan 

musik yang sesuai dengan usia 

mahasiswa. fase-fase menjadi mahasiswa 

adalah fase yang kebanyakan mengalami 

rasa stress sehingga membutuhkan 

oengalihan dengan mendengarkan musik 

K-pop ataupun dengan meninton drama 

korea. 

3. Apakah dengan sudah meluasnya 

citra k-pop/k-wave membuat 

anda merasa kehidupan 

Masyarakat Korea Selatan 

sudah sangat sejahtera dan patut 

kita contoi? 

Tidak semua budaya dari korea selatan 

tidak perlu kita contohi.  

4.  Apakah Korea Selatan termasuk 

salah satu negara yang ingin 

kamu kunjungi sebagai tujuan 

pariwisata? Jika iya mengapa? 

Tentu saja ingin bertemu ayang disana, 

korea selatan merupakan negara modern 

yang sangat ingin saya kunjungi, 

tempatnya yang aestetic dan cozy 

menjadi salah satu oenyebab saya ingin 

berkunjung kesana. melihat sepupu saya 

berkunjung kesana saya jadi iri dan saya 

juga bertekad akan ke korea selatan 

nantinya. 

5.  Jenis produk Korea Selatan apa 

saja yang sudah anda beli dan 

pakai? 

Saya menggunakan samsung, saya adalah 

pecinta nomor 1 samsung. keluarga 

sayapun tidak ingin mengganti 

handphone jikalau bukan samsung karena 

memang build qualitynya yang terbukti 
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dapat bertahan hingga bberapa tahun 

kedepan tanpa lagging.  

6.  Secara sederhana apa alasan 

ekonomi Korea Selatan menjadi 

kuat dan banyak negara yang 

ingin bekerjasama dengan 

Korea Selatan terutama soal 

kebudayaan? 

Budaya korea selatan sangat menarik dan 

dapat menjadi branding masyarakat dunia 

serta dicintai oleh siapa saja, hal ini dapat 

meningkatkan citra negara yang 

bekerjasama dengan Korea Selatan 
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Informan 3 
Tanggal wawancara : 6 Februari 2024 (melalui chat wa) 

Nama : Mpit 

Umur  : 22 Tahun 

Jenis Kelamin  : Perempuan 

Asal Universitas  : Universitas Negeri Makassar/Sastra Indonesia 

Pertanyaan Jawaban 

1. Mengapa Blackpink dan BTS 

menjadi idol yang berperan 

besar dalam dapat 

meningkatkan nation branding 

(citra reputasi) Korea Selatan? 

Karena pasar dunia K-pop semakin hari 

semakin melaju pesat masuk dalam 

penjuru negeri, jadi siapapun yang 

bahkan tidak mengenal K-pop pasti akan 

tahu siapa itu blackpink dan juga BTS 

bahkan boy/girl grup yang lain 

2. Mengapa budaya K-wave, 

terkhusus K-pop bisa sangat 

terkenal di kalangan 

mahasiswa? 

K-pop terkenal di kalangan mahasiswa 

karena memang pasarnya menggaet 

umur-umur remaja yang masih hidup 

dengan kesenangan, apalagi diberikan 

visual ganteng/cantik di setiap aktor, 

aktris, bahkan penyanyi. 

3. Apakah dengan sudah 

meluasnya citra k-pop/k-wave 

membuat anda merasa 

kehidupan Masyarakat Korea 

Selatan sudah sangat sejahtera 

dan patut kita contoi? 

Betul, karena meluasnya citra Korean 

Wave negeri ginseng ini semakin 

sejahtera dari kemunculan K-pop yang 

semakin digandrungi khalayak publik 

dari yang muda hingga yang tua. untuk 

kesejahteraan negeri ginseng mungkin 

negara indonesia bisa mencontoh dari 

segi perluasan dunia industri agar 

semakin menarik minat konsumen. 

4. Apakah Korea Selatan termasuk 

salah satu negara yang ingin 

kamu kunjungi sebagai tujuan 

pariwisata? Jika iya mengapa? 

Dari awal tertarik masuk dunia K-pop 

dan menjadi fangirl, saya merasa korea 

selatan patut untuk saya jadikan tujuan 

destinasi wisata karena kotanya yang 

lebih berwarna, laut birunya termasuk di 

busan juga menarik mata pengunjung. 

5. Jenis produk Korea Selatan apa 

saja yang sudah anda beli dan 

pakai? 

Kalau soal produk belum ada yang saya 

pakai untuk saat ini. terlalu mahal dan 

menguras jajan untuk seorang mahasiswa 

6. Secara sederhana apa alasan 

ekonomi Korea Selatan menjadi 

kuat dan banyak negara yang 

ingin bekerjasama dengan 

Secara sederhananya karena pasar K-pop 

ini yang merajalela, dan beberapa negara 

dunia menginginkan bekerjasama karena 

ingin turut andil berdampingan dengan 
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Korea Selatan terutama soal 

kebudayaan? 

negara maju seperti Korea Selatan 
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Informan 4 
Tanggal wawancara : 6 Februari 2024 (melalui chat wa) 

Nama : Anna Hikmatun 

Umur  : 21 Tahun 

Jenis Kelamin  : Perempuan 

Asal Universitas  : Poltekkes Kemenkes Makassar/Sarjana terapan 

Pertanyaan Jawaban 

1. Mengapa Blackpink dan BTS 

menjadi idol yang berperan 

besar dalam dapat 

meningkatkan nation branding 

(citra reputasi) Korea Selatan? 

Menurutnya saya, dua grup ini punya 

daya tarik tersendiri juga kehadiran yang 

kuat di media sosial dan platform digital 

lainnya, yang memungkinkan kedua grup 

untuk terus berinteraksi dengan 

penggemar mereka di seluruh dunia. 

Kedua grup juga punya warna musik 

yang berbeda dari grup lain yang 

seangkatan dengan mereka. Karena hal 

ini, keduanya semakin dikenal 

masyarakat internasional dan kerap 

tampil dalam acara internasional. Selain 

itu, kedua grup juga berkolaborasi 

dengan artis-artis dari berbagai negara. 

Dimana hal tersebut membuat kedua grup 

secara tak langsung membantu 

memperluas citra positif tentang negara 

mereka. Sebagai representasi Korea 

Selatan di acara internasional, tentunya 

kedua grup juga secara tidak langsung 

ikut andil dalam mempromosikan budaya 

Korea, seperti bahasa, makanan, dan 

pakaian tradisional, sehingga dapat 

meningkatkan minat global terhadap 

Korea Selatan. 

2. Mengapa budaya K-wave, 

terkhusus K-pop bisa sangat 

terkenal di kalangan 

mahasiswa? 

Faktor utamanya tentu tidak lepas dari 

keberadaan teknologi yang semakin 

berkembang sehingga mampu 

menyebarkan bermacam informasi 

terutama mengenai K-Pop. Intinya 

mereka ini pas sekali momennya. 

Teknologi udah maju, internet juga 

makin cepat kan. Jadinya orang dibelahan 

bumi lain bisa tahu dan nonton konten K-

pop secara real time sesaat setelah di 

upload. Faktor lain kenapa K-pop 

cenderung terkenal dikalangan 

mahasiswa selain karena genre musik, 

visual dari para penyanyi dan warna 
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musik juga berperan besar dalam 

membuat k-pop terkenal. Terlebih lagi 

sekarang ini lirik lagu yang easy 

listening, sama musik yang energik itu 

lebih cenderung disukai karena bisa 

menjadi moodbooster bagi pendengar 

khususnya mahasiswa. 

3. Apakah dengan sudah 

meluasnya citra k-pop/k-wave 

membuat anda merasa 

kehidupan Masyarakat Korea 

Selatan sudah sangat sejahtera 

dan patut kita contoi? 

Sejujurnya kalo dikatakan sejahtera, 

masyarakat Korea itu bisa dibilang sudah 

sejahtera dan cukup terbantu sama 

meluasnya citra Korean Wave/K-pop. 

Yaa meskipun belum semua masyarakat 

yang merasakan hasil dari meluasnya 

citra k-wave. Terus, sejak citra k-pop 

meluas secara global, turis-turis asing 

semakin berdatangan. Terutama para fans 

internasional yang ingin menemui 

idolanya. Mau itu fansign, konser 

ataupun tempat2 yang sekiranya pernah 

dikunjungi idolanya. Selain itu, semakin 

banyak orang yang tertarik untuk 

mempelajari bahasa dan budaya korea 

selatan sejak K-pop ini meluas yang 

secara tidak langsung membuka peluang 

terjadinya perputaran ekonomi khususnya 

di bidang pariwisata karena dibuka semua 

itu lapangan pekerjaan. Umkm disana 

juga makin terbantu dan berkembang. 

Makin cuan lah sejak saat itu Apalagi 

mnurutnya sya juga, Pemerintahnya 

mereka juga pintar nyelip2 tentang 

kebudayaan korea di setiap konten dari 

negara mereka. 

4. Apakah Korea Selatan termasuk 

salah satu negara yang ingin 

kamu kunjungi sebagai tujuan 

pariwisata? Jika iya mengapa? 

Alasan paling utama karena budaya sama 

sejarahnya. Soalnya, Indonesia dan korea 

selatan kan punya perbedaan dalam hal 

kebudayaan, apalagi banyak tempat2 

indah yang bersejarah 

5. Jenis produk Korea Selatan apa 

saja yang sudah anda beli dan 

pakai? 

Ada dua produk yang setidaknya pernah 

beli/sementara pakai. Pertama, barang 

elektronik (smartphone). Kedua, produk 

kecantikan (face wash). 

6. Secara sederhana apa alasan 

ekonomi Korea Selatan menjadi 

kuat dan banyak negara yang 

ingin bekerjasama dengan 

Jawaban yang ini masih berkaitan sama 

yang nomor 3. Jadi, alasan ekonomi 

korea selatan bisa menguat ya sebenarnya 

berkaitan erat sama keberadaan 
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Korea Selatan terutama soal 

kebudayaan? 

konglomerat atau pemilik usaha industri 

disana. Dimana gdp nasional di negara 

mereka setengahnya dihasilkan oleh 

beberapa perusahaan besar disana. 

Ekonomi mereka juga makin menguat 

terutama setelah Korean Wave meluas. 

Banyak orang yang tertarik untuk 

mengunjungi Korea Selatan sejak 

menonton drama korea. Sehingga makin 

membuka peluang dinas pariwisata untuk 

semakin memperkenalkan korea ke 

kancah internasional. Banyak juga orang 

yang mempelajari bahasa, penasaran 

dengan kuliner bahkan budaya korea 

selatan. Orang-orang makin berminat, 

negara lain tertarik untuk bekerja sama, 

tentu lapangan pekerjaan semakin 

terbuka lebar. 
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Informan 5 
Tanggal wawancara : 6 Februari 2024 (melalui chat wa) 

Nama : Nurul Avida 

Umur  : 21 Tahun 

Jenis Kelamin  : Perempuan 

Asal Universitas  : Universitas Hasanuddin/Ilmu Hubungan Internasional 

Pertanyaan Jawaban 

1. Mengapa Blackpink dan BTS 

menjadi idol yang berperan 

besar dalam dapat meningkatkan 

nation branding (citra reputasi) 

Korea Selatan? 

Karena blackpink dan BTS merupakan 

idol yang memiliki daya tarik yang 

sangat menarik di kalangan remaja tidak 

hanya visual tetapi gaya bermusik yang 

mereka tawarkan benar-benar memiliki 

khas tertentu sehingga kalangan remaja 

sangat tertarik untuk mendengarkan dan 

melihat mereka. 

2. Mengapa budaya K-wave, 

terkhusus K-pop bisa sangat 

terkenal di kalangan 

mahasiswa? 

Karena K-pop merupakan hiburan yang 

sangat menarik untuk di sukai dan juga 

budaya K-wave seperti para penyanyi 

boyband dan girlband bisa memotivasi 

para mahasiswa dan menjadi hiburan 

yang sangat baik. 

3. Apakah dengan sudah 

meluasnya citra k-pop/k-wave 

membuat anda merasa 

kehidupan Masyarakat Korea 

Selatan sudah sangat sejahtera 

dan patut kita contoi? 

Sebenarnya ada beberapa alasan kenapa 

budaya Korea tidak bisa di contohi oleh 

kalangan masyarakat Indonesia. Ini 

karena kehidupan Korea yang hanya kita 

lihat adalah sebagian besar dan hanya 

berada pada kehidupan media tidak yang 

terjadi di lapangan. Justru apa yang kita 

imajinasikan sebenarnya sangat jauh dari 

itu. Kehidupan di Korea keras dan 

tingginya angka kematian serta 

banyaknya kejahatan disana tidak 

menjamin kehidupan tersebut sejahtera. 

Kehidupan idol K-Pop beberapa juga 

tidak bisa kita contohi salah satunya 

adalah kehidupan malam dan pergaulan 

bebas mereka. 

4. Apakah Korea Selatan termasuk 

salah satu negara yang ingin 

kamu kunjungi sebagai tujuan 

pariwisata? Jika iya mengapa? 

Selain karena kebudayaan dan berdirinya 

industri K-Pop alasan lainnya karena 

negara ini indah akan pemandangan yang 

sejuk. 

5. Jenis produk Korea Selatan apa 

saja yang sudah anda beli dan 

Saya sudah membeli postcard dan 

photocard dari Kwangya 
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pakai? 

6. Secara sederhana apa alasan 

ekonomi Korea Selatan menjadi 

kuat dan banyak negara yang 

ingin bekerjasama dengan Korea 

Selatan terutama soal 

kebudayaan? 

Karena akan sangat meningkatkan pasar 

perekonomian terlebih karena 

membludak nya para fans K-Pop 

mengundang keuntungan bagi setiap 

brand di negara lain semakin banyak 

brand-brand negara lain memilih idol K-

Pop maka akan semakin banyak 

masyarakat memilih brand tersebut. 
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Informan 6 
Tanggal wawancara : 6 Februari 2024 (melalui chat wa) 

Nama : Nurul Avida 

Umur  : 21 Tahun 

Jenis Kelamin  : Perempuan 

Asal Universitas  : Universitas Negeri Makassar/Manajemen 

Pertanyaan Jawaban 

1. Mengapa Blackpink dan BTS 

menjadi idol yang berperan 

besar dalam dapat meningkatkan 

nation branding (citra reputasi) 

Korea Selatan? 

Karena Blackpink dan BTS merupakan 

idol yang  masing masing memiliki paras 

tampan dan juga cantik, banyak yang 

mengidolakan mereka terutama juga 

masyarakat Indonesia. bukan hanya 

terkenal karena paras saja mereka juga 

terkenal karena lagu lagu yang mereka 

nyanyikan. Bahkan mereka terkenal tidak 

hanya pada para fens K-pop tetapi yang 

bukan juga fens K-pop karena lagu lagu 

mereka sering di putar bahkan muncul di 

fyp tiktok sehingga nya dari kalangan 

anak anak sampai dewasa mengetahui 

mereka walaupun hanya sekedar 

mengetahui dari lagu karena bukan fans 

K-pop 

2. Mengapa budaya K-wave, 

terkhusus K-pop bisa sangat 

terkenal di kalangan 

mahasiswa? 

Budaya K-pop sangat terkenal di 

kalangan mahasiswa karena dengan 

adanya budaya K-pop dapat menjadikan  

inspirasi mahasiswa dalam menirukan 

trend fashion idol yang mereka sukai 

3. Apakah dengan sudah 

meluasnya citra k-pop/k-wave 

membuat anda merasa 

kehidupan Masyarakat Korea 

Selatan sudah sangat sejahtera 

dan patut kita contoi? 

Ya contohnya dari segi ekonomi Korea 

Selatan sudah sejahtera karena adanya K-

pop. Itu dapat dilihat dari banyaknya fans 

yang membeli album atau juga barang 

barang yang berkaitan dengan idol yang 

mereka sukai. 

4. Apakah Korea Selatan termasuk 

salah satu negara yang ingin 

kamu kunjungi sebagai tujuan 

pariwisata? Jika iya mengapa? 

Korea Selatan termasuk negara yang 

ingin saya kunjungi karena ingin melihat 

budaya K-pop langsung di Korea Selatan 

dan juga ingin mencoba makananya 

secara langsung 

5. Jenis produk Korea Selatan apa 

saja yang sudah anda beli dan 

pakai? 

Skincare 

6. Secara sederhana apa alasan 

ekonomi Korea Selatan menjadi 

kuat dan banyak negara yang 

ingin bekerjasama dengan Korea 

Alasannya karena salah satu contoh kerja 

sama dengan Indonesia yaitu di beberapa 

kampus Korea sudah ada jurusan untuk 

bahasa indonesia 
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Selatan terutama soal 

kebudayaan? 
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Informan 6 
Tanggal wawancara : 6 Februari 2024 (melalui chat wa) 

Nama : Adnan 

Umur  : 20 Tahun 

Jenis Kelamin  : Laki-laki 

Asal Universitas  : Universitas Negeri Makassar/Teknik sipil 

Pertanyaan Jawaban 

1. Mengapa Blackpink dan BTS 

menjadi idol yang berperan 

besar dalam dapat meningkatkan 

nation branding (citra reputasi) 

Korea Selatan? 

Hal ini bisa terjadi karena beberapa kali 

mereka melakukan kolaborasi dengan 

artis western yang mekyebabkan pasar 

musik mereka semakin luas, kerjasama 

dengan brand ternama dll, hal ini juga 

tidak lepas dari loyalitas serta royalitas 

dari penggemar mereka. 

2. Mengapa budaya K-wave, 

terkhusus K-pop bisa sangat 

terkenal di kalangan 

mahasiswa? 

Mungkin karena visual yang menarik 

serta genre musik yang terbilang variatif. 

3. Apakah dengan sudah 

meluasnya citra k-pop/k-wave 

membuat anda merasa 

kehidupan Masyarakat Korea 

Selatan sudah sangat sejahtera 

dan patut kita contoi? 

Dalam hal kesejahteraan, masyarakat 

Korea Selatan sudah terbilang sejahtera, 

namun untuk di jadikan contoh kita tetap 

harus memilah hal yang bisa dan tidak 

boleh di contoh, karena ada beberapa hal 

yang bertolak belakang antara kita dan 

masyarakat Korea Selatan, seperti 

masyarakat kita yang terkenal ramah 

sedangkan masyarakat Korea Selatan 

dikenal individualis. 

4. Apakah Korea Selatan termasuk 

salah satu negara yang ingin 

kamu kunjungi sebagai tujuan 

pariwisata? Jika iya mengapa? 

Karena saya menyukai K-pop, tentu saya 

ingin merasakan pengalaman berwisata 

ke Korea Selatan setidaknya sekali 

seumur hidup. 

5. Jenis produk Korea Selatan apa 

saja yang sudah anda beli dan 

pakai? 

Beberapa merk skincare 

6. Secara sederhana apa alasan 

ekonomi Korea Selatan menjadi 

kuat dan banyak negara yang 

ingin bekerjasama dengan Korea 

Selatan terutama soal 

kebudayaan? 

Hal ini tidak lepas dari merebaknya 

fenomena k-pop ke seluruh dunia, 

sehingga hal tersebut membangun dan 

memperkuat ekonomi dan kebudayaan 

korea selatan 
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Informan 7 

Tanggal wawancara : 6 Februari 2024 (melalui chat wa) 

Nama : Yoga 

Umur  : 22 Tahun 

Jenis Kelamin  : Laki-laki 

Asal Universitas  : Universitas Hasanuddin/Teknik Mesin 

Pertanyaan Jawaban 

1. Mengapa Blackpink dan BTS 

menjadi idol yang berperan 

besar dalam dapat meningkatkan 

nation branding (citra reputasi) 

Korea Selatan? 

Sebenarnya saya nda terlalu tau K-Pop 

tapi saya tau BTS dan Blackpink, karena 

mereka sering sekali dibicarakan teman-

teman di setiap tongkrongan, apalagi 

kalau BTS saya tau karna dia pernah 

colab dengan coldplay. Di tongkrongan 

juga sering di putar lagu-lagunya jadi 

saya meskipun tidak fans saya 

mengetahuinya dan cukup menyukainya 

2. Apakah Korea Selatan termasuk 

salah satu negara yang ingin 

kamu kunjungi sebagai tujuan 

pariwisata? Jika iya mengapa? 

Untuk Korea Selatan belum terpikirkan 

soal jadi tempat wisata. Tapi bisa jadi 

opsi juga kalau misal kedepannya 

berkesempatan untuk pergi 
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Informan 8 
Tanggal wawancara : 6 Februari 2024 (melalui chat wa) 

Nama : Admin wizone makassar ( Kak Nanda) 

Umur  : 27 Tahun 

Jenis Kelamin  : Perempuan 

Asal Universitas  : Sudah lulus (menjadi salah satu yang tergabung komunitas 

K-pop) 

Pertanyaan Jawaban 

1. Mengapa Blackpink dan BTS 

menjadi idol yang berperan 

besar dalam dapat meningkatkan 

nation branding (citra reputasi) 

Korea Selatan? 

Menurut saya karena salah satu lagu 

mereka yang tiba-tiba hitz dan konsisten 

sampe skrg ditambah org awam banyak 

yang fomo 

2. Mengapa budaya K-wave, 

terkhusus K-pop bisa sangat 

terkenal di kalangan mahasiswa? 

Karena idol K-Pop sendiri dari kalangan 

yang muda jadi target pasarnya pasti 

yang muda juga 

3. Apakah dengan sudah 

meluasnya citra k-pop/k-wave 

membuat anda merasa 

kehidupan Masyarakat Korea 

Selatan sudah sangat sejahtera 

dan patut kita contoi? 

Dari beberapa sisi ada yang patut 

dicontoh seperti kedisiplinan. 

4. Apakah Korea Selatan termasuk 

salah satu negara yang ingin 

kamu kunjungi sebagai tujuan 

pariwisata? Jika iya mengapa? 

Iya Korea Selatan termasuk, karena cita2 

saya mau nonton konser idol langsung di 

Korea dan mengunjungi Jeju island. 

5. Jenis produk Korea Selatan apa 

saja yang sudah anda beli dan 

pakai? 

Album K-pop & Hp 

6. Secara sederhana apa alasan 

ekonomi Korea Selatan menjadi 

kuat dan banyak negara yang 

ingin bekerjasama dengan Korea 

Selatan terutama soal 

kebudayaan? 

Cara mereka mempromosikan budaya 

mereka yang menggunakan idol 

sepertinya ampuh menarik banyak negara 

untuk bekerjasama 
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Informan 10 
Tanggal wawancara : 28 Februari 2024 (melalui DM Instagram) 

Nama : Admin MOA makassar ( Kak Dilla) 

Umur  : 26 Tahun 

Jenis Kelamin  : Perempuan 

Asal Universitas  : Sudah lulus (menjadi salah satu yang tergabung komunitas 

K-pop) 

Pertanyaan Jawaban 

1. Mengapa Blackpink dan BTS 

menjadi idol yang berperan 

besar dalam dapat 

meningkatkan nation branding 

(citra reputasi) Korea Selatan? 

Platform media sosial yang digunakan salam 

promosi musik memiliki pengaruh yang 

cukup besar untuk menjangkau pendengar 

baru non K-popers  

2. Mengapa budaya K-wave, 

terkhusus K-pop bisa sangat 

terkenal di kalangan 

mahasiswa? 

Kebanyakan musik yang diproduksi related 

dengan kehidupan mahasiswa atau kalangan 

remaja 

3. Apakah dengan sudah 

meluasnya citra k-pop/k-wave 

membuat anda merasa 

kehidupan Masyarakat Korea 

Selatan sudah sangat sejahtera 

dan patut kita contoi? 

Tidak, K-pop tidak memiliki keterkaitan 

langsung dengan gambaran kehidupan 

masyarakat koresa secara umum. 

4. Apakah Korea Selatan 

termasuk salah satu negara 

yang ingin kamu kunjungi 

sebagai tujuan pariwisata? Jika 

iya mengapa? 

Iya, karena ingin merasakan konser K-pop 

langsung di negaranya 

5. Jenis produk Korea Selatan apa 

saja yang sudah anda beli dan 

pakai? 

Merch K-pop, Parfume, textile 

6. Secara sederhana apa alasan 

ekonomi Korea Selatan 

menjadi kuat dan banyak 

negara yang ingin bekerjasama 

dengan Korea Selatan terutama 

soal kebudayaan? 

Pemerintah Korea Selatan yang mampu 

menjadi negara maju mskipun memliki 

wilayah yang tidak cukup besar dan sumber 

daya yang minim ternyata bisa lebih baik 

dengan hanya fokus pada pengembangan 

budaya dan membuat nya semakin tersohor 

dimata negara asing lainnya 
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Informan 11 
Tanggal wawancara : 9 Maret 2024 (melalui DM Instagram) 

Nama : Admin Makenas makassar ( Kak Yul) 

Umur  : 24 Tahun 

Jenis Kelamin  : Perempuan 

Asal Universitas  : Sudah lulus (menjadi salah satu yang tergabung komunitas 

K-pop) 

Pertanyaan Jawaban 

1. Mengapa Blackpink dan BTS 

menjadi idol yang berperan 

besar dalam dapat meningkatkan 

nation branding (citra reputasi) 

Korea Selatan? 

Karena, memiliki lagu yang bagus dan 

pemasaran musiknya dapat memikat hati para 

non K-pop untuk melakukan streaming lagu 

tersebut di berbagai platform digital  

2. Mengapa budaya K-wave, 

terkhusus K-pop bisa sangat 

terkenal di kalangan mahasiswa? 

Jangankan di kalangan mahasiswa, di anak 

usia sekolah dasar pun sudah mengetahui K-

pop itu dan sekarang juga ramai memakai 

aplikasi yang banyak digunakan mahasiswa 

seperti tiktok yang bisa melihat lagu terbaru, 

drama korea yang tren sekarang dan lainnya. 

3. Apakah dengan sudah 

meluasnya citra k-pop/k-wave 

membuat anda merasa 

kehidupan Masyarakat Korea 

Selatan sudah sangat sejahtera 

dan patut kita contoi? 

Kalau mengenai sejahtera mungkin dari dulu 

Korea Selatan sudah sejahtera, tetapi tidak 

semua bisa kita contohi dari Korea Selatan, 

seperti sikap berlebihan kepada idol atau 

sering disebut haters 

4. Apakah Korea Selatan termasuk 

salah satu negara yang ingin 

kamu kunjungi sebagai tujuan 

pariwisata? Jika iya mengapa? 

Iya, karena ssuka budaya Korea dan ingin 

mempelajari budaya dan bahasanya. Paling 

penting ingin nonton konser dan ketemu idol 

secara langsung 

5. Jenis produk Korea Selatan apa 

saja yang sudah anda beli dan 

pakai? 

Album, photocard, card holder dan binder 

photocard 

6. Secara sederhana apa alasan 

ekonomi Korea Selatan menjadi 

kuat dan banyak negara yang 

ingin bekerjasama dengan Korea 

Selatan terutama soal 

kebudayaan? 

Salah satunya karena faktor pemasaran idol 

K-pop setia tahun selalu ada dan dipasarkan 

dengan baik. Sehingga banyak orang negeri 

pun yang membeli beberapa merchandise K-

pop. Konser yang diadakan pun 

mempengaruhi bagaimana negara lain ingin 

bekerja sama dengan Korea Selatan 
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LAMPIRAN 
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